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Kan danske byer skabe vaekst gennem den
kreative klasse og oplevelsesgkonomi?

Oplevelsesgkonomi - Kreative klasse

|

@konomisk udvikling - Tiltraekke virksomheder

Er oplevelsesagkonomi en faktor i gkonomisk udvikling?
Er den kreative klasse n@dvendig?
Er det sadan danske provinsbyer gar?
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Er det sadan danske provinshyer gor?

* 4 provinshyer

Case-unders@gelse:
Interviews
Dokumentar materiale
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Svendborgqg: Kulturtraditioner baerer
langft

* Hgj score pa kreativ klasse indeks
» Mange lokale kulturtraditioner

« Gammelt image som oplevelsesby
* Kniber med erhvervsudviklingen

 Lokal stedskvalitet + Events m.m. (oplevelsesgkonomi)

|

Kreativ klasse « Tiltreekke boseettere
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Horsens: Bevidst branding strategi

* Bevidst branding-strategi: Oplevelsesgkonomi
» Skal sikre tilflytning af arbejdskraft og arbejdspladser
» Succes efter 20 ar

* Megaevents + omtale/branding —— Tiltraekke beboere
(oplevelsesakonomi) (ikke kreativ klasse)

@konomisk udvikling Tiltreekke virksomheder
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Nykobing F.: Jaavn udvikling - nye
kraefter udefra

 Jaevn indsats pa kultur og oplevelse

* Ligger i kanten af Storkgbenhavn som bosaetningsomrade
* Problemer med erhvervsudvikling

* Relativt mange uddannelsesinstitutioner

« Steds-beliggenhed > Tiltraekke beboere

|

Mulig gkonomisk udvikling =~ Nye beboere skaber
oplevelser
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Roskilde: Udviklingen kommer af sig selv -
nar bare man ligger rigtigt

* Roskilde del af Stork@benhavn

* Bevidst satset pa udvikling af oplevelsesgkonomi
o Stor kreativ klasse

o Stor vaekst i beboere og virksomheder

 Stedsbeliggenhed - Kreativ klasse

—

@konomisk udvikling - Oplevelsesakonomi
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Er oplevelsesgkonomi en faktor i
okonomisk udvikling?

« Ja-men ikke den eneste faktor

» Mest tydeligt i Horsens — men det kraever bevidst strategi og har
taget 20 ar

* Alle byerne har en oplevelsessektor, som betyder noget for
befolkningsvaeksten

 Men traditionelle stedsfaktorer betyder stadig meget

 Oplevelsesfaktoren betyder kun noget indirekte for tiltraekning af
virksomheder (gennem tiltraekning af arbejdskraft)
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Flere tal
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Er den kreative klasse ngdvendig?

* Nej

* Vaekst uden den
kreative klasse

* Den kreative
klasse vokser |
storby-omrader

Jon Sundbo
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Lokaliseringskoefficient for den kreative klasse
1,5 -
LR P T
|
1,3
1,2
o) (¢} —e— Roskilde
11 —@— Nykebing F
' O Svendborg
O O O Horsens
T === _¢ ®
- eeme. .. .
09 ¢ 5
o o
08
0’7 L L L I}
Te) o N (V) [s2] <
o o o o o o o o o o
o o o o o o o o o o
— — — — — N N N (V] (V]
J
RUC/CEUS December 2007



Udvikling uden den kreative klasse

* Modellen er ikke universel:

Oplevelsesgkonomi . Kreative klasse
@konomisk udvikling - Tiltraekke virksomheder

* Den kreative klasse behgver ikke vaere mellemled
* Den kreative klasse et (amerikansk) storby-feenomen,
geelder ikke for danske provinsbyer
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Kun fa sammenhaenge

Kreativ klasse | Kreativ klasse | Indbyggertal | Antal @konomisk Antal Antal
Lokaliserings | Vaekst Vaekst virksomheder | velfeerd oplevelses oplevelses
koefficienta 1995-2004 1995-2004 Veekst Familiers virksomheder | virksomheder
2004 1995-2004 Gns. Absolut Relativt*
Indkomst 2004 2004
2003
1. Roskilde 1. Roskilde 1. Roskilde 1. Roskilde 1. Roskilde 1. Roskilde 1. Nykgbing F
2. Svendborg | 2. Nykabing F | 2. Horsens 2. Nykgbing F | 2. Horsens 2. Horsens 2. Svendborg
3. Nykebing F | 3. Horsens 3. Nykgbing F | 3. Svendborg | 3. Svendborg | 3. Svendborg | 3. Roskilde
4. Horsens 4. Svendborg | 4. Svendborg | 4. Horsens 4. Nykeobing | 4. Nykebing | 4. Horsens
F F
a Andel af kreativ klasse i forhold til landsgennemsnit * Pct. af indbyggere
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Rad til danske provinsbyer

* Provinsbyer kan bruge oplevelsesgkonomi til at fremme
veekst

» De skal ikke fokusere pa den kreative klasse

 De skal lave deres egen strategi — kan lade sig inspirere
af andre

» De skal holde ud — det tager lang tid
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