T
o A
AR i i
.-.L.' iyt vl
]
ol o
L F T [ -.:'..I_...q =y
| 7 "—:}' | T~
i= _-J-\.l.-_ =
L Ligely 1 -y -
e e
bl e o
g

......

LUNDS UNIVERSITET

Cimpui He Esqgbarg

Kulturens kommersialisering

Erika Andersson Cederholm & Elisabeth Hogdahl



”Vi vandrade genom nagra gamla byar pa

Himalayas sluttning... det kandes sa akta...”

”Vi bodde hemma hos ett lantbrukarpar pa

Osterlen och allt var sa genuint”.



Akthet som verktyg

...Tor att "rama In”” upplevelsen
...Tor att locka
...Tor att salja

...TOr att skapa en identitet



Dimensioner av akthet
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Dimensioner av akthet




Dimensioner av akthet

* Objektiv
» Socialt konstruerad

e Personlig (fenomenologisk)

Jamal & Hill (2004)



Dimensioner av akthet

* "Ursprunget” (essentiell, platsbunden)

« ’det Unika” (positionell dkthet, distansering fran massproduktion)

o “existentiell akthet” (flow, liminalitet)



