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Forord

Kulturvaneundersggelsen 2004 er finansieret af Kulturministeriet og er en
opfalgning og opdatering af de tidligere kulturvaneundersggelser, der har
veeret gennemfart i 1964, 1975, 1987, 1993 og 1998 vedrgrende voksne og
1 1987, 1993 og 1998 vedrgrende bgrn.

Undersagelsen skal belyse befolkningens (fra syv ar og opefter) aktu-
elle kulturvaner samt andringer heri over tid fra 1964 til 2004, herunder
e@ndringer i aktivitets- og forbrugsmgnstre som falge af nye tilbud og akti-
viteter. Dette skal ske med henblik pa at afdaekke relevante, aktuelle kultur-
faglige og kulturpolitiske problemstillinger, der kan indgd som grundlag
for kulturpolitiske og — faglige overvejelser samt til brug for forskning og
befolkningens almene orientering.

| undersggelsen har deltaget ca. 2900 voksne over 15 ar og ca. 1000
barn og unge i alderen 7-15 ar. Denne rapport indeholder de vaesentligste
resultater fra bade undersggelsen blandt voksne og blandt barn. Ud over en
preesentation af de vaesentligste resultater pa de enkelte kulturomrade i rap-
portens farste del, indeholder rapportens anden del nogle serlige analyser,
der gar pa tveers af de enkelte kulturomrader og iser tager udgangspunkt i
forskellige befolkningsgruppers kulturvaner og relevante kulturpolitiske
problemstillinger.

Undersggelsen er lavet i et samarbejde mellem akf, amternes og
kommunernes forskningsinstitut og TNS Gallup. akf har veeret ansvarlig
for og har udarbejdet spgrgeskemaet og har desuden gennemfart alle ana-
lyser af data og skrevet rapporten. Gallup har veeret ansvarlig for og har
gennemfart hele dataindsamlingen.



Seniorforsker, ph.d. Trine Bille, akf, har veeret ansvarlig for projektets
gennemfgrelse og har skrevet rapporten i samarbejdet med stud.scient.
Svend Storgaard og stud.scient.oceon. Erik Wulff, der desuden har udfert
det statistiske dataarbejde i forbindelse med projektet. Seniorforsker Tor-
ben Fridberg, Socialforskningsinstituttet har skrevet udkast til afsnit 11.1
(sport og motion — voksne), afsnit 12.1 (andre fritidsaktiviteter — voksne),
kapitel 14 (aktive og passive kulturforbrugere) samt kapitel 15 (sammen-
haengen mellem bgrn og deres foreeldres kulturaktiviteter).

akf og Gallup takker alle, der har bidraget til undersggelsens gennem-
farelse, ikke mindst de mange danskere — bgrn og voksne — der har givet
sig tid til at besvare det meget omfattende spargeskema. Ogsa en tak til
Kulturministeriets referencegruppe, der iser har bidraget med vasentlige
kommentarer i forbindelse med udarbejdelsen af spgrgeskemaerne.

Der er i dette 2. oplag foretaget mindre rettelser.

Sidst men ikke mindst skal det understreges, at de data, der er indsam-
let i forbindelse med kulturvaneundersggelsen — sammen med data fra de
tidligere undersggelser — udger en guldgrube af analysemuligheder, som
andre forskere mv. forhabentlig ogsa kan fa gleede af (kan rekvireres via
Dansk Data Arkiv). | denne rapport beskrives det, som vi har ment var
nogle af de vasentligste resultater. Men der er talrige andre muligheder for
at analysere forskellige problemstillinger, afprgve hypoteser og ga i dyb-
den med de forskellige omrader. S& med et citat fra tv-avisen: »Dette er,
hvad vi valgte at bringe.

Trine Bille
Juni 2005
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Sammenfatning

Formalet med undersggelsen er at belyse befolkningens (fra syv ar og op-
efter) aktuelle kulturvaner samt a&ndringer heri over tid fra 1964 til 2004,
herunder @&ndringer i aktivitets- og forbrugsmgnstre som falge af nye til-
bud og aktiviteter. Dette skal ske med henblik pa at afdeekke relevante,
aktuelle kulturfaglige og kulturpolitiske problemstillinger, der kan indga
som grundlag for kulturpolitiske og — faglige overvejelser samt til brug
for forskning og befolkningens almene orientering.

Kulturvaneundersggelsen 2004 er en opfelgning og opdatering af de
tidligere kulturvaneundersggelser, der har veret gennemfart i 1964, 1975,
1987, 1993 og 1998 vedrgrende voksne og i 1987, 1993 og 1998 vedrgren-
de barn.

Rapporten indeholder 2 dele. Bogens 1. del indeholder en analyse og
gennemgang af de veesentlige resultater vedrarende de enkelte kulturomra-
der. | bogens 2. del gennemfares nogle delanalyser, hvor szrlige problem-
stillinger behandles mere dybtgaende. | denne del gas der pa tveers af de
enkelte kulturomrader, og der fokuseres i stedet bl.a. pa forskellige befolk-
ningsgruppers kulturvaner og udviklingen over tid.

Voksne

De elektroniske medier

Undersggelsen viser, at danskerne i 2004 i gennemsnit ser tv i 2,5 time pa
hverdage og ca. 3 timer og 20 minutter i weekenden. 5% ser sjeldent tv.
Radioen lyttes der i gennemsnit til i knap 3 timer pa hverdage og ca. 2,5
time i weekenden. 8% hgrer aldrig radio.
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36% af de voksne lytter stort set dagligt til musik afspillet fra cd’er,
mp3-filer eller lign, og 35% lytter til afspillet musik naesten hver uge, hvil-
ket betyder, at 71% jeevnligt lytter til afspillet musik. 10% lytter aldrig til
afspillet musik.

30% ser film pa video/dvd hjemme hos sig selv eller hos bekendte
stort set dagligt eller naesten hver uge, mens 27% ser det nasten hver ma-
ned — lidt over 50% ser saledes video/dvd jeevnligt. Et fatal (5%) er meget
hyppige brugere og ser det stort set dagligt, mens 13% aldrig ser det, og
29% ser det sjaeldnere end en gang om maneden.

Tre fjerdedele af alle voksne bruger en computer i deres fritid. Dem,
der bruger computer i deres fritid, bruger den til mange forskellige ting.
Flest (80%) bruger den til at ga pa internettet. Der er ligeledes en stor del
som bruger computerens kontorprogrammer (69%). Herudover er der
mange, der bruger computerne til computerspil, hgre musik samt redigere
film og foto.

Af de adspurgte voksne er der 40%, som en gang imellem spiller
computerspil. 7% spiller stort set daglig, 10% spiller nasten hver uge, 7%
spiller naesten hver maned, og 16% spiller sjeldnere end hver maned. 60%
spiller aldrig computerspil.

De fleste voksne bruger internettet i fritiden. Der er 25%, der svarer,
at de aldrig bruger internettet i fritiden. 43% bruger det stort set dagligt,
22% bruger det nasten hver uge, og 11% bruger det neaesten hver maned el-
ler sjeeldnere.

Kulturaktiviteter uden for hjemmet

| alt har 48% af den voksne befolkning 1 2004 veeret til en eller anden
form for koncert eller musikarrangement inden for det seneste ar. 14% har
veeret til klassisk koncert.

66% har veeret i biografen inden for det seneste ar, 23% inden for den
seneste maned.

39% af den voksne befolkning har veeret i teatret (skuespil, opera, mu-
sical, ballet/dans, bgrneteater o.l.) inden for det seneste ar. 38% har set tea-
ter for mere end et ar siden, mens 22% aldrig ser teater.

35% af den voksne befolkning har veret pa kunstudstilling eller
kunstmuseum inden for det seneste ar, og 34% har veeret det for mere end
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et ar siden. 31% ger det aldrig. Tilsvarende har 32% veret pa anden slags
museum (kulturhistorisk, naturhistorisk eller andet) inden for det seneste
ar. 36% har veeret det for mere end et ar siden, og 28% gear det aldrig.

Der er forholdsvis mange, der besgger kulturhistoriske bygninger og
seveerdigheder. Saledes har 45% besggt kulturhistoriske bygninger (fx slot-
te, herregarde, kirker, fabrikker o.l.), 38% har besggt bymiljger, 32% har
besggt fortidsminder (fx gravhgje, ruiner, forsvarsveerker o.1.), og 40% har
besggt kulturlandskaber (fx Dyrehaven og Mols Bjerge) inden for det sene-
ste ar. 29% har besggt andre former for kulturhistoriske severdigheder.

Laesning

| 2004 er der i alt 31%, der laser skenlitteratur (romaner, digte og novel-
ler) stort set dagligt eller naesten hver uge. 24% laser aldrig skenlitteratur.
32% af befolkningen laeser faglitteratur (faglige bager om fx biler, idreet,
dyr, psykologi, historie, miljgspargsmal) stort set dagligt eller naesten
hver uge. 22% laeser aldrig faglitteratur. 10% angiver, at de aldrig laeser
hverken skenlitteratur eller faglitteratur.

56% leaeser dagblade stort set hver dag, og 21% leeser flere aviser pa en
dag. 20% laeser sjeeldent eller aldrig dagblade. Web-aviser laeses af 16%
stort set dagligt, mens 61% aldrig laeser web-aviser. Gratisaviser (fx Sgn-
dagsavisen, Urban og MetroXpress) laeses af 19% stort set dagligt, mens
26% aldrig laeser denne type aviser.

Der er 79%, der stort set dagligt eller naesten hver uge laeser distriks-
blade/lokalaviser. Fagblade og tidsskrifter laeses naesten hver uge af 40%,
mens ca. 30% sjeldent eller aldrig leeser fagblade og tidsskrifter. 51% lee-
ser magasiner og ugeblade nasten hver uge, mens 30% sjeeldent eller al-
drig leeser disse blade.

Biblioteker og arkiver

10% kommer pa biblioteket nasten en gang om ugen, og 19% kommer pa
biblioteket nasten en gang om maneden, saledes at der i alt er 29%, der
kommer pa biblioteket naesten hver maned og ma betegnes som jevnlige
brugere. Omvendt kommer 22% aldrig pa biblioteket, og 11% kommer
under en gang om aret — altsa i alt ca. en tredjedel af befolkningen, der
sjeeldent eller aldrig bruger biblioteket.
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12% benytter et eller flere bibliotekers hjemmeside nasten hver uge
eller maned, mens 73% af befolkningen aldrig benytter bibliotekernes
hjemmesider.

Der er 5% af de adspurgte, der bruger et statsligt eller lokalhistorisk
arkiv mindst en gang om aret. 8% bruger et arkiv mindre end 1 gang om
aret, og 84% bruger det aldrig.

Sport og motion
| alt har 58% oplyst, at de mindst en gang om ugen har dyrket sport og
motion inden for det seneste ar. Det er iser de mere motionspraegede ak-
tiviteter, der dyrkes regelmaessigt af stgrre dele af befolkningen. 16% af
befolkningen har svaret vandreture, og 16% har oplyst, at de regelmaessigt
dyrker jogging, motionslgb/orienteringslab. 12% dyrker gymnastik under
en eller anden form, 11% dyrker vaegttreening/bodybuilding, ligesom 11%
regelmaessigt svemmer. Herefter felger badminton med 9% og hhv. fod-
bold og cykelsport med 8%.

35% af befolkningen er medlem af en sportsklub/idraetsforening.

27% af befolkningen har inden for det seneste ar veeret til et sportsar-
rangement som betalende tilskuer. Det er farst og fremmest fodboldkampe,
mange har veeret til.

Andre fritidsaktiviteter
15% af den voksne befolkning har deltaget i aftenskoleundervisning eller
studiekredse inden for det seneste ar. Hertil kommer, at 47% har deltaget
for mere end et ar siden, mens 39% aldrig har deltaget.

30% af den voksne befolkning har veeret til et foredrag eller debatar-
rangement inden for det seneste ar.

48% af den voksne befolkning har oplyst, at de har nogle faste fritids-
interesser, som de gar til eller dyrker pa bestemte ugedage og tidspunkter.

Egne kulturelle aktiviteter

12% spiller musik, 8% synger selv, mens 2% laver deres egen musik. 3%
af befolkningen arbejder med film og video som fritidsinteresse. 9% skri-
ver i deres fritid. Af dem, der skriver i deres fritid, er der 40%, der skriver
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mindre artikler o.l., 48% skriver digte, noveller, romaner o.l., mens 32%
skriver faglitteratur.

Ca. 2% af befolkningen er selv aktive med teater, mens 9% gar til
dans.

12% tegner eller maler, 11% vaever, strikker og/eller syr, 4% fotogra-
ferer (ikke bare almindelige familiebilleder), og 2% arbejder med keramik
og skulptur.

De veaesentligste udviklingstendenser over tid

Hvor der i kultur- og fritidsvaneundersggelserne fra 1964 til omkring
1987 kunne konstateres en vaesentlig vaekst i befolkningens benyttelse af
de fleste kulturaktiviteter, har der i de seneste undersggelser ikke kunnet
konstateres samme vakst, og fra den seneste undersggelse i 1998 til nu i
2004 er der pa mange af kulturomraderne ikke de store &ndringer, saledes
at andelen af befolkningen, der benytter de forskellig kulturaktiviteter, er
stort set pa samme niveau som i 1998. Nogle andringer er der dog sket,
hvoraf nogle af de vaesentligste er faglgende:

De elektroniske medier vinder fortsat frem — ikke mindst internettet.
Siden 1998 er der vasentligt flere, som bruger internettet i deres fritid. |
1998 var der saledes 79%, som aldrig brugte internettet i deres fritid — i
2004 er det 25%. 43% bruger internettet stort set dagligt mod 5% i 1998.
40% spiller en gang imellem computerspil, 17% gar det stort set dagligt el-
ler naesten hver uge. |1 1998 var der 24%, der en gang imellem spillede
computerspil.

Tv-forbruget har veeret stadigt stigende over arene, og fra 1998-2004
kan der fortsat konstateres en stigning i det daglige tv-forbrug. For radio-
ens vedkommende kan der kun konstateres en mindre stigning i forbruget i
weekenden.

Til gengaeld er der lidt feerre end i 1998 der stort set dagligt lytter til
afspillet musik fra cd’ere, mp3-filer e.l., men pa grund af variationen over
arerne er det ikke muligt at identificere nogen entydig tendens over tid. Li-
geledes er der en tendens til, at der ses film pa video eller dvd lidt mindre
hyppigt end tidligere, men &ndringen er ikke markant.

Tilsyneladende er den fortsatte vaekst i brugen af elektroniske medier
ikke gaet ud over laesningen. Stort set samme andel af befolkningen laeser
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skanlitteratur som tidligere, og der er flere, der laeser faglitteratur (faglige
bager om fx biler, idreet, dyr, psykologi, historie, miljgspgrgsmal o.1.). Og-
sa fagblade og tidsskrifter samt magasiner og ugeblade er der flere, der lae-
ser. Til gengeeld gar det ned ad bakke for den daglige avislasning. Siden
1964 er der sket et markant fald i andelen, der laeser dagblade stort set dag-
ligt — fra 92% i 1964 til 56% i 2004. Samlet set leeser 64% enten dagblade,
webaviser eller gratisaviser naesten hver dag — hvilket stadig udger et fald i
forhold til 1998, hvor 68% laeste dagblade nasten hver dag.

Der er en tendens til, at faerre kommer pa biblioteket naesten en gang
om maneden, men tendensen er ikke markant. I forhold til 1998 er der der-
imod sket andringer i brugen af biblioteket, saledes at vaesentligt feerre
kommer pa biblioteket for at benytte handbgger/opslagsverker og fa anden
information.

Andelen af befolkningen, der gar i teatret, er stort set uendret i for-
hold til tidligere. Til gengeeld er der flere, der gar i biografen. 1 1993 var
det 51%, der havde veeret i biografen inden for det seneste ar, i 1998 var
det 60% og nu 66% i 2004. Andelen af befolkningen, der har veeret pa
kunstmuseum eller kunstudstilling, er stort set usendret siden 1998, mens
feerre tilsyneladende har vaeret pa anden slags museum (kulturhistorisk, na-
turhistorisk eller andet) end tidligere.

48% af befolkningen har i1 2004 veeret til en eller anden form for kon-
cert eller musikarrangement inden for det seneste ar. | de tidligere under-
sggelser var andelene: 1998 52%, 1993 45%, 1987 39% og i 1975 24%.
Inden for de sidste ar har 14% veeret til klassisk koncert, hvilket i forhold
til de seneste undersggelser udger et fald. |1 1975 havde 7% veeret til klas-
sisk koncert, i 1987, 1993 og 1998 havde hhv. 12, 16 og 17% veeret til
klassisk koncert inden for det seneste ar.

Der er en fortsat stigning i den voksne befolknings interesse for at
dyrke sport og motion. | alt har 58% oplyst, at de mindst en gang om ugen
har dyrket sport og motion inden for det seneste ar. | 1998 var det 51%, i
1993 47%. For 30 ar siden i 1975 var det under 30%.

Det er de mere motionspraegede aktiviteter, der har veeret i vaekst. An-
delen, der regelmaessigt jogger/lgber motionslab, er steget fra 9% i 1993 til
16% i 2004. Regelmaessige vandreture/motionsmarcher er i samme periode
gget fra 3% til 16%. Ogsa golf og cykelsport har oplevet en stigende inte-
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resse. Derimod har der fra 1998 varet et fald i andelen, der svemmer, sale-
des at niveauet i 2004 svarer til 1993.

En mindre andel af befolkningen har tilsyneladende deltaget i fore-
drag eller debatarrangementer inden for det seneste ar i forhold til 1998. Til
gengeld er det uandret ca. halvdelen af befolkningen, der har oplyst, at de
har nogle faste fritidsinteresser, som de gar til eller dyrker pa bestemte
ugedage og tidspunkter.

Hvilke befolkningsgrupper deltager i de forskellige kulturaktiviteter?

| undersggelsen er det for de enkelte kulturaktiviteter analyseret, hvilke
baggrundsvariabler der har signifikant betydning for sandsynligheden for,
om man deltager i en given kulturaktivitet. En oversigt over, hvilke bag-
grundsvariable der har betydning for deltagelsen i de forskellige kulturak-
tiviteter, er givet i bilag 2.

Bern og unge

De elektroniske medier

Ogsa bgrnenes hverdag synes at veere praeget af de elektroniske medier.
Og mange bgrn og unge har egne apparater pa deres verelser: 69% af
barnene har tv pa eget varelse, 80% har radio pa eget vearelse (hvilket er
lidt mindre end i 1998, hvor der var 85%), 91% har musikanlaeg pa eget
veerelse. 45% af bgrnene har deres egen video/dvd-afspiller pa deres vee-
relse — 1 1998 var det 19% og i 1993 10%. Hvor der i 1987 var 17% af
barnene, der havde computer pa eget verelse, er det i 2004 39%.
Spillecomputeren har gennemgaet stort set samme forandring fra 15% i
1993 til 42% i 2004. Hvor 4% af bgrnene i 1998 havde internetadgang pa
eget veerelse, er det i dag hvert femte barn mellem 7 og 15 ar. Endelig har
59% af bgrnene deres egen mobiltelefon — i 1998 var det 3%.

89% af barnene angiver, at de ser tv naesten hver dag, og 31% af bar-
nene hgrer radio nasten hver dag. Hovedparten af bgrnene hgrer radio un-
der %2 time om dagen. Meget fa harer over 2 timer. Zldre barn ser ikke tv
helt sa ofte som de yngre — til gengzeld ser de tv i l&engere tid ad gangen.

| 2004 er der i alt 77% af barnene, der »naesten hver dag« eller »nogle
dage om ugen« lytter til musik, som de afspiller fra cd’er, kassetteband,
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mp3-filer eller lign. Piger harer mere musik end drenge, og jo &ldre barne-
ne bliver, jo mere tid bruger de pa at hare musik.

43% af bgrnene ser video eller dvd mindst hver uge hjemme hos sig
selv eller hos kammerater og venner, hvoraf de 12% ser film pa video eller
dvd nasten hver dag.

Kun 11% af de adspurgte bgrn bruger ikke en computer i deres fritid,
og det er primert de mindste bgrn. Hovedparten af bgrnene bruger compu-
terne til at spille computerspil eller ga pa internettet. Men ogsa mange hg-
rer musik, bruger kontorprogrammer eller tegner, designer og laver grafik.

Kun 6% af barnene angiver, at de aldrig spiller computerspil, og 64%
ger det mindst hver uge, 34% gar det naesten hver dag.

Ogsa de fleste barn benytter internettet i deres fritid. 22% ger det al-
drig. 28% af de adspurgte bgrn benytter det naesten hver dag, 22% benytter
det nogle gange om ugen. De fleste bruger internettet til at spille computer-
spil, men ogsa mange sgger information og oplysninger, e-mailer og chat-
ter og surfer.

Kulturaktiviteter uden for hjemmet

29% af bgrnene har veeret til en koncert inden for det seneste ar. 80% af
barnene har veeret i biografen inden for det seneste halve ar. Kun 2% af
barnene gar aldrig i biografen.

85% af bgrnene har set en teaterforestilling inden for det seneste ar,
men heraf er der mange, der kun har set det pa skolen eller i klubben/SFO.
42% af bagrnene har saledes set teater uden for skolen/SFO.

44% af bgrnene har veret pa kunstudstilling eller kunstmuseum inden
for det seneste ar, og 47% af bgrnene har besggt andre museer end
kunstmuseer.

Laesning

88% af bgrnene angiver, at de sommetider laeser i deres fritid (bgger, bla-
de eller tegneserier). Blandt de 13-15-arige er andelen 90%, men det be-
tyder samtidig, at ca. 10% i denne aldersgruppe aldrig laeser i deres fritid.
40% laeser bgger (romaner, ungdomsbgger, historier og eventyr) mindst
en gang om ugen. 34% laser aldrig bgger. Ligeledes er der 40%, der lae-
ser tegneserier mindst en gang om ugen.
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Ca. 10% af bgrnene laser aviser, man kgber, mindst en gang om
ugen. 78% laeser aldrig avis, 4% laeser gratisaviser mindst en gang om
ugen, mens 1% laeser web-aviser mindst en gang om ugen.

35% af bgrnene laeser underholdende blade (fx Vi Unge og Anders
And) mindst en gang om ugen.

39% af barnene kommer pa et folkebibliotek/bgrnebibliotek mindst en
gang om maneden, og ca. 75% af barnene kommer pa et skolebibliotek
mindst en gang om ugen.

Sport og motion og andre fritidsaktiviteter

88% af barnene har dyrket sport eller motion inden for det seneste ar. Der
er en lidt sterre andel af de yngste, der regelmassigt dyrker sport og mo-
tion. De mest populeere sportsgrene er fodbold og svemning, hvorefter
falger gymnastik, aerobic o.l.

69% af bgrnene har veeret tilskuer til et sportsarrangement inden for
det seneste ar, hvoraf flest har veeret til fodboldkampe.

Langt de fleste af bgrnene (83%) har nogle faste fritidsinteresser, som
de gar til pa bestemte tidspunkter (fx sport, spejder, guitarspil, dramatik,
filmklub, ridning, syning, dans e.l.). Niveauet er gaeldende for alle alders-
grupper og bade piger og drenge.

Egne kulturaktiviteter

Der er 23% af alle bgrnene, som spiller et instrument, hvilket er no-
genlunde samme andel af barn, som spillede et instrument i 1998 (21%) og
I 1987 (25%). Der er ca. 3%, som laver deres egen musik, og 13% som
synger i sangkor eller band.

23% af barnene spiller selv teater, hvoraf hovedparten gar det i klub-
ben/SFO. Lidt over 12% af dem, der spiller teater, gar pa dramaskole,
mens lidt under 10% spiller teater i en amatgrteaterforening, og ca. 25%
spiller rollespil.

10% af bgrnene gar til dans, hvilket udger en stigning i forhold til
1998, hvor 6% gik til dans.

Der er ca. 2% af alle barnene, der selv arbejder med film og video
som fritidsinteresse. Af disse 2% er der 14%, som modtager undervisning,
0g 29%, som kommer i et film- eller videovaerksted.
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Mange bern beskaftiger sig selv med billedkunst eller kunsthandvaerk
I deres fritid. 61% maler og/eller tegner, 6% fotograferer, 8% arbejder med
keramik og/eller skulptur, 23% vaever, strikker og/eller syr, og 26% arbej-
der med tree/laver slgjd. Langt hovedparten af de bgrn, der arbejder med
disse aktiviteter, gar det derhjemme eller i SFO. | alle kategorier er der til
gengeld fa, som gar til det. Her drejer det sig om 5-8% af de bgrn, der no-
gen gange arbejder med de forskellige aktiviteter. Det er ligeledes kun et
fatal — 3% — der angiver, at de gar pa billedskole.

31% af bgrnene skriver selv i deres fritid, fx digte, historier eller dag-
bog, flest piger i alderen 10-12 ar.

De vasentligste udviklingstendenser over tid

For bagrn og unge ser der ud til at veere et mindre fald i tv-forbruget i for-
hold til tidligere. 1 2004 er der 89% af bgrnene, der siger, at de ser tv na-
sten hver dag, mod 95% i 1998. Omvendt er der saledes flere bgrn og un-
ge i 2004, der ser tv nogle dage om ugen. Bgrn og unge synes ogsa at hg-
re mindre radio end tidligere. Saledes er der i 1994 31% af barnene, der
hgrer radio naesten hver dag, mod 43% i 1998.

Bgrn og unge lytter ogsa lidt mindre til afspillet musik end tidligere. |
2004 lyttede 77% af bgrnene til afspillet musik »naesten hver dag« eller
»nogle dage om ugen«. Dette er noget feerre end i 1998, hvor der var tale
om 93%, og i 1987, hvor der var 94%.

Det ser ligeledes ud til, at der er sket et mindre fald i, hvor ofte bgrn
0g unge ser video/dvd. Der er saledes lidt faerre i 2004 end i 1998, der ser
video/dvd nogle dage om ugen, hvorimod der er flere, der gar det sjeeldne-
re, dvs. nogle dage om maneden eller sjeldnere.

Derimod har der veeret en veekst i andelen af bgrn, der spiller compu-
terspil og bruger internettet i fritiden. 1 1998 spillede 72% nogen gange
computerspil, i 2004 er det 94%. Tilsvarende brugte 13% af bgrnene nogen
gange internettet i fritiden. |1 2004 er det 78%.

| 2004 er der feerre, der har veeret til koncert inden for det seneste ar —
til gengzeld er der 32%, som aldrig gar til koncert eller musikfestival, hvil-
ket er vaesentligt mindre end 1 1998, hvor der var 47%, som aldrig havde
veeret til koncert, idet flere har veeret til koncert for mere end 1 ar siden —
37% i 2004 mod 14% i 1998.
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80% af bgrnene har veret i biografen inden for det seneste halve ar,
hvilket svarer til niveauet i 1998.

Der har siden 1998 veeret en fremgang i andelen af bgrn, der har vaeret
pa kunstudstilling eller kunstmuseum — fra 30% i 1998 til 44% i 2004.

Hvad angar andre museer end kunstmuseer, har 47% af bgrnene be-
sggt sadan et museum inden for det seneste ar. Dette svarer til niveauet i
1998. Til gengeeld har der veeret en veekst i andelen af bgrn, der har besggt
et oplevelsescenter siden 1998.

Siden 1993 er der sket en mindre stigning i andelen af barn, der laeser
bgger mindst en gang om ugen.

Andelen af bgrn over 3. klassetrin, der laeser aviser mindst en gang
om ugen, er til gengaeld faldet fra 49% i 1987 til 13% i 2004.

39% af barnene kommer pa et folkebibliotek/bgrnebibliotek mindst en
gang om maneden. Dette er noget mindre end i 1998, hvor 51% af bgrnene
kom mindst en gang om maneden. Derimod er der flere, der kommer
sjeldnere end 1 gang om maneden. Andelen af bgrnene, der kommer pa et
skolebibliotek mindst en gang om ugen, svarer stort set til niveauet i de tid-
ligere undersggelse.

Andelen af barn og unge, der har dyrket sport eller motion inden for
det seneste ar, svarer til niveauet i 1998. Ligeledes er andelen af bgrn
(83%), der har nogle faste fritidsinteresser, som de gar til pa bestemte tids-
punkter (fx sport, spejder, guitarspil, dramatik, filmklub, ridning, syning,
dans e.l.), uendret over tid, idet der i 1998 var 84%, som havde faste fri-
tidsaktiviteter, 83% i 1993 og 81% i 1987.

Sammenhzangen mellem bgrnenes og deres foraeldres kulturaktiviteter
Det forekommer selvindlysende, at foraeldrenes interesser og aktiviteter
ma have afggrende betydning for, hvilke aktiviteter barnene kommer til at
stifte bekendtskab med og kommer til at interessere sig for. Der ligger i
datamaterialet nogle enestaende muligheder for at analysere betydningen
af dette ved at koble bgrnenes kulturvaner med de voksnes, idet de ca.
600-700 interviewede bgrn og unge er bgrn af de voksne (foraldre), som
ogsa indgar i undersggelserne. Dvs. der er gode muligheder for at analy-
sere sammenhangen mellem bgrn og voksnes kulturvaner.

23



Undersggelsen viser generelt, at betydeligt sterre andele af bgrnene
har vaeret aktive pa et kulturomrade, hvis foreldrene ogsa har vearet aktive
pa dette omrade.

Gennemgaende er der saledes meget klare sammenhange mellem
barns og deres foraeldres aktiviteter. Men undersggelsen viser ogsa, at det
ikke udelukkende er foreeldrenes interesser, der har betydning for bgrnenes
aktiviteter. Nar det geelder kulturoplevelser, som teater og besgg pa muse-
um og udstillinger, er skolen meget vigtig, og for flere af de gvrige aktivi-
teter er venner og kammerater vigtige.
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1

Indledning

11 Overordnet formal

1.2

Undersggelsen skal belyse befolkningens (fra syv ar og opefter) aktuelle
kulturvaner samt andringer heri over tid fra 1964 til 2004, herunder &n-
dringer i aktivitets- og forbrugsmenstre som falge af nye tilbud og aktivite-
ter. Dette skal ske med henblik pa at afdaekke relevante, aktuelle kulturfag-
lige og kulturpolitiske problemstillinger, der kan indga som grundlag for
kulturpolitiske og -faglige overvejelser samt til brug for forskning og be-
folkningens almene orientering.

Indhold og afgraensning

Kulturvaneundersggelsen 2004 er en opfalgning og opdatering af de tidli-
gere kulturvaneundersggelser, der har veret gennemfert i 1964, 1975,
1987, 1993 og 1998 vedrgrende voksne og i 1987, 1993 og 1998 vedraren-
de bern. Falgende overordnede overvejelser og principper ligger til grund
for udarbejdelsen af denne kulturvaneundersggelse i 2004:

1) Kontinuitet

For det farste er det vigtigt, at kontinuiteten bevares, saledes at det bliver
muligt at felge udviklingen i befolkningens kulturvaner tilbage i tiden.
Danmark har i international sammenhang en enestaende fordel ved med
jeevne mellemrum at have gennemfart mere eller mindre sammenlignelige
kulturvaneundersggelser tilbage til 1964. Der leegges derfor afggrende
vaegt pa at sikre kontinuiteten og sammenligneligheden for de veasentligste
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kulturvanespgrgsmal, hvor det er interessant at kunne falge den overordne-
de udvikling.!

2) Fornyelse

Undersggelsen skal indeholde spargsmal om alle vaesentlige tilbud og akti-
viteter af betydning inden for de forskellige kulturomrader. Nye kulturtil-
bud — og udfoldelsesmuligheder er derfor blevet medinddraget, saledes at
spgrgsmalene geres indholdsmaessigt og sprogligt tidssvarende.

3) Ensartethed
De enkelte kulturomrader behandles sa ensartet som muligt, hvad angar
udformningen af spargsmal, herunder formuleringer, spargsmalstyper og
kategorisering af svarmuligheder, af hensyn til sammenligneligheden pa
tveers af disse felter.

Herudover har et fjerde princip veere tilstraebt fra starten, nemlig:

4) International sammenlignelighed

Hvor det er muligt, og hvor det ikke er i modstrid med hensynet til konti-
nuiteten i undersggelsen, justeres spargsmalene, saledes at der sikres en
starre sammenlignelighed til Nordiske og Europeeiske kulturvaneanalyser.?
| praksis har det dog vist sig at veere vanskeligt at efterleve dette, nar hen-
synet til de tre ovenstaende principper farst og fremmest har skullet vareta-
ges.

1.2.1 Hvilke kulturomrader er undersggelsens genstandsfelt?
Falgende kulturomrader er omfattet af undersggelsen:
e Radio og tv
e Musik
e Film
e Computerspil
¢ [nternettet
e Litteratur, blade og aviser
e Biblioteker
o Teater
e Andre forngjelser (Tivoli m.m.)
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1.2.2

123

e Billedkunst og kunsthandveerk

e Kulturarv, herunder arkiver

e Folkekirken

e Sport og motion

e Foredrag og debatarrangementer
e Aftenskoler og fritid

Hvilke spargsmal skal undersggelsen afdaekke?

Med udgangspunkt i de ovenfornavnte kulturomrader skal kulturvaneun-
dersagelsen helt overordnet afdekke falgende spargsmal om befolknin-
gens kulturvaner:

1. Hvor ofte man gar det (hyppighed/tidsanvendelse)

Hvornar man gar det (i hvilke situationer)

Hvad man ser eller hgrer (indhold)

Hvordan man ger det (anvendelse af medier og institutioner)

Hvorfra man har mediet (fx lant pa biblioteket, kabt etc.)

Hvor man gar det (pa hvilke apparater eller rent geografisk)

Egen kreativ udfoldelse

Hvem gar det (forskellige befolkningsgrupper)

O N Ok W

Ikke alle disse spgrgsmal vil imidlertid veere relevante for alle kulturomra-
der.

Sammenhangen mellem indhold, medier/institutioner
0g apparater

Nar man skal undersgge befolkningens kulturvaner, kan det veere hen-
sigtsmaessigt at skelne mellem fglgende tre dimensioner:

1. Kulturomrade (indhold)

2. Medie/institutioner

3. Apparater

Der tages i undersggelsen udgangspunkt i de enkelte kulturomrader, jf.
ovenfor, og skal befolkningens benyttelse af disse forskellige kulturomra-
der afdaekkes, er det vigtigt at veere opmarksom pa de mange forskellige
medier og institutioner disse kulturomrader kan formidles igennem.
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Sammenhangen mellem de forskellige kulturomrader og forskellige
indholdsbaerende medier og institutioner fremgar af nedenstaende tabel.

Tabel Sammenhaeng mellem kulturomrader og indholdsbaerende medier og

1.1 institutioner

Kultur- | Radio/ | Musik | Film Com- | Litte- | Blade | Teater | Billed | Kultur
omrade | tv-ud- puter | ratur og kunst | Arv
Medier, sen- Spil aviser
institutioner delse

Radio X X

Tv X

Video/dvd X X
X

Cd’er/band/
Mp3-filer

Cd-rom X X

Trykte medier X X

Internet X X X X X X X X

Biografer X

Koncerter - X
live

Teatre X

Museer X X
/gallerier

Historiske X
bygninger/
mindesmeerker

Arkiver X

Biblioteker X X X X X X X X

Tabellen viser, at de enkelte kulturomrader kan »forbruges« via mange for-

skellige distributionskanaler, medier og institutioner. Kulturvaneundersg-

gelsen skal kunne afdaekke alle disse forskellige mader at »forbruge« ind-
holdet pa.

Tabel 1.1 viser falgende sammenhange mellem de forskellige kultur-
omrader og forskellige indholdsbaerende medier og institutioner:

e Radio og tv er selvsteendige kulturomrader med eget indhold. Herud-
over er det medier, der formidler indhold fra andre kulturomrader, pri-
maert musik og film. Radio- og tv-udsendelser kan dels formidles og
forbruges direkte over radio og tv, dels via internettet. Herudover kan
udsendelser lagres pa video og kassetteband/mp3-filer m.m.
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Musik kan hgres i radio og pa tv, over internettet, pa cd’ere, kassette-
band og mp3-filer, live til koncerter og musikarrangementer, og musik
kan lanes pa biblioteket.

Film kan ses i tv, over internettet, pa video/dvd, og de kan ses i biogra-
fen. Desuden kan film ses og lanes pa biblioteket.

Computerspil kan spilles pa internettet og pa cd-rom, og de kan lanes pa
biblioteket.

Litteratur kan laeses i trykte medier af alle mulige forskellige slags, litte-
ratur kan downloades fra internettet og fas pa cd-rom. Desuden kan lit-
teratur lanes pa biblioteket.

Aviser kan lases i trykt udgave og pa internettet.

Teater ses fortrinsvis i teatre, men ogsa andre steder fx pa biblioteket.
Billedkunst kan opleves pa udstillinger, gallerier og kunstmuseer. Her-
udover er der virtuelle kunstudstillinger pa internettet.

Kulturarv kan bl.a. opleves pa kulturhistoriske museer, i historiske byg-
ninger og fortidsminder. Herudover kan virtuelle udstillinger m.m. op-
leves pa internettet. Endelig er der arkiverne, som bade kan benyttes
rent fysisk og via internettet.

Med hensyn til medierne og institutionerne, som formidler indholdet, sa er
der to af de i tabel 1.1 navnte indholdsbharende medier/institutioner, der
skiller sig ud, nemlig:

Bibliotekerne, der er en formidlingsinstitution, som formidler bredt for-
skellige kulturformer til forbrug i hjemmet, herunder bager, film, musik
m.m. samt oplevelser pa stedet i form af film, teater, foredrag m.m.
Internettet har pa dette punkt mange ligheder med bibliotekerne som
formidler af mange kulturomrader, her er der blot tale om en virtuel for-
midling.

Derfor medtages disse to omrader som selvsteendige analyseomrader i un-
dersggelsen.

Mange af de nevne medier kan bruges og anvendes pa forskellige ap-

parater. Tabel 1.2 illustrerer dette.
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Tabel
1.2

13

Sammenhangen mellem indholdsbaerende medier og apparater

Radio Tv Internet Video/dvd | Cd'er, Cd-rom
Band,
Mp3-filer
Radio- X
Apparat
Tv-apparat X
Video/dvd- X
afspiller
Musikafspiller X
Spillemaskine X
Computer X X X X X X
Mobiltelefon X X X

Hvor der for de fem farste apparater er en entydig sammenhang mellem
apparattype og indholdsbarende medie, gealder det ikke for computere og
mobiltelefoner, som kan anvendes til flere forskellige medier. Derfor er det
valgt at lade anvendelsen af computere og mobiltelefoner til forskellige
kulturformal indga i kulturvaneundersggelsen som selvstendige analyse-
omrader.

Ud over ovennavnte kulturomrader, indholdsharende medier og ap-
parater, behandles fglgende emner i kulturvaneundersggelsen:
e Andre forngjelser (Tivoli m.m.)
e Folkekirken
e Sport og motion
Faste fritidsaktiviteter
Aftenskoleundervisning og studiekredse
Foredrag og debatarrangementer
Spergsmal om offentlige og private udgifter til kultur.

Metode

Med udgangspunkt i ovennavnte indholdsmaessige retningslinjer beskrives
det i dette afsnit, hvordan undersggelsen er tilrettelagt og gennemfart med
henblik pa at sikre repraesentativitet m.m.

30



1.3.1 Stikpragven®

Tabel
1.3

Stikprgven skal kunne danne udgangspunkt for en repreesentativ undersg-
gelse af befolkningens kulturvaner. Malgruppen bestar af to undergrupper,
henholdsvis bgrn (7-15 ar) og voksne (16+). For bade bgrn og voksne geel-
der det, at bade personer med og uden dansk statsborgerskab pa datoen for
udveelgelsen er omfattet af universet. Desuden kraves, at de udtrukne per-
soner skal have bopel i Danmark, ekskl. Fergerne og Grgnland.

For at kunne analysere sammenhangen mellem bgrnenes og deres
foraeldres kulturvaner er en del af de voksne udvalgt qua deres foraldrerol-
le, dvs. via et barn, der indgar i bgrnesamplet. En ikke-stratificeret stikprea-
ve pa ca. 1000 begrn (7-15 ar) er indhentet via CPR-registret. Herefter er der
udvalgt en voksen fra hver familie. | familier med mere end en forzl-
der/varge er den voksne i husstanden, der har fadselsdag tidligst pa aret,
udvalgt.

Som supplement til gruppen af voksne udvalgt via bgrneudtraekket er
der via CPR-registret udvalgt et repraesentativt udtreek af voksne pa 1900
adresser.

Denne udvalgelsesprocedure har medfert en samplemaessig skaevhed
I voksenudtraekket, idet voksne med bgrn bliver overrepraesenteret i det
samlede voksenudtrek. Datamaterialet omfattende den voksne del af be-
folkningen er derfor efterfglgende blevet veaegtet (poststratificering).

Stikpragven er udtrukket fra CPR-registeret og udgjorde i alt 3876 per-
soner. Tabel 1.3 viser, hvordan fordelingen af den samlede stikprave ser
ud:

Stikprgvens sammensaetning

Univers Delunivers Brutto-
stikprgve

Barnefamilier (med bgrn i alderen 7-15 ar) | Voksne — 1 interview pr. familie | 988

Barnefamilier (med barn i alderen 7-15 &r) | Bgrn — 1 interview pr. familie 988

Voksne (16 ar og derover) Nej 1900

| alt 3876
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1.3.2 Dataindsamlingsmetoder*
Der er udarbejdet et selvsteendigt spargeskema til hhv. bgrn i alderen 7-15
ar og voksne (16 ar og derover). | det falgende beskrives de valgte dataind-
samlingsmetoder. Derefter beskrives nogle overvejelser i forbindelse med
de serlige forhold, der ger sig geeldende ved interview af hhv. bgrn og
danskere med anden etnisk baggrund.

De to veesentligste udfordringer i forhold til dataindsamlingen er sik-
ring af en hgj svarprocent samt kvalitet/palidelighed i svarene (reliabilitet).

| denne undersggelse er alle respondenterne blevet tilbudt at veelge
mellem tre forskellige made at besvare spgrgsmalene pa, idet alle respon-
denterne kunne valge mellem at gennemfare et telefoninterview, at besva-
re spgrgsmalene over internettet eller at indsende svarene pa et trykt spar-
geskema. | det metodiske design ligger saledes en indbygget frivillighed
for svarpersonen, idet svarpersonerne frit kunne veelge, hvilke made de gn-
skede at svare pa.

Fordelene ved postal dataindsamling er, at svarpersonerne kan se
spgrgsmalene og give sig bedre tid til omtanke, inden spargsmalene besva-
res. Herudover gelder det, at respondenterne har mulighed for at afbryde
besvarelsen, nar hun eller han bliver traet, og genoptage den pa et senere
tidspunkt. Praecis de samme fordele gar sig geldende ved den webbaserede
lgsning, der ligeledes mindsker ulemperne forbundet med lange interview.’

Inden dataindsamlingen blev pabegyndt, blev der gennemfart en pilot-
test. Formalet var at teste, hvorvidt spargeskemaet var forstaeligt og kunne
besvares af respondenterne. Der blev gennemfart 16 pilotinterview pr.
skema fordelt pa henholdsvis telefoninterviewmetoden og den posta-
le/webbaserede metode, i alt 32 pilotinterview. Pilottesten blev gennemfart
pa tilfaeldigt udvalgte svarpersoner. Af de naevnte 32 pilotinterview blev 16
gennemfart med familier med bern i alderen 7-15 ar. | disse familier blev
bade bgrneskemaet og voksenskemaet besvaret. Pa baggrund af pilottesten
blev der foretaget nogle mindre korrektioner af spgrgeskemaet. Pilotinter-
viewene med bgrn gav kun anledning til fa kommentarer.

For sa vidt muligt at opna en hgj svarprocent og en god kvalitet i sva-
rene er falgende procedure blevet fulgt®:

Dataindsamlingsdelen indledes med, at der udsendes orienteringsbre-
ve til alle de udtrukne respondenter. | brevene introduceres undersggelsen
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samt de mader, hvorpa det er muligt at besvare spgrgeskemaet. Den del af
respondenterne, der har telefon og har abent nummer, blev efterfglgende
kontaktet af Gallup telefonisk. Det drejer sig om ca. 80% af adresserne.
Disse respondenter blev spurgt, om de var motiveret for at gennemfare in-
terviewet med det samme over telefonen eller foretrak at udfylde et webba-
seret eller et postalt skema.

| de husstande, der er udvalgt via barnet, anvendes sa vidt muligt den
samme metode pa voksen og barn. Her forklares det endvidere til den
voksne, at det er ngdvendigt, at barnet modtager hjelp til at udfylde dele af
spargeskemaet (se afsnit 1.3.3). Spgrgeskemaet til bgrnegruppen var for
omfattende til, at det med held kunne gennemfares telefonisk. Valget stod
derfor mellem et webbaseret skema eller et postalt skema for bgrnenes
vedkommende.

De ca. 20% af adresserne, der ikke har nogen telefon eller har hemme-
ligt nummer, blev kontaktet pr. orienteringsbrev, i hvilket respondenterne
blev gjort opmarksom pa muligheden for at besvare skemaet pa nettet. Det
postale spgrgeskema blev sendt ud med brevet.

Der er i alt foretaget op til syv kontaktforsgg. Efter udsendelse af in-
troduktionsbrev er respondenterne blevet ringet op, som beskrevet ovenfor.
Derefter er spgrgeskemaet typisk udsendt. Hvis svarpersonen ikke har sva-
ret inden for tidsfristen, er der sendt op til to pamindelsesbreve. Sparge-
skemaet og frankeret svarkuvert blev medsendt ved ferste pamindelses-
brev. Efterfglgende blev der gennemfart en telefonisk rykkerprocedure
over for dem, der stadig ikke havde svaret pa trods af, at de i telefonen (i
andet kontaktforsgg) havde indvilget i at deltage i undersggelsen. | sidste
forsgg blev der i august udsendt et sidste rykkerbrev med spargeskema og
frankeret svarkuvert.

Selve dataindsamlingen fandt sted i perioden fra primo maj til ultimo
august 2004. De tidligere kulturvaneundersggelser er gennemfgrt om efter-
aret eller vinteren, og den seneste undersggelse blev gennemfart novem-
ber/december 1998 (Fridberg 2000). Denne forskel 1 tidspunktet for data-
indsamlingens gennemfgrelse kan have en mindre betydning for nogle af
resultaterne vedrgrende saesonafhaengige aktiviteter, herunder ikke mindst
spgrgsmal vedrgrende »inden for den seneste uge« eller »seneste maned.
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1.3.3 Seerlige forhold vedr. interview af barn’

Der er som tidligere nevnt gennemfart en seerlig undersggelse blandt bgrn
og unge i alderen 7-15 ar. Der er udarbejdet et serligt spagrgeskema til den-
ne gruppe, som adskiller sig fra spgrgeskemaet til de voksne farst og frem-
mest ved at veere vasentlig kortere og enklere. Selve dataindsamlingen er
udfart ved hjalp af et postalt skema/internetspargeskema®, idet vi i lyset af
undersggelsens emne og karakter har vurderet, at denne dataindsamlings-
metode er hensigtsmaessig i forhold til barnene, hvis man er opmaerksom
pa og tager hensyn til en reekke forhold, som beskrives i det falgende.

At benytte bgrn som respondenter er et relativt nyt fenomen. Tidlige-
re har vidensindsamling direkte fra bgrn primeert veeret i form af kvalitative
interview. De seneste ar er der kommet stigende opmaerksomhed pa veerdi-
en af, at barn rent faktisk kan vare gode respondenter. Dette hanger blandt
andet sammen med, at barn i hgjere grad i dag end for bare 20 ar siden be-
tragtes som kompetente individer. Som malgruppe for kvantitative inter-
view er bgrn fuldt ud lige sa anvendelige som andre malgrupper. Dog er
kvantitativ dataindsamling blandt bgrn stadig sa nyt, at der stadig skal me-
todeudvikles og opsamles erfaringer (se bl.a. Andersen og Kjerulff 2003;
Andersen og Ottesen 2002; Hansen et al. 2002; Scott 1997 og Scott 2000).

| forhold til at interviewe bgrn er der en raekke forhold, som man skal
veere opmaerksom pa i forbindelse med selve opbygningen af spargeske-
maet. Nar voksne skal interviewes, kan man til en vis grad tage for givet, at
respondenterne kan svare pa de spargsmal, der stilles, safremt spargsmale-
ne grundleeggende giver mening for voksne. | forhold til bgrn er det i hgje-
re grad ngdvendig at veere kritisk i forhold til, hvad der giver mening for
barn, da barn ikke kan forventes at svare pa de samme ting som voksne.
Generelt er faktuelle spgrgsmal nemmere for bgrn at svare pa end hold-
ningsspgrgsmal. Men faktuelle spgrgsmal kan have forskellige »sveerheds-
grader«. Et eksempel pa dette er falgende to mader at sparge til responden-
tens alder:

e Hvor gammel er du?
e Hovilket ar er du fadt?
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Ifalge Scott (2000) vil de fleste bgrn kunne svare pa, hvor gamle de er.
Derimod vil en betydelig andel have svaert ved at svare pa, hvilket ar de er
fadt. Jo &ldre barnene er, desto flere vil selvfglgelig kunne svare, men selv
blandt bgrn farst i puberteten vil der veere en andel, som ikke kan fortzlle,
hvilket ar de er fadt.

Generelt er interviewets kontekst meget vigtig, nar barn interviewes,
uanset om det er ved selvudfyldelse, »face to face« eller telefonisk. Dette
skyldes, at der er starre risiko for »responsforurening«, nar det er barn, der
interviewes. Hvis bgrn eksempelvis interviewes i skolen, kan de vere til-
bgjelige til at »sammenligne resultater« eller svare, som de andre ger. Li-
geledes kan interview i hjemmet veere svaere at gennemfare uden tilstede-
veerelse eller/og indblanding fra foreldre og seskende. Pa den made kan
konteksten veere direkte udslagsgivende i forhold til besvarelsen, ligesom
det kan veere sveert at holde besvarelsen anonym. Derfor bgr konteksten for
besvarelsen altid inddrages i den overordnede planlegning af en
undersggelse.

| undersggelser, hvor bgrns besvarelser er blevet sammenlignet med
foreeldrenes opfattelse af deres barn, har det vist sig, at der kan veere en stor
forskel. Fx i forhold til barns helbred er foraldre tilbgjelige til at have et
mere positivt billede af barns helbred end bgrnene selv (Scott 1997). For
eldre bgrns vedkommende kan der veere tale om, at de vil skjule adferd,
som eventuelt kan medfgre sanktioner eller bekymring, ligesom bgrnenes
personlige udvikling i sig selv kan medfare, at der er ting, som bgrnene slet
og ret vil holde fra foreeldrene. Omvendt kan der selvfglgelig ogsa veere til-
feelde, hvor foreeldrenes svar pa spgrgsmal vedrgrende deres barn er mere
»palidelige« end bgrnenes svar. Det kan eksempelvis vare i forhold til
sygdomshistorie eller andet, som kraever viden om faktuelle ting fra den
tidlige barndom. Det kan ogsa veere antallet af fritidsaktiviteter. | en under-
sggelse af Andersen og Kjerulff (2003) steg sandsynligheden for, at bagrn
glemte at naevne en eller flere fritidsaktiviteter, i takt med at det faktiske
antal aktiviteter steg. Hvis et barn eksempelvis ikke gik til nogen fritidsak-
tiviteter, stemte 95% af svarene (hhv. barn og forzlder) overens, hvorimod
der kun var overensstemmelse i1 75% af tilfeeldene, hvis foreldrene havde
angivet fire aktiviteter.
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Herudover er det bl.a. vigtigt at veere opmarksom pa fglgende for-
hold, nar barn interviewes:

e Det er vigtigt, at barnene far en grundig introduktion til spargsmalene,
0g at det understreges, at det er bgrnenes egne svar, der gnskes. Ligele-
des skal fortroligheden og anonymiteten understreges.

e Born skal eksplicit have at vide, at det er legalt at svare »ved ikke«, da
barn er mere tilbgjelige til at geette eller konstruere et svar, hvis de faler
sig forpligtet til at vaelge. Desuden skal det understreges, at der ikke er
en facitliste, og at alle svar er lige gode.

e Spgrgsmalene skal sa vidt muligt preesenteres pa en letforstaelig og
overskuelig made. Der sgges at minimere svarmulighederne til de en-
kelte spergsmal, sa spgrgsmalene bliver sa enkle som muligt at svare pa
for bgrnene.

e Det er lettere for bgrn at svare pa faktuelle spgrgsmal end pa holdnings-
spgrgsmal. Nar der er tale om faktuelle spargsmal, vil foraldrenes po-
tentielle pavirkning af bgrnenes svar generelt ikke udggre nogen vee-
sentlig fejlkilde.

Det er indlysende, at mindre bgrn har en anden forstaelse af spgrgsmalene
end &ldre bgrn. Spargeskemaet er derfor tilrettelagt saledes, at der tages
starst mulig hensyn til de mindre bgrns forstaelse af spargsmalene og mu-
lighed for at besvare dem. Der er desuden fokuseret pa at designe sparge-
skemaet pa en enkel og overskuelig made, som imgdekommer bgrnenes
kognitive feerdigheder.

Foreldrene har faet en generel instruktion vedrarende deres rolle i
forhold til barnets interview (se bilag 1). Rollen vil veere forskellig afhan-
gig af barnets alder. For helt unge barns vedkommende skal foraldrene sa-
ledes have en styrende rolle, hvilket de er blevet instrueret i. Det vil sige, at
de er blevet instrueret i at hjeelpe bgrnene. Generelt kan foreeldreindflydel-
se veere problematisk, men i lyset af spgrgsmalenes meget faktuelle karak-
ter vurderes den positive indvirkning veesentligt stgrre end den potentielt
negative. Foraeldrene kan eksempelvis validere bgrnenes erindringer om
antallet af fritidsaktiviteter og biografbesgg. Desuden har foraeldrene svaret
pa lignende spargsmal og er derfor bekendt med indholdet og har formo-
dentlig ogsa en del fakta om bgrnenes adfard frisk i erindringen.
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Anderledes forholder det sig med de ldste bgrn. Her skal bgrnene

som udgangspunkt besvare spagrgsmalene selvsteendigt og fortroligt uden
om foraldrene, men skal samtidig have mulighed for at spgrge foreeldrene
til rads, hvis der er tvivl om et spargsmal, eller hvad der skal svares.

Pa denne baggrund foretages en opdeling af barnene i de 7-10-arige

og de 11-15-arige, saledes at foraeldrene vejledes forskelligt med hensyn til
deres rolle i forbindelse med bgrnenes besvarelser:

De 7-10-arige:

Besvarelse foretages sammen med foraldrene, da foraldrene saledes
har mulighed for at verificere svarene.

Introduktionen til foreldrene er vigtig. Foreldrene har selv svaret pa
lignende spgrgsmal, men de skal instrueres i at hjelpe bgrnene. Blandt
andet skal de »spgrge ind uden at presse«, ligesom de ikke ma afkrave,
kritisere eller problematisere svarene eller begrundelserne for svarene.
Besvarelsen af spgrgsmalene foregar via et postalt skema/over internet-
tet. Grunden til at medtage et internetspagrgeskema til denne aldersgrup-
pe er, at et spagrgeskema pa internettet kan have sterre appel end et pa
papir for nogle i malgruppen og kan dermed hgjne besvarelsesprocen-
ten.

De 11-15-arige:

Barnene skal have mulighed for at sparge foraldrene til rads, uden at
svarene afslgres for foraeldrene.

Kombinationen mellem internet/postalt skema betyder, at bgrnene kan
vaelge den form for besvarelse, som de er mest fortrolig med, og som de
faler fortroligheden og anonymiteten er starst ved.

Nedenstaende skema resumerer i stikord nogle af de vigtige forhold, som
der skal tages i betragtning nar barn interviewes:
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Tabel
1.4

134

Opsummering af seerlige forhold vedrgrende interview af bgrn

Yngre bgrn (7 til 10 ar) /Eldre barn (11 til 15 ar) Alle bgrn

Visuelle stimuli nyttige, da de | Adfeerd i mindre grad kendt af | Eksplicit tilladt at svare »ved
er mere konkrete end verbal foraeldre, sammenlignet med ikke« for at undga »bedste
preesentation. barn under 11 ar. bud«. Barn mere tilbgjelige til

at konstruere svar pa trods af
manglende viden, frem for at
svare »ved ikke«.

»L@sere struktur« i spgrgsma- | Relativ lille tilpasning af »vok- | Simple formuleringer tilstrae-

lene. Kan evt. efterkodes. senspgrgsmal«. Laeseevne bes. Komplekse spargsmal al-
skal tages i betragtning. tid problematiske.

Mere tilbgjelige til at fremhae- Ved tvivl om spg.: Hellere om-

ve formodet »rigtige« svar. formulere end at henvise til

Kan se spgrgeskema som en subjektiv forstaelse.

prave.

7-8-ariges koncentration raek- Kan lide at svare pa »voksen-

ker ikke til mere end 15-20 spgrgsmal« uanset hold-

minutter. ning/forstaelse af spgrgsmal.

Spg. vedrgrende far/mor tve-
tydige, nar barn lever med
stedfar/-mor.

Etikken mere stringent end
ved voksne, blandt andet ift.
anonymitet.

Barn tilbgijelige til at vaelge
farste svarmulighed, hvis pree-
senteret for fem eller flere
muligheder.

Seerlige forhold vedr. interview af danskere med anden
etnisk baggrund”®

| Danmark er der ca. 8% indvandrere og efterkommere, hvoraf omkring
en fjerdedel er efterkommere. Ud af de 8% indvandrere og efterkommere
er ca. en tredjedel fra Europa (eksklusive EU), en tredjedel fra Asien, en
sjettedel fra EU og en tiendedel fra Afrika. Det er altsa forholdsvis fa af
respondenterne, som har en etnisk baggrund, som er fremmed for dansk
kultur.

For at sikre repraesentativiteten i kulturvaneundersggelsen er der gjort
en serlig indsats for at sikre en tilstreekkelig repraesentation af danskere
med anden etnisk baggrund.

| forbindelse med opringningen til respondenterne er der foretaget en
skgnsmaessig screening af respondenterne, saledes at eksempelvis en tyr-
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kisk talende interviewer har ringet op til respondenter med et tyrkisk klin-
gende navn. Ud over at intervieweren saledes har veeret bedst muligt sprog-
ligt rustet ved hvert enkelt opkald, kan denne procedure signalere en vis
imgdekommenhed i forhold til den ikke-dansktalende respondent, hvis in-
tervieweren kan tale respondentens sprog. Hvis screening ikke kunne gen-
nemfares pa grund af sprogvanskeligheder, sa er navn og nummer noteret.
Efterfalgende er personen blevet ringet op af en interviewer, der kan spro-
get. Ved saledes at tage hgjde for interviewernes sproglige feerdigheder i
den overordnede planleegning og i selve gennemfgrelsen af undersggelsen
har potentielle sprogproblemer kunne mindskes.

Det er dog vigtigt at understrege, at selv om der saledes er taget hgjde
for sproglige barrierer i selve rekrutteringsprocessen, kan det ikke forven-
tes, at motivationen til at deltage i undersggelsen er lige sa hgj blandt dan-
skere med anden etnisk baggrund, som den er blandt danskere med en
dansk baggrund, hvorfor svarprocenten i denne gruppe ma forventes at bli-
ve noget lavere end gennemsnittet, hvilket ogsa har vist sig at veere tilfael-
det (jf. kapitel 19).

1.35 Svarprocent®

Tabel
15

Den samlede svarprocent for hele undersggelsen er 65, hvilket ma siges at
vere pant for en undersggelse af denne karakter.*

Svarprocent
Bruttostikpragve Nettostikprove

Voksne 1900 1149 (60%)
(ikke foraeldre)

Voksne 988 681 (69%)
(foreeldre)

Born 988 683 (69%)
Sum 3876 2513 (65%)

Ved farste henvendelse var der 24% af de voksne, der pa forhand naegtede
at deltage 1 undersggelsen, hvilket er ensbetydende med, at den maksimalt
opnaelige svarprocent ville veare 76. Et yderligere frafald i forhold til dette
udgangspunkt kan ikke undgas. Effekten pa svarprocenten af rykkerproce-
duren fremgar af nedenstaende tabel:
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Tabel
1.6

1.3.6

Effekt af rykkerprocedure

Voksen Barn Foreeldre
Sample Gennemfart Gennemfart
Gennnemfart
Far farste rykker 631 (55%) 450 (66%) 467 (68%)
Efter forste skriftlige rykker | 303 (26%) 123 (18%) 74 (11%)
Efter anden skriftlige rykker | 91 (8%) 76 (11%) 86 (13%)
Efter tredje skriftlige rykker | 124 (11%) 34 (5%) 54 (8%)
| alt 1149 (100%) 683 (100%) 681 (100%)

Herudover der nogle personer, der ikke har besvaret alle spargsmal i spar-
geskemaet'?.

| forhold til de tre forskellige dataindsamlingsmetoder var der klart
flest, der valgte at besvare spgrgeskemaet postalt. For de voksnes ved-
kommende blev der saledes gennemfart 1620 interview postalt, 198 pa
web og 12 pr. telefon. For barnenes vedkommende var de 611 svar postale
0g 72 pa web.

Bortfaldsanalyse

Der er gennemfart en bortfaldsanalyse med henblik pa, sa detaljeret som
muligt, at vurdere bortfaldets betydning for stikpravens reprasentativitet.
Baggrundsoplysninger fra stikprgven med gennemfarte interview er sam-
menlignet med baggrundsoplysninger fra hele samplet. Bortfaldsanalysen
er foretaget med udgangspunkt i tilgengelige oplysninger fra Danmarks
Statistik (via IDA-databasen). Dette muligger en statistisk test af nettostik-
prgvens repraesentativitet med hensyn til kan, alder, civilstand, uddannelse,
beskeeftigelse, antal hjemmeboende bgrn, geografi etc. Hermed gives der
mulighed for en dybdegaende analyse af, hvordan bortfaldet er karakterise-
ret ud fra kendte demografiske data i forhold til bruttostikpraven. Dette
sikrer, at der kan korrigeres for evt. skaevheder i nettostikpraven, saledes at
datagrundlaget bliver optimalt.

Som naevnt ovenfor er der blevet foretaget en vaegtning af voksenud-
treekket som fglge af at udvalgelsesproceduren har medfert en sample-
maessig skevhed i1 voksenudtraekket, idet voksne med bgrn bliver overre-
praesenteret i det samlede voksenudtreek. Sammenligner man herefter den
veegtede nettostikprgve med bruttostikprgven, kan der ikke pavises nogen
skaevheder, som giver anledning til bekymring.
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Figur
1.1

Lidt anderledes forholder det sig, hvis man ser pa, hvordan svarene
fordeler sig pa livsstilssegmenterne i Gallup Kompas, som bygger pa be-
folkningens veerdier og holdninger. Som det er nermere beskrevet i kapitel
16, er Gallup Kompas konstrueret saledes, at der er stort set lige store an-
dele af befolkningen i de forskellig segmenter, saledes som det fremgar af

figur 1.1, der bygger pa Gallup Index, DK.

Gallup Kompas Index DK

Undersggelse : Index DK/Gallup Marketing 1H 2004 - 11. okt. 2004
Kontrolgruppe : Alle personer

Kontrolgruppestr. : 4564 (000) / Stikpreve : 9486

Malgruppe : Alder : 18+

Mélgruppestr. : 4182 (000) / Stikpregve : 9020
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Ser man pa dem, der har besvaret kulturvaneundersggelsen (figur 1.2),
fremgar det, at der er en overrepraesentation af de moderne-faellesskabs-
orienterede, som ogsa er det segment, der er klart mest interesseret i alle
former for kultur. Dette er der ikke noget overraskende i, og det har for-
mentlig med lige stor veaegt veeret tilfeeldet 1 de tidligere kulturvaneunder-

sggelser, der har det blot ikke vaeret undersggt.
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Figur Gallup Kompas — Kulturvaneundersggelsen

1.2

Undersggelse : P29972 Kulturaktiv eteter 2004
Kontrolgruppe : Alle personer
Kontrolgruppestr. : 4199 (000) / Stikprgve : 1830
Malgruppe : Alle personer
Malgruppestr. 1 4199 (000) / Stikpreve : 1830

Moderne
(10,5% / 100)

Moderne-f zelleskabsorienterede Moderne-indiv idorienterede
(13,8% / 100) ' (8,5% / 100)
Feelleskabsorienterede Center Indiv idorienterede
21,4%/ 100

(10,6% / 100) (9,4% / 100)

Traditionelle-indiv idorienterede
(8,4% / 100)

Traditionelle-f zelleskabsorienterede
(8,6% / 100)

Traditionelle
(8,9% / 100)

Gallup Kompas

Denne konstatering giver anledning til fglgende overvejelser:
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e man kunne forsgge at vagte stikpraven i forhold til livsstile, men det
har vi ikke gjort. Dels ville det vaere noget utraditionelt, dels ville det
betyde, at tallene ikke kunne sammenlignes med tidligere undersggel-

Ser.

e man skal derfor veere opmarksom pa, at tallene formentlig i en vis ud-
streekning er overvurderede, idet der er en tendens til, at det er de mest
kulturinteresserede, der svarer (og sadan har det formentlig ogsa varet

tidligere).

| kapitel 16 er der gennemfart en nermere analyse af de forskellige livs-

stilssegmenters kulturvaner.
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1.3.7 Overrepraesentation af gnskelig adfeerd?

14

Ud over at man jf. ovenfor kan konstatere, at de meget kulturinteresserede
er mere tilbgjelige til at svare pa undersggelsen end resten, skal man vere
opmarksom pa, at der ved denne type surveyundersggelser er tale om selv-
rapporteret adferd, hvilket stiller store krav til, at respondenterne svarer i
fuld overensstemmelse med deres faktiske adfeerd. Det vil selvfglgelig ikke
altid veere tilfaeldet. Saledes kan der i en undersggelse som denne fx vere
en tendens til, at respondenterne overvurderer deres kulturforbrug — iseer,
hvis de mener, at kulturforbrug er godt, og egentlig gerne ville gere det no-
get mere, end de faktisk far gjort. Det kan ogsa give sig udtryk i, at respon-
denterne siger, at de er mere kulturelle, end de egentlig er (gar mere i tea-
tret, pd museer etc.), fordi de tror, det »forventes« af dem.®* Denne form
for bias vil normalt vaere starre, nar der er en personlig kontakt til inter-
vieweren. En kontakt, der er starst ved besggsinterview, mindre — men dog
tilstedevaerende — ved telefoninterview, og mindst ved brev/internet-
metoden, hvor respondenterne svarer helt anonymt uden direkte kontakt
med et andet menneske (intervieweren).

Da der i denne undersggelse primert er anvendt brev og internet i re-
spondenternes svar, mens der i de tidligere kulturvaneundersggelser er an-
vendt telefoninterview og besggsinterview, kunne denne form for bias an-
tages at veere lidt mindre i denne undersggelse end i de tidligere, men det er
selvsagt ikke noget, der kan siges med sikkerhed.

Under alle omsteendigheder er en overvurdering af aktiviteten altsa
noget, man skal vaere opmarksom pa kan forekomme, og uden tvivl ogsa
forekommer i denne type undersggelser, men der er altsa ikke noget, der
tyder pd, at denne bias skulle vere stgrre end i de tidligere gennemfarte
kulturvaneundersggelser — maske snarere tvaertimod.

Rapportens indhold

Rapporten indeholder to dele.

1. del: Analyse af de enkelte kulturomrader
Bogens 1. del indeholder en analyse og gennemgang af resultaterne af de
enkelte kulturomrader. Dvs. for hvert af kulturomraderne gennemfares en
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deskriptiv analyse af de generelle tendenser og eventuelle mgnstre i be-
folkningens kulturvaner samt af de vigtigste tendenser inden for de enkelte
kulturomrader, herunder andringer over tid.
Analyserne pa de enkelte kulturomrader har primeert til formal at sva-
re pa felgende spgrgsmal:
a. Hvor stor en andel af befolkningen deltager i de enkelte kulturaktivite-
ter?
b. Hvordan varierer kulturvanerne for forskellige befolkningsgrupper in-
den for de enkelte kulturomrader?
c. Hvordan har udviklingen veaeret over tid i »kulturforbruget« inden for de
enkelte kulturomrader?

2. del: Generelle tendenser og magnstre i befolkningens
kulturvaner

| bogens 2. del gennemfgres nogle delanalyser, hvor serlige problemstil-
linger behandles mere dybtgaende. De sarlige problemstillinger er begrun-
det med veesentlige kulturpolitiske malsatninger og den aktuelle situation
inden for kultur- og samfundsliv. | denne del gas der saledes pa tvers af de
enkelte kulturomrader, og der fokuseres i stedet pa fx forskellige befolk-
ningsgruppers kulturvaner og udviklingen over tid. De udvalgte analyser er
falgende:

Aktive og passive kulturforbrugere

De aktive og passive kulturforbrugere analyseres og beskrives, idet det
undersgges, i hvor stor udstreekning det er de samme personer, der er me-
get aktive med hensyn til flere af kultur- og fritidsaktiviteterne, samt hvil-
ke kulturomrader der i givet fald er tale om. Til analyse af dette er faktor-
analyser velegnet, idet faktoranalyser bestar i at undersgge, om man kan
finde nogle grupper af aktiviteter, hvor der er signifikant stgrre sammen-
fald af deltagere i disse aktiviteter, end der ville veere tilfeeldigt, og om-
vendt er signifikant mindre sammenfald mellem de forskellige aktivitets-
grupper, end der ville veere tilfeeldigt. Herved lokaliseres de personer, der
hhv. benytter mange af kultur- og fritidstilouddene, og dem, der stort set
iIkke benytter sig af nogen af tilouddene. Derefter analyseres det ved
hjeelp af multivariate regressionsmodeller, hvem der er hhv. de aktive og
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de passive kulturforbrugere, dvs. hvilke baggrundsvariabler der kan for-
klare hhv. et stort og et lille kulturforbrug.

Sammenhangen mellem bagrnenes og deres foraldres kulturaktiviteter
Der er meget, der tyder pa, at barn og unges kulturvaner i hvert fald i en
vis udstraekning er pavirket af deres foraldres deltagelse og interesser pa
kulturomradet. Der ligger i datamaterialet nogle enestaende muligheder
for at analysere betydningen af dette ved at koble bgrnenes kulturvaner
med de voksnes, idet de ca. 600-700 interviewede bgrn og unge er barn af
de voksne (forzeldre), som ogsa indgar i undersggelserne. Dvs. der er go-
de muligheder for at analysere sammenhangen mellem bgrn og voksnes
kulturvaner. For nogle udvalgte kultur- og fritidsaktiviteter for bgrn gen-
nemfares en rekke multivariate regressionsanalyser, hvor bgrnenes brug
af disse aktiviteter forklares med udvalgte baggrundsvariabler for savel
barnene som foreeldrene, herunder foraeldrenes kulturvaner.

Emnets relevans kan understreges af, at andre undersggelser (fx PISA
2000, OECD 2001) har vist, at bgrnenes »kulturelle kapital«, herunder de-
res deltagelse pa kulturomradet, kan have selvstendig betydning for, hvor-
dan de klarer sig i skolen og senere i livet.

Livsstilsanalyser

De tidligere kulturvaneundersggelser har for de fleste kulturomrader fun-
det en generel stigende benyttelse, samt en udligning af kulturvaner pa
tvaers af befolkningsgrupper. Saledes har undersggelserne vist, at der er
sket en betydelig udjaevning af de store forskelle, der i 1964 konstateredes
pa variablerne ken, alder, urbanisering og uddannelsesniveau. Meget ty-
der pa, at disse mere traditionelle baggrundsvariabler til en vis grad er
»udtgmt« for forklaringsmuligheder, og at der er et behov for at inddrage
andre variabler, herunder andre typer af forklaringer, fx livsstilsanalyser.
Danskernes kulturvaner analyseres derfor i forhold til forskellige livs-
stilsgrupper med udgangspunkt i Gallup Kompas. Denne form for analyse
kan give et nyt indblik i sammenhangen mellem folks livsstil og kultur-
vaner. | lgbet af de sidste 10-15 ar har denne form for analyse spillet en
stadig starre rolle i forbrugsanalyser, og dette skyldes, at netop livsstilen
er blevet en afggrende faktor i at forsta befolkningens adferd.
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Udviklingen i kulturvaner inden for og mellem generationer

For udvalgte kulturomrader felges udviklingen i deltagelsen i disse kul-
turaktiviteter for forskellige generationer, hvilket ggr det muligt, at udvik-
lingen inden for en generation kan fglges og sammenlignes med udviklin-
gen inden for andre generationer, hvorved mulige ligheder og forskelle i
deltagelsesmanstret fra en generation til en anden kan identificeres. For
forskellige aldersintervaller vil det bl.a. veere muligt at sammenligne del-
tagelsen i de udvalgte kulturaktiviteter i forskellige successive fadselsko-
horter og dermed deltagelsen pa samme tidspunkt i livsforlgbet for de for-
skellige generationer. Dette er en tilgang, som ligeledes vil kunne give ny
viden om udviklingen i befolkningens kulturvaner.

Kulturens geografi

De tidligere kulturvaneundersggelser har vist en tydelig sammenhang
mellem urbaniseringsgrad og kulturvaner, saledes at der kan konstateres
klare sammenhange mellem kulturvaner og om, hvorvidt man bor i ho-
vedstadsomradet, i store byer eller pa landet. En sammenhang, som dog
er blevet noget udjevnet med tiden, om end den stadig findes. Spargsma-
let om »kulturens demokratisering« ma derfor stadig siges at vere aktuel i
forhold til befolkningens forskellige muligheder for kulturelle aktiviteter i
forskellige dele af landet. Desuden er det med den stigende internationali-
sering og en hgj rejseaktivitet blandt danskerne interessant at undersgge, i
hvilket omfang kulturbesgg finder sted i forbindelse med besgg i udlan-
det. P udvalgte kulturomrader foretages derfor en analyse af, i hvilken
udstreekning kulturaktiviteterne finder sted hhv. i respondents egen
by/kommune, i den omkringliggende region, i helt andre dele af landet el-
ler i udlandet. Herudover undersgges det, pa hvilke kulturomrader geo-
grafien (dvs. urbaniseringsgsraden og landsdelen) ser ud til at have selv-
steendig betydning for deltagelsen.

Kulturvaner blandt danskere med anden etnisk baggrund

Kultur som integrationspolitisk instrument er et tema, som har veret dis-
kuteret meget i de senere ar. Sproget har selvfglgelig en helt afggrende
betydning for integrationen af flygtninge, indvandrere og danskere med
anden etnisk baggrund i det danske samfund, men herudover kan kultur-
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politikken spille en vesentlig rolle for disse befolkningsgruppers intro-
duktion til og integration i det danske samfund.

Ved at analysere kulturvanerne i forhold til nogle oplysninger om et-
nisk tilhgrsforhold og nationalitet er det muligt at lokalisere eventuelle for-
skelle i kulturvaner med baggrund i etnisk oprindelse. Det bgr dog bemaer-
kes, at omfanget af analysemuligheder med hensyn til dette spgrgsmal er
begraenset pa grund af den forholdsvis lille andel af respondenter med an-
den etnisk baggrund, som indgar i undersggelsen. Men temaet er introduce-
ret og kan evt. fglges op af en mere omfattende undersggelse i en fremtidig
kulturvaneundersggelse.
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> Tv og radio

2.1

2.11

Tabel
2.1

Tv —voksne

Hvor lang tid bruges der pa at se tv-udsendelser?
Undersggelsen viser, at der i gennemsnit bliver set tv i 2 timer og 30 mi-
nutter p& hverdage, og 3 timer og 21 minutter pr. dag i weekenden.'* 5%
angiver, at de sjeldent ser tv. Det kan desuden navnes, at 8% angiver, at
de nogen gange ser tv-programmer over internettet (se kapitel 5).

Hvor lang tid bruger den voksne befolkning over 15 ar normalt om
dagen pa at se tv? 2004 (procent)

2004 1998 1993
hverdage | weekend hverdage lgrdage sgndage

Under % time 8 4 12 8 8 12
1-1% time 13 10 32 16 20 33
1%2-3% timer 58 47 46 49 49 45
3Y2-5 timer 16 27 9 22 17

over 5 timer 4 12 2 5 6

Ved ikke 1 1 0 0 0

| alt 100 100 100 100 100 100
Gennemsnit 2t.30min. | 3t. 21 min. | 2t. 4 min. 2t.45min. | 2t. 38 min. | 2t. 3 min.

Anm.: Ser man sjeeldent tv, indgar det i gennemsnitstiden som O timer.

Tv-forbruget har veeret stadigt stigende over arene. |1 1998-undersggelsen
blev der i gennemsnit set tv i 2 timer og 4 minutter pa hverdage, i 2004 2
timer og 30 minutter. 1 1993 var gennemsnittet pa en normal dag dvs. in-
gen adskillelse mellem hverdage og weekender, 2 timer og 3 minutter. Pa
trods af at undersggelserne ikke er fuldsteendigt sammenlignelige, ma det
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Tabel
2.2

konkluderes, at der er sket en stigning i, hvor lang tid der i gennemsnit ses
tv pa hverdage. Der er ligeledes fra 1998 til 2004 sket en stigning i, hvor
lang tid der ses tv i weekenderne. Der bliver i 2004 i gennemsnit settv i 3
timer og 21 minutter pr. dag. Tallene for weekender var i 1998 opdelt pa
lardage og sendage, og den gennemsnitlige seertid var hhv. 2 timer og 45
minutter for lgrdage og for sendage 2 timer og 38 minutter.

Halvdelen kan modtage over 20 kanaler, mens 21% kan modtage un-
der 5 kanaler. 1% har ikke fjernsyn. Gennem perioden er der sket en stig-
ning i andelen, der kan modtage over 20 kanaler, mens andelen, der har
under 5 kanaler, er faldet.

Andele af befolkningen over 15 ér, der kan modtage forskellige antal

tv-kanaler, 2004, 1998 og 1993 (procent)
2004 1998 1993

Har ikke fijernsyn 1 2 1
Under 5 kanaler 21 19 34
5-10 kanaler 14 16 22
11-20 kanaler 13 17 22
Over 20 kanaler 50 46 21
Ved ikke 1

| alt 100 100 100

Forklarende faktorer for omfanget af tv-forbruget
Anvendes en statistisk sandsynlighedsmodel til at undersgge, hvilke bag-
grundsvariabler der har betydning for, hvor lang tid man bruger pa at se tv
(se bilag 2), viser det sig, at falgende variabler har en signifikant betyd-
ning: Uddannelse, beskeaftigelse og livsstilstype. Desuden ser mennesker,
der har et fysisk handicap, der heemmer deres mobilitet, mere tv end an-
dre. Herudover er der en sammenhang mellem antallet af kanaler, der kan
modtages, og hvor lang tid der bruges pa at se fjernsyn. Saledes ser per-
soner, der kan modtage flere end 5 kanaler, mere fjernsyn end de perso-
ner, der kan modtage faerre kanaler. Alt dette gelder bade pa hverdage og
i weekender. Pa hverdage gealder det desuden, at antal bgrn i familien har
signifikant betydning, saledes at barnefamilier ser mindre tv end andre.
Generelt er der en tendens til, at personer med hgjere uddannelser ser
mindre tv end personer, der har en kortere uddannelse. | forhold til beskaef-
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tigelsen er det personer, der er uden for arbejdsmarkedet, der bruger mest
tid pa at se tv. Figur 2.1 illustrerer desuden, at der er en tendens til, at det er
de traditionelle segmenter, der ser mest tv.

Figur Ser tv over 2% time pa hverdage, 2004

2_ 1 Undersggelse : P29972 Kulturaktiv eteter 2004
Kontrolgruppe : Alle personer
Kontrolgruppestr. : 4199 (000) / Stikpreve : 1830
Malgruppe : Har gjort ... : Ser tv over 2 % time pa hverdage
Malgruppestr. : 1543 (000) / Stikpreve : 603

Moderne
(8,6% / 82)

Moderne-individorienterede
(7,4% / 87)

Moderne-f zelleskabsorienterede
(8,6% / 62)

Indiv idorienterede
(9,5% / 101)

Traditionelle-indiv idorienterede
(11,8% / 140)

Feelleskabsorienterede
(10,2% / 96)

Center
21,5% /100

Traditionelle-f zelleskabsorienterede
(11,6% / 135)

Traditionelle
(10,8% / 121)

Affinitet

B 140+

[ 110139
[] 90-109

Gallup Kompas = w029

Pa trods af at alderen ikke har signifikant betydning for tv-forbruget, er

der alligevel et interessant mgnster. Optegnes tv-forbruget i forhold til
alderen, ser det ud som pa figur 2.2.
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Figur Gennemsnitlig tid brugt pa at se tv, opdelt pa alder, saerskilt for hver-
2.2 dage og weekend, 2004
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Tv-forbruget 1 weekenderne er kendetegnet ved, at de yngre aldersgrupper
bruger mere tid pa at se tv, i forhold til hverdage. Blandt de aldste alders-
grupper er forskellen mellem weekender og hverdage begranset.

Sammenhang med andre typer af kulturforbrug

Undersgges det i en statistisk sandsynlighedsmodel, hvilke andre typer af
kulturforbrugere der gger sandsynligheden for at se meget tv pa hverdage,
fremgar det bl.a., at sandsynligheden for at se meget tv pa hverdage fal-
der, hvis man dyrker meget sport, og hvis man bruger internettet ofte i sin
fritid. Omvendt stiger sandsynligheden, bl.a. hvis man ser meget tv i
weekenden eller harer meget radio i weekenden.

Nar det gelder sandsynligheden for at se meget tv i weekenden, stiger
sandsynligheden, hvis man ser meget video/dvd og ofte spiller computer-
spil samt ser meget tv pa hverdage og ofte hgrer radio pa hverdage. Om-
vendt falder sandsynligheden bl.a., hvis man ofte laeser skenlitteratur
og/eller ofte laeser fagblade og tidsskrifter.
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2.1.2 Hvad ses der patv?

Tv-kanaler
Den mest sete kanel er DR1, skarpt efterfulgt af TV2, idet hhv. 77 og
76% ser disse kanaler stort set dagligt. Andelen, der ser DR1 og TV2 stort
set dagligt eller mindst hver uge, er hhv. 94% og 93%. DR2 er med 29%,
der stort set dagligt ser kanalen, den tredjemest sete kanal. Herefter falger
TV3, TV3+ og Tv Danmark 2 som de nastmest sete kanaler.™

| 1998 var TV2 den mest sete kanal med 83%, der naesten dagligt sa
kanalen, efterfulgt af DR1, som der var 69%, der sa nasten dagligt. | for-
hold til 1998 er der saledes flere, der stort set dagligt ser DR1, mens lidt
feerre ser TV2 stort set dagligt. DR2 ses langt mere i dag end i 1998, idet
der var 38%, der sa DR2 naesten dagligt eller mindst hver uge i 1998, mod
56%, der i 2004 ser DR2 enten stort set dagligt eller mindst hver uge. | for-
hold til 1998 er der derimod farre, der set tv fra vore nabolande, i 1998 var
der 9%, der nasten dagligt sa svensk/norsk/tysk tv mod kun 5% i 2004.

Tabel Andele af befolkningen over 15 ar, der ser forskellige tv-kanaler,
2.3 2004 (procent)

Stort set | Mindst Mindst Sjeeldne- | Aldrig | alt
Pct. dagligt hver uge | hver re
maned

DR1 77 17 3 2 1 100
DR2 29 27 14 13 17 100
TV2/TV2 regioner 76 17 3 3 2 101
TV3 23 29 11 9 28 100
TV3+ 15 29 13 12 31 99
Tv Danmark 1 11 21 14 15 38 99
Tv Danmark 2 14 23 15 17 30 99
TV2 Zulu 10 20 13 16 41 100
Lokal tv 5 6 7 21 61 100
Svensk/norsk/tysk tv 5 11 12 25 48 101
Nyhedskanaler 5 11 13 20 51 100
Sportskanaler 7 13 10 18 52 100
Musikkanaler 4 9 8 20 58 99
Filmkanaler 6 13 11 19 51 100
Andet 5 11 9 25 51 101
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Tabel
2.4

Andelene, der ser DR1 og TV2, stiger begge med alderen. DR1 har de
starste seerandele blandt de aldste aldersgrupper, hvorimod TV2 har bed-
re fat i de yngre seergrupper, set i forhold til DR1. Andelen, der ser DR2
stort set dagligt, er stigende med alderen, og kun en begranset del af per-
sonerne under 30 ar ser DR2 stort set dagligt. For TV3’s vedkommende
er andelen, der ser kanalen stort set dagligt, faldende med alderen, om end
der er en stigning i andelen blandt de &ldste aldersgrupper.

Andele af forskellige aldersgrupper, der stort set dagligt ser udvalgte

kanaler, 2004 (procent)
Pct. %5-19 g0—29 §0-39 ?0—49 §0-59 ?0—66 ?7-74 75- ar
ar ar ar ar ar ar ar

DR1 52 59 76 81 81 83 90 52
DR2 3 9 15 21 36 46 73 3
TV2 67 74 73 75 78 80 83 67
TV3 41 42 27 19 15 12 16 41
Programtyper

Nyheder er den type udsendelse, som absolut flest interesserer sig for,
herefter falger udenlandske film og underholdning. I forhold til 1998 er
der sket @ndringer i, hvilke programmer som der er den starste interesse
for. Tidligere var de mest populere udsendelser nyheder, dokumentar-
programmer, udsendelser om natur, regional/lokal tv samt danske tv-
serier.
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Figur Andele af befolkningen over 15 ar, der er interesseret i forskellige
2.3 programtyper, 2004 (procent)
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De mest markante forskelle i interessen for forskellige programtyper for
forskellige aldersgrupper er fglgende: Interessen for nyhedsudsendelser
ligger mellem 93 og 98%, undtagen for den yngste aldersgruppe, de 15-
19-arige, hvor 69% har givet udtryk for interesse for nyhedsudsendelser.
Interessen for udsendelser om aktualitet og debat er stigende med alderen,
ligesom interessen for danske film er svagt stigende med alderen.

Ved langt de fleste programtyper er der ikke store forskelle pa mand
og kvinders interesse, dog er der enkelte undtagelser. Sport er den pro-
gramtype, hvor der er starst forskel, idet ca. 60% af mandene er interesse-
ret i sport mod kun ca. 30% af kvinderne. Til gengeld er kvinderne mere
interesseret i1 danske serier og udsendelser om oplysning og kultur, dog er
forskellen ikke neer sa udpraeget, som det er tilfeeldet med sport.

Interessen for udsendelser om aktualitet og debat samt oplysning og
kultur er stigende med hgjere uddannelsesniveau. Omvendt falder interes-
sen for udenlandske serier med stigende uddannelsesniveau.
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22 TV —b@rn og unge

2.2.1 Hvor meget tv ser bgrn og unge?
Blandt bgrnene er der 89%, der siger, at de ser tv nasten hver dag. Gen-
nem perioden er der sket et fald i andelen, der ser tv nasten hver dag, men
tilsvarende stiger andelen, der ser tv nogle gange om ugen.
Tabel Hvor ofte ser bgrn og unge tv? 2004 (procent)
2.5 | Pct. 2004 1998 1993
Neesten hver dag 89 95 98 (a)
Nogle gange om ugen 9 4 1
Nogle gange om maneden 1 0 (b)
Sjeeldnere 0 0 0
Ved ikke 0 0 (b)
| alt 99 99 99
(@ Sum af svarkategorierne hver dag og naesten hver dag.
(b) Indgik ikke som en svarkategori.
4% angiver, at de ser tv-programmer pa internettet.

Pa spargsmalet om, hvor lang tid man normalt plejer at bruge om da-
gen pa at se tv, bruger 46% under en time pa hverdage og 47% over to ti-
mer. | weekenden er det 71%, der bruger over to timer.

Tabel Hvor lang tid bruger barn og unge over 3. klassetrin normalt pa at se
2.6 tv om dagen? 2004 (procent)

Pct. 2004 hverdage 2004 weekend 1998 (a) (b) 1993 (a) (b)
Under % time 8 4 3 7

-1 time 38 19 29 38

2-3 timer 41 45 52 45

4-5 timer 20 14

Over 5 timer 6 2

Ved ikke 6 0

| alt 99 100 100 99
Gennemsnit 1t49 min. 2t 39 min. 2t21 min. 1t57 min.

(&) 1993- og 1998-undersggelserne skelner ikke mellem hverdage og weekender.

(b)  11998- og 1993-undersggelserne blev tidsforbruget angivet direkte i timer og minutter. Disse
angivelser er blevet konverteret til kategorierne anvendt i 2004 undersggelsen, saledes at ¥5-
1 time omfatter 31-90 min., 2-3 timer omfatter 91-210 min., 4-5 t omfatter 211-300 min. og
over 5 timer mere end 300 min.
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Udregnes et gennemsnit for det daglige tv-forbrug med udgangspunkt i
medianerne for tids kategorierne™® giver det en gennemsnitlig seertid pé 1
time og 49 minutter for barn over 3. klasse."’

| 2004-undersggelsen er der et Kklart billede af, at der ses tv i leengere
tid i weekender (2t 39m) i forhold til hverdage (1t 49m). Det er sveert at si-
ge noget entydigt om udvikling af, hvor leenge der dagligt ses tv, i kraft af
at 1998-undersggelsen ikke er opdelt pa hverdage og weekender med en
gennemsnitlig seertid pa 2 t og 21 min., men samlet set synes bgrn og un-
ges tv-forbrug at veere faldet en anelse siden 1998.

Alder og kan
Hyppigheden med hensyn til, hvor ofte der ses tv, falder lidt med alderen.
93% af de 7-9-arige ser tv nasten hver dag mod 89% af de 13-15-arige.
Modsat stiger tidsforbruget pa tv pa hverdage med alderen. Zldre bgrn
ser saledes ikke tv helt sa ofte, men til gengeald ser de tv i leengere tid, i
forhold til de yngre bgrn. Denne udvikling er ny i forhold til 1998-
undersggelsen, hvor der ikke var nogen forskelle mellem aldersgrupperne,
idet 95% i alle aldersgrupperne i 1998 havde angivet, at de sa tv nasten
hver dag.

Der er ikke klare forskelle mellem kgnnene i, hvor meget og hvor
leenge der ses tv.

Tv pa eget veerelse
Der har varet en kraftig stigning i andel af bagrn, der har tv pa eget verelse.
| 2004 havde 69% tv pa eget veerelse, i 1998 havde 53% tv pa eget vaerelse.
Har barnet tv pa eget vaerelse, er der en tendens til, at der ses tv oftere,
idet 91% af de, der har tv pa eget varelse, ser tv nasten hver dag, mod
84% af dem, der ikke har tv pa eget veerelse.
Herudover ser de barn, der har tv pa eget veerelse, ikke alene oftere tv
end de bgrn, der ikke har tv pa eget varelse, men ogsa i laengere tid ad
gangen.
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2.2.2 Hvad ser bagrn i tv?
De mest populeere programtyper blandt barn og unge er tegnefilm, danske
spillefilm, udenlandske spillefilm, bgrne-tv, ungdomsprogrammer og mu-
sik (video, hitlister o.1.), som over 50% af barnene er interesserede i.

Tabel Andele af bgrn og unge, der ser forskellige programtyper. 2004 (pro-

2.7 cent)
Pct. 2004 1998 (a) 1993 (a)
Nyheder/tv-avis 34 34 28
Musik (video, hitlister o.1.) 56 42 41
Underholdning, fx quizzer 53 34 36
Danske spillefilm 66 72 51
Danske tv-serier 47 62 62
Udenlandske spillefilm 57 57 63
Udenlandske ungdomsserier 36 46 (b)
Andre udenlandske serier 24 25 (b)
Sport 44 48 49
Tegnefilm 84 81 74
Barne-tv 57 59 47
Ungdomsprogrammer (fx Boogie) 56 48 (b)
Andet 21 (b) 7
Ved ikke / Ingen af delene 0 (b) (b)

(a) Omfatter bade tv og video.
(b) Spgrgsmalet indgik ikke i undersggelsen.

Gennem perioderne er der sket de stgrste stigninger i interessen for pro-
gramtyperne underholdning (fx quizzer), musik- og ungdomsprogrammer.
Mens de starste fald er at finde i interessen vedrgrende danske tv-serier og
udenlandske ungdomsserier.

Alder og kan

Bgrnenes alder er den vasentligste faktor, der pavirker, hvilke programmer
barnene ser, men der er ogsa forskelle mellem kgnnene. Blandt de 7-9-
arige er de mest populaere udsendelser tegnefilm, bgrneprogrammer og
danske spillefilm. For de 10-12-arige er det tegnefilm, danske spillefilm og
udenlandske spillefilm, der ses. For de &ldste, dvs. de 13-15-arige, er det
udenlandske spillefilm, musik og ungdomsprogrammer, der har den starste
interesse.
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2.3
2.3.1

Tabel
2.8

Blandt drengene er de mest populaere udsendelser tegnefilm samt dan-
ske og udenlandske spillefilm. Hos pigerne er de mest sete udsendelser
tegnefilm, danske spillefilm og musik. Der er dog ogsa andre forskelle
mellem kennene end i forhold til de mest foretrukne udsendelser. Saledes
ser 57% af drengene sport, mens dette kun er tilfeeldet for 31% af pigerne.
Omvendt ser 54% af pigerne danske tv-serier, mens dette kun er tilfaeeldet
for 39% af drengene. Samme tendens ger sig gaeldende for udenlandske
ungdomsserier, hvor 45% af pigerne ser disse, mod kun 28% af drengene.

Radio — voksne

Hvor lang tid bruges der pa at hare radio?
Pa hverdage lyttes der til radio i gennemsnitlig 2 timer og 57 minutter om
dagen, og i weekender 2 timer og 34 minutter om dagen. 8% hgrer aldrig
radio. Ifelge 1998-undersggelsen blev der pa hverdage i gennemsnit hart
radio i 2 timer og 59 minutter, og i weekenden 2 timer og 19 minutter —
altsa lidt mindre end i 2004 i weekenden, mens forbruget pa hverdage er
ugendret. | 1993 blev der ikke skelnet mellem hverdage og weekender, og i
dette ar blev der gennemsnitlig pa en normal dag hert radio i 3 timer og 13
minutter.

8% hgrer radio over internettet, mens 4% hgrer radio pa deres mobil-
telefon. 8% optager ofte eller af og til musik direkte fra radio/tv.

Hvor lang tid hgres der radio. 2004, 1998 091993 (procent)

Pct. 2004 2004 1998 1998 1993
hverdage weekend hverdage weekend

Under ¥z time 25 31 22 30 18
%-1% time 21 20 24 22 22
1%%-3% timer 22 23 24 25 27
3Y%-5 timer 12 12 10 10 11
Over 5 timer 18 12 20 13 22

Ved ikke 2 2 0 0 0

| alt 100 100 100 100 100
Gennemsnit 2157 min. 2t 34 min. 2t 59 min. 2119 min. 3113 min.

Anm.:  Hgrer man aldrig radio, indgdr det i gennemsnitstiden som 0O timer.
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Tabel
2.9

Der hares farst og fremmest radio under transport, nar der ordnes praktiske
ting 1 hjemmet, og mens der arbejdes. Samtidig er der en stor andel (63%),
der aldrig »seetter sig ned« for at hare en bestemt udsendelse.

Andele af befolkningen over 15 ar, der hgrer radio, der gar det i be-

stemte situationer. 2004 (procent)
Pct. Aldrig Af og til Ofte
Jeg »seetter mig ned« for at hgre en bestemt udsen- 63 31 7
delse
Mens jeg ordner praktiske ting i hiemmet 11 33 56
Mens jeg arbejder 32 26 42
Under transport 12 23 65
Nar jeg har besgg/gaester 58 33
Andet 64 29

Forklarende faktorer for omfanget af radioforbruget

Anvendes en statistisk model til at undersege, hvilke baggrundsvariabler
der har betydning for, hvor lang tid man bruger pa at hgre radio (se bilag
2), viser det sig, at fglgende variabler har en signifikant betydning for, hvor
meget radio der hgres pa hverdage: alder, ken, urbaniseringsgrad, uddan-
nelse og beskeftigelse. Saledes er radioforbruget stigende med alderen,
mand harer mere radio end kvinder pa hverdage, og der hgres mere radio
pa landet end i starre byer. | weekenden er billedet lidt anderledes — her hg-
rer bgrnefamilier mindre radio end andre. Til gengaeld mister kan, urbani-
seringsgraden og beskaeftigelsen betydning. | det falgende beskrives disse
tendenser narmere.

Alder

Der er en positiv sammenhang mellem alder, og hvor lang tid der bruges
pé at here radio. Arsagen til, at personer i alderen 20-50 ar hgrer mere ra-
dio pa hverdag, end weekender, ligger sandsynligvis i, at mange hgrer ra-
dio under transport.
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Figur Gennemsnitlig tid brugt pa at hgre radio, opdelt pa alder og saerskilt
2.4 pa hverdage og weekend. 2004
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Alder

Andelen, der ofte harer radio under transport, er rimelig konstant til og
med gruppen af 50-59-arige, hvor andelen ligger mellem 64% og 77%,
herefter falder andelen markant til 31% i gruppen af personer over 69 ar.
Dette haenger sandsynligvis sammen med, at disse aldersgrupper er ved at
treekke sig tilbage fra arbejdsmarkedet eller allerede har trukket sig tilba-
ge, hvorved deres daglige transportbehov reduceres. Til gengeld stiger
andelen, der ofte setter sig ned for at hagre en bestemt udsendelse, med
alderen. Saledes er der stort set ingen blandt grupperne under 50 ar, der
ofte seetter sig ned for at hgre en bestemt udsendelse. Herefter stiger ande-
len fra 6% blandt de 50-59-arige til 30% blandt personerne over 69 ar.

Kan

Mand lytter noget mere til radio pa hverdage end kvinder. Kvinder lytter
saledes bade pa hverdage og i weekender i gennemsnit til radio i 2 timer
0g 45 minutter, mens mand i gennemsnit lytter til radio i 3 timer og 10
minutter pa hverdage og i weekender 2 timer 21 minutter.
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Denne forskel skyldes maske, at der er en stgrre andel af kvinder
(61%), der ofte hgrer radio, mens der ordnes praktiske ting i hjemmet
(hvilket typisk foregar i weekenden), end det er tilfeldet for 51% af meen-
dene. Omvendt er der en stgrre andel maend (48%), der ofte hgrer radio,
mens de arbejder (hvilket typisk foregar pa hverdage), end kvinder 35%.

Uddannelse, beskeftigelse og livsstil

Der er en generel tendens til, at der med stigende uddannelse lyttes mindre
til radio. Personer, der har en lang videregaende uddannelse, harer saledes
gennemsnitligt radio i kortere tid set i forhold til personer med en kortere
uddannelse. Beskaftigelsen har betydning for, hvor meget radio, der hgres
pa hverdage, saledes at der er en tendens til, at folk under uddannelse og
selvsteendige hgrer mindre radio end andre.

Pa trods af at livsstilen ikke fremstar som en signifikant forklarings-
faktor for radiolytninger, fremgar det af nedenstaende figur, at der er en
tendens til, at det er de individorienterede og traditionelle, der hgrer mest
radio.

Figur Lytter til radio over tre timer pa hverdage, 2004

2 5 Undersggelse : P29972 Kulturaktiv eteter 2004
: Kontrolgruppe : Alle personer
Kontrolgruppestr. : 4199 (000) / Stikpreve : 1830
Malgruppe : Har gjort ... : Harer radio over 3 timer pa hverdage
Malgruppestr. : 1414 (000) / Stikpreve : 616

Moderne
(8,6% / 82)

Moderne-individorienterede
(8,7% / 102)

Moderne-f zelleskabsorienterede
(8,4% / 61)

Feelleskabsorienterede Center Individorienterede
(9,4% / 89) (19,8%/ 93) (13,4% / 143)

Traditionelle-indiv idorienterede
(11,9% / 142)

Traditionelle-f zelleskabsorienterede
(8,4% / 98)

Traditionelle Affinitet
(11,4% / 128)
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2.3.2

Tabel
2.10

Sammenhang med andre typer af kulturforbrug

Undersgges det i en statistisk sandsynlighedsmodel, hvilke andre typer af
kulturforbrug der gger sandsynligheden for at hgre meget radio pa hver-
dage, fremgar det bl.a., at sandsynligheden falder, hvis man ofte laeser
skenlitteratur, men stiger, hvis man ofte hgrer radio eller ser tv i weeken-
den. | weekenden stiger sandsynligheden for at hegre radio, bl.a. hvis man
gar til rytmisk koncert, og/eller hvis man laser skanlitteratur, samt hvis
man hgrer meget radio og ser meget tv pa hverdage.

Hvad hgres der i radioen?

Radiostationer

De oftest hgrte radiostationer er DR P4 efterfulgt af hhv. DR P3 og lokal-
radio. DR P3 er den radiokanal, feerrest aldrig harer. Alligevel er der 22%,
der aldrig herer den.

Andele af befolkningen over 15 ar, der hgrer radio, der lytter til for-

skellige radiokanaler. 2004
Stort set Mindst Mindst Sjeeldnere Aldrig | alt
Pct. dagligt hver uge hver ma-
ned
DR P1 16 9 6 16 53 100
DR P2 10 7 6 18 59 100
DR P3 31 22 12 13 22 100
DR P4 44 11 6 9 31 100
Sky radio 15 18 11 11 46 101
Radio 100 13 12 8 11 56 100
FM
Lokalradio 21 16 8 12 43 100
Udenland- 4 5 3 14 75 101
ske
Andre 4 3 4 16 73 100
Alder

Alderen er en vigtig forklarende faktor med hensyn til, hvilke kanaler der
lyttes til. Saledes er DR P3 og lokalradio de meste populare stationer
blandt de yngre aldersgrupper op til 29 ar. Herefter far DR P4 stigende
betydning og bliver fra 40-ars-alderen den mest populare radiokanal. For
DR P1 og DR P2 galder, at det farst er omkring 40-50-ars-alderen, at dis-
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se kanaler for alvor begynder at optreede blandt de kanaler, som bliver
hart stort set dagligt. Denne udvikling stemmer i gvrigt godt overens med,
hvilke programtyper der interesserer de forskellige aldersgrupper jf. efter-
falgende afsnit.

Tabel Andel af aldersgrupper, der stort set dagligt lytter til de mest hgrte
2.11 kanaler. 2004
Pct. 15-19 &r | 20-29 &r | 30-39 &r | 40-49 & | 50-59 &r | 60-69 & | 70- &r
DR P1 0 2 4 9 20 25 62
DR P2 0 0 2 6 12 21 42
DR P3 26 39 38 40 25 12 23
DR P4 2 4 25 44 64 75 73
Lokalradio 49 24 33 19 12 7 4
Kan

Blandt mandene er der 36%, der stort set dagligt lytter til DR P3, blandt
kvinderne er der 25%. Ogsa med hensyn til lokalradioerne er der en starre
andel blandt maendene end blandt kvinderne, der stort set dagligt lytter til
disse kanaler, nemlig hhv. 24% og 18%. For de gvrige kanaler er der ingen
vaesentlige kansforskelle.

Programtyper
Figur Andelen af befolkningen over 15 ar, der harer radion, der er interes-
2.6 seret i forskellige programtyper, opdelt pa kan. 2004 (procent)
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Nyheder og musik er de programtyper, som langt hovedparten er interes-
serede i. | forhold til 1998 er interessen for nyheder steget en smule fra
79% i1 1998 til 84% i 2004. Til gengeld er interessen for regionalstof fal-
det. Godt 60% tilkendegav i 1998, at de var interesseret 1 regionalradio,
mod 40% i 2004.

Alder

Interessen for nyheder er stigende med alderen. 31% af gruppen af de 16-
19-arige er interesseret i nyheder, denne andel stiger til 92% hos gruppen
af de 40-49-drige, hvilket ogsa er niveauet for de efterfalgende alders-
grupper. Samme udvikling ses ved regionalstof. Her stiger interessen fra
12% blandt de 16-19-arige til 46% blandt de 40-49-arige, hvilket ogsa er
niveauet for de efterfglgende aldersgrupper. Omvendt falder interessen
for musik med alderen: hvor alle i gruppen af de 16-19-arige er interesse-
ret i musik, falder interessen til 58% hos gruppen over 69 ar. Ved pro-
gramtyperne oplysning samt aktualitet og debat stiger interessen med al-
deren.

Kgn

Generelt er der ikke store variationer med hensyn til, hvilke programtyper
mand og kvinder interesserer sig for, dog undtagen sport som interesserer
42% af maendene mod 13% af kvinderne. Endvidere er interessen for ny-
heder hos maendene en lille smule starre end hos kvinderne. Omvendt er
interessen for musik lidt stgrre hos kvinderne end hos mandene.

Uddannelse

Med stigende uddannelsesniveau stiger interessen for nyheder, fra 77% af
personerne med ingen eller kort uddannelse til 96% af personerne med en
lang videregaende uddannelser. Samme tendens findes ogsa for pro-
grammerne aktualitet og debat samt oplysning. Omvendt falder interessen
for underholdningsprogrammer med stigende uddannelse.
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2.4

Radio — bgrn og unge

2.41 Hvor meget radio hgrer bagrn og unge?

Tabel
2.12

Der er 31% af bgrnene, der herer radio nasten hver dag, hvilket er ferre
end i 1998. Ligeledes er der 52%, der hgrer radio nasten hver dag eller
nogle gange om ugen i 2004, mod 62% i 1998. Tilsvarende er der flere i
2004 end i 1998, der sjeldnere harer radio. Alt i alt tegner der sig saledes
et billede af et faldende radioforbrug blandt bgrn og unge.

Hvor tit hgrer barn og unge radio? 2004 og 1998 (procent)

Pct. 2004 1998
Neesten hver dag 31 43
Nogle gang om ugen 21 19
Nogle gange om maneden 10 7
Sjeeldnere 13

Aldrig 21 26
Ved ikke 3 1
| alt 99 100

Pa spergsmalet om, hvor lang tid man normalt plejer at bruge om dagen
pa at hare radio, viser det sig, at lidt over hovedparten hgrer radio under
Y time om dagen. Dette er lidt flere end i 1998, ligesom flere hgrer under
1 time om dagen. Ogsa tabel 2.13 afspejler saledes et faldende radiofor-
brug. Ca. ¥ harer 2-1 time om dagen, mens de farreste harer mere. Der
hares lidt mere radio i weekenden end pa hverdage.

Udregnes et estimat for det gennemsnitlige tidsforbrug pa radio med
udgangspunkt i medianerne i tidskategorierne, fas i gennemsnit 49 minutter
pa hverdage og gennemsnitligt 56 minutter i weekenden pa dage, hvor der
hgres radio. 1998-undersggelsen skelner ikke mellem hverdage og week-
ender, og her fas et gennemsnitligt tidsforbrug pa 1 time og 3 minutter.
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Tabel Hvor lang tid hgrer bgrn og unge over 3. klassetrin normalt radio om

2.13 dagen? 2004 og 1998 (procent)

Pct. 2004 hverdage 2004 weekend 1998 (a) (b)
Under % time 55 53 52

% -1 time 24 20 30

2-3 timer 8 15

4-5 timer

Over 5 timer 2

Ved ikke 11 13

| alt 100 100 100
Gennemsnit 0t 49 min. 0t 56 min. 1t3 min.

(@ 1998-undersggelsen skelner ikke mellem hverdage og weekend, men er et gennemsnit for
hele ugen.

(b) 11998-undersggelsen er der blevet bedt om at angive tidsforbruget direkte i timer og minutter.
Denne angivelse er blevet konverteret til kategorierne anvendt i 2004-undersggelsen, ved at
-1 time omfatter 31-90 min., 2-3 timer omfatter 91-210 min., 4-5 t omfatter 211-300 min. og
over 5 timer mere end 300 min.

Alder
Alderen er en vesentlig faktor for, hvor hyppigt der hgres radio. Saledes
harer 19% af de 7-9-arige radio nasten hver dag, mens denne andel stiger
til 44% for de 13-15-arige. Hvor lenge der hares radio, afhaenger ogsa af
alderen, saledes at &ldre barn hgrer radio i leengere tid i forhold til yngre
bern.

Kan

Pigerne hgrer radio mere hyppigt end drengene, saledes svarer 37% af pi-
gerne, at de hgrer radio nasten hver dag, mens der for drengenes vedkom-
mende er tale om 25%. Endvidere hgrer pigerne radio i leengere tid end
drengene.

Radio pa eget vaerelse

| 2004 har 80% af bgrnene radio pa eget vearelse. Andelen, der har radio
pa eget varelse har vearet faldende siden 1987, hvor 94% havde radio pa
eget veerelse.
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Tabel
2.14

Tabel
2.15

2.4.2

Andelen af bagrn og unge, der har radio pa eget veerelse
1987 1993 1998
94% 90% 85%

2004
80%

Har radio pa eget veerelse

Barn, der har radio pa eget verelse, harer oftere radio end barn, der ikke
har radio pa eget verelse. Saledes hgrer 35% af de bgrn, der har radio pa
eget veerelse, radio naesten hver dag, mens der blandt bgrn, der ikke har ra-
dio pa eget vaerelse, kun er 19%, der harer radio neesten hver dag.

| alt 8% hgarer radio over internettet. Flere piger end drenge lytter til
radio over internettet, og med stigende alder stiger andelen, der lytter til ra-
dio over internettet. Der er 7%, der lytter til radio pa deres mobiltelefon,
men her er der ingen forskel mellem kgnnene. Igen stiger andelen, der lyt-
ter radio pa deres mobiltelefon, med stigende alder.

Andelen af bgrn og unge, der hgrer radio via internet eller mobiltele-

fon (procent)
| alt drenge piger 7-9 ar 10-12 &r | 13-154&r
Harer radio over in- 8 6 9 1 5 16
ternettet
Harer radio pa mo- 7 7 6 0 4 14
biltelefon

Hvad harer barn i radioen?

De mest populare radiokanaler er de mere underholdningspraegede musik-
kanaler som lokalradio (fx VVoice og PopFM), DR P3, Sky radio og Radio
100 FM. Der er ikke de store variationer med hensyn til ken og alder, dog
stiger andelen, der hgrer lokalradio, Sky radio og Radio 100 FM, med alde-
ren.
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Tabel Andelen af bgrn og unge, der hgrer radio, der hgrer forskellige radio-
2.16 nanaler. 2004 (procent)

Kagn Alder
Pet. Drenge Piger 7-9 ar 10-12 &r | 13-154&r | alt
DR P1 4 3 3 3 4 3
DR P2 3 6 5 8 1 5
DR P3 40 36 39 40 35 38
DR P4 12 12 14 15 8 12
Sky radio 30 33 22 35 34 32
Radio 100 FM 22 29 19 27 28 26
Lokal radio 55 52 39 48 68 54
Udenlandske 3 4 2 4 5 4

Tabel Andelen af barn og unge, der hgrer radio, der hgrer forskellige pro-
2.17 gramtyper i radioen. 2004 (procent)

oot 2004 | alt | alt
7-9 ar 100-12 130-15 Drenge | Piger 2004 1998
ar ar
Nyheder 10 23 34 24 25 25 18
Musik 89 94 98 93 96 94 85
Underholdning 10 21 39 22 28 25 €)
Sport 16 24 29 32 16 24 €)
Ungdomsprogrammer 1 9 19 10 12 11 18
Bgrneprogrammer 27 19 6 14 17 16 19
Andet 2 8 13 8 9 9 8

(a) Spargsmalet indgik ikke i 1998-undersggelsen.

Musik er ubetinget det, barn og unge hgrer mest i radioen, idet 94% hgarer
dette, og andelen har veeret stigende siden 1998. Ogsa flere harer nyheder.
25% i 2004 mod 18% i 1998. Hvad angar ungdomsprogrammer og til dels
bgrneprogrammer, har lytterandelen derimod veeret faldende.

Alder

Lytterandelen stiger for de fleste programtyper med alderen, undtagen
dog for bgrneprogrammer, hvor lytterandelen ikke overraskende falder
med stigende alder.
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Kgn

De tre mest populaere programtyper hos pigerne er: musik, underholdning
og nyheder. Tilsvarende for drengene er de mest populaere programtyper:
musik, sport og nyheder. Den vesentligste forskel mellem kgnnene er
derfor drengenes praeferencer for at lytte til sport.

25 Sammenfatning — tv og radio

Undersggelsen viser, at tv-forbruget blandt de voksne har veeret stadigt
stigende over arene, saledes at der i 2004 i gennemsnit om dagen bliver
set tv i 2,5 time pa hverdage og ca. 3 timer og 20 minutter i weekenden.
5% ser sjeeldent tv, mens 8% angiver, at de nogen gange ser tv over inter-
nettet (se kapitel 5 for en uddybning af dette).

Uddannelse, beskeftigelse og livsstilstype samt antallet af tv-kanaler,
man kan modtage, synes at have signifikant betydning for, hvor meget man
ser tv. Herudover ser bgrnefamilier mindre tv pa hverdage end andre.

For bgrn og unge ser der derimod ud til at veere et mindre fald i tv-
forbruget, herunder i andelen af bgrn, der ser tv nasten hver dag.

Nar det geelder radiolytningen, viser undersggelsen, at de voksnes
radioforbrug pa hverdage er uendret, mens der er en mindre stigning i den
gennemsnitlige tid, der bruges pa at lytte til radio i weekenden, saledes at
der i 2004 i gennemsnit om dagen lyttes til radio i knap 3 timer pa hverda-
ge og ca. 2,5 time i weekenden. 8% hgrer aldrig radio, og 8% angiver, at de
nogen gange hgrer radio over internettet (se i gvrigt kap. 5).

Alder, kan, urbaniseringsgrad, uddannelse og beskeftigelse synes at
have signifikant betydning for, hvor ofte der bliver lyttet til radio pa hver-
dage. | weekenden hgrer bgrnefamilier mindre radio end andre, men til
gengeld mister kan, urbaniseringsgrad og beskeftigelse deres betydning,
saledes at det alene er alderen, antal bgrn i familien og uddannelsen, der er
afgarende for radiolytningen i weekenden.

Bgrn og unge synes derimod at hgre mindre radio end tidligere. Sale-
des er der i 2004 31% bgrnene, der hgrer radio naesten hver dag, mod 43%
1 1998. Det er de mere underholdningspraegede musikkanaler, bgrnene hg-
rer, mens 25% af barnene, der hgrer radio, angiver, at de er interesserede i
nyheder.
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s Musik

3.1

Musik — voksne

3.1.1 Afspillet musik

Tabel
3.1

36% lytter stort set dagligt til musik afspillet fra cd’er, mp3-filer eller lig-
nende, og 35% lytter til afspillet musik naesten hver uge, det betyder, at
71% jeevnligt lytter til afspillet musik. 10% lytter aldrig til afspillet musik.

| forhold til 1998 er der ferre, der lytter til musik stort set dagligt,
men pa grund af variation mellem arene er det ikke muligt at identificer
nogen entydig tendens over tid.

Andelen af befolkningen over 15 ar, der lytter til afspillet musik, udvik-

ling over tid (procent)

2004 1998 1993 1987
Stort set dagligt 36 43 36 51
Neesten hver uge 35 35 (a) 27 (@) 25
Naesten hver maned 10 6 (b) 9 (b)
Sjeeldnere 9 7 11
Aldrig 10 9 17
| alt 100 100 100 100

(&) Hver uge.
(b) Hver méned.

Hvem lytter ofte til musik?

Ved hjelp af statistiske sandsynlighedsmodeller er det belyst, hvilke vari-
abler der har betydning for, hvor ofte der lyttes til afspillet musik (se bilag
2). Falgende variabler har vist sig at have signifikant betydning: alder,
urbaniseringsgrad, livsstil, beskeftigelse og civilstatus. Saledes falder an-
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Figur
3.1

delen, der ofte lytter til afspillet musik, med stigende alder. Bykommuner,
hovedstaden og dens forsteeder er de omrader, hvor der oftest lyttes til af-
spillet musik.

Gruppen under uddannelse skiller sig ud ved, at 85% lytter til musik
stort set dagligt. Dette kan skyldes, at denne gruppe er domineret af yngre
personer, der ofte lytter til afspillet musik. Desuden lytter enlige mere til
afspillet musik end samboende og gifte par.

Det moderne segment og det moderne feaellesskabsorienterede segment
er de segmenter, hvor flest jeevnligt (stort set dagligt eller naesten hver uge)
Iytter til afspillet musik.

Lytter til afspillet musik stort set dagligt, 2004

Undersggelse : P29972 Kulturaktiv eteter 2004

Kontrolgruppe : Alle personer

Kontrolgruppestr. : 4199 (000) / Stikpreve : 1830

Malgruppe : Har gjort ... : Lytter 'stort set dagligt' til musik
Mélgruppestr. : 1469 (000) / Stikpreve : 612

Moderne
(13,6% / 130)

Moderne-indiv idorienterede
(9,5% / 112)

Moderne-f zelleskabsorienterede
(19,7% / 143)

Fezelleskabsorienterede Center Indiv idorienterede
(12,8% / 121) (17,6%/ 82), (8,6% / 91)

Traditionelle-indiv idorienterede
(5,3% / 63)

Traditionelle-f zelleskabsorienterede
(6,6% / 77)

Traditionelle Affinitet
(6,2% / 70)
B 140+
[ 110139
[] 90-109

D X
Gallup Kompas =

Alderen er en vasentlig faktor for, hvor ofte der lyttes til afspillet musik;
med stigende alder falder andelen, der ofte lytter til musik. Saledes lytter
81% af de 16-19-arige stort set dagligt til musik, mens der for gruppen pa
70 ar og derover kun er tale om 20%.
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Tabel Andelen, der lytter til afspillet musik opdelt pa aldersklasser, 2004

3.2

Tabel
33

Alder (ar)

Pct. | alt 16-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70-

Stort set daglig 36 81 57 41 32 24 25 20
Neesten hver uge 35 28 37 45 44 38 21
Naesten hver maned 10 12 10 10 11 13 6
Sjeeldnere 9 3 9 8 11 14 12
Aldrig 10 0 4 6 10 11 42
| alt 100 100 100 101 101 100 101 101

| hvilke situationer lyttes der til musik?

De primere situationer, hvor der ofte lyttes til afspillet musik, er, nar der
ordnes praktiske ting i hjemmet og under transport. Men ogsa mange hg-
rer afspillet musik, nar de har besgg/gaester, og 68% setter sig af og til el-
ler ofte ned for at hgre noget bestemt musik.

Andele af dem, der lytter til afspillet musik, der gar det i forskellige si-
tuationer. 2004 (procent)

Pct. Aldrig Af og til Ofte Meend Kvinder
»af og »af og
til« til«
samt samt
»ofte« »ofte«

Jeg »seetter mig ned« for at hagre 33 51 17 69 65

noget bestemt musik

Mens jeg ordner praktiske ting i 9 41 51 87 95

hjemmet

Mens jeg arbejder 45 30 25 60 50

Under transport 20 36 44 83 77

Nar jeg har besgg/gaester 21 46 34 78 81

Andet 63 28 10 39 35

Flere kvinder end mand lytter af og til eller ofte til afspillet musik, mens
de ordner praktiske ting i hjemmet, mens flere maend end kvinder lytter til
afspillet musik, mens de arbejder.

Andelen, der lytter til afspillet musik under transport, falder kraftigt
fra 63% af de 16-19-arige til 29% hos gruppen over 69 ar.
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Tabel
34

Hvorfra anskaffes musikken?

Den mest almindelige made at anskaffe sig den musik pa, der hgres, er
ved at kgbe den. 94% af dem, der lytter til afspillet musik, kaber musik
enten af og til eller ofte, dernest kommer modtager som gave, hvilket
92% ger. Omvendt er der 81% af dem, der lytter til afspillet musik, der
aldrig downloader fra internettet, 75%, der aldrig laner musik pa bibliote-
ket, og 89%, der aldrig optager direkte fra radio/tv.

Andele af dem, der lytter til afspillet musik, der anskaffer deres musik

pa forskellige mader. 2004 (procent)
Aldrig Af og til Ofte | alt

Kaber den pa cd e.l. 7 63 31 101
Modtager som gave 9 73 19 101
Laner hos venner 55 38 7 100
Laner pa biblioteket 75 21 5 101
Optager direkte fra 89 10 1 100
radio/tv

_Downloader fra 81 15 4 100
internettet

Andre mader 81 16 3 100

Alderen har stor betydning for, hvordan man anskaffer den musik, man hg-
rer. Det er karakteristisk, at de yngre benytter et bredere spektrum af an-
skaffelsesmuligheder end @ldre. Saledes er det primeert de yngre argange,
der laner musik hos venner og bekendte, og hvad angar at downloade fra
internettet, er denne tendens endnu mere udpraeget. Saledes har 57% af de
16-19-arige angivet, at de af og til eller ofte skaffer sig den musik, de lytter
til, ved at downloade fra internettet, for de 20-29-arige er andelen 43%,
mens andelen for de efterfalgende argange er begraenset — der er ikke man-
ge over 50 ar, der downloader. Ligeledes er andelen, der laner pa bibliote-
ket og optager direkte fra radio/tv, faldende med alderen. Andelen, der af
og til eller ofte kaber den musik, de lytter til, stiger med alderen indtil de
40-49-arige, hvorefter andelen falder for de efterfalgende aldersgrupper.
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Tabel Andele af dem, der lytter til afspillet musik, der anskaffer deres musik
3.5 pa forskellige mader (»af og til« og »ofte«), opdelt pa alder. 2004

(procent)
Pct. 16-19 | 20-29 | 30-39 | 40-49 | 50-59 | 60-69 70-
Kaber den pacd e.l. 89 93 96 97 93 91 88
Modtager som gave 98 90 90 93 92 88 90
Laner hos venner 87 74 45 41 32 24 26
Laner pa biblioteket 43 25 26 25 22 19 26
Optager direkte fra radio/tv 24 11 5 9 11 12 30
Downloader fra internettet 57 43 17 15 8 6 5
Andre mader 51 33 18 14 12 9 13
Antal kilder til musik 4 3 3 3 2 2 1

Ses det over tid, fremgar det, at flere far musik i gave, laner hos venner og
bekendte eller laner pa biblioteket.

Tabel Andele af dem, der lytter til afspillet musik, der anskaffer deres musik
3.6 pa forskellige mader, udvikling over tid (procent)

Procent 2004* 1998 1993 1987
Kaber 94 92 82 76
Far som gave 91 70 54 44
Laner hos venner eller bekendte 45 21 30 35
Laner pa biblioteket 26 13 12 12
Optager fra radio/tv 11 11 26 48
Downloader 19

Andre i familien har det 27 37
Andre mader 19 3 2 2

* »Af og til« + »ofte«.

Hvilken slags musik lyttes der til?

De mest populere musikgenrer er rock, pop, som 76% er interesserede i,
herefter falger klassisk musik, folkemusik og viser, soul, funk, blues mv.
samt jazz.

Der er store forskelle pa, hvilke musikgenrer de forskellige alders-
grupper interesserer sig for. Interessen for klassisk musik, jazz samt folke-
musik og viser stiger med alderen, dog er der et lille fald ved den/de &ldste
aldersgrupper. Omvendt falder interessen for rock, pop, soul, funk, blues
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Tabel
3.7

mv. samt techno og lignende med alderen. Desuden er der en tendens til, at
med stigende alder bliver interessen indskraenket til feerre genrer, de 16-19-
arige interesserer sig i gennemsnit for 3 genrer, mens gruppen 70 ar i gen-
nemsnit kun interesserer sig for 2 genrer.

Andele af befolkningen, der interesserer sig for forskellige musikgen-

rer, opdelt pa alder. 2004 (procent)

Pct. | alt Alder (ar)

16-19 | 20-29 | 30-39 | 40-49 | 50-59 | 60-69 70-
Klassisk musik 38 19 28 25 34 47 57 48
Jazz 25 19 25 19 18 29 39 29
Rock, pop 76 94 95 96 93 81 48 14
Soul, funk, blues mv. 35 47 51 44 45 32 18 9
Folkemusik og viser 37 13 7 20 32 53 65 62
Techno og lignende 11 44 32 15 7 1 0 1
Verdensmusik 20 22 24 20 19 21 20 11
Andet 22 51 37 23 16 19 14 12
Antal genrer 3 3 3 3 3 3 3 2

Med hensyn til livsstilssegmenter er de feellesskabsorienterede de grupper,
der har den starste interesse for klassisk musik. Den starste interesse for
rock, pop findes blandt de moderne segmenter samt hos det individoriente-
rede segment. De traditionelle segmenter er de grupper, der har den starste
interesse for folkemusik. Generelt har de moderne-faellesskabsorienterede
en bred interesse for de forskellige musikgenrer (se i gvrigt afsnit 16.4).

3.1.2 Koncerter og musikarrangementer

Inden for det sidste ar har 14% veeret til klassisk koncert, hvilket i forhold
til de tidligere undersggelser udgar et fald. 1 1975 havde 7% veeret til klas-
sisk koncert, for 1987, 1993 og 1998 havde hhv. 12, 16 og 17% veeret til
klassisk koncert inden for det sidste ar. 1 2004 har 41,9% veeret til rytmisk
koncert og 16,4 til anden koncert inden for det sidste ar.

Alt i alt har 48% i 2004 veeret til en eller anden form for koncert eller
musikarrangement inden for det sidste ar. | de tidligere undersggelser var
andelene: 1998 52%, 1993 45%, 1987 39% og i 1975 24%.
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Figur Udvikling i andelen af befolkningen over 15 ar, der har veeret til kon-
3.1 cert, musikarrangement eller musikfestival inden for de sidste 12 ma-
neder
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Anvendes en statistisk sandsynlighedsmodel (se bilag 2) til at belyse, hvil-
ke baggrundsvariabler der har betydning for, om man har veeret til koncert
eller musikarrangement, viser det sig, at falgende variabler har signifikant
betydning for at ga til klassisk koncert: alder, ken, antal bgrn i familien,
urbaniseringsgrad, livsstil, uddannelse og beskeftigelse. Saledes er der
med stigende alder starre sandsynlighed for, at en person har veeret til klas-
sisk koncert, og kvinder gar mere til klassisk koncert end mand. Med sti-
gende antal hjemmeboende bgrn falder sandsynligheden for at have veeret
til klassisk koncert. Personer bosat i hovedstaden og bykommuner er dem,
der oftest gar til klassisk koncert. Af livsstilstyperne er det de moderne feel-
lesskabsorienterede, det feellesskabsorienterede og det moderne individori-
enterede segmenter, der har stgrst sandsynlighed for at have veeret til klas-
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Figur
3.2

sisk koncert. Et hgjere uddannelsesniveau gger sandsynligheden for, at ha-
ve veret til klassisk koncert, ligesom beskeaftigelsen har betydning.

Nar sandsynligheden for at ga til klassisk koncert stiger signifikant
med alderen, hanger det formentlig sammen med, at det at lytte til klassisk
musik i en vis udstreekning er en ferdighed, der skal tilleres, eller i hvert
fald at nytten af klassisk musik stiger med det hidtidige forbrug. Stigler og
Becker (1977) har opstillet en model, som kan anskueliggare dette. Model-
len viser, at for det enkelte individ vil det hidtidige forbrug af klassisk mu-
sik pavirke den efterfalgende efterspargsel efter klassisk musik. Forbruget
vil for det enkelte individ stige med tiden — ogsa med uaendrede praeferen-
cer. Dette skyldes, at forbrugeren via sit forbrug akkumulerer en forbrugs-
kapital (se i gvrigt afsnit 17.2 om generationseffekter).

Har veeret til klassisk koncert inden for det seneste ar, 2004

Undersggelse : P29972 Kulturaktiv eteter 2004

Kontrolgruppe : Alle personer

Kontrolgruppestr. : 4199 (000) / Stikprgve : 1830

Malgruppe 1 Har gjort ... : Veeret til klassisk koncert indenfor det seneste ar
Malgruppestr. : 508 (000) / Stikprgve : 198

Moderne
(6,3% / 60)

Moderne-individorienterede
(5,9% / 69)

Moderne-f zelleskabsorienterede
(25,8% / 187)

Feelleskabsorienterede
(14,5% / 137)

Indiv idorienterede
(5,1% / 54)

Traditionelle-indiv idorienterede
(3,4% / 40)

Traditionelle-f zelleskabsorienterede
(11,3% / 131)

Traditionelle
(10,0% / 112)

Affinitet
B 140+
[ 110139
[] 90-109

D -
Gallup Kompas =
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Figur
3.3

Ved rytmiske koncerter har falgende variabler signifikant betydning: alder,
urbaniseringsgrad, livsstil, beskaftigelse og etnisk oprindelse. Saledes gar
yngre personer oftere til rytmisk koncert end ldre. De feellesskabsoriente-
rede, det moderne-fallesskabsorienterede og det moderne segment er de
livsstilstyper, der har stgrst sandsynlighed for at have veeret til rytmisk
koncert. Danskere med ikke-vestlig baggrund gar mindre til rytmiske kon-
certer end andre, ligesom personer uden for arbejdsmarkedet, dvs. pensio-
nister, efterlansmodtagere, arbejdslgse og kontanthjeelpsmodtagere, har
mindre sandsynlighed for at have veeret til rytmisk koncert.

Har veeret til koncert med rytmisk musik inden for det seneste ar,
2004

Undersggelse : P29972 Kulturaktiv eteter 2004

Kontrolgruppe : Alle personer

Kontrolgruppestr. : 4199 (000) / Stikprgve : 1830

Malgruppe : Har gjort ... : Veeret til koncert med rytmisk musik indenfor det seneste ar
Malgruppestr. : 1602 (000) / Stikpreve : 736

Moderne
(15,5% / 148)

Moderne-indiv idorienterede
(8,3% / 98)

Moderne-f elleskabsorienterede
(21,4% / 155)

Feelleskabsorienterede Center Indiv idorienterede
(12,1% / 114) (17,3%/ 81) (9,7% / 103)

Traditionelle-indiv idorienterede
(4,2% 1 50)

Traditionelle-f zelleskabsorienterede
(6,0% / 70)

Traditionelle
(5,5% / 62)

Affinitet

B 140+
[ 110139
[] 90-109

D X
Gallup Kompas = o

Langt de fleste, der har veeret til koncert, musikarrangement eller musik-

festival inden for de sidste 12 maneder, har vaeret det 1-2 gange. Rock- og
popkoncerter er der lidt flere, der har veeret til 3-5 gange.
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Tabel Andele af befolkningen over 15 ar, der har veeret til koncert inden for

3.8 seneste ar, 2004

Heraf andele, der har veeret:

Har veeret 1-2 gange 3-5 gange Mere end 6

af hele sam- gange

pel
Klassisk koncert 13 10 2 1
Jazzkoncert 9 6 2 1
Rock- eller popkoncert 34 24 7 3
Soul, funk, blues o.l. 12 9 2 1
Folkemusik/visearrangement 11 9 1 1
Techno o.l. 4 3 0 1
Koncert med verdensmusik 5 5 0 0
Andet 7 6 1 0

Det kan desuden konstateres, at personer, der gar flere gange til koncert i
lgbet af aret, ogsa oftere lytter til afspillet musik end personer, der ikke gar
til koncerter eller musikfestivaler.

4% af befolkningen er abonnent pa koncertserier eller er medlem af en
musikforening eller lignende, hvorigennem de blandt andet keber deres

koncertbilletter.

Hvor gar danskerne til koncerter henne?

Af dem, der har veret til koncert inden for det seneste ar, gar de fleste i
den landsdel/region, de bor, eller i deres egen by/kommune. Feerre gar til
koncert i andre dele af Danmark, og endnu faerre gar til koncerter i udlan-

det.
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Figur Andele af befolkningen, der har veeret til koncert inden for det sene-
3.4 ste ar, der gar til koncert forskellige steder. 2004 (procent)
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3.1.3 Egen musikudgvelse
12% spiller musik, og 8% synger selv, mens 83% hverken spiller, synger
eller laver egen musik. 2% laver deres egen musik.
| forhold til tidligere er der lige mange, som spiller, men lidt feerre, der
synger.

Tabel Udvikling i musikudgvelsen over tid

3.9 | Pct. 1975 1987 1993 1998 2004
Spiller (kun) 6 8 9 8 8
Synger (kun) 6 10 6 6 4
Bade synger og spiller 6 7 4 5 4

Analyseres det, hvem det er, der i hgjere grad spiller eller synger selv, vi-
ser resultatet af en statistisk sandsynlighedsmodel (jf. bilag 2), at falgende
variabler bliver signifikante: ken, antal hjemmeboende barn i familien,
urbaniseringsgrad, livsstil og indkomst. Mand spiller eller synger selv i
hgjere grad end kvinder. Med en hgjere indkomst og med hjemmeboende

82



Figur
3.5

bgrn i familien er der mindre sandsynlighed for, at man spiller eller syn-
ger selv.

| forhold til livsstilstype er det tydeligt, at det er de moderne felles-
skabsorienterede, der er mest aktive.

Spiller eller synger selv, 2004

Undersggelse : P29972 Kulturaktiv eteter 2004
Kontrolgruppe : Alle personer

Kontrolgruppestr. : 4199 (000) / Stikprgve : 1830
Malgruppe : Har gjort ... : Spiller eller sy nger selv
Malgruppestr. : 689 (000) / Stikprgve : 273

Moderne
(10,6% / 101)

Moderne-indiv idorienterede
(9,7% / 114)

Moderne-f zelleskabsorienterede
(25,6% / 186)

Feelleskabsorienterede
(13,2% / 125)

Indiv idorienterede
(4,3% / 46)

Traditionelle-indiv idorienterede
(6,7% / 80)

Traditionelle-f zelleskabsorienterede
(7,9% / 92)

Traditionelle Affinitet
(6,7% / 75)
B 140+
[ 110139
D 90-109

D -
Gallup Kompas =

Der er lidt flere maend end kvinder, der spiller musik, til gengeaeld er der
flere kvinder, der synger, end mand. Det er stort set kun blandt mandene,
at man finder personer, der laver egen musik. De yngste aldersgrupper er
de mest aktive til at spille, mens de 30-39-arige er dem, hvoriblandt faerrest
spiller musik. Der er ikke nogen entydig sammenhzang mellem alder, og
om personen synger, dog er det igen gruppen af de 30-39-arige, der er
mindst aktiv. Det er primert de yngste aldersgrupper, der laver egen mu-
sik, mens der stort set ingen er over 30 ar, der laver egen musik.
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Tabel Andele af befolkningen over 15 ar, der selv spiller eller synger, opdelt

3.10

Tabel
3.11

a ken og alder. 2004 (procent

Pct. kon Alder (ar)
lalt | Meend | Kvin- | 16-19 | 20-29 | 30-39 | 40-49 | 50-59 | 60-69 70-
der
Spiller 12 13 11 26 17 8 11 12 12 11
Synger 8 7 9 7 12 5 6 8 10 12
Bade synger og
spiller
Laver selv musik 2 3 0 6 5 1
Ingen af delene 83 82 84 71 74 88 87 83 84 83

Der kan desuden konstateres, at personer, der enten spiller eller synger
selv, oftere lyttere til afspillet musik end personer, der ikke hverken spil-
ler, synger eller laver musik.

Instrumenter

Andelen, der spiller klaver, er den samme som i 1998, derimod er der sket
et mindre fald i andelene, der spiller hhv. guitar el. andre strengeinstrumen-
ter og blaeseinstrumenter. Andelen, der spiller pa strygeinstrumenter, er ste-
get fra 1998 og er nu pa samme niveau som i 1993. Slagtajsinstrumenter er
den instrumentgruppe, hvor der er sket den starste stigning, saledes at der i
2004 er 15%, der spiller pa disse instrumenter.

Andele af dem, der spiller, som spiller forskellige instrumenter. Udvik-

ling over tid

Pct. 1975 1987 1993 1998 2004
Klaver, elorgel 43 46 43 48 48
Strygeinstrumenter 6 7 5 2 5
Guitar el. andre strenge- 23 27 34 37 34
instrumenter

Bleeseinstrumenter 7 18 15 14 12
Slagtgjsinstrumenter 3 5 8 7 15
Andet 8 18 17 17 5

Der er flest kvinder, der spiller pa klaver. Det samme gar sig galdende
for strygeinstrumenter. For strengeinstrumenter og slagtgj er der flest
mend, der spiller. Andelen, der spiller klaver, er markant stigende med
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alderen. Guitar har den stgrste udbredelse blandt de yngre aldersgrupper.
Slagstgjsinstrumenter er primert udbredt blandt de 16-29-arige, hvorimod
kun fa eller slet ingen af de @ldre aldersgrupper spiller pa slagtgjsinstru-
menter.

Andele af dem, der spiller, der spiller forskellige instrumenter, opdelt
pa kan og alder. 2004 (procent)
Pct. Kan Alder (ar)

| alt Ma | Kvin | 16- 20- 30- 40- 50- 60- 70-
nd der | 19 29 39 49 59 69

Klaver, elorgel 48 33 73 25 14 51 54 60 83 86
Strygeinstrumenter 5 3 8 0 0 0 8 3 17 20
Guitar el. andre

strengeinstrumenter 34 40 21 43 44 39 45 16 9 14
Blaeseinstrumenter 12 12 11 0 19 12 13 12 9 14
Slagtgjsinstrumenter 15 25 3 33 38 15 6 0 0
Andet 5 3 10 0 0 0 12 9 14
Antal instrumenter 1,2 1,2 1,3 1,0 11 1,2 14 11 1,3 15

Hvilken genrer af musik udgves?

De mest udbredte genrer, der spilles, er rock, pop (52%), klassisk musik
(42%) og folkemusik (31%). Genreopdelingen er mere nuanceret end i de
tidligere undersggelser, sa det er alene klassisk musik og jazz, der kan
sammenlignes. | 1998 var der 41%, der spillede klassisk musik, og 13%,
der spillede jazz (mod 17% i 2004). Alt i alt synes der saledes ikke at vee-
re sket vasentlige andringer siden 1998 i forhold til, hvilke genrer der
spilles.

Som det ogsa var tilfeeldet i 1998-undersagelsen, er der flest kvinder,
der spiller klassisk musik (34%), mod 22% af mandene. Til gengeld er
der flere mand, der spiller jazz (16%), mod 5% af kvinderne. 43% af
mandene spiller rock, pop, hos kvinderne er det 25%, soul, funk, blues
spilles af 24% af mandene mod 8% af kvinderne. Andelen, der spiller
rock, pop, er hgjest blandt gruppen af de 20-29-arige, andelen er herefter
faldende med stigende alder. Ogsa med hensyn til soul, funk, blues falder
andelen med alderen. For folkemusik er andelen stigende med alderen, dog
er det et fald blandt de alleraeldste. Klassisk musik spilles i alle aldersgrup-
per.
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Tabel Andele af dem, der spiller, der spiller forskellige musikgenrer, opdelt
3.13 pa kan og alder. 2004 (procent)

Alder (ar)
Pct. | alt 16-19 | 20-29 | 30-39 | 40-49 |50-59 |60-69 | 70-
Klassisk 42 25 37 47 38 37 53 66
Jazz 17 12 19 17 13 19 26 14
Rock, pop 52 68 82 74 61 43 14 7
Soul, funk, blues 23 55 35 18 33 16 11
Folkemusik og viser 31 0 14 37 37 26 65 49
Techno o.l. 2 0 8 0
Verdensmusik 9 13 15 10
Antal genrer 2 2 2 2
Antal respondenter 23 37 30 33 38 25 27

32 Musik — bgrn og unge

3.2.1 Afspillet musik

| 2004 er der i alt 77% af bgrnene, der »naesten hver dag« eller »nogle
gange om ugen« lytter til musik, som de afspiller fra cd’er, kassetteband,
mp3-filer eller lignende. Dette er noget feerre end i 1998, hvor der i alt var
93% i disse grupper. |1 1998 var der endvidere 55%, som lyttede til musik
syv dage om ugen, hvilket betyder, at der siden 1998 er sket et vaesentligt
fald blandt dem, som lytter til musik dagligt eller naesten dagligt. Et fald,
som ydermere kan fares tilbage til 1987, hvor der var 86%, som lyttede til
musik mindst fire gange om ugen. En andel, som i 1998 var faldet til
69%.
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Tabel Andele af bgrn og unge, der lytter til afspillet musik, udviklingen over

3.14 tid

Pct. 1987 1998 2004
Naesten hver dag 86° 55% 40
Nogle gange om ugen 8 38° 37
Nogle gange om maneden 29 3° 13
Sjeeldnere 2 1° 6
Nej aldrig 2 3 2
Ved ikke 1 2

a  Hgrer musik 7 eller 6 dage om ugen.

b  Fra 1 dag om ugen til og med 5 dage om ugen.

¢ Engang om maneden.

d  Mindre end en gang om méaneden.

e Mindst 4 gange om ugen.

f Mindst 1 gang om ugen.

g Mindst 1 gang om méaneden.

Hovedparten af bgrnene hgrer musik over 1 time om dagen — bade pa hver-
dage og i weekenden — men der hgres lidt mere musik i weekenden. Det er
ikke muligt at foretage en fuldstendig sammenligning mellem tids-
forbruget i 1998 og 2004, eftersom der ikke skelnes mellem hverdags- og
weekendforbrug i undersggelsen fra 1998.

Tabel Procentandel over hvor lang tid bgrn over 3. klassetrin bruger om
3.15 dagen pa at hgre musik i 1998 og 2004
1998 (a) 2004 (hverdag) 2004 (weekend)

Under ¥ time 37 35 29

Y%-1 time 39 39 36

2-3 timer 18 15 21

4-5 timer 3 4 4

Over 5 timer 2 1 3

Ved ikke 1 6 8

Gennemsnit 1t16 min. 1t9 min. 1t23 min.

Tabellen omfatter alene bgrn over 3. klassetrin.

(@ 11998 blev tidsforbruget angivet direkte i timer og minutter. Disse angivelser er blevet konver-
teret til kategorierne anvendt i 2004-undersggelsen, sdledes at %-1 time omfatter 31-90 min.,
2-3 timer omfatter 91-210 min., 4-5 t omfatter 211-300 min. og over 5 timer mere end 300
min.

Den tid, som barn over 3. klassetrin bruger pa at hgre musik om dagen, er
stort set ueendret siden 1998. | 1998 blev der blandt bgrnene i gennemsnit
brugt 1 time og 16 minutter pa at hgre musik pa en dag, hvor der Iyttes til
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musik. 1 2004 skelnes der mellem tidsforbruget pa en hverdag og en dag i
weekenden. Pa hverdage hgres der blandt bern over 3. klassetrin i gen-
nemsnit musik i 1 time og 9 minutter og i weekenden 1 time og 23 minut-
ter.'®

Kgn og alder

Piger hgrer oftere musik end drenge. Ifglge figur 3.6 er der flere piger,
som hgrer musik nasten hver dag (49%), hvor der blandt drengene er
30% i samme kategori. Alle af de adspurgte piger hgrer musik, hvor der
blandt drengene er 4%, som aldrig hgrer musik.

Figur Andelen af barn og unge, der lytter til afspillet musik, opdelt pa kan.
3.6 2004 (procent)
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hver dag dage om dage om
ugen maneden

Der er ogsa en tendens til, at piger i gennemsnit bruger lidt leengere tid pa
at hgre musik.

Der er desuden en generel tendens til, at jo &ldre bgrn bliver, jo mere
tid bruger de pa at hare musik. Som det er vist i figur 3.7, er der en sam-
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Figur
3.7

menhang mellem alder, og hvor lang tid der bruges pa at here musik. Fi-
guren viser, hvor meget tid barn bruger pr. dag i weekenden pa at hare mu-
sik. Det er det samme billede, som tegner sig for tidsforbruget pa en hver-
dag.

Hvor meget tid barn og unge bruger pa at hare musik i weekenden,
pr. dag, opdelt pa alder. 2004 (procent)
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Musikanlaeg pa eget vearelse

De fleste bgrn har et musikanlaeg pa deres eget veerelse (91%). De barn,
som har deres eget anleg, lytter ogsa oftere til musik. Blandt de barn,
som ikke har deres eget musikanlag, er der 20%, som afspiller musik nee-
sten hver dag, hvorimod der blandt bgrn med eget musikanlaeg er 43%.

Hvor har bgrnene den musik fra, som de hgrer?
Som det fremgar af figur 3.8, keber mange barn enten selv den musik, de
harer, pa cd’er og lignende, eller de far den i gave. Hovedparten optager
aldrig direkte fra radio/tv (91%), downloader fra internettet (78%) eller
laner pa biblioteket (69%). Ligeledes er det over halvdelen, der aldrig |a-
ner hos kammerater og venner.

Herudover er der nogle tendenser, som kan fremhaves. Med alderen
bliver det mere normalt at lane hos venner og kammerater. Der er saledes
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blandt de 7-9-arige drenge 82%, som aldrig laner hos kammerater og ven-
ner, hvorimod der blandt de 13-15-arige drenge er 37% i samme kategori.
Den tendens gar sig ogsa gaeldende, nar det drejer sig om at downloade fra
internettet. Her er der blandt de yngste barn meget fa, som benytter sig af
denne mulighed (3%), og ca. 13% af de &ldste bgrn, som ger det tit. Det er
populeert at modtage musik som gave i alle aldersgrupper. Aldersudviklin-
gen har heller ikke nogen betydning, nar det drejer sig om at kabe musik-
ken pa cd, kassetteband eller lignende.

Figur Andele af bgrn og unge, der lytter til afspillet musik, der anskaffer de-
3.8 res musik pa forskellige mader. 2004 (procent)
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3.2.2 Koncerter og musikfestivaler
| 2004 var der 66% af bgrnene, som havde varet til en koncert pa et eller
andet tidspunkt. Denne andel var p& 53% i 1998 og 17% i 1987"°.
| 2004 var der 29% af bgrnene, som havde veret til en koncert inden
for det seneste ar. | 1998 var tallet 39% - altsa et fald pa omkring 10%. Til
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gengeeld var der i 2004 langt flere, der havde veeret til koncert for mere end
1 ar siden — 37% mod 14% i 1998.

| 2004 er der altsa feerre, der har vaeret til koncert inden for det seneste
ar — til gengeeld er der 32%, som aldrig gar til koncert eller musikfestival,
hvilket er vaesentligt mindre end i 1998, hvor der var der 47%, som aldrig
havde veeret til koncert.

Denne udvikling har veret sterkest blandt de 7-9-arige, hvor der i
1998 var 61%, som aldrig gik til koncert, mod 35% i 2004. Ogsa blandt de
10-12-arige har der veret et fald blandt dem, som aldrig gar til koncert, fra
45% 1 1998 til 31% i 2004. Der har derimod ikke vaeret nogen navnevaer-
dig forskel blandt de &ldste bgrn (13-15-arige).

Der er ikke nogen bemarkelsesverdig forskel pa, hvor meget drenge
og piger gar til koncert eller musikfestival. Der er heller ikke nogen forskel
pa, hvor ofte de gar til koncert, alt afheengig af om de bor i byerne eller i
landdistrikterne.

Andele af bgrn og unge, der har veeret til en koncert eller musikfesti-
val. 2004 og 1998 (procent)

2004 1998
Ja, inden for seneste maned 9 5
Ja, inden for seneste halve ar 8 26
Ja, inden for seneste ar 12 8
Ja, men mere end 1 ar siden 37 14
Nej, gor det aldrig 32 47
Ved ikke 2 0

Hvem gar barn til koncert eller musikfestival med?

Af de bgrn, der har vaeret til koncert inden for det seneste ar, er der flest,
som tager til koncert sammen med deres mor og/eller far (79%). Her er
det specielt de yngste bagrn, som tager til koncert eller musikfestival med
deres foraldre. Nar bgrnene bliver &ldre, er foreldrene ikke de foretrukne
ledsagere til koncerter eller musikfestivaler. Derimod er der en tendens
til, at jo &ldre barn bliver, jo flere tager til koncert med deres venner og
kammerater. Der er saledes en stigning fra 22% blandt de 7-9-arige til
60% blandt de 13-15-arige. Tendensen er mest udbredt blandt piger, hvor
der er 66% blandt de 13-15-arige, som gar sammen med vennerne, mod
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3.2.3

45% blandt de 13-15-arige drenge. Desuden er der en negativ sammen-
haeng mellem alder og det at ga til koncert sammen med ens bedsteforel-
dre. Denne andel er helt fraveerende blandt de &ldste bagrn. At det er sko-
len som fremstar som vearende den aktive institution, er ligeledes falden-
de med alderen.

Hvem gar bgrn og unge til koncert eller musikfestival sammen med?
Andele af dem, der har veeret til koncert inden for det seneste ar, op-
delt pa alder (procent)

7-9 ar 10-12 ar 13-15 ar Total
Min mor og/eller far 94 83 64 79
Mine sgskende 48 50 33 44
Mine bedsteforaeldre 16 9 1 8
Andre i min familie 6 13 17 13
Mine venner og kammerater 22 40 60 42
Med skolen 28 35 6 23
Andre 2 5 8 5

Hvilken musik interesserer bgrn og unge sig for?

Det overordnede billede med hensyn til, hvilken musik bgrn interesserer
sig for, viser, at det er genrer som rock og pop (92%), techno, elektronica
og lignende (29%) samt soul, funk, blues og lignende (18%), der er domi-
nerende blandt bgrn. Drenge udviser iser stgrre interesse for techno,
elektronica og lignende. Pa neer techno, elektronica og lignende viser
pigerne imidlertid generelt mere interesse for musikken. Det gaelder iser
rock og pop, soul, funk, blues og lignende, som flere piger end drenge
interesserer sig for.
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3.24

Interessen for forskellige musikgenrer blandt bgrn og unge, fordelt pa
kan. 2004 (procent)

Pct. Dreng Pige | alt
Klassisk musik 7 10

Jazz 6 9

Rock, pop 89 94 92
Soul, funk, blues og ligende 16 21 18
Techno, elektronica og lign. 36 21 29
Verdensmusik

Folkemusik og viser 5 6

Andet 30 32 30

Langt stgrstedelen af barnene udviser interesse for 0-2 forskellige genrer.
Totalt set er der saledes 73%, som holder sig til én eller to genrer. 21%
interesserer sig for 3-4 genrer, og det er kun et fatal, der interesserer sig
for fem forskellige genrer og derover.

Antal musikgenrer, som bgrn og unge interesserer sig for. 2004 (pro-
cent)

Dreng Pige Total
0-2 genrer 74 72 73
3-4 genrer 19 23 21
5 genrer og derover 3 3 3

Egen musikudgvelse

Der er ca. 23% af alle bgrnene, som spiller et instrument, hvilket er no-
genlunde samme andel af barn, som spillede et instrument i 1998 (21%)
0g 11987 (25%).

Der er ca. 3%, som laver deres eget musik, og 13%, som synger i
sangkor eller band. Dog er det de feerreste (5%) drenge, som synger i sang-
kor eller band. Det er mere populart blandt piger, hvor der er 20%, som
synger 1 kor eller band. Der er lige mange drenge og piger, som spiller et
instrument, og der er generelt flere af de eldste barn (28%), som spiller et
instrument, end der er blandt de yngste (17%).

Desuden er de aktivt musikudgvende generelt mere fokuseret pa mu-
sik i deres hverdag. Der er saledes en signifikant positiv sammenhzang mel-
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lem de bgrn, som spiller et instrument, og dem, som oftere gar til koncerter
og musikfestivaler. Blandt de barn, som spiller et instrument, er det 39%,
som har veret til en koncert eller musikfestival inden for det seneste ar,
mod 25% blandt de bgrn, som ikke spiller et instrument. Desuden er der en
tendens til, at de barn, som spiller et instrument, ogsa oftere lytter til musik
pa musikanlaeg. Der er saledes 46% af de barn, som selv spiller, der lytter
til musik naesten hver dag, mod 38% af de barn, der ikke selv spiller.

Instrumenter

Som det fremgar af tabel 3.20, er klaver og elorgel de mest populare in-
strumenter, efterfulgt af trommer og andre slagtgjsinstrumenter, guitar og
andre strengeinstrumenter og endelig blaeseinstrumenter.

Fra 1998 til 2004 har der veeret en nedgang i den andel, der spiller pa
klaver eller elorgel. Omvendt har der vaeret en stigende tendens for blaese-
instrumenter og isaer trommer eller andre slagtgjsinstrumenter.

Blandt drenge, der spiller, er det mest populert at spille trommer og
slagtaj (42%) og guitar eller andre strengeinstrumenter (34%). Blandt pi-
gerne er der flest, som spiller klaver eller elorgel (48%) og blaeseinstru-
menter (28%).

For klaver eller elorgel er der en tendens til, at flere af bgrnene be-
gynder at spille disse instrumenter, efterhanden som de bliver ldre (31%
blandt de 7-9-arige og 41% for de 13-15-arige). Omvendt er der et fald
med alderen blandt de bgrn, som spiller blaeseinstrumenter, og for dem,
som spiller trommer eller andre slagtajsinstrumenter (39% for de 7-9-arige
0g 18% blandt de 13-15-arige).

Tabel Andele af bgrn og unge, der spiller, som spiller forskellige instrumen-

3.20 ter (procent)

Dreng Pige Total i Total i

2004 1998
Klaver eller elorgel 28 48 38 46
Strygeinstrument 5 3 4 2
Guitar eller andre strengeinstrumenter 34 15 25 26
Bleeseinstrument 16 28 22 18
Trommer eller andre slagtgjsinstrumenter 42 15 28 21
Andet 8 15 11 4
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22% af barnene, som spiller, spiller mere end ét instrument, og det er isar
drengene, hvor 24% spiller mere end 1 instrument, mens 18% af pigerne
spiller mere end 1 instrument.

Hvilken slags musik spiller bgrnene?

| 2004 er andelen, som spiller klassisk, 25% blandt dem, som spiller. Ryt-
misk musik spilles af 66% og andet musik af 45%. 15% beskaftiger sig
bade med klassisk og rytmisk musik.

Der har siden 1998 vaere en nedgang i andelen af bgrn, der spiller
klassisk musik. 1 1998 var der blandt de barn, som spillede, 34%, som spil-
lede klassisk, og 91%, som spillede rytmisk (her indgik andet musik ikke
som svarkategori).

Der er flere drenge end piger som spiller rytmisk musik. Omvendt er
der lidt flere piger end drenge, som spiller klassisk musik.

Andele af bgrn og unge, der spiller, som spiller forskellig slags musik,
fordelt pa kan. 2004 (procent)

Drenge Piger | alt
Klassisk musik 23 26 25
Rytmisk musik 72 60 66
Andet 43 46 45
Bade klassisk og rytmisk musik 14 15 15

Musikundervisning

Af de bgrn, der spiller, er der 61%, som gar til spil pa musikskole, 22%,
som far privat musikundervisning, og 16%, som spiller i orkester eller
band.

Som det fremgar af figur 3.9, er musikskolen det mest benyttede un-
dervisningstilbud i alle aldersgrupper. Andelen, der far privatundervisning,
er generelt stigende med alderen. Der er flere drenge end piger, som spiller
| orkester eller band, og med alderen bliver der flere, som spiller i orkester
eller band.
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Figur Andele af bagrn og unge, som spiller, der modtager musikundervis-
3.9 ning og/eller spiller i orkester/band. 2004 (procent)
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33 Sammenfatning — musik

Voksne

Undersggelsen har vist, at 71% af de voksne jevnligt lytter til musik
(mindst hver uge). Der har siden 1998 varet et mindre fald i andelen, der
lytter til musik stort set dagligt. Flest er interesserede i rock og pop, heref-
ter folger klassisk musik, folkemusik og viser, soul, funk, blues mv. samt
jazz.

Der har ligeledes veeret et fald i andelen af befolkningen, der har vee-
ret til en eller anden form for koncert eller musikarrangement inden for det
sidste ar. | 2004 havde 48% veeret dette, i 1998 var det 52%. Denne fal-
dende tendens gar sig ikke mindst geeldende i forhold til klassiske koncer-
ter, hvor andelen, der har veeret til klassisk koncert inden for det seneste ar,
er faldet fra 17% i 1998 til 14% i 2004.

12% af befolkningen spiller et instrument i 2004, hvilket svarer til an-
delen i 1998. Der er 8%, der synger, i 2004 mod 11% i 1998. Nasten halv-
delen af dem, der spiller, spiller klaver eller elorgel, og denne andel er
uendret fra 1998. Derimod har der veret en vakst i slagtgjsinstrumenter-
ne, saledes at der i 2004 er 15%, der spiller disse instrumenter.
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Det er desuden interessant, at der kan konstateres en klar sammen-
haeng i de voksnes musikinteresse. Saledes kan de ved hjalp af statistiske
sandsynlighedsmodeller vises, at der er en signifikant positiv sammenhang
mellem ofte at lytte til afspillet musik, ga til rytmisk koncert og spille og
synge selv.

Dem, der gar til klassiske koncerter, skiller sig dog lidt ud. Undersg-
ges det i en statistisk sandsynlighedsmodel, hvilke andre typer af kulturfor-
brug der gger sandsynligheden for ogsa at ga til klassiske koncerter, viser
det sig, at det at spille og synge selv signifikant gger sandsynligheden,
hvorimod det ikke har betydning, om man gar til rytmiske koncerter eller
ofte lytter til afspillet musik. Derimod gger det sandsynligheden for at ga
til klassiske koncerter, hvis man ogsa laeser skanlitteratur og faglitteratur,
leeser flere aviser pa en dag, gar i teatret, pa kunstmuseum, besgger kultur-
landskaber og/eller gar pa aftenskole. Hvorimod hvis man ser meget vi-
deo/dvd eller gar til sportsarrangementer som tilskuer, mindsker det sand-
synligheden for, at man ogsa gar til klassiske koncerter.

Barn og unge

Ogsa for barnenes vedkommende har der veret et fald i andelen af barn,
der lytter til afspillet musik. 1 1998 var det 93% af bgrnene, der naesten
hver dag eller nogle gange om ugen lyttede til afspillet musik, i 2004 er
tallet 77%.

Tilsvarende kan der konstateres et fald i andelen af barn, der har veeret
til koncert inden for det seneste ar — fra 39% i 1998 til 29% i 2004. Om-
vendt har der veeret en kraftig stigning i andelen af barn, der har veret til
koncert for mere end et ar siden, og dermed samlet set et fald i andelen, der
aldrig har veeret til koncert, hvor 47% aldrig havde veeret i 1998 mod 32% i
2004. Det er iser for de yngste bgrn, at disse andringer har fundet sted.

23% af bgrnene spiller et instrument, hvilket svarer til niveauet i de
tidligere undersggelser. Der har veeret et fald i andelen, der spiller klaver
eller elorgel, men til gengeeld en veekst i trommer og andre slagtajsinstru-
menter. Ligeledes er der en mindre andel af bgrnene, der spiller klassisk
musik (25% mod 34% i 1998), hvilket kan haenge sammen med &ndrin-
gerne i instrumenterne, der spilles.
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2 FIlm

4.1

Film — voksne

4.1.1 Video og dvd

Tabel
41

| 2004 ser 25% film pa video/dvd hjemme hos sig selv eller hos bekendte
naesten hver uge, mens 27% ser det naesten hver maned — lidt over 50% ser
saledes video/dvd jevnligt. Et fatal (5%) er meget hyppige brugere og ser
video/dvd stort set dagligt, mens 13% aldrig ser det, og 29% ser det sjeld-
nere end en gang om maneden.

Gennem perioden er andelen, der ser film pa dvd eller video stort set
dagligt, konstant, mens andelen, der ser video nasten hver uge, er faldet ef-
ter at have veret stigende gennem de foregaende perioder. Andelen, der ser
film pa video/dvd nasten hver maned, er stort set uzgndret i forhold til
1998. Tilsammen betyder det, at der er en tendens til, at der ses film lidt
mindre hyppigt i forhold til tidligere, selv om andelen, der aldrig ser vi-
deo/dvd, er faldet gennem hele perioden.

Andele af befolkningen over 15 ar, der ser film pa video/dvd. 1987-

2004 (procent)
Pct. 2004 1998 1993 1987
Stort set dagligt 5 5 6 5
Naesten hver uge 25 30 (a) 27 (a) 17 (a)
Naesten hver maned 27 26 (b) 22 (b) 13 (b)
Sjeeldnere 29 24 20 22
Aldrig 13 16 25 43

(& Hveruge.
(b) Hver maned.
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Tabel
4.2

Hvem er det, der ofte ser film pa video/dvd?

Statistiske sandsynlighedsmodeller (jf. bilag 2) viser, at falgende variabler
har en signifikant betydning for, hvor ofte der ses film pa video eller dvd:
alder, kan, beskaftigelse, civilstand og handicap. Saledes ser yngre perso-
ner oftere film pa video/dvd end @ldre personer, ligeledes ser mand oftere
video/dvd i forhold til kvinder. | forhold til lanmodtagere pa hgjeste niveau
ser pensionister/efterlgnsmodtagere, personer under uddannelse oftere film
pa video/dvd. Enlige og personer med en samleverske ser oftere film pa
video/dvd i forhold til personer, der lever i et egteskab. Desuden ser men-
nesker med et handicap, der hemmer deres mobilitet, oftere video/dvd end
andre.

Yngre personer ser vasentligt oftere film pa video/dvd i forhold til
eldre personer. Ligeledes stiger andelen, der aldrig ser film pa video/dvd,
med alderen, saledes er der ingen af de 16-19-arige, der aldrig ser det,
mens der for personerne pa 70 eller derover er tale om 43%. Mand ser of-
tere film pa video/dvd end kvinder, om end andelen, der stort set dagligt
ser det, er nasten lige stor for maend og kvinder.

Andele af befolkningen over 15 ar, der ser film pa video/dvd, opdelt

pa ken og alder. 2004 (procent)
Pct. Kan Alder (ar)

Meend |Kvin- |16-19 |20-29 |30-39 [40-49 [50-59 |60-69 |70-

der

Stort set dagligt 5 5 22 10 4 2 3 4 4
Naesten hver uge 30 21 49 44 28 20 16 19 18
Naesten hver ma-
ned 28 27 20 29 35 34 26 25 10
Sjeeldnere 26 32 8 15 27 38 41 28 26
Aldrig 12 15 0 2 6 6 14 24 43
| alt 101| 100 99| 100 100| 100| 100| 100| 101

Nedenstdende figur viser desuden, at det er det moderne-faellesskabs-
orienterede segment og det moderne segment, der oftest ser video/dvd —
dog er livsstilen ikke signifikant i de statistiske modeller.
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Figur Ser video eller dvd »stort set dagligt« eller »naesten hver uge«, 2004
4.1

Undersggelse 1 P29972 Kulturaktiv eteter 2004

Kontrolgruppe : Alle personer

Kontrolgruppestr. : 4199 (000) / Stikpreve : 1830

Malgruppe : Har gjort ... : Ser video eller dvd 'stort set dagligt' ell. 'naesten hver uge'
Malgruppestr. : 1235 (000) / Stikprave : 488

Moderne
(13,9% / 132)

Moderne-f zelleskabsorienterede
(15,0% / 109) |

Feelleskabsorienterede Center
(10,4% / 98) (19,6% / 92)

Traditionelle Affinitet
(8,0% / 90)
B 140+
[ 110139
[ ] 90-109

Gallup Kompas B oo

Moderne-indiv idorienterede
(10,0% / 118)

Indiv idorienterede
(9,6% / 102)

Traditionelle-indiv idorienterede
(6,9% / 82)

Traditionelle-f zelleskabsorienterede
(6,6% / 77)

Hvor anskaffes filmene fra?

De fleste kaber de film, de ser, eller de ser optagede tv-udsendelser. Ogsa
mange lejer film, laner film hos venner og bekendte eller far film i gave.
Derimod er der ikke mange, der laner film pa biblioteket eller downloader
film fra internettet (91% af dem, der ser film pa video/dvd, ger det al-

drig).
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Figur Andele af dem, der ser film pa video eller dvd, der anskaffer de film,
4.2 de ser, pa forskellige méader. 2004
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Herudover skal det naevnes, at der er en stor interesse for at se film direkte
i tv (jf. kapitel 2). Saledes har 72% angivet, at de er interesseret i udenland-
ske film som programtype, kun nyheder interesserer flere. Danske film har
61% angivet som en programtype, de er interesseret i, hvilket bringer dan-
ske film op pa en fjerdeplads pa listen over, hvilke programtyper som inte-
resserer folk mest.

4.1.2 Biografbesgag

| alt har 66% veeret i biografen inden for det sidste ar. Denne andel er ste-
get fra 51% i 1993 til 60% i 1998 og nu 66% i 2004. Siden 1975 er ande-
len, der aldrig gar i biografen, ligeledes faldet, fra 21% i 1975 til 11% i
2004. Andelen, der har veeret i biografen inden for den seneste uge, har
veeret stabil siden 1993.

Til sammenligning er antallet af solgte biografbilletter steget fra 10,2
mio. i 1993 til 12,3 mio. i 2003.
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Tabel Andele af befolkningen over 15 ar, der har veeret i biografen 1975-
4.3 2004 (procent)

Pct. 2004 1998 1993 1987 1975
Inden for den seneste uge 6 6 6 7 8
Inden for den seneste maned 17 20 19 18 14
Inden for det seneste halve ar 31 26 19 24 21
Inden for det seneste ar 12 8 7 9 25 (a)
Mere end et ar siden 23 27 30 27

Nej, gar det aldrig 11 13 18 16 21

(a) Mere end et halvt ar siden.

Figur Andel af befolkningen, der har veeret i biografen inden for det seneste
4.3 ar, 1975-2004 (procent)
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Testes det i statistiske sandsynlighedsmodeller (jf. bilag 2), hvilke variab-
ler der har betydning for, hvornar man sidst har veeret i biografen, findes
falgende signifikante sammenhange: alder, ken, urbaniseringsgrad, livs-
stilstype, uddannelse og bruttoindkomst. Saledes er der med stigende al-
der mindre sandsynlighed for at have veret i biografen. Kvinder gar ofte-
re i biografen end mand. Personer, der er bosat i enten landdistrikterne el-
ler gvrig bymeaessig bebyggelse, gar sjeldnere i biografen end folk fra by-
kommuner, hovedstaden og hovedstadens forstaeder. De livsstilstyper, der
kommer mest i biografen, er de moderne og de fellesskabsorienterede
segmenter. Personer, der har ingen eller kort uddannelse, har mindst
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Tabel
4.4

sandsynlighed for at have veeret i biografen. Endelig vil en hgjere ind-
komst betyde, at der er stgrre sandsynlighed for at have vearet i biografen.

Af de personer, der har veret i biografen inden for de sidste 12 mane-
der, har lidt over halvdelen veeret det 1-2 gange, 27% har veeret det 3-5
gange, og 19% er meget hyppige brugere og har veret det mere end 5 gan-
ge.

Fra 1993 op til i dag er der sket en mindre stigning i andelen, der har
veeret i biografen 1-2 gange inden for de sidste 12 maneder, mens der er
lidt faerre, der har veeret i biografen flere gange inden for det sidste ar.

Hvor mange gange har befolkningen veeret i biografen inden for det

seneste ar (andelen af dem, der har veeret i biografen inden for det
seneste ar). Udviklingen over tid

Pct. 2004 1998 1993

1-2 gange 52 48 45

3-5 gange 27 29 30

Mere end 5 gange 19 23 26

Ved ikke 2 0 a

| alt 100 100 100

a Indgik ikke som svarmulighed.

Andelen, der ikke gar i biografen, er starst for de aldste aldersgrupper, sa-
ledes gar 38% af personerne i alderen 70 ar eller derover aldrig i biografen,
mens dette kun er tilfeeldet for under 1% af personerne i alderen 20-29 ar.
Alderen er saledes en vasentlig faktor for, hvorvidt en person gar i biogra-
fen eller ej.
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Tabel Andele af befolkningen over 15 ar fordelt i forhold til, hvornar de sidst

4.5 har veeret i biografen, opdelt pa alder og kgn. 2004 (procent)

Pct. Kgn Alder (ar)
Meend | Kvinder | 16-19 | 20-29 | 30-39 | 40-49 | 50-59 | 60-69 | 70-

Inden for den se-
neste uge 5 6 22 12 6 3 4 1 2
Inden for den se-
neste maned 16 18 42 36 14 16 12 9 7
Inden for det sene-
ste halve ar 33 30 23 36 43 42 27 21 12
Inden for det sene-
ste ar 12 12 7 6 16 15 14 11 7
Mere end et ar si-
den 22 23 5 10 18 21 28 36 34
Nej, gar det aldrig 12 11 2 1 3 4 13 22 38
| alt 100 100 101 101 100 101 98 100 100

Ligeledes er der en tydelig tendens til, at de yngste aldersgrupper gar
hyppigere i biografen.

Tabel Hvor mange gange har befolkningen veeret i biografen inden for det
4.6 seneste ar (andele af dem, der har veeret i biografen inden for det
seneste ar), opdelt pa alder. 2004 (procent)

Pct. 16-19 &r | 20-29 &r | 30-39 &r | 40-49 ar | 50-59 ar | 60-69 ar | 70- ar

1-2 gange 18 31 58 60 57 69 69
3-5 gange 43 29 25 28 30 16 19
Mere end 5 gange 37 38 17 11 11 12 7
Ved ikke 2 2 0 1 2 3 6
| alt 100 100 100 100 100 100 100

Blandt de meget hyppige biografgengere med over 5 besgg inden for det
sidste ar er de moderne-fellesskabsorienterede og til dels det moderne
segment bedst repraesenterede.
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Figur Har veeret i biografen mere end 5 gange inden for det seneste ar,
4.4 2004

Undersggelse : P29972 Kulturaktiv eteter 2004

Kontrolgruppe : Alle personer

Kontrolgruppestr. : 4199 (000) / Stikpreve : 1830

Malgruppe : Har gjort ... : Veeret i biografen mere end 5 gn. indf. de sidste 12 mnd.
Malgruppestr. : 508 (000) / Stikpreve : 194

Moderne
(18,6% / 177)

Moderne-indiv idorienterede
(12,3% / 145)

Moderne-f zelleskabsorienterede
(33,1% / 240)

Feelleskabsorienterede Center Indiv idorienterede
(13,4% / 126) (14,6%/ 68) (1,5% / 16)

Traditionelle-individorienterede
(1,6% / 19)

Traditionelle-f zelleskabsorienterede
(1,5% / 17)

Traditionelle Affinitet
(3,4% / 38)
B 140+
[ 110139
[ ] 90-109

Gallup Kompas B oo

Desuden er der en tendens til, at de personer, der ofte gar i biografen, og-
sa oftere ser film pa video/dvd derhjemme eller hos venner og bekendte,
ligesom de personer, der aldrig gar i biografen, har en starre tendens til
aldrig at se film hjemme.
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Tabel Sammenhaeng mellem at ga i biograf og se film pa video/dvd (pro-

4.7 cent)
Veeret i biografen 1-2 gange 3-5gange | Mereend 5 | Ved ikke Gar det al-

inden for det gange drig

seneste

ar

Ser video/dvd

Stort set dagligt 4 6 11 11 6
Neesten hver uge 21 30 49 30 17
Naesten hver maned 36 33 23 4 12
Sjeeldnere 31 27 15 47 32
Aldrig 7 4 2 8 34
| alt 99 100 100 100 101

4% har angivet, at de aldrig ser film, hverken pa video/dvd eller i biogra-
fen. Specielt blandt de aldste aldersgrupper findes de personer, der aldrig
ser film.

Medlemskab af film- eller biografklub

9% af dem, der har veret i biografen inden for det sidste ar, er medlem af
en film- eller biografklub. Andelen er tilnzermelsesvis lige stor for mand
og kvinder, og der er heller ikke nogen meget markante aldersforskelle.
Derimod er det moderne-feellesskabsorienterede segment det segment,
hvorfra der er flest, der er medlem af en film- eller biografklub (16%),
herefter fglger hhv. det moderne individorienterede og det faellesskabsori-
enterede segment, begge med 12%.

4.1.3 Interessen for forskellige typer af film

Danske spillefilm er dem, som flest er interesseret i, efterfulgt af amerikan-
ske og europaiske spillefilm. Lidt flere kvinder end mand er interesseret i
danske og europaiske spillefilm, til gengeeld er lidt flere maend interesseret
I amerikanske spillefilm i forhold til kvinder.

Generelt er interessen for danske spillefilm stigende med alderen. In-
teressen for amerikanske spillefilm topper hos aldersgruppen af de 20-29-
arige, hvorefter interessen falder med alderen. Interessen for europziske
spillefilm er starst blande de 16-19-arige, og er faldende med alderen.
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Tabel Interesseret i film fra fglgende oprindelsesland

4.8

Pct. | alt Ken Alder (ar)

Meend | Kvinder | 16-19 | 20-29 | 30-39 | 40-49 | 50-59 | 60-69 70-
Danske 80 78 82 73 81 83 80 81 82 76
Europaeiske 52 51 53 65 56 53 54 56 46 38
Amerikanske 76 80 73 94 97 93 85 74 57 33
Andre 19 20 19 27 27 22 20 18 17 8

De genrer, som interesserer flest er komedie (62%), drama (53%), action-
film (52%) og kerlighedsfilm (52%). Der er forskel pa, hvilke genrer
mand og kvinder interesser sig for. Eksempelvis er kvinderne mere inte-
resseret i kerlighedsfilm, drama og familiefilm end mandene, som til

gengeeld er mere interesseret i actionfilm, thrillere og actionkomedie.

Interessen for de forskellige genrer falder med alderen, hvilket haenger
sammen med, at antallet af genrer, som personerne er interesseret i, falder
med alderen.

Tabel Interessen for forskellige filmgenrer, opdelt pa ken og alder. 2004

4.9

Pct. | alt Kan Alder (ar)
Meend |Kvinder | 16-19 | 20-29 | 30-39 | 40-49 | 50-59 | 60-69 | 70-

Actionfilm 52 70 35 77 74 75 62 42 24 15
Komedie 62 64 60 89 89 74 58 55 43 39
Keerlighedsfilm 52 30 73 55 63 60 54 53 44 34
Drama 53 45 61 44 66 63 53 53 48 32
Thrillere 47 52 42 64 75 60 47 40 31 17
Actionkomedie 35 44 26 73 70 50 37 20 10 6
Eventyrfilm 38 41 35 55 71 52 37 27 17 15
Familiefiim 46 39 53 39 29 58 55 45 38 41
Bgrnefilm 19 15 21 14 17 40 22 11 4 3
Animationsfilm 20 23 16 50 51 27 17 7 6 2
Andet 16 18 14 36 24 14 10 17 18 8
Interesseret i 4,5 4,6 4,6 6,1 6,4 6,1 4,7 3,8 2,8 2,2
antal genrer

De moderne segmenter interesserer sig for flest genrer af film, mens de
traditionelle segmenters interesse begraenser sig til ferre genrer.

4.1.4 Film og video som fritidsinteresse
| alt arbejder 3% med film og video som fritidsinteresse. Blandt personer
i alderen 16-19 ar findes den starste andel, der arbejder med film og video
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Tabel
4.10

4.2

som deres fritidsinteresse. Desuden er det stort set udelukkende meand,
der interesserer sig for dette.

Andelen af befolkningen, der arbejder med film og video som fritidsin-
teresse, opdelt pa kgn og alder. 2004
Pct. Kan Alder (ar)

Meaend Kvin- 16-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70-
der

Arbejder selv
med film og vi-

deo i fritiden 5 1 6 3 2 2 3 4 3
Ggr det ikke 95 99 94 97 98 98 97 96 97
| alt 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Af personerne, der arbejder med film eller video som fritidsinteresse,
kommer 31% i et film- eller videoverksted, mens 10% dyrker deres inte-
resse som medlem af en forening.

Personer, som arbejder med film og video som fritidsinteresse, ser of-
tere film pa video/dvd i forhold til personer, som ikke arbejder med film
0g video som deres fritidsinteresse.

Film — bgrn og unge

4.2.1 Video og dvd

12% af bgrnene ser film pa video eller dvd nasten hver dag hjemme hos
sig selv eller hos kammerater og venner. 31% ser video eller dvd nogle
gange om ugen, og 44% benytter muligheden for at se video eller dvd
nogle dage om maneden, og 10% gar det sjeldnere. Endvidere fremgar
det af tabel 4.11, at der stort set ikke er nogen, som aldrig ser video eller
dvd.
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Tabel Andelen af bgrn og unge, der ser video eller dvd, udvikling over tid

4.11

2004 1998 1993 1987
Naesten hver dag 12 122 33° 10°
Nogle dage om ugen 31 41° 33° 18°
Nogle dage om maneden 44 36° 26"
Sjeeldnere 10 4 34 33
Aldrig 1 13
Ved ikke 3 0
| alt 101 101 100 100
a  Servideo 6-7 dage om ugen
b  Servideo 2-5 dage om ugen
¢  Servideo 1 dag om ugen til 1 gang om maneden
d  Servideo hver dag eller naesten hver dag
e  Servideo mindst 1 gang om ugen
f Sjeeldnere eller aldrig
g  Servideo mindst 4 gange om ugen
h  Servideo mindst 1 gang om maneden

Ifalge undersggelsen fra 1998 fremgar det, at der var 12% af barnene, som
sa video nasten hver dag (6-7 dage om ugen), hvilket svarer til frekvensen
I 2004. Herudover ser det ud, som om at der er sket et mindre fald i, hvor
ofte barn og unge ser video eller dvd. Der er saledes lidt ferre i 2004 end i
1998, der ser video/dvd nogle dage om ugen, hvorimod der er flere, der gar
det sjeldnere, dvs. nogle dage om maneden eller sjeldnere.

Sammenlignes andelen af de barn, der aldrig ser video eller dvd, har
den veeret faldende siden 1987, med et fald fra 13% i 1987 til 1% i 2004.
Totalt set er der altsa flere, som ser video. | de tidligere undersagelser er
der blevet spurgt, om de ser video mindst fire gange om ugen. Her har
udviklingen veret stigende, eftersom der var 10% i 1987 til 26% i 1998.%°

Pa en dag, hvor der ses film pa video eller dvd, bruges der i gennem-
snit pa en hverdag 1 time og 36 minutter og i weekenden 2 timer og 11 mi-
nutter. Der er saledes en generel tendens til, at tidsforbruget er leengere i
weekenden end pa hverdage. Til sammenligning blev der i 1998 i gennem-
snit brugt 1 time og 40 minutter pa en dag, hvor der blev set video, idet der
ikke blev skelnet mellem, hvor lang tid der blev brugt pa en hverdag og en
dag i weekenden.
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Tabel Tidsforbrug pa en dag, hvor der ses video/dvd, i hverdagen og i
4.12 weekenden, opdelt pa alder. 2004 (procent)

7-9 ar 10-12 ar 13-15 ar | alt
Hverdag| Week- |Hverdag| Week- |Hverdag| Week- |Hverdag|Week-
end end end end
Under % time 12 4 10 4 11 1 11 3
% -1 time 53 34 36 23 30 15 38 23
2-3 timer 27 56 44 61 48 63 41 60
4-5 timer 0 2 0 5 1 11 0 6
Over 5 timer 0 1 0 0 0 0 0
Ved ikke 8 4 9 8 11 9 10 7
| alt 100 101 99 101 100 99 100 99
Gennemsnit 1t 1t 1t 2t 1t 2t 1t 2t
21 min. | 57 min. | 39 min. | 8 min. | 45 min. | 26 min. | 36 min. | 11 min.

Kgn og alder
Der er ikke den store forskel pa, hvor ofte drenge og piger ser video eller
dvd. Der er en lille tendens til, at drenge oftere ser video eller dvd nogle
gange om ugen, hvor 34% drenge ser det mod 28% af pigerne. Der er
endvidere dobbelt sa mange af de yngste (16%), som ser video »naesten
hver dag«, end der er blandt de &ldste (8%). Blandt de andre kategorier er
der ikke nogle aldersspecifikke forskelle.

Som det fremgar af tabel 4.12, er der en tendens til, at jo eldre barn
bliver, jo flere bruger 2-3 timer pa at se video eller dvd. De mindre bgrn pa
7-9 ar ser mere hyppigt video/dvd %2-1 time om dagen.

Video eller dvd pa eget verelse

Siden 1993 er der sket en markant udvikling med hensyn til de bgrn, som
har video pa eget vearelse. 1 1993 var der 10% med egen video, 19% i
1998 og i 2004 er der 45%, som har video eller dvd pa eget varelse. Som
det fremgar af tabel 4.13, er der en signifikant sammenhaeng mellem, hvor
ofte bern ser video eller dvd, og om de har deres egen video- og/eller
dvd-afspiller. Der er ca. 5% flere, som ser video eller dvd hhv. »nasten
hver dag« og »flere gange om ugen«, hvis de har deres eget apparat.
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Tabel Sammenhaengen mellem, hvor ofte bgrn og unge ser video/dvd, og
4.13 om de har egen video/dvd-afspiller, 2004 (procent)

Ingen video eller dvd Egen video eller dvd
pa eget veerelse pa veerelset
Naesten hverdag 9 14
Flere gange om ugen 28 33
Nogle gange om maneden 49 40
Sjeeldnere 11
Aldrig 1
Ved ikke 2
| alt 100 99

Hvor far barnene de film fra, som de ser?

Det er mest almindeligt, at bgrn og unge far de film, de ser, pa felgende
mader i naevnte rekkefalge: Far dem i gave, kaber film, lejer dem, opta-
ger tv-udsendelser og laner hos kammerater og venner, idet mellem 62%
0g 89% af de barn, der ser video/dvd, nogle gange far de film, som de ser,
pa disse mader. Derimod er der mange, som aldrig laner pa biblioteket
(69%) eller downloader fra internettet (95% af dem, der ser video/dvd,
benytter aldrig denne mulighed).

Nar der sammenlignes med, hvor filmene kom fra i 1998, er der gene-
relt flere i 2004, som benytter sig af de i figur 4.5 naevnte muligheder. De
eneste kategorier, hvor der har veeret et fald, er andelen af dem, som »opta-
ger tv-udsendelser« og »andet«. De kategorier, hvor andringen har veeret
starst mellem 1998 og 2004, er blandt dem, som lejer film (fra 40% som
aldrig lejede 1 1998 mod 32% i 2004), og blandt dem, som kgber deres film
(fra 20% som aldrig kebte 1 1998 til 12% i 2004). Og lignende tenders kan
navnes blandt de bern, som laner pa biblioteket og laner af kammerater og
venner.
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Figur Andele af bgrn og unge, der ser film pa video eller dvd, der anskaffer
45 de film, de ser, pa forskellige méader, 1998 og 2004
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* Kategorierne indgar ikke i undersggelsen fra 1998.

4.2.2 Biografbesgag
| 2004 er det 85% af de adspurgte barn, der har veeret i biografen inden
for det seneste ar, hvilket svarer til niveauet i 1998. Kun 2% gar aldrig i
biografen.
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Tabel Andelen af bgrn og unge, der har veeret i biografen. Udviklingen over
4.14 tid

Tabel
4.15

1987 1993 1998 2004
Ja, inden for seneste maned 47 45 44 32
Ja, inden for seneste halve ar 34 31° 32 48
Ja, inden for seneste ar * 10 5
Ja, men det er mere end et ar siden 24 12
Nej, gar det aldrig *x 2
Ved ikke 0 2
| alt 100 100 99 101

a  Spgrgsmalene i 1993 er stillet anderledes, hvorfor at »ja, inden for seneste halve ar« er en
summering af spgrgsmalene »i dette skoledr« og »i sommerferien«.

Der er ikke nogen navneverdig forskel pa biografvanerne blandt drenge
og piger. Derimod betyder alderen noget. Jo &ldre bgrnene er, des oftere
gar de i biografen. Blandt de 13-15-arige bgrn er der 47%, som har set en
film i biografen inden for den seneste maned. Inden for samme kategori
er der blandt de 7-9-arige 18%, der har veeret i biografen.

Andele af bgrn og unge, der har veeret i biografen, fordelt pa alder og

kgn. 2004 (procent)

Dreng Pige 7-9 ar [10-12 ar|13-15ar| Alle
Ja, inden for seneste maned 32 32 18 33 47 32
Ja, inden for seneste halve ar 47 50 60 48 37 48
Ja, inden for seneste ar 6 3 7 3 3 5
Ja, men der er mere end et ar siden 11 12 13 13 7 12
Nej, gar det aldrig 1 2 2 2 1 2
Ved ikke 2 1 0 1 4 2
| alt 99 100 100 100 99 101

Som det fremgar af tabel 4.16, er der mange af de bgrn og unge, som gar i
biografen, der gar det med deres foraeldre (81%), gar sammen med deres
spskende (61%) og lidt ferre, som gar sammen med deres venner og
kammerater (67%).
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Tabel
4.16

4.2.3

Hvem gar bgrn og unge i biografen sammen med? 2004 (procent)

7-9 ar 10-12 ar 13-15 ar i alt
Min mor og/eller far 94 84 60 81
Mine sgskende 62 66 52 61
Mine bedsteforeeldre 29 15 9 18
Andre i min familie 20 23 20 21
Mine venner og kammerater 41 69 90 67
Med skolen 28 26 23 26
Med filmklub 20 13 8 14
Andre 4 8 7 6

Drengene har en tendens til oftere at fglges med deres forzldre og deres
spskende. Modsat er der flere piger end drenge, som gar sammen med de-
res venner og kammerater.

| forbindelse med, at barn bliver &ldre, begynder de naturligt nok of-
tere at ga sammen med deres venner og kammerater og mindre med deres
forzeldre. Det er i hgjere grad de ldste barn, der gar i biografen med sko-
len. Filmklubber er derimod mest et fenomen, som bruges blandt de mind-
ste barn.

Hvilke filmgenrer er bgrnene mest interesserede i?
Barnene udviser generelt interesse for mange forskellige typer af film.
Nogle genrer far klart mere opmaerksomhed fra drenge end fra piger, og
omvendt. Det drejer sig om fx actionfilm, som 78% af drengene er inte-
resserede i, og 36% af pigerne. Kerlighedsfilm far mest opmerksomhed
fra pigerne, hvor der samlet set er 51%, som viser genren interesse, mens
der blandt drengene kun er 10%, som interesserer sig for keerlighedsfilm.
Genrer som komedier, eventyrfilm og tegnefilm er alle filmgenrer, som
bade drenge og piger er interesserede i.

Alderen har ligeledes betydning for, hvilke genrer bgrn er interessere-
de i. Actionfilm er naesten alle drenge mellem 13-15 ar interesserede i.
Komedier bliver for bade drengene og pigernes vedkommende mest popu-
lere blandt de @ldste bgrn. Kerlighedsfilm far stor interesse, nar pigerne
kommer i teenagealderen, hvor der er 79%, som udviser interesse for disse
film. Blandt drengene udger denne kategori i samme aldersgruppe 17%.
Speandingsfilm bliver ogsa mere populart blandt bade drenge og piger i
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Tabel
4.17

forbindelse med, at de bliver ldre. Eventyrfilm og familiefilm har falden-
de interesse med stigende alder. Bgrnefilm har flest tilhaengere blandt de 7-
9-arige, hvor 93% af barnene viser interesse, hvorimod der blandt de 13-
15-arige er 16%. Tegnefilm gennemgar samme udvikling som barnefilm,
dog knap sa drastisk.

Barn og unges interesse for forskellige filmgenrer, opdelt pa ken og
alder. 2004 (procent)

| alt Dreng Pige 7-9 ar 10-12 &r | 13-15ar
Actionfilm 57 78 36 39 64 69
Komedier/sjove film 78 77 79 62 83 89
Keerlighedsfilm 31 10 51 12 32 50
Speendingsfilm 55 59 50 29 60 76
Eventyrfilm 72 71 73 75 77 60
Familiefilm 72 65 80 79 80 53
Barnefilm 58 54 63 93 59 16
Tegnefilm 73 75 72 96 76 42
Andet 16 16 15 8 15 25

Barn er saledes ikke kun interesseret i én bestemt genre. Ifglge tabel 4.18
er der blandt alle bgrnene 32%, som interesserer sig for 3-4 genrer. Og
der er ca. to tredjedele af bgrnene, som interesserer sig for mellem 3 og 6
genrer.

Tabel Antal filmgenrer, som bgrn og unge er interesseret i. 2004 (procent)
4.18 |Film genrer %
1-2 genrer 7
3-4 genrer 32
5-6 genrer 37
7 genrer og derover 24
| alt 100

4.2.4 Bgrns egen aktivitet inden for filmmediet
Der er ca. 2% af alle bgrnene, der selv arbejder med film og video som en
fritidsinteresse. Af disse 2% er der 14%, som modtager undervisning, og
29%, som kommer i et film- eller videoveaerksted.
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23 Sammenfatning — film

30% af den voksne befolkning over 15 ar ser video eller dvd hjemme hos
dem selv eller hos venner og bekendte stort set dagligt eller naesten hver
uge. Dette er en anelse under niveauet i 1998, hvor den tilsvarende andel
var 35%. Yngre mennesker ser oftere video/dvd end aldre, og mand ser
lidt oftere end kvinder.

Der er en stigende andel af den voksne befolkning, der har veeret i bi-
ografen inden for det seneste ar. 66% i 2004 mod 60% i 1998 og 51% i
1993. Alder, kan, urbaniseringsgrad, livsstilstype, uddannelse og brutto-
indkomst har signifikant betydning for, hvor ofte man gar i biografen.
Yngre mennesker gar det mere end &ldre, og kvinder gar det lidt mere end
maend. Desuden stiger hyppigheden med uddannelse og indkomst, ligesom
de hyppige biografgaengere primert er at finde 1 det moderne-feelles-
skabsorienterede segment.

Det er desuden interessant at konstatere, at der er en sammenhang i
folks interesse for film, saledes at man med udgangspunkt i en statistisk
sandsynlighedsmodel kan vise, at det gger sandsynligheden for, at man ofte
gar i biografen, hvis man ogsa ofte ser film pa video/dvd. Det samme gar
sig selvfalgelig ogsa geldende den anden vej, saledes at det gger sandsyn-
ligheden for ofte at se film pa video/dvd, hvis man ofte gar i biografen. Li-
geledes gges sandsynligheden for, at man ofte ser film pa video/dvd, bl.a.
hvis man ofte spiller computerspil, lytter til afspillet musik og ser meget tv
I weekenden.

43% af barnene ser video eller dvd mindst hver uge hjemme hos sig
selv eller hos kammerater og venner. Godt halvdelen af bagrnene har deres
egen video/dvd-afspiller pa deres verelse.

85% af barnene har veeret i biografen inden for det seneste ar, hvilket
svarer til niveauet i 1998.
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s Computerspil og internet

51 Voksne

5.1.1 Computere
Tre fjerdedele af alle voksne bruger en computer i deres fritid. 25% har sa-
ledes svaret, at de aldrig bruger en computer i deres fritid.

De, der bruger computer i deres fritid, bruger den til mange forskelli-
ge ting. Den kategori, som de fleste bruger computeren til, er at ga pa in-
ternettet (80%). Der er ligeledes en stor del, som bruger computerens kon-
torprogrammer (69%). Herudover er der mange, der bruger computeren til
computerspil, hgre musik samt redigere film og foto.

De yngre bruger computeren til flere forskellige ting 1 fritiden end de
aldre. Foruden at ga pa internettet er der blandt de 16-19-arige mange, som
hgrer musik over computeren (74%), der er 64%, som spiller computerspil,
og der er 58%, som bruger computerens kontorprogrammer. Som det
fremgar af tabel 5.1, bruges computeren generelt til feerre ting, jo aldre
man bliver.
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Tabel Andele af dem, der bruger computer i deres fritid, der bruger den til

5.1 forskellige ting, fordelt pa ken og alder. 2004 (procent)
Pct. Kan Alder (ar)

Total | Maend | Kvinder | 16- 20- | 30- | 40- 50- 60- 70-
19 29 39 49 59 69

Hgre musik 23 29 18 74 50 23 17 7 9 6
Redige-

re/lkomponere

musik 3 5 1 12 8 2 1 2 1 2
Redigere film og

foto 20 24 15 18 26 22 19 17 16 12
Computerspil 32 38 25 64 41 36 30 22 17 22
Internet 80 82 78 80 91 86 86 80 67 33

Leese cd-rom for
oplysninger eller

underholdning 13 15 10 32 19 12 10 7 13 10
Tegne, designe,
lave grafik 12 14 9 16 15 13 10 9 13 6

Bruge kontorpro-
grammer (tekst-
behandling, reg-

neark og lignende) 69 71 66 58 72 72 74 70 64 46
Kalender 14 19 9 12 11 17 16 15 14 6
E-learning 5 6 4 5 3 4 8 6 5

Andet 28 29 28 39 34 28 28 27 24 18
Antal ting 2,93 3,27 2,65| 4,07 | 3,56 | 3,04 | 295 | 2,62 | 2,43 | 1,62

Siden undersggelsen i 1998 er der sket en markant udvikling med hensyn
til brugen af computer i fritiden. 1 1998 var der saledes 47%, som aldrig
benyttede en computer i fritiden.

Blandt dem, der bruger computer i deres fritid, er brugen ogsa a&ndret.
Som det fremgar af tabel 5.2, er der i takt med, at flere bruger en computer,
en mindre andel af dem, der bruger computer, som spiller computerspil,
tegner, designer og laver grafik, leeser cd-rom og bruger kontorprogram-
mer. Derimod er internettets udbredelse meget markant.

| undersggelsen fra 1993 er der ikke direkte blevet spurgt, om man
brugte en computer i fritiden. Her blev der udelukkende spurgt til, om man
havde en computer i hjemmet — det var der 26%, som havde. | 1998 var
denne andel oppe pa 65%, og i 2004 er der ifalge Danmarks Statistik 81%
familier, som har en pc i hjemmet. Der har altsa siden 1993 veeret en kraf-
tig veekst blandt dem, som ejer en pc.
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Tabel Andele af dem, som bruger computer i deres fritid, der bruger den til
5.2 forskellige ting. 2004 og 1998

2004 1998
Computerspil 32 44
Tegne, designe, lave grafik 12 21
Laese cd-rom for oplysninger eller underholdning 13 22
Internet 80 32
Bruge kontorprogrammer (tekstbehandling, regneark og lignende) 69 82*
* | undersggelsen fra 1998 differentieres der mellem at skrive og bruge kontorprogrammer.

Den angivne andel bruger mindst en af disse funktioner.

5.1.2 Computerspil
Af de adspurgte voksne er der 40%, som en gang imellem spiller compu-
terspil. Heraf er der 7%, som spiller stort set dagligt, 10% spiller naesten
hver uge, 7% spiller nasten hver maned, og 16% spiller sjeldnere end
hver maned. 60% spiller aldrig computerspil. | 1998 var der 24%, der en
gang imellem spillede computerspil.

Benyttes en statistisk sandsynlighedsmodel (jf. bilag 2) til at beregne,
hvilke baggrundsvariabler der har signifikant betydning for, hvor ofte der
spilles computerspil, fremgar det, at alene kan, alder og beskeftigelse bli-
ver signifikant. Der er for eksempel 23% mand, som spiller naesten hver
uge — denne andel er blandt kvinderne pa 11%. Endvidere er det oftest de
unge, som spiller. Der er saledes 14% blandt de unge mellem 16-19 ar,
som aldrig spiller. Denne andel er markant stigende, jo &ldre de voksne
bliver, hvilket betyder, at der blandt de aldste (over 70 ar) er 82%, som al-
drig spiller. Beskaftigelsesvariablen viser, at der spilles oftere blandt ar-
bejdslgse/kontanthjeelpsmodtagere, studerende og lgnmodtagere pa grund-
niveau.
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Tabel Andele af befolkningen, der spiller computerspil, fordelt pa ken og al-
5.3 der. 2004 (procent)

Pct. Total Kan Alder (ar)

Meend | Kvinder | 16- 20- 30- 40- 50- 60- 70-

19 29 39 49 59 69

Stort set 7 9 4 24 8 5 5 6 6 5
dagligt
Naesten 10 14 7 24 15 15 10 7 5 3
hver uge
Neesten 7 9 5 10 11 9 9 5 3 2
hver ma-
ned
Sjeeldnere 16 17 14 29 21 22 18 11 5 8
Aldrig 60 50 70 14 45 48 58 71 81 82
| alt 100 99 100 101 100 99 100 100 100 100

Figur 5.1 viser, at der blandt de traditionelle segmenter er faerre, som spil-
ler computerspil, end der er blandt de resterende segmenter, men sam-
menhangen bliver ikke signifikant i en multivariat statistisk sandsynlig-
hedsmodel, hvor der ogsa tages andre forklarende faktorer med i betragt-
ning (jf. bilag 2).
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Figur Spiller computerspil »stort set dagligt« eller »naesten hver uge«. 2004
5.1

Undersggelse 1 P29972 Kulturaktiv eteter 2004
Kontrolgruppe : Alle personer
Kontrolgruppestr. : 4199 (000) / Stikprgve : 1830
Malgruppe : Har gjort ... : Spiller computerspil 'stort set dagligt' ell. 'naesten hver uge'
Malgruppestr. 1 712 (000) / Stikpregve : 282
Moderne

(13,5% / 129)

Moderne-indiv idorienterede
(9,5% / 112)

Moderne-feelleskabsorienterede
(14,5% / 105)

Feelleskabsorienterede
(11,8% / 111)

Indiv idorienterede
(13,1% / 139)

Traditionelle-indiv idorienterede
(7,5% / 89)

Traditionelle-f zelleskabsorienterede
(5,1% / 59)

Traditionelle Affinitet
(6,9% / 78)
. 140+
[ 110139

[] 90-109
] e0-89
Gallup Kompas B -0

Hvor kommer de computerspil fra, som voksne spiller?

De spil, som voksne spiller, kommer mange forskellige steder fra, hvilket
fremgar af figur 5.2. Der er flest, som kaber deres egne spil, det er der i
alt 69% af dem, som spiller computerspil, som gar. Hvor de fleste kaber
spil, l1aner hos venner og bekendte samt spiller pa internettet, er det de
feerreste, som laner spillene pa biblioteket. Det er der 87% af dem, der
spiller computerspil, som aldrig ger.
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Figur Andele af dem, der spiller computerspil, der anskaffer computerspil-
5.2 lene pa forskellige mader. 2004 (procent)
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Typer af spil

De tre mest populare genrer er kort- og breetspil (22%), actionspil (16%)
og hovedbrudsspil (14%). Hvor populare de forskellige typer af spil er,
varierer dog vasentligt blandt maend og kvinder, og afhanger af alder.
Som det er blevet beskrevet tidligere, er det mest yngre personer og
mand, der ofte spiller computerspil. Det er ligeledes disse grupper, der
udviser starst interesse for flest forskellige typer af spil. De tre mest po-
puleere genrer blandt de yngste personer er actionspil (51%), bilspil (42%)
og adventurespil (41%). Der er en tendens til, at jo &ldre personerne bli-
ver, jo mindre spiller de, og jo feerre genrer viser de interesse for. Der er
for eksempel blandt de aldste grupper ikke sa stor variation, med hensyn
til hvilke spil som spilles. De spil, som de fleste over 70 ar spiller, er kort-
og breetspil (15%).

Der er ligeledes forskel pa kvinder og mands interesser. Mandene
udviser interesse for flest forskellige slags spil. De tre mest populaere gen-
rer, som meand interesserer sig for, er actionspil (28%), bilspil (22%) og
kort- og breetspil (21%). Kvindernes tre favoritgenrer er kort- og bretspil
(23%), hovedbrudsspil (11%) og adventurespil (8%).
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Tabel Andele af dem, der spiller computerspil, der interesserer sig for for-
5.4 skellige typer af spil, fordelt pa ken og alder. 2004 (procent)

Pct. Total | Kegn Alder (ar)

Mand | Kvin 16- 20- 30- 40- 50- 60- 70-

de 19 29 39 49 59 69

Actionspil 16 28 5 51 33 25 15 5 2 1
Adventurespil 13 18 8 41 27 21 11 5 1 0
Sportsspil 10 17 3 37 19 13 8 5 1 2
Bilspil 12 22 3 42 27 18 14 4 0 1
Barnespil 6 5 6 3 7 13 7 3 0 1
Hovedbrudsspil 14 17 11 23 20 17 15 12 8 4
Kort- og braet- 22 21 23 27 27 27 24 18 16 15
spil
Edutainmentspil 2 2 2 3 4 3 1 0
Andet 8 10 6 32 18 9 5 1
Antal genrer 1,0 1,4 0,7 2,6 1,8 1,5 1,0 0,6 0,3 0,2

5.1.3 Internettet
De fleste voksne benytter internettet i fritiden. Der er 25%, der svarer, at
de aldrig bruger internettet i fritiden. 43% bruger det stort set dagligt,
22% bruger det nasten hver uge, og 11% bruger det nasten hver maned

Tabel
55

eller sjeeldnere.

Andele af befolkningen over 15 ar, der bruger internettet i fritiden.
2004 (procent)

Procent 2004 1998
Stort set dagligt 43 5%
Naesten hver uge 22 10°
Naesten hver maned 5 4°
Sjeeldnere 6 1°
Aldrig 25 79
| alt 101 99

a 4-7 dage om ugen.

b 3 eller feerre dage om ugen.

c Hver maned.

d Mindre end én gang om maneden.

Siden 1998 er der veesentligt flere, som bruger internettet i deres fritid. |
1998 var der saledes 79%, som aldrig brugte internettet i deres fritid
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Tabel
5.6

(uden for arbejde/uddannelse). Som det fremgar af tabel 5.5, er denne an-
del faldet til 25% i 2004.

Benyttes en statistisk sandsynlighedsmodel (jf. bilag 2) til at belyse,
hvilke variabler der har signifikant betydning for, hvor ofte man bruger in-
ternettet i sin fritid, fremgar det, at alder, ken, livsstilstype og beskaftigel-
se har signifikant betydning. Mand bruger oftere end kvinder internettet.
49% af meendene bruger saledes internettet stort set dagligt — mod 36% af
kvinderne. Alderen har ligeledes betydning for brugen af internettet. Jo
yngre personerne er, jo oftere bruger de internettet (jf. tabel 5.6). Til ek-
sempel kan navnes, at der blandt de 16-19-arige er 4%, som aldrig benyt-
ter internettet 1 fritiden — denne andel stiger til 80% blandt de personer,
som er 70 ar og derover. Folk under uddannelse samt lgnmodtagere er ofte-
re brugere af internettet i fritiden end andre.

Andele af befolkningen over 15 ar, der bruger internettet i fritiden, for-

delt pa kegn og alder. 2004 (procent)

Pct. Total Kagn Alder (ar)

Mand | kvinde 16- 20- 30- 40- 50- 60- 70-
19 29 39 49 59 69

Stort set 43 49 36 64 64 52 47 39 28 8
daglig

Naesten 22 21 23 23 23 24 29 21 19 10
hver uge

Neesten 5 4 6 9 5 5 6 6 5 0
hver ma-

ned

Sjeeldnere 6 4 7 0 3 8 7 9 3 2
Aldrig 25 22 28 4 6 10 11 26 45 80
| alt 101 100 100 100 101 99 100 101 100 100

Der er en signifikant sammenhang mellem brugen af internettet og livs-
stilssegmenter. Pa nedenstaende figur fremgar det, at det segment, som
oftest bruger internettet stort set dagligt, er de moderne-feellesskabsorien-
terede. De segmenter, som har den mindste andel af de daglige brugere, er
de traditionelle.
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Figur
5.3

Benytter internettet i sin fritid »stort set dagligt«. 2004

Undersggelse 1 P29972 Kulturaktiv eteter 2004

Kontrolgruppe : Alle personer

Kontrolgruppestr. : 4199 (000) / Stikpreve : 1830

Malgruppe : Har gjort ... : Benytter internettet i sin fritid 'stort set dagligt'
Malgruppestr. : 1751 (000) / Stikpreve : 785
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Af de forskellige kulturelle aktiviteter, som internettet kan bruges til, er
de tre mest benyttede aktiviteter at laeese avis/nyheder (49%), bestille bil-
letter til kulturaktiviteter, rejser og lignende (48%) og at sgge information
og oplysninger om kulturinstitutioner og kulturaktiviteter (39%). 54% an-
giver, at de bruger internettet til »andet« end de muligheder, der er listet i
spgrgeskemaet, hvilket uden tvivl haenger sammen med, at der udeluk-
kende spgrges om kulturelle aktiviteter, som internettet kan benyttes til.
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Figur Andele af dem, der bruger internettet i fritiden, der bruger det til for-
5.4 skellige kulturelle aktiviteter. 2004 (procent)

Andet
Leese avis/nyheder

Bestille billetter til kulturaktiviteter, rejser og lignende

Sgge information og oplysninger om kulturinstitutioner og
kulturaktiviteter

Downloade artikler og litteratur

Spille computerspil

Benytte bibliotekernes nettilbud

Hare/downloade musik

Se tv-programmer

Hgre radioprogrammer

Benytte kulturkalendere (for eksempel www.kulturnaut.dk)
Benytte arkivernes nettilbud

Se pé billedkunst

Se /downloade film

Benytte museers nettilbud og udstillinger

Der er en tendens til, at de yngste brugere har en mere alsidig brug af in-
ternettet, de bruger altsa internettet til flere forskellige ting end de noget
aeldre brugere. Hvor de yngste favoriserer computerspil pa internettet, be-
nytter de &ldre brugere mest internettet til at leese avis/nyheder samt sgger
oplysninger om kulturinstitutioner og udstillinger og bestiller billetter til
diverse kulturarrangementer.

Der er ikke store forskelle pa, hvilke aktiviteter meend og kvinder
bruger internettet til. Der er dog flere mand, som bruger internettet til at
spiller computerspil og hgre/downloade musik. Omvendt er der flere kvin-
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der, som bestiller billetter til kulturaktiviteter, rejser o.l. samt sgger infor-
mation om kulturinstitutioner og kulturaktiviteter.

Tabel Andele af dem, der bruger internettet i fritiden, der bruger det til for-
5.7 skellige kulturelle aktiviteter, opdelt pa alder. 2004 (procent)

Pct. Alder (ar)

16-19 | 20-29 | 30-39 | 40-49 | 50-59 | 60-69 70-
Se tv-programmer 6 20 13 10 6 7 10
Hare radioprogrammer 31 18 13 6 4 4
Hare/downloade musik 46 30 11 9 6 5 8
Se /downloade film 14 17 3 1 1 0
Spille computerspil 50 29 17 14 10 7 18
Laese avis/nyheder 42 54 53 52 47 32 31
Downloade artikler og litteratur | 37 26 23 27 24 20 23
Benytte bibliotekernes nettilbud | 18 19 12 14 9 15 15
Benytte arkivernes nettilbud 9 10 5 6 5 10
Se pa billedkunst 7 6 19
Benytte museers nettilbud og 5 1 3 3 5 5
udstillinger
Sgge information og oplysnin- 28 37 35 41 45 45 27
ger om kulturinstitutioner og
kulturaktiviteter
Bestille billetter til kulturaktivite- | 35 53 48 51 50 39 18
ter, rejser og lignende
Benytte kulturkalendere (for 0 13 9 8 10 9 9
eksempel www.kulturnaut.dk)
Andet 63 62 55 53 47 47 36
Antal aktiviteter (gennemsnit) 3,85 3,89 2,98 2,96 2,77 2,53 2,27

| undersggelsen fra 1998 blev der ogsa spurgt om, hvad internettet blev
brugt til. Her var fokus dog pa den generelle brug, og ikke som i 2004 de
mere kulturelle aktiviteter. De kategorier, som er sammenlignelige, er at
se tv-programmer, hgre radioprogrammer og delvis downloade artikler og
litteratur (kategoriseret som tekst og billeder i 1998). | 1998 var der sale-
des 4%, som sa tv-programmer over internettet, 1%, der herte radio, og
4%, som downloadede tekst/billeder, blandt dem, som benyttede internet-
tet uden for arbejde/uddannelse. Siden 1998 er alle disse aktiviteter blevet
mere benyttede, eftersom at der er 11%, som ser tv-programmer over in-
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5.14

Figur
5.5

ternettet, 11% hgrer radio og 26%, der downloader artikler og litteratur
blandt dem, der bruger internettet i fritiden.

Mobiltelefoner
17% af de voksne bruger aldrig mobiltelefon, hvoraf det kan udledes, at
hovedparten af de adspurgte bruger en mobiltelefon (83%). Der er over
90% blandt de 16-49-arige, som bruger en mobiltelefon. Blandt de perso-
ner, som er 70 ar og derover, er der 42%, som bruger en mobiltelefon.
Brugen af mobiltelefoner er steget kraftigt siden 1998. Der var saledes
53%, som havde mindst en mobiltelefon i husstanden, blandt de adspurgte
I undersggelsen fra 1998. | 2004 er der 83%, som angiver, at de bruger en
mobiltelefon.
AT de personer, som bruger en mobiltelefon, er der ikke overraskende
flest, som bruger mobiltelefonen til at tale i (94%). Hernast er der 69%
som skriver SMS-beskeder.

Andele af dem, der bruger mobiltelefon, der bruger den til forskellige
ting. 2004 (procent)

Tale

SMS-beskeder

Kalender

Andet

Spille spil

MMS (billedbeskeder)

Here radio
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Dog kan det papeges, at der blandt de yngste brugere er flere, som bruger
de forskellige tjenester, en mobiltelefon tilbyder. Eksempelvis er der
blandt de 16-19-arige 20%, som bruger mobiltelefonen til at hgre radio,
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Tabel
5.8

5.2

8% hgrer musik, og 35% spiller spil pa mobiltelefonen — andele, der alle
falder markant med alderen.

Der er ikke nogen naevneveardige forskelle mellem mand og kvinder
med hensyn til brug af mobiltelefoner, bortset fra at der er flere mand end
kvinder, der benytter kalender.

Andele af dem, der bruger mobiltelefon, der bruger den til forskellige

ting, opdelt pa alder. 2004 (procent)

Pct. Alder (ar)

16-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70-
Tale 95 99 97 97 96 87 73
SMS-beskeder 96 96 82 72 58 31 20
MMS (billedbeskeder) 23 23 11 4 3 1 2
Hgre radio 20 11 1 0 0 2
Hare musik 8 2 2 0 0 0 0
Spille spil 35 36 13 5 2 1 2
Internet/e-mail 3 9 5 4 2 0 2
Kalender 48 38 24 14 9 1 2
Andet 35 19 14 6 9 3 6
Antal ting 3,63 3,35 2,55 2,03 1,78 1,25 1,07

Bgrn og unge

5.2.1 Computere

Som det fremgar af figur 5.6, er andelen af bgrn, som har computer, inter-
netadgang og spillecomputer pa eget veerelse, steget markant siden 1993.
Hvor der i 1993 var 12%, som havde computer pa eget verelse, er det i
2004 39%. Spillecomputeren har gennemgaet stort set den samme foran-
dring, fra 15% i 1993 til 42% i 2004. Internetadgangen pa eget vaerelse kan
kun sammenlignes tilbage til 1998, men her findes ogsa en markant stig-
ning fra 4% i 1998 til, at det i dag er hvert femte barn mellem 7 og 15 ar,
som har deres egen internetadgang pa veerelset.
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Figur Andel af bagrn og unge, som har computer, internetadgang og spille-
5.6 computer pa eget vaerelse, udvikling over tid

45

40 /

35
30 /
25 —e— Computer

/ —— Internetadgang
20 / —a&— Spillecomputer
i /

10 +

\

1993 1998 2004

Computeren er blevet en integreret del i bgrns hverdag. Der er kun ca. 11%
af de adspurgte bgrn, som ikke bruger en computer i deres fritid. Og det er
primert de 7-9-arige, der ikke bruger computer. Saledes er der 21% af de
7-9-arige bgrn, som ikke bruger en computer i fritiden, mod kun 3% blandt
de 13-15-arige.
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Tabel Andele af bgrn og unge, der bruger computer i fritiden, der bruger
5.9 den til forskellige ting, opdelt pa alder. 2004 (procent)

7-9 ar 10-12 ar |13-15ar |Total

Jeg bruger ikke computer i min fritid 21 8 3 11
Hgrer musik 10 28 66 34
Redigerer/komponerer musik 1 3 5

Redigerer film og foto 0 3 13

Computerspil 920 88 70 84
Internet 39 68 75 62
Laeser cd-rom for oplysninger eller underholdning 4 8 16 9
Tegner, designer, laver grafik 21 27 20 24
Bruger kontorprogrammer 11 32 56 33
Andet 4 13 26 13

Blandt de barn, der bruger computer i deres fritid, er computerspil den ak-
tivitet, flest bagrn i alle aldre (84%) bruger computeren til. Herefter kommer
internettet, som 62% af de bern, der bruger computer i deres fritid, benyt-
ter. En andel, som siden 1998 er steget fra 17%.

Siden 1998 er andelen af barn og unge, som bruger computeren til at
spille spil, dog faldet fra 91% til 84%. Dette fald skyldes formentlig, dels
at computerne er blevet mere udbredte, dels at computerne nu bruges til
flere ting. Der er saledes bl.a. sket en markant udvikling, nar det drejer sig
om brugen af internettet, som 17% af dem, der bruger computer, benyttede
1 1998 mod 62% i 2004. 1 1998 var der 64%, som benyttede computeren
derhjemme til at »skrive«, og 6% som brugte computerens regneark. Hvor
der i undersggelsen fra 1998 skelnes mellem skriveprogrammer og regne-
ark, er der i 2004 blevet spurgt, om bgrnene benytter sig af computerens
kontorprogrammer. Her viser det sig, at 33% af alle bgrnene mellem 7 og
15 benytter sig af disse.

Brugen af computer har en direkte sammenhang med bgrnenes alder.
Der er saledes klare tendenser til, at jo aldre barn bliver, jo flere funktioner
pa computeren benytter de sig af. Saledes sker der en markant stigning
med alderen i andelen af bgrn, der benytter computerne til at hare musik,
internet, kontorprogrammer, leese cd-rom og redigere film og foto.

Derimod er der ikke nogen vasentlige kansforskelle i forbindelse med
brugen af computere. Dette gaelder dog ikke, nar det drejer sig om at spille
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computerspil, hvor der er en klar overveegt af drenge i alle aldersgrupper.
Der er saledes 93% drenge, som bruger computeren til at spille computer-
spil, en andel, som blandt pigerne er 74%.

5.2.2 Computerspil

Tabel
5.10

Hovedparten af de adspurgte bgrn spiller computerspil. Der er kun 6% af
bgrnene, som aldrig spiller computerspil.* En tredjedel spiller nasten hver
dag, og 30% gar det et par gange om ugen. Der er ca. 20%, som gar det
nogle dage om maneden, og 10%, som gar det sjeldnere end nogle dage
om maneden. | 1998 var det 28% af barnene, der aldrig spillede, mens 72%
nogen gange spillede computerspil.

Af tabel 5.10 fremgar det, at der er flest blandt de yngste bgrn, som
spiller computerspil. Her er der 4%, som aldrig spiller, hvor der blandt de
13-15-arige er 11%. Blandt de spillende 13-15-arige er der derimod flere,
som spiller nasten hver dag (38%) — en andel, som er 29% blandt de 7-9-
arige. Herudover er der som tidligere navnt forskelle mellem kannene, sa-
ledes at drenge spiller mere end piger.

Andelen af barn og unge, der spiller computerspil, fordelt pa alder.

2004 (procent)

Drenge Piger 7-9 ar 10-12 &r | 13-154&r | alt
Neesten hverdag 57 12 29 35 38 34
Nogle gange om 29 30 31 36 17 30
ugen
Nogle gange om 10 29 25 16 19 19
maneden
Sjeeldnere 17 9 7 13 9
Aldrig 2 10 4 5 11 6
Ved ikke 1 2 1 1 2 2
| alt 101 100 99 100 100 100

Pa en dag, hvor der spilles computerspil, vil der i weekenden blive brugt
lengere tid pa at spille computerspil, end der vil blive brugt i hverdagen.
Der er saledes 19%, der pa en dag, de spiller computerspil i hverdagen,
spiller over 2 timer. En andel, som kommer op pa 37% i weekenden.
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Tabel Tidsforbrug pa computerspil blandt bgrn og unge pa en dag, hvor der
5.11 spilles computerspil, opdelt pa ken, alder, weekend og hverdage.
2004 (procent)

Drenge piger 7-9 ar 10-12 ar 13-15 ar | alt

hver- | week- | hver- | week- | hver- | week- | hver- | week- | hver- | week- | hver- | week-
dag end dag end dag end dag end dag end dag end

Under 12 9 38 32 31 19 22 22 21 19 25 20
15 time

¥%-1 time 59 35 a7 45 56 51 57 40 43 24 53 40

2-3 timer 22 40 11 16 9 25 16 27 26 37 16 29
4-5 timer

Over 1 6 0 0 0 0

5 timer

Ved ikke 3 3 3 4 3 3 3 3 3 5 3 3

| alt 100 100 99 100 99 99 100 100 100 100 100 100

Sammenholdes tidsforbruget pa computerspil med spgrgsmalet om, hvor-
vidt bgrn og unge har enten computer eller spillecomputer/spillekonsol pa
eget veerelse, viser det, at barn med egen computer/spillekonsol pa vearelset
i gennemsnit bruger mere tid pa at spille computerspil. De dage, hvor der
spilles computerspil, er der blandt barnene med egen computer eller spille-
konsol pa verelset 27%, som spiller mere end 2 timer i hverdage — en an-
del, der blandt bgrn uden computer eller spillekonsol er pa 13%. Der er
48% af de barn, som har en computer eller spillekonsol pa verelset, der
spiller mere end 2 timer i1 weekenden. Blandt bgrnene uden disse apparater
drejer det sig om 23%.

Der er en ogsa tendens til, at jo &ldre barn bliver, jo leengere tid bru-
ger de pa at spille computerspil. Der er for eksempel 9% af barnene mel-
lem 7 og 9 ar, som spiller mere end 2 timer pa en hverdag, tilsvarende dre-
jer det sig om 33% blandt de 13-15-arige. Lignende tendens findes med
hensyn til tidsforbruget pa en dag i weekenden. Her er der 26% af barnene
mellem 7 og 9 ar, som spiller mere end 2 timer. Blandt de 13-15-drige er
det over halvdelen (52%), der spiller over 2 timer, hvoraf de 8% er bgrn og
unge, som spiller mere end 5 timer.

Der er en Kklar tendens til, at drenge oftere spiller computerspil end pi-
ger. Over hovedparten af drenge spiller naesten hver dag, hvorimod hoved-
parten af piger spiller nogle gange om ugen og nogle gange om maneden.
Laengden af det gennemsnitlige tidsforbrug viser ogsa, at der er forskel pa
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kennene. Nar der spilles computerspil pa en hverdag, er der 26% af dren-
gene, som spiller over 2 timer. Denne andel er blandt pigerne pa 11%. For-
skellen er endnu stgrre pa en dag, der spilles computerspil i weekenden.
Her er der 53% af drengene, som spiller mere end 2 timer, hvoraf de 13%
er drenge, som spiller mere end 4 timer. Andele, der blandt pigerne er re-
duceret til 19%, som spiller mere end 2 timer, og kun 3%, som spiller mere
end 4 timer.

Hvor far barnene computerspillene fra?

Det er mest almindeligt, at bgrnene far deres computerspil i gave, kagber
spil pa cd-rom eller spiller pa internettet. Lidt ferre laner hos kammerater
og venner. Hovedparten af bgrnene, der spiller computerspil (72%), laner
aldrig deres spil pa biblioteket.

Figur Andele af b@grn og unge, der spiller computerspil, der anskaffer deres
5.7 spil pa forskellige mader. 2004 (procent)
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Tabel
512

Tabel
5.13

Hvilke typer af computerspil interesserer bgrnene sig for?
Generelt interesserer bgrnene sig for et bredt spektrum af forskellige slags
spil, med adventurespil, actionspil og bilspil som de mest populeere.

Der er imidlertid stor forskel pa, hvilke spil drenge og piger interesser
sig for. De spil, som flest drenge er interesseret i, er actionspil (85%) og
bilspil (70%). Pigerne interesserer sig mest for adventurespil (55%), bgrne-
spil (61%) og kort- og breetspil (48%).

Interessen blandt bgrn og unge for forskellige typer af computerspil,
opdelt pa kan. 2004 (procent)

Drenge Piger Total
Actionspil 85 25 56
Adventurespil 59 55 57
Sportsspil 55 18 37
Bilspil 70 30 51
Barnespil 32 61 46
Kort- og braetspil 21 48 34
Spil, man lzerer noget af 26 39 32
Andre slags spil 25 29 27

Lidt over halvdelen (57%) af bgrnene interesserer sig for ganske fa genrer
(1-3 genrer). 39% udviser interesse for 4-6 genrer, og 4% interesserer sig
for 7-8 genrer. Der er en tendens til, at drengene udviser mere interesse for
flere genrer samtidigt.

Andele af bgrn og unge, der spiller computerspil, der interesserer sig
for flere genrer, opdelt pa ken. 2004 (procent)

Drenge Piger Total
1-3 genrer 49 66 57
4-6 genrer 46 32 39
7-8 genrer 6 2 4
| alt 100 100 100

Hvem spiller bgrnene computerspil sammen med?
Som det fremgar af figur 5.8, er der en udpraeget tendens til, at computer-
spil spilles alene. Pa spargsmalet om, hvem man spiller computerspil
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Figur
5.8

5.2.3

sammen med, svarer 83% af barnene, der spiller computerspil, ja til, at de
spiller alene. Mere interessant er det maske, at der er 11% af barnene, der
udelukkende spiller alene og saledes aldrig spiller sammen med andre. Der
er 72%, som nogen gange spiller sammen med venner, og 50%, som nogen
gange spiller sammen med sgskende. Det er et fatal af bgrnene, som spiller
sammen med deres far og/eller mor og med andre i deres familie. Desuden
er der en klar tendens til, at jo &ldre bgrn bliver, jo mindre spiller de sam-
men med far og/eller mor og sgskende.

Andele af bgrn og unge, der spiller computerspil, der spiller alene el-
ler sammen med andre. 2004 (procent)
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De fleste bgrn benytter sig af internettet i fritiden, dog er der 22%, der al-
drig ger det. 1 1998 var det 13%, der nogen gange benyttede internettet i
fritiden, mens 87% aldrig brugte det.

Der er 28% af de adspurgte barn, der gar det naesten hver dag. Der er
dog en stor aldersvariation med hensyn til brugen af internettet. Som det er
vist i tabel 5.14, er det de 13-15-arige, som oftest bruger internettet i friti-
den. Det er saledes lidt over halvdelen (56%) af de 13-15-arige, der bruger
internettet naesten hver dag. En andel, som blandt de 7-9-arige er 6% og de
10-12-arige er 26%. Ligeledes er der 42% af de 7-9-arige, der svarer, at de
aldrig bruger internettet i fritiden, en andel, som falder til 7% blandt de 13-
15-arige.

136



Tabel Andele af bgrn og unge, der benytter internettet i fritiden. 2004 (pro-

5.14 cent)
Pct. | alt 7-9 ar 10-12 ar 13-15 ar
Neesten hver dag 28 6 26 56
Nogle gange om ugen 22 15 29 19
Nogle gange om maneden 17 21 17 12
Sjeeldnere 11 16 12 6
Aldrig 22 42 16 7
| alt 100 100 100 100

20% af de adspurgte bgrn har internetadgang pa eget verelse, og disse
barn brugere oftere internettet. Af de bgrn, som ikke har egen internetad-
gang, er der 22%, som bruger internettet naesten hver dag, mens der
blandt de bgrn, som har egen internetadgang, er 54%, der bruger internet-
tet naesten dagligt.

Figur Andele af bgrn og unge, der bruger internettet, i forhold til, om de har
5.9 internetadgang pa eget vaerelse. 2004 (procent)
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Hvad bruger bgrn og unge internettet til?

Den kategori, som flest benytter internettet til 1 alle aldre og uafhaengig af
kan, er at spille computerspil. Selv om tendensen er faldende, jo eldre
barn bliver, er der samlet set 73%, som benytter internettet til at spille
computerspil. Men ogsa mange bgrn bruger internettet til at sgge informa-
tion og oplysninger, e-mail og chatte og surfe.

Tabel Andele af bgrn og unge, der bruger internettet i fritiden, der bruger

5.15 det til forskellige formal, opdelt pa alder. 2004 (procent)
7-9 ar 10-12 ar 13-15 ar Total
Ser tv-programmer 3 4 7 5
Hgrer radioprogrammer 3 8 18 10
Harer/downloader musik 3 20 46 24
Ser/downloader film 3 6 10 7
Spiller computerspil 86 77 58 73
Leeser avis/nyheder 0 2 10 4
Downloader tekst og billeder 11 22 45 27
Benytter bibliotekerne 0 7 7 5
Sgger information og oplysninger 19 40 68 44
E-mail 7 42 70 43
Chatter eller surfer 8 39 62 39
Laver hjemmesider 0 14 13 10
Downloader programmer 1 7 19 9
Andet 10 22 31 22

Det er stort set de samme ting, henholdsvis drenge og piger benytter inter-
nettet til. Dog er der en overvaegt blandt drenge, som bruger internettet til
at spille computerspil.

Der er en generel tendens til, at internetvanerne gndrer sig i takt med,
at bgrn bliver zldre (jf. tabel 5.15). Positive trender ses i alle kategorier,
bortset fra computerspil. De kategorier, som har den stgrste positive udvik-
ling i alderen, er fglgende: hgrer/downloader musik, downloader tekst og
billeder, sager information, e-mail og chatter eller surfer. Denne udvikling
bevidner, at der blandt de 13-15-arige barn opstar et mere varieret brug af
internettet end blandt de 7-9-arige.
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Tabel
5.16

5.2.4

Som det fremgar af tabel 5.15, er der saledes en sammenhang mellem
barns alder, og hvor mange formal de benytter internettet til. Langt hoved-
parten (95%) af de yngste bgrn bruger internettet til 1-3 ting — en andel,
som blandt de 13-15-arige udgar 34%. Derimod er der 45% af de 13-15-
arige, som bruger internettet til 4-6 ting, mod 5% af de 7-9-arige. Der er
ingen af de 7-9-arige, som bruger over 7 forskellige ting. Det er der blandt
de 10-12-arige 6%, som gar, og blandt de 13-15-arige 22%.

Andele af bgrn og unge, der benytter internettet i deres fritid, der be-
nytter det til varierende antal formal. 2004 (procent)

7-9 ar 10-12 &r 13-15 ar
1-3 formal 95 68 34
4-6 formal 5 26 45
7-9 formal 0 5 20
over 10 formal 0 1 2
| alt 100 100 101

Mobiltelefon
Der er ca. 59% af barnene, som har deres egen mobiltelefon — i 1998 var
der 3%.

| 1998 var der ingen bgrn blandt de 7-9-arige, som havde deres egen
mobil. | 2004 er der ca. 10% blandt de 7-9-arige, som har deres egen mo-
biltelefon. Jo @ldre barnene bliver, jo flere far egen mobiltelefon. Der er
saledes blandt de 13-15-arige 93%, som har deres egen mobiltelefon.

De tjenester, flest barn benytter sig af, er ogsa de tjenester, som langt
de fleste mobiltelefoner er udstyret med: tale, skrive SMS-beskeder samt at
spille spil. Specielle tjenester sasom radio og musik er ikke tilstedeveaerende
pa alle mobiltelefoner, hvilket kan forklare den noget lavere procentandel.
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Figur Andele af bagrn og unge, der bruger mobiltelefon, der bruger den til
5.10 forskellige formal. 2004 (procent)
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Som det fremgar af figur 5.10, er der en tendens til, at jo aldre bgrn bliver,
jo flere ting benytter de mobiltelefonen til. Denne tendens geelder dog ikke
at spille spil, som topper blandt de 10-12-arige.

Derimod er der ikke nogen specielle sammenhzange mellem ken og
brugen af mobiltelefon.

53 Sammenfatning — computerspil og internet

Voksne

25% har svaret, at de aldrig bruger en computer i deres fritid. | 1998 var
det ca. halvdelen af den voksne befolkning, der aldrig brugte en computer
i fritiden. Langt de fleste (80%) bruger computeren til at ga pa internettet.
Der er ligeledes en stor del, som bruger computerens kontorprogrammer.
Herudover er der mange, der bruger computerne til computerspil, hare
musik samt redigere film og foto.

Der er 40% af de voksne, der indimellem kan finde pa at spille com-
puterspil, mens 60% aldrig gar det. 24% ger det mindst hver maned. Kan,
alder og beskaftigelse har signifikant betydning for, hvor ofte man spiller
computerspil, saledes at yngre spiller oftere end aldre, og mand spiller
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mere end kvinder. Desuden spilles der oftere blandt arbejdslgse/kontant-
hjeelpsmodtagere, studerende og lenmodtagere pa grundniveau.

Der er 25% af de voksne, der aldrig benytter internettet i fritiden. 43%
bruger det stort set dagligt, 22% bruger det nasten hver uge. 1 1998 var der
79%, som aldrig brugte internettet i deres fritid (uden for arbejde/uddan-
nelse). Alder, kan, livsstil og beskaftigelse har signifikant betydning for,
hvor ofte man bruger internettet i sin fritid. Yngre bruger det mere end &l-
dre, og maend bruger det mere end kvinder. Det moderne-fallesskabs-
orienterede segment og det moderne segment bruger det mest. Folk under
uddannelse samt lgnmodtagere er oftere brugere af internettet i fritiden end
andre. Blandt brugerne af internettet er der ca. halvdelen, der laeser
avis/nyheder, men ogsa mange bruger det til at bestille billetter til kulturak-
tiviteter, rejser o.l. (48%) eller sgge information og oplysninger om kultur-
institutioner og kulturaktiviteter (39%).

Bgrn og unge

Kun 11% af de adspurgte barn bruger ikke en computer i deres fritid, og
det er primart de mindste barn. Hovedparten af bgrnene bruger compu-
terne til at spille computerspil eller ga pa internettet. Men ogsa mange hg-
rer musik, bruger kontorprogrammer eller tegner, designer og laver gra-
fik.

Kun 6% af bgrnene angiver, at de aldrig spiller computerspil, og 64%
ger det mindst hver uge.

Ogsa de fleste bgrn benytter internettet i deres fritid. 22% ger det al-
drig, og det drejer sig primart om de yngste bgrn. 28% af de adspurgte
barn benytter det naesten hver dag. De fleste bruger internettet til at spille
computerspil, men ogsa mange sager information og oplysninger, e-mailer
0g chatter og surfer.
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s Bgger, aviser og blade

61 Voksne

6.1.1 Laesning af bgger
| 2004 er der i alt 31%, der laeser skanlitteratur (romaner, digte og novel-
ler) stort set dagligt eller naesten hver uge. 24% laeser aldrig skanlitteratur.
Dette er forholdsvis stabilt i forhold til tidligere undersggelser. Siden 1993
er der saledes en mindre stigning i andelen af befolkningen, der stort set
hver uge laeser skanlitteratur, ligesom der har veret et fald i andelen, der
aldrig leeser skenlitteratur — fra 31% i 1993 til 24% i 2004.

32% af befolkningen laeser faglitteratur (faglige bager om fx biler,
idreet, dyr, psykologi, historie, miljgspargsmal) stort set dagligt eller nae-
sten hver uge. 22% laeser aldrig faglitteratur. | forhold til de tidligere un-
dersggelser er der flere, der leeser faglitteratur naesten hver uge. Andelen,
der aldrig leeser faglitteratur, har desuden veeret kraftigt faldende siden
1993, hvor 40% aldrig laeste faglitteratur.

10% angiver, at de aldrig laeser hverken skanlitteratur eller faglittera-
tur.
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Tabel Andelen af befolkningen over 15 ar, der leeser bgger, udvikling over

6.1 tid (procent)

Pct. 2004 1998 1993 1987
Skegnlitteratur (a) Stor; set 17 16 14 20
dagligt
E‘%Ste” 14 13 15 16 (b)
ver uge
Neaesten
hver maned 1 20 18 18 ()
Sjeeldnere 29 23 22 31
Aldrig 24 28 31 15
| alt 101 100 100 100
Faglitteratur Stor? set 12 13 10 12
dagligt
Neaesten
hver uge 20 14 13 (b) 14 (b)
Neesten
hver maned 19 19 (c) 17 (c) 24 (c)
Sjeeldnere 27 19 20 31
Aldrig 22 35 40 19
| alt 100 100 100 100

(@ 11998- og 1993-undersggelserne var skgnlitteratur opdelt i to grupper hhv. skanlittersere bg-
ger og kriminal- og spaendingsromaner.

(b)  Hver uge.

(¢©) Hver maned.

Hvor lang tid bruges der pa at laese bgger?
44% har angivet, at de sjeldent leser bgger. Resten har svaret pa, hvor
lang tid de normalt bruger om dagen pa at lese bgger for forngjelsens
skyld. Dem, der laser, bruger i gennemsnit ca. % time pa hverdage pa at
leese bager for forngjelsens skyld, og i gennemsnit ca. 40 minutter en dag i
weekenden. Kvinder bruger leengere tid pa at leese end mend, bade pa
hverdage og i weekender. Dette svarer til niveauet i 1998.

Tabel Gennemsnitlig tid, der bruges pa at leese bgger om dagen for forng-
6.2 jelsens skyld blandt dem, der laeser, opdelt pa kan. 2004 og 1998

2004 1998
(timer : minutter) | alt Maend Kvinder | alt Maend Kvinder
Hverdag 0:27 0:18 0:36 0:34 0:26 0:42
Weekend 0:39 0:27 0:51 0:40 0:29 0:51
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Tabel
6.3

Tabel
6.4

Der bruges mere tid pa at leese med stigende alder, iser pa hverdage.

Gennemesnitlig tid, der bruges pa at leese bgger for forngjelsens skyld
om dagen, blandt dem, der laeser, opdelt pa alder. 2004

(timer : 16-19 &r | 20-29 &r | 30-39 &r | 40-49 &r | 50-59 &r | 60-69 ar 70- ar
minutter)

Hverdag 0:24 0:23 0:20 0:22 0:25 0:40 0:48
Weekend 0:32 0:38 0:34 0:37 0:40 0:58 0:42

De 44%, som angiver, at de sjeldent laeser bager, er blevet spurgt om arsa-
gen til dette. Den vaesentligste arsag til, at der sjeldent leeses skenlitteratur
er manglen pa tid, hvilket 39% angiver som arsag, herefter falger »vil hel-
lere se tv, film 0.l.« og »det interesserer mig ikke« med hhv. 28% og 19%.
Halvdelen af kvinderne angiver manglende tid som arsag til, at de sjeeldent
leser skenlitteratur. Hos mandene er de vasentligste arsager til, at der
sjeeldent laeses skanlitteratur, manglende tid og vil hellere se tv og lignen-
de. I aldersgrupperne op til 59 ar er der flest, der angiver manglende tid
som begrundelse for, hvorfor de sjeeldent laeser skanlitteratur. Aldersgrup-
pen de 60-69-arige angiver »vil hellere se tv, film o.l.« som den vasentlig-
ste drsag til, at de sjeeldent leeser skenlitteratur. 33% af personerne pa 70 ar
eller derover svarer »andet« som den vasentligste arsag til, at de sjeldent
leeser skanlitteratur, hvilket kunne teenkes at deekke over synsmaessige van-
skeligheder eller andre handicap.

Begrundelser for sjeeldent at leese bgger, blandt dem, som sjeeldent
ger det, opdelt pa ken. 2004

Pct. | alt Kan

Kvinder Meend
Det interesserer mig ikke 19 10 25
Jeg har ikke tid 39 50 31
Vil hellere se tv, film og lignende 28 24 31
Andet 14 16 13
| alt 100 100 100

Hvem laeser ofte bgger?
Ved hjeelp af statistiske sandsynlighedsmodeller (jf. bilag 2) er det analyse-
ret, hvilke baggrundsvariabler der har en signifikant betydning for, hvor of-
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Figur
6.1

te der laeses skanlitteratur. De signifikante variabler har vist sig at veere
kan, alder, antal barn i familien, livsstilstype, uddannelse, beskeftigelse og
indkomst. Saledes laeser kvinder oftere skanlitteratur end mand, og med
stigende alder stiger sandsynligheden for, at personen ofte laeser skanlitte-
ratur. Med et stigende antal barn i familien falder sandsynligheden for, at
der ofte leses skenlitteratur. Lanmodtagere pa mellemste og hgjeste niveau
samt folk under uddannelse laeser oftere skanlitteratur end andre beskafti-
gelsesgrupper.

Sandsynligheden for at lzese skanlitteratur stiger desuden med uddan-
nelsen. Personer blandt de feellesskabsorienterede segmenter samt det mo-
derne segment er de livsstilstyper, hvor der er den stgrste sandsynlighed
for, at der ofte leeses skenlitteratur. Desuden leeses der faerre bgger, nar
indkomsten stiger.?

Leeser skanlitteratur stort set dagligt. 2004

Undersggelse 1 P29972 Kulturaktiv eteter 2004

Kontrolgruppe : Alle personer

Kontrolgruppestr. : 4199 (000) / Stikpreve : 1830

Malgruppe : Har gjort ... : Laeser skanlitteratur 'stort set dagligt'
Malgruppestr. 1 687 (000) / Stikpreve : 314

Moderne
(8,1% / 77)

Moderne-indiv idorienterede
(6,6% / 78)

Moderne-f &elleskabsorienterede
(21,2% / 154)

Feelleskabsorienterede
(15,1% / 142)

Indiv idorienterede
(6,0% / 64)

Traditionelle-individorienterede
(4,8% / 57)

Traditionelle-f zelleskabsorienterede
(10,1% / 117)

Traditionelle
(8,6% / 97)

Affinitet
B 140+
[ 110139
[ ] 90-109

[ 60-89
Gallup Kompas B -0
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Flere kvinder end mand laeser skegnlitteratur, saledes er der 38% af man-
dene, der aldrig laeser skanlitteratur mod 10% af kvinderne. Andelen, der
stort set dagligt leeser skanlitteratur, stiger med alderen, saledes at de flit-
tigste leesere findes blandt personerne over 60 ar, hvor omkring en fjerde-
del stort set dagligt laeser skanlitteratur. Samtidig falder andelen, der al-
drig leeser skanlitteratur med alderen, dog falder aldersgruppen af de 16-
19-arige udenfor ved, at kun 19% af disse aldrig leeser skenlitteratur.

Med hensyn til leesning af faglitteratur har fglgende baggrundsvariab-
ler signifikant betydning for, hvor stor sandsynligheden er for, at en person
ofte leeser faglitteratur: antal hjemmeboende bgrn, uddannelse, beskeefti-
gelse og livsstilstype. Saledes mindsker et stigende antal hjemmeboende
bgrn sandsynligheden for, at personen ofte laeser faglitteratur, og personer
med en mellemlang videregaende uddannelse og lang videregaende ud-
dannelse er dem, der oftest leeser faglitteratur. Der er det feellesskabsorien-
terede segment samt de moderne segmenter, der oftest laeser.

Figur Laeser faglitteratur stort set dagligt, 2004

62 Undersggelse : P29972 Kulturaktiv eteter 2004
Kontrolgruppe : Alle personer
Kontrolgruppestr. : 4199 (000) / Stikpreve : 1830
Malgruppe : Har gjort ... : Leeser faglitteratur 'stort set dagligt'
Malgruppestr. : 447 (000) / Stikpreve : 191

Moderne
(12,0% / 114)

Moderne-indiv idorienterede
(12,1% / 142)

Moderne-f zelleskabsorienterede
(31,4% / 228)

Feelleskabsorienterede Center Indiv idorienterede
(13,8% / 130) (14,3% / 67), (1,8% / 19)

Traditionelle-indiv idorienterede
(3,6% / 43)

Traditionelle-f zelleskabsorienterede
(6,4% / 74)

Traditionelle Affinitet
(4,6% / 52)
B 140+
[ 110139
[] 90-109

Gallup Kompas B oo
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Ved faglitteratur er der ingen signifikant forskel mellem kannene. Der er
heller ikke signifikante aldersforskelle — men dog nogen. Blandt alders-
grupperne op til 59 ar er der omkring 20%, der aldrig leeser faglitteratur,
mens der blandt de to aldste aldersgrupper er hhv. 31% og 28%, der al-
drig leeser faglitteratur. Den sterste andel, der stort set dagligt leeser faglit-
teratur, findes blandt personer under 30 ar.

Tabel Andele af befolkningen over 15 ar, der leeser bgger, opdelt pa kan.
6.5 2004 (procent)

Pct. Kgn
| alt Meend Kvinder
Skeanlitteratur Dagligt eller naesten hver uge 31 19 42
Hver maned eller sjeeldnere 46 44 48
Aldrig 24 38 10
| alt 101 101 100
Faglitteratur Dagligt eller naesten hver uge 32 35 28
Hver maned eller sjaeldnere 46 41 51
Aldrig 22 23 21
| alt 100 99 100
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Tabel Andele af befolkningen over 15 ar, der laeser bgger, opdelt pa alder
6.6 2004 (procent)

Pct. Alder Alder Alder Alder Alder Alder Alder
(ar (an) (ar) (@an (@ (an (an
16-19 | 20-29 | 30-39 | 40-49 | 50-59 | 60-69 | 7009
der-
over
Skeanlittera- | Dagligt eller 18 26 25 32 34 38 38
tur neesten hver
uge
Hver maned 63 46 45 42 47 40 46
eller sjeeldnere
Aldrig 19 28 29 26 19 22 16
| alt 100 100 99 100 100 100 100
Faglitteratur | Dagligt eller 38 38 23 33 36 30 32
neesten hver
uge
Hver méned 40 42 54 46 46 42 37
eller sjeeldnere
Aldrig 22 21 22 21 18 28 31
| alt 100 101 99 100 100 100 100

Blandt dem, der ofte laeser skenlitteratur, er der stgrre andele, der ogsa ofte
leeser faglitteratur, tilsvarende er der blandt dem, der sjeldent eller aldrig
leeser skanlitteratur, ligeledes stgrre andele, der kun sjeeldent eller aldrig
leser faglitteratur. 10% laeser aldrig hverken skanlitteratur eller faglittera-
tur.

Tabel Sammenhaeng mellem, hvor ofte befolkningen over 15 ar laeser
6.7 skgn- og faglitteratur. 2004

Leeser skanlitteratur
Stort set Naeste Neesten Sjeeldnere Aldrig
dagligt hver uge hver ma-
ned
Leeser fag- | Stort set 23 15 14 10 5
litteratur dagligt
Neesten 27 30 21 13 13
hver uge
Neesten 19 20 25 21 11
hver maned
Sjeeldnere 22 17 30 40 18
Aldrig 9 17 10 17 53
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Hvordan anskaffes de bgger, der lseses?
Der er flest af dem, der laeser, der angiver, at de af og til eller ofte far bager
i gaver, efterfulgt af keber bager (hvilket 68% gar), laner bgger pa biblio-
teket, hvilket 63% gar, og laner hos venner og bekendte, hvilket 55% gar.
Kvinderne kgber oftere bgger end mand, hvilket passer godt sammen
med, at kvinderne laeser mere end meend. Endvidere er der ogsa flere kvin-
der end maend, der modtager bager som gave, samt laner bgger hos venner
og bekendte eller pa biblioteket.

Figur Andele af befolkningen over 15 ar, der anskaffer bggerne fra forskel-
6.3 lige steder, opdelt pa ken. 2004 (procent)
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Interesse for forskellige typer af bgger
Danske bgger er det, som flest er interesseret i, efterfulgt af udenlandske
bgger oversat til dansk. Interessen for danske bager er stigende med alde-
ren. Interessen for udenlandske bgger pa originalsproget er starst blandt
gruppen af de 20-29-arige.

Romaner og noveller er den genre, som interesserer flest, iseer kvinder
(81%) interesserer sig for romaner og noveller, mod 46% af mandene. Og-
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sa digte finder primaert interesse blandt kvinder. Generelt er kvinder inte-
resseret i flere genrer end maend. Interessen for humor og tegneserier samt
bgrne- og ungdomsbgger falder med stigende alder, mens interessen for
romaner og noveller samt digte er rimelig konstant mellem aldersgrupper-
ne. Generelt bliver interessen indskranket til feerre genrer med stigende al-
der.

Tabel Andele af befolkningen, der er interesseret i at laese forskellige typer
6.8 af bager, opdelt pa kan. 2004
Pct. Kgn
| alt Meend Kvinder
Danske bgger 66 54 77
Udenlandske bgger oversat 58 48 68
Udenlandske bager pa origi- 19 20 18
nalsproget
Romaner og noveller 64 46 81
Skuespil 4 2 6
Digte 9 4 12
Humor, tegneserier 20 23 17
Bagrne- og ungdomsbgger 9 5 13
Faglitteratur uden for dit ar- 34 37 31
bejdsomrade
Andet 27 27 27
Interesseret i antal genrer 1,7 1.4 19
6.1.2 Aviser

56% laeser dagblade stort set hver dag, og 21% laeser mere end en avis.
20% laeser sjeeldent eller aldrig dagblade.

Siden 1964 er der sket et markant fald i andelen, der laeser dagblade
stort set hver dag — fra 92% i 1964 til 56% i 2004. Ligeledes er andelen,
der sjeeldent eller aldrig leeser avis, steget fra 3% i 1964 til 20% i 2004.

Andelen, der laeser flere aviser pa en dag, er faldet fra 68%, der ne-
sten hver uge laeser flere aviser, i 1987, til 36% i 2004. Tilsvarende er an-
delen, der sjeeldent eller aldrig laeser flere aviser pa en dag, steget fra 26% i
1987 til 58% i 2004.

Dette kan sammenholdes med, at dagspressens hverdagsoplag (1.
halvar) er faldet fra 1,7 mio. i 1993 til 1,4 mio. i 2003.
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Tabel Andele af befolkningen over 15 ar, der leeser dagblade og flere aviser

6.9 pa en dag, udvikling over tid (procent)

Pct. 2004 1998 1993 1987 1975 1964
Dagblade Stort set 56 68 75 84 88 (c) 92 (f)

dagligt

Neesten 18 23 (a) 18 (a) 14 (a) 8 (d) 5 (d)

hver uge

Neesten 6 2 (b) 2 (b) 1(b)

hver ma-

ned

Sjeeldnere | 7 2 2 1

Aldrig 13 5 3 1 4 (e) 3 (e)

| alt 100 100 100 101 100 100
Flere aviser | Stort set 21 21 25 31 26 (c) 26 (9)
pa en dag dagligt

Neesten 15 32 (a) 25 (a) 37 (a) 24 (d)

hver uge

Neesten 6 4 (b) 5 (b) 5 (b)

hver ma-

ned

Sjeeldnere | 16 12 12 12 10

Aldrig 42 31 32 14 39

| alt 100 100 100 99 99

(@ Hveruge

(b) Hver maned

(c) Daglig + neesten daglig

(d) Nuogda

(e) Sjeeldent/aldrig

(Hh  Dagligt

(@) Kun spurgt til »stort set dagligt«
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Figur
6.4

Andele af befolkningen, der lseser dagblade, udvikling over tid
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| 2004 leeser 64% enten dagblade, web-aviser eller gratisaviser stort set
dagligt, hvilket stadig er lavere end andelen, der alene laeste dagblade
stort set dagligt i 1998.

Hvem laeser ofte aviser?

Testes det i statistiske sandsynlighedsmodeller (bilag 2), hvilke variabler
der har signifikant betydning for, hvor ofte der leeses dagblade, fas fal-
gende resultat: alder, landsdel, livsstil, beskaftigelse og bruttoindkomst.
Personer, der er bosat i @stjylland, Sjelland, Lolland Falster, Bornholm
eller i hovedstaden og hovedstadens forsteeder er dem, som oftest laeser
dagblade.

Blandt de arbejdslagse/kontanthjeelpsmodtagerne samt pensionister og
efterlgnsmodtagere er der mindst sandsynlighed for ofte at lsese dagblade.
Desuden stiger sandsynligheden for at leese dagblade med indkomsten og
alderen.

Stort set samme tendenser ger sig geldende, hvad angar laesning af
web-aviser samt laesning af flere aviser pa en dag. Her bliver kennet dog
ogsa signifikant, saledes at der er stgrre sandsynlighed for, at maend end
kvinder laeser web-aviser og flere aviser pa en dag.

Figur 6.5 viser, at der laeses dagblade i alle livsstilssegmenter, dog
mere i det moderne-feellesskabsorienterede.
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Figur
6.5

Laeser dagblade stort set dagligt, 2004

Undersggelse 1 P29972 Kulturaktiv eteter 2004

Kontrolgruppe : Alle personer

Kontrolgruppestr. : 4199 (000) / Stikpreve : 1830

Malgruppe : Har gjort ... : Leeser dagblade 'stort set dagligt'
Malgruppestr. : 2225 (000) / Stikprave : 969
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Web-aviser og gratisaviser
Web-aviser laeses af 25% stort set dagligt eller nasten hver uge, mens
61% aldrig laeser Web-aviser.

Gratisaviser (fx Sgndagsavisen, Urban og MetroXpress) leses af for-
holdsvis mange — ca. 50% laser stort set dagligt eller nasten hver uge,
mens 26% aldrig leser denne type aviser. Der er ikke blevet spurgt om
lesning af gratisaviser i de tidligere undersggelser, sa det er ikke muligt at
undersgge udviklingen.

Hvad angar web-aviser afhaenger sandsynligheden for, at man ofte le-
ser disse aviser, signifikant af alder, kan, urbaniseringsgrad, livsstil, be-
skeeftigelse og etnisk oprindelse, saledes at danskere med ikke-vestlig bag-
grund i hgjere grad lseser web-aviser.

Mand er generelt lidt mere flittige avislaesere end kvinderne, om end
forskellen er minimal. Dog laeser maend vaesentlige mere Web-aviser end
kvinder, ligesom mand i stgrre udstraeekning end kvinder laser flere aviser
pa en dag.
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Derimod er der store forskelle mellem aldersgrupperne. Andelen, der
leeser avis stort set dagligt, er markant stigende med alderen, is&er gruppen
af de 16-19-arige skiller sig ud ved, at veesentligt flere (44%) i denne al-
dersgruppe end i de gvrige aldersgrupper aldrig leeser avis. Samme stigen-
de tendens i forhold til alderen gar sig geldende med hensyn til at laese fle-
re aviser pa en dag, og igen er det hovedsageligt de yngste aldersgrupper
som aldrig laeeser flere aviser pa en dag.

Web-aviser laeses derimod i hgjere grad af yngre mennesker, og det er
i alderen 30-49 ar, der er flest, der jeevnligt leeser web-aviser.

Tabel Laeser aviser opdelt pa kan og alder. 2004

6.10

Pct. kan Alder (ar)
| alt kvin- |meend | 16- 20- 30- 40- 50- 60- 70-
der 19 29 39 49 59 69
Dag- Stort set
blade dagligt 56 56 56 14 22 43 55 76 77 84
Neesten
hver uge 18 18 19 14 28 23 24 12 12
Sjeeldnere 13 14 11 27 30 18 10 6
Aldrig 13 12 14 44 19 16 11 5
Gratis- Stort set
aviser dagligt 19 18 19 22 19 17 17 21 16 21
Naesten
hver uge 31 33 31 17 42 28 34 33 31 33
Sjeeldnere 24 23 25 43 22 27 21 21 25 18
Aldrig 26 26 25 18 18 28 27 25 28 29
Web- Stort set
aviser dagligt 16 10 22 10 15 22 20 16 10 2
Neesten
hver uge 9 7 12 5 14 13 10 9 3
Sjeeldnere 14 15 13 15 25 14 13 12 10
Aldrig 61 68 52 68 47 52 56 62 77 88
Flere Stort set
aviser pa | dagligt 21 18 24 3 8 20 19 32 29 27
en dag
Neaesten
hver uge 15 15 17 7 17 12 18 19 14 18
Sjeeldnere 22 21 22 28 24 21 23 19 20 18
Aldrig 42 46 37 60 52 48 39 30 37 35
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7% laeser sjeldent eller aldrig hverken dagblade, gratisaviser eller web-
aviser.

6.1.3 Blade og tidsskrifter

Tabel
6.11

Distriktsblade/lokalaviser

| 2004 er der 79%, der stort set dagligt eller nasten hver uge leser di-
striktsblade/lokalaviser. Dette svarer stort set til den andel, der er fundet i
tidligere undersggelser. Dog er der sket en forskydning saledes, at langt
flere laeser disse blade/aviser stort set dagligt, nemlig 28% mod 2% i 1998
0g 1993, mens en tilsvarende mindre andel laeser dem nasten hver uge i
forhold til tidligere. Dette kan muligvis skyldes, at der i 1998, 1993 og
1987 blev spurgt om distriktsblade og tilbudsaviser.

Statistiske sandsynlighedsmodeller (jf. bilag 2) viser, at falgende bag-
grundsvariabler har signifikant betydning for, hvor ofte en person laeser di-
striktsblade: alder, kan, antal hjemmeboende bgrn, landsdel, uddannelse,
beskaftigelse og livsstilstype. Saledes laeser lidt flere kvinder ofte di-
striktsblade/lokalaviser end mand, og der er stgrre sandsynlighed for at lze-
se disse blade/aviser, hvis der er hjemmeboende bgrn i familien. Desuden
stiger sandsynligheden for at lzese disse aviser med alderen.

Andele af befolkningen over 15 ar, der leeser distriktsblade/lokal-

aviser® udvikling over tid (procent)

Procent 2004 1998 1993 1987
Stort set dagligt 28 2 2 7
Neesten hver uge 51 80 (b) 81 (b) 76 (b)
Naesten hver maned 6 3(c) 3(c) 5 (c)
Sjeeldnere 6 4 3 6
Aldrig 10 11 11 6

| alt 101 100 100 100

(&) 11998, 1993 og 1987 blev der spurgt om distriktsblade og tilbudsaviser
(b) Hveruge.
(c) Hver maned.

Fagblade og tidsskrifter

Fagblade og tidsskrifter leeses stort set dagligt eller naesten hver uge af
40%, mens ca. 30% sjeldent eller aldrig lseser fagblade og tidsskrifter. |
forhold til tidligere er der sket et vasentligt fald i andelen, der aldrig laeser
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Tabel
6.12

fagblade og tidsskrifter fra omkring 40% til ca. 16%. Ligeledes er der vee-
sentlig flere, der laeser disse skrifter naesten hver uge — ca. 40% mod ca.
16% i1 1998.

Med hensyn til leesning af fagblade og tidsskrifter har fglgende bag-
grundsvariabler signifikant betydning: Alder, uddannelse, beskeaftigelse,
indkomst og etnisk oprindelse. Personer med en mellemlang videregaende
uddannelse eller lange videregaende uddannelser er dem, hvor der oftest
lzeses fagblade og tidsskrifter. De beskeftigelsestyper, hvor flest laeser fag-
blade og tidsskrifter er lanmodtagere pa mellemniveau, selvstendige, per-
soner under uddannelse samt andet. Med stigende indkomst stiger andelen,
der ofte laeser fagblade/tidsskrifter. Desuden leeser danskere med anden et-
nisk baggrund end dansk ikke sa ofte disse blade som danskere. Med sti-
gende alder er der flere, der ofte laeser fagblade og tidsskrifter. Op til grup-
pen af de 50-59-arige er andelen, der stort set dagligt leeser fagblade og
tidsskrifter, stigende, saledes er der omkring 13% af personerne over 50 ar,
der stort set dagligt leeser disse, mens der blandt de 16-19-arige kun er 3%.
Andelen, der aldrig leeser fagblade og tidsskrifter falder med alderen, fra
44% af de 16-19-arige til 9% af de 60-69-arige. For de alleraldste stiger
denne andel til 21%.

Andele af befolkningen over 15 ar, der laeser fagblade og tidsskrifter,
udvikling over tid (procent)

Procent 2004 1998 1993 1987
Stort set dagligt 9 2 2 4
Neesten hver uge 31 14 (a) 11 (a) 18 (a)
Naesten hver maned 30 31 (b) 33 (b) 38 (b)
Sjeeldnere 14 15 14 24
Aldrig 16 38 40 16

| alt 100 100 100 100

(a) Hver uge
(b) Hver maned

Magasiner og ugeblade

51% laeser magasiner og ugeblade stort set dagligt eller naesten hver uge,
mens 30% sjeldent eller aldrig leser disse blade. Ogsa for magasiner og
ugeblade har der veeret en stigning i leesningen i forhold til tidligere un-
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Tabel
6.13

dersggelser, om end den ikke er helt sa markant som for fagblade og tids-
skrifter.

De signifikante baggrundsvariabler er kgn, uddannelse, civilstand og
handicap. Saledes laeser kvinder oftere magasiner og ugeblade end mand,
Ligeledes lzeser personer med ingen/kort uddannelser eller en erhvervsfag-
lig uddannelse oftere magasiner og ugeblade i forhold til personer med
leengere uddannelser. Desuden leser samboende og &gtefolk oftere uge-
blade og magasiner end enlige, og et fysisk handicap, som hammer mobi-
liteten, gger sandsynligheden for ofte at laese magasiner og ugeblade.

Andele af befolkningen over 15 ar, der laeser magasiner og ugeblade,

udvikling over tid (procent)

Procent 2004 1998 (c) 1993 1987
Stort set dagligt 9 3 2 5
Neesten hver uge 42 39 (a) 39 (a) 42 (a)
Naesten hver maned 20 17 (b) 13 (b) 16 (b)
Sjeeldnere 18 13 13 20
Aldrig 11 28 32 17

| alt 100 100 99 100

(& Hveruge
(b) Hver maned
(c) Underholdende blade.

6.1.4 Egen skriveaktivitet i fritiden

| alt er der 9%, der skriver i deres fritid.

Af dem, der skriver i deres fritid, er der 40%, der skriver mindre artik-
ler og lignende, 48% skriver digte, noveller, romaner og lignende, mens
32% skriver faglitteratur.

Lidt flere maend (11%) end kvinder (8%) skriver i deres fritid. Ande-
len, der skriver, falder med stigende alder, saledes at 22% i alderen 16-19
ar skriver i deres fritid, 17% i alderen 20-29 ar, hvorefter andelen ligger
omkring 8% op til 69 ar.

Herudover er der en tendens til, at personer, der selv skriver i deres
fritid, ogsa laeser bade skanlitteratur og faglitteratur mere hyppigt end dem,
der ikke gar.
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6.2
6.2.1

Tabel
6.14

Barn og unge

Laesning

Barn og unges laesning ma nadvendigvis ses i forhold til deres leeseferdig-
heder. | 2004 er der 20% af de 7-9-arige, der angiver, at de ikke kan laese
endnu. | de &ldre aldersgrupper kan alle laese.

Der ses en positiv tendens til, at der er flere, som somme tider laeser
(bager, blade, tegneserier) i 2004, end der var i 1993 og 1998. Forskellen
er specielt igjnefaldende blandt de 7-9-arige. Her er der i 2004 78%, som
leeser en gang imellem, mod 64% og 62% i hhv. 1993 og 1998.

Andele af barn og unge, der sommetider selv leeser bagger, blade el-
ler tegneserier. 1993, 1998 og 2004

7-9 ar

10-12 ar

13-15 ar

Total

Ja, laeeser sommetider

2004
1998
1993

78
62
64

94
93
92

90
90
91

88
80
83

Kan ikke leese endnu

2004
1998
1993

20
27
29

6
11
10

Nej

2004
1998
1993

2
11
7

» 01 O|N kB O

11

5

P& dage, hvor der leses bgger, bruges der i gennemsnit lengere tid i
weekenden end pa hverdage til at lzese bager for forngjelsens skyld (ikke
lektier). Der er for eksempel 1% blandt de 7-9-arige, som laeser 2 timer og
derover pa en dag, de laeser i hverdagen — en andel, der er 8% i weeken-
den. Lignende udvikling er geldende for de 10-12-arige, hvor der er 10%,
som laeser mere end 2 timer pa en hverdag og 18% i weekenden. Forskel-
len er endnu sterre blandt de 13-15-arige, hvor der er 14%, som bruger
mere end 2 timer pa at laese i hverdagen og 22% i weekenden.

Der er ingen forskel pa, hvor lang tid drenge og piger bruger pa at lz-
se bager, nar de laser for forngjelsens skyld. Men som det er vist i tabel
6.15, viser det sig, at jo eldre barnene er, jo mere tid bruges pa leesning af
bager pa en dag, hvor der laeses.
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Tabel Hvor lang tid bruger barn og unge pa at leese pa en dag, hvor der
6.15 |aeses for forngjelsens skyld, opdelt pa alder. 2004 og 1998 (procent)

7-9 ar 10-12 ar 13-15 ar Total 1998

Hver- | Week- | Hver- | Week- | Hver- | Week- | Hver- | Week-

dag end dag end dag end dag end
Under % time 63 50 47 39 37 34 49 41 48
-1 time 32 36 40 36 43 37 38 36 35
2-3 timer 1 8 8 13 12 15 7 12 15
4-5 timer
Over 5 timer 0 0 1 1
Ved ikke
| alt 100 100 101 101 100 100 101 100 100
Gennemsnit 0t32m | Ot44m | Ot 49m 1t4m 0t57m | 1t14m | Ot46m 1t 1m Ot 59

| de tidligere undersggelser er der ikke skelnet mellem, hvor meget bar-
nene laeser pa en dag i hverdagen og i weekenden. Ikke desto mindre var
der ca. halvdelen (48%) af barnene, som brugte under % time, nar de lee-
ste. En tredjedel leeste mellem %2-1 time, og de resterende 16% brugte
over 2 timer. Den tid, bgrnene bruger pa laesning, har saledes ikke &ndret
sig naevneverdigt siden 1998 (jf. tabel 6.15).

Hgjtlaesning
Ikke overraskende er det farst og fremmest de yngste barn, der far laest hgijt
(fx godnathistorie). 42% af de 7-9-arige far laest hgjst mindst 4 gange om
ugen. Selv om langt de fleste barn selv kan laese, nar de er 8 og 9 ar, er der
alligevel hhv. 32 og 39%, som far laest hgjt mindst fire gange om ugen i
disse aldersgrupper. Stort set ingen bgrn over 11 ar far laest hgijt.

Billedet af, hvor mange barn som far last hgjt af deres mor eller far,
og hvor ofte det gares, er stort set uendret siden 1998.
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Tabel Andele af bgrn og unge, der far leest hgjt af deres mor eller far, op-
6.16 delt pa alder. 2004 (procent)

6.2.2

Tabel
6.17

7-9 ar 10-12 ar 13-15 ar
Ja, mindst 4 gange om ugen 42 6 0
Ja, mindst én gang om ugen 30 14 1
Sjeeldnere 22 33 14
Nej, aldrig 6 47 85
| alt 100 100 100

Laesning af bager

Blandt alle bern, er der ca. 19%, som laeser bgger (romaner, ungdomsbg-
ger, historier og eventyr) mindst fire gange om ugen, og 21%, som mindst
ger det én gang om ugen. Dvs. ca. 40% laeser bgger forholdsvis hyppigt.
Der er dog ca. 44%, som sjeldent eller aldrig leeser bagger.

Der er en tendens til, at piger oftere leeser skenlittersere bgger end
drenge. Der er saledes 32% af drengene, som laeser mindst én gang om
ugen, hvor der blandt pigerne er 48%. Hvad angar betydningen af alders-
udviklingen fremgar det af tabel 6.17, at den ugentlige laesning af bager
topper blandt de 10-12-arige, hvor der er 55%, der laeser bager. En andel,
der er 36% blandt de 13-15-arige og 22% blandt de yngste.

Andele af bgrn og unge, der leeser bgger, opdelt pa alder og kan.
2004 (procent)

Bagger (romaner, ungdoms- 7-9&r |10-12 &r|13-15ar| Dreng Pige Total
bager, historier og eventyr)

Ja, mindst 4 gange om ugen 8 27 17 16 22 19

Ja, mindst én gang om ugen 14 28 19 16 26 21

Ja, mindst én gang om mane- 8 17 24 14 18 16

den

Ja, sjeeldnere 7 9 16 11 10 10

Nej 63 20 24 44 25 34

| alt 100 101 100 101 101 100

Der er 50% blandt bagrnene, som ikke laeser bgrnebgger. Denne procent-
andel er klart praeget af, at der blandt de &ldste barn er meget fa, som lee-
ser bgrnebager (94% leeser sjeldent eller aldrig). Der er saledes blandt de
7-9-arige 54%, som laser barnebgger hver uge. Der er ikke den store for-
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Tabel
6.18

Tabel
6.19

skel drenge og piger imellem. Lidt flere piger (17%) leeser mindst 4 gange
om ugen (10% drenge i samme kategori).

Andele af bgrn og unge, der laeser bgrnebgger, opdelt pa ken og al-
der. 2004 (procent)

Barnebgger 7-9ar | 10-12 ar | 13-154ar| Dreng Pige Total
Ja, mindst 4 gange om ugen 25 13 1 10 17 14
Ja, mindst én gang om ugen 29 18 1 14 20 17
Ja, mindst én gang om mane- 8 13 4 10 8 9
den

Ja, sjeeldnere 5 14 10 9 11 10
Nej 33 42 84 56 44 50
| alt 100 100 99 99 100 101

Der er over en tredjedel af barnene, der aldrig lseser tegneserier. Dog er
der 18%, som gar det mindst 4 gange om ugen, og 22%, som mindst gar
det én gang om ugen. Desuden er der en tendens til, at drengene oftere
leeser tegneserier, samt at det mest er de 10-12-arige barn, som oftere lz-
ser dem. | denne gruppe er der ca. 49%, som laeser hver uge — en andel,
der blandt de 13-15-drige er pa 25%.

Andele af bgrn og unge, der laeser tegneserier, opdelt pa ken og al-
der. 2004 (procent)

Tegneserier 7-9 &r | 10-12 &r | 13-154ar | Dreng Pige Total
Ja, mindst 4 gange om ugen 14 25 10 21 15 18

Ja, mindst én gang om ugen 25 24 15 26 18 22

Ja, mindst én gang om mane- 12 15 10 13 13 13

den

Ja, sjeeldnere 5 12 16 6 16 10

Nej 44 24 49 35 39 37

| alt 100 100 100 101 101 100

Bager om seerlige emner (fx dyr, teknik, biler og lignende) er lzaest af 49%
af de barn, som leeser. Det er dog ikke sa ofte, at disse bager bliver last.
Der er en tendens til, at det er noget, man gar en gang om ugen, mindst en
gang om maneden eller sjeldnere. Drengene laeser oftere disse bgger end
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pigerne. Derimod har alderen ikke nogen signifikant betydning for laesnin-
gen af bgger om seerlige emner.

Tabel Andele af bgrn og unge, som laeser bgger om saerlige emner, opdelt

6.20

a ken og alder. 2004 (procent)

Bgger om seerligt emne 7-9ar | 10-12 ar | 13-154ar| Dreng Pige Total
Ja, mindst 4 gange om ugen 6 5 6 7 3 5

Ja, mindst én gang om ugen 17 16 10 19 11 14
Ja, mindst én gang om mane- 13 19 13 15 16 16
den

Ja, sjeeldnere 8 16 19 14 15 14
Nej 57 45 52 45 56 51
| alt 101 101 100 100 101 100

Udviklingen over tid

Udviklingen over tid viser, at der er en svagt stigende tendens til, at der er
flere bgrn, som laeser skanlittersere bgger (se figur 6.6). Udvikling kan
kun beskrives for de barn, som gar i fjerde klasse og derover. Blandt disse
barn fremgar det, at der er sket en stigning blandt de bgrn, som laeser bg-
ger mindst 1 gang om ugen fra 40% i 1993 til 48% i 2004.
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Figur Andele af barn og unge (bgrn over 3. klassetrin), der leeser bgger
6.6 etc. hver uge, udviklingen over tid
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Note: 1987: Kun bgrn i alderen 12-15 ar.

Siden 1998 er der totalt set samme andel af bgrnene fra fjerde klasse og
derover, som laeser bgrnebgger hver uge.

Lasning af tegneserier har gennemgaet en negativ udvikling siden
1987. Der er saledes sket en stigning blandt de bgrn, som aldrig laeser teg-
neserier, fra 11% i 1987 til 33% i 2004.

Med hensyn til at lzese bager om szrlige emner er det sket en stigning
siden 1993 blandt de barn, som laeser disse bgger. Der var saledes 51% af
bgrnene over tredje klasse, som ikke lzaeste disse bgger. | 2004 er denne an-
del faldet til 48%. Med hensyn til, hvor ofte bgrnene laeser bggerne, har
den starste positive vaekst veret blandt dem, som laeser mindst én gang om
maneden eller sjeldnere. Den ugentlige leesning har derfor naesten vaeret
uendret (jf. figur 6.6).

Hvorfra har bgrnene de bgger, som de laeser?

De fleste barn far de bager, som de laeser, i gave eller laner dem pa bib-
lioteket. 48% af bgrnene angiver, at de nogle gange eller tit selv kaber
bager, og 40% angiver, at deres far eller mor nogen gange eller tit laner
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bager med hjem fra biblioteket. Derimod er der ikke mange bgrn, som Ia-
ner bggerne hos kammeraterne.

Figur Andele af de bgrn og unge, der sommetider leeser, der far de bgger,
6.7 de leeser, fra forskellige steder. 2004 (procent)
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6.2.3 Laesning af aviser
Af de forskellige avistyper er der flest bgrn, som laeser aviser, man kagber
(dvs. fx Jyllandsposten, Politiken, Berlingske Tidende, BT eller Ekstra-
bladet). Ca. 10% af bgrnene laeser sadan en avis mindst 4 gange om ugen
eller mindst 1 gang om ugen. Det er hovedsagligt de eldste barn, der lz-
ser avis. Der er saledes 22% af de 13-15-arige, som laeser avis mindst én
gang om ugen.
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Tabel Andele af barn og unge, der laeser avis, opdelt pa ken og alder. 2004
6.21 (procent)

Aviser man kaber 7-9ar | 10-12ar | 13-15ar | Dreng Pige Total
Ja, mindst 4 gange om ugen 1 2 7 4 2 3
Ja, mindst én gang om ugen 2 6 15 7 7 7
Ja, mindst én gang om mane- 1 5 4 3 5 4
den

Ja, sjeeldnere 1 8 16 8 8 8
Nej 95 79 57 78 78 78
| alt 100 100 99 100 100 100

Gratisaviser (fx Sgndagsaviser, MetroXpress eller Urban) laeses kun af
4% af bgrnene mindst en gang om ugen, igen er der flest af de aldste
barn (8%), som laser disse aviser. Disse aviser bliver oftest laest blandt de
bgrn, som bor i hovedstaden eller i byerne.

Tabel Andele af bagrn og unge, der leeser gratisaviser, opdelt pa kan og al-
6.22 der. 2004 (procent)

Gratis aviser 7-9ar |10-12ar | 13-154r | Dreng Pige Total
Ja, mindst 4 gange om ugen 0 1 2 1 1 1
Ja, mindst én gang om ugen 0 3 6 2 4 3
Ja, mindst én gang om mane- 2 3 7 3 4 4
den

Ja, sjeeldnere 0 8 12 6 7 6
Nej 98 85 72 87 84 86
| alt 100 100 99 99 100 100

Ligeledes er det et fatal af barnene, som laser avis pa internettet, og 96%
af barnene laeser aldrig avis pa internettet. Det er udelukkende de aldste
bgrn og unge, som bruger internettet til at laese avis.
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Tabel Andele af bgrn og unge, der leeser web-aviser, opdelt pa ken og al-
6.23 der. 2004 (procent)

Web-aviser 7-9ar | 10-12 ar | 13-154ar | Dreng Pige Total
Ja, mindst 4 gange om ugen 0 0 1 0 0 0
Ja, mindst én gang om ugen 0 1 2 1 0 1
Ja, mindst én gang om mane- 0 0 2 1 1 1
den

Ja, sjeeldnere 0 3 4 3 2 2
Nej 100 96 91 95 97 96

| alt 100 100 100 100 100 100

Udvikling over tid

| de tidligere undersggelser (1987, 1993 og 1998) har man ikke skelnet
mellem aviser, man kgber, web-aviser og gratisaviser. Desuden er det kun
bern over 3. klassetrin, der er blevet spurgt om dette i de tidligere under-
segelser, hvorfor udviklingen alene er sammenlignet for denne alders-
gruppe. Hvis der kun sammenlignes med aviser, man kgber, viser det sig,
at der er langt feerre barn, som laeser avis i 2004 end i 1987. | 1987 var
der 49%, som laeste avis hver uge, denne andel er faldet til 13% i 2004
(over 3. klassetrin).

Figur Andelen af bgrn og unge (over 3. klassetrin), som laeser avis hver
6.8 uge, udviklingen siden 1987
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6.2.4

Tabel
6.24

Tabel
6.25

Laesning af blade og tidsskrifter

Ca. 35% af bgrnene laeser aldrig underholdende blade (fx Vi Unge og
Anders And). Totalt set er der flest af de &ldste barn, som leser disse bla-
de. Men med hensyn til dem, som laeser mindst 4 gange om ugen, er der
lidt flere af de 10-12-arige (18%) end de 13-15-arige (13%). Lidt flere
piger end drenge laeser disse blade.

Andel af bagrn og unge, som leeser underholdende blade, opdelt pa
ken og alder. 2004 (procent)

Underholdende blade 7-9ar |10-12 &r | 13-154r | Dreng Pige Total
Ja, mindst 4 gange om ugen 7 18 13 12 15 13

Ja, mindst én gang om ugen 17 25 24 21 23 22

Ja, mindst én gang om mane- 15 18 19 14 20 17

den

Ja, sjeeldnere 10 12 17 13 13 13

Nej 51 27 27 40 29 35

| alt 100 100 100 100 100 100

Langt de fleste bagrn (69%) leeser aldrig blade om sarlige emner (fx me-
kanik, dyr, handarbejde, sport, Hi-Fi og edb), og kun en mindre andel —
ca. 8% — gar det ofte, dvs. mindst 4 gange om ugen eller mindst 1 gang
om ugen. Det er specielt drenge, som viser interesse for disse blade. Der
er saledes 14% af drengene, som laser disse blade hver uge, og 3% blandt
pigerne. Der er desuden en tendens til, at jo eldre at bgrnene bliver, bade
drenge og piger, jo flere laeser disse blade og oftere.

Andel af bgrn og unge, som leeser blade om seerlige emner, opdelt
a ken og alder. 2004 (procent)

Blade om szerlige emner 7-9ar | 10-12 ar | 13-154ar| Dreng Pige Total
Ja, mindst 4 gange om ugen 2 2 6 5 1 3
Ja, mindst én gang om ugen 3 7 4 9 2 5
Ja, mindst én gang om mane- 5 12 15 14 6 10
den

Ja, sjeeldnere 6 16 16 11 14 13
Nej 84 63 59 61 76 69

| alt 100 100 100 100 99 100
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Figur
6.9

Udviklingen over tid
Udviklingen over tid kan alene sammenlignes for bagrn over 3. klassetrin.

| 1987 var der 58%, som laeste underholdende blade mindst én gang
om ugen. Derefter faldt andelen til 36% i 1998, hvorefter den er steget til
41% i 2004.

Af de bgrn, som laeser blade om sa&rlige emner, har der siden 1987
veret en faldende tendens blandt de barn, som laeser dem mindst én gang
om ugen. | 1987 var der 25%, som laeste dem hver uge, hvor der i 2004 er
10%. Denne udvikling karakteriseres ogsa af, at der er vasentligt flere,
som fraveelger disse blade. |1 1987 var der 32%, som aldrig laeste blade om
saerlige emner — en andel, som i 2004 er steget til 63% (over 3. klassetrin).

Andel af bgrn og unge (over 3. klassetrin), som laeser diverse blade
hver uge, udvikling over tid
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6.2.5 Skriver selv

Ganske mange barn skriver selv i deres fritid, fx digte, historier eller dag-
bog. I gennemsnit er der saledes 31% af bgrnene, som selv skriver i deres
fritid. Det er pigerne, som skriver mest, og blandt pigerne er det is&r po-
puleert i 10-12-ars-alderen. Her er der 57%, som selv skriver i deres fritid.
Blandt drengene er der derimod ikke vasentlige aldersforskelle.
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Tabel Andele af bgrn og unge, som skriver i deres fritid. 2004 (procent)

6.26

7-9 ar

10-12 ar

13-15 ar

Dreng

Pige

Total

Ja

23

36

30

12

49

31

Nej

72

56

61

85

40

63

Ved ikke

5

7

9

3

11

7

63 Sammenfatning — bgger, aviser og blade

Voksne

31% af den voksne befolkning leeser skanlitteratur stort set dagligt eller
nasten hver uge. 24% laeser aldrig skanlitteratur. Dette er forholdsvis sta-
bilt i forhold til tidligere undersggelser, dog med en mindre stigning i an-
delen, der laeser.

32% af befolkningen laeser faglitteratur stort set dagligt eller nasten
hver uge. 22% laeser aldrig faglitteratur. | forhold til tidligere er der flere,
der laeser faglitteratur naesten hver uge.

10% angiver, at de aldrig laeser hverken skanlitteratur eller faglittera-
tur. Derimod er der mange, der bade laeser skanlitteratur og faglitteratur.

Multivariate statistiske analyser viser, at sandsynligheden for, at man
ofte laeser skenlitteratur, afhenger af felgende: kvinder leser mere end
maend, og sandsynligheden stiger med alderen og med uddannelsen, og
falder med antal bgrn i familien og med stigende indkomst. Herudover af-
haenger sandsynligheden af livsstil og beskeftigelse.

Det er gaet ned ad bakke med avislaesningen. | 2004 leser 56% dag-
blade stort set dagligt, 21% laeser mere end en avis, og 20% laeser sjeldent
eller aldrig dagblade. Andelen af befolkningen, der stort set dagligt laeser
dagblade, er faldet fra 92% i 1964 til altsa 56% i 2004.

Hertil kommer dog, at der er en del, der laeser andre typer af aviser.
19% leeser gratisaviser stort set dagligt, 31% gar det nasten hver uge. 16%
leeser web-aviser stort set dagligt og 9% ger det naesten hver uge. Alt i alt
er der 26% af den voksne befolkning, der sjeldent eller aldrig leeser nogen
af disse former for aviser.

Distriktsblade/lokalaviser leses af 28% stort set dagligt og af 51%
naesten hver uge. Fagblade og tidsskrifter leeses naesten hver uge af 40% af
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den voksne befolkning, mens 51% laeser magasiner og ugeblade naesten
hver uge.

9% skiver selv i deres fritid — enten mindre artikler og lign., digte, no-
veller, romaner o.l. eller faglitteratur.

Barn og unge

88% af bgrnene angiver, at de sommetider laeser i deres fritid (bgger, bla-
de eller tegneserier). Blandt de 13-15-arige er andelen 90%, men det be-
tyder samtidig, at ca. 10% i denne aldersgruppe aldrig laeser i deres fritid.

40% af bgrnene laeser bgger (romaner, ungdomsbgger, historier og
eventyr) mindst en gang om ugen. 34% laeser aldrig bager. Ligeledes er der
40%, der laeser tegneserier mindst en gang om ugen, mens 37% aldrig le-
ser dette. 51% laeser aldrig bgger om sarlige emner (fx dyr, teknik, biler
0.l.), og 50% leeser aldrig barnebgger.

Siden 1993 er der sket en mindre stigning i andelen af bgrn, der laeser
bgger mindst en gang om ugen.

Der er ca. 10% af bgrnene, der laeser aviser mindst en gang om ugen.
78% laeser aldrig avis, 4% laeser gratisaviser mindst en gang om ugen, og
86% ger det aldrig, mens 1% laeser web-aviser mindst en gang om ugen,
0g 96% aldrig gar det. Andelen af barn over 3. klassetrin, der leeser aviser
mindst en gang om ugen, er faldet fra 49% i 1987 til 13% i 2004.

35% af barnene laeser underholdende blade (fx Vi Unge og Anders
And) mindst en gang om ugen. 35% laeser aldrig disse blade, mens 69%
aldrig laeser blade om sarlige emner (fx mekanik, dyr, handarbejde, sport,
Hi-Fi eller edb).

31% af barnene skriver selv i deres fritid, fx digte, historier eller dag-
bog — flest piger i alderen 10-12 ar.
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7 Biblioteker

71 Voksne

7.1.1 Biblioteksbesag

10% kommer pa biblioteket nasten en gang om ugen, og 19% kommer pa
biblioteket naesten en gang om maneden, saledes er der i alt 29%, der
kommer pa biblioteket naesten hver maned og ma betegnes som jevnlige
brugere. Omvendt kommer 22% aldrig pa biblioteket, og 11% kommer
under engang om aret — altsa i alt ca. en tredjedel af befolkningen, der
sjeeldent eller aldrig bruger biblioteket.

| forhold til tidligere er der lidt flere, der kommer pa bibliotekerne
naesten hver uge, til gengeeld er der feerre, der kommer nasten en gang om
maneden. Fra 1993 og frem har der veret et fald i andelen, der aldrig
kommer pa biblioteket, saledes at der i 2004 er 22%, der aldrig kommer pa
biblioteket.
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Tabel Andele af befolkningen over 15 ar, der kommer pa biblioteket. 1987,
7.1 1993, 1998 og 2004 (procent)

Pct. 1987 1993 1998 2004
Neesten en gang om ugen 6 () 7 (@) 7 (@) 10
Naesten en gang om ma- 26 (b) 30 (b) 28 (b) 19
neden

Ca. 3-10 gange om aret 17 12 11 22
Ca. 1-2 gange om aret 15 15 14 14
Under en gang om aret (c) (c) 7 11
Aldrig 36 37 32 22
Ved ikke 0 (c) 0 2

| alt 100 101 99 100

(& Summen af kategorierne naesten hver dag, ca. to gange om ugen og ca. en gang om ugen
() Summen af kategorierne ca. en gang om maneden og ca. to gange om maneden
(c) Kategorien indgik ikke som svarmulighed

Figur Andelen af befolkningen over 15 ar, der kommer pa biblioteket nae-
7.1 sten én gang om maneden, udvikling over tid

40

35

30

—— Kommer pa
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1987 1993 1998 2004

Hvem kommer pa biblioteket?

Ved hjelp af en statistisk sandsynlighedsmodel kan det identificeres,
hvilke faktorer, dvs. sociogkonomiske karakteristika, der har signifikant
betydning for, hvor ofte man kommer pa biblioteket (se bilag 2). Gen-
nemfares denne type analyse, viser det, at fglgende baggrundsvariabler
har signifikant betydning for, hvor ofte respondenten kommer pa biblio-
teket: alder, ken, etnisk oprindelse, urbaniseringsgrad, uddannelse, livs-
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stil, beskeaftigelse og indkomst. Saledes kommer kvinder oftere end
mand, og med stigende alder falder besggshyppigheden. Besggsfrekven-
sen stiger med stigende uddannelsesniveau og er faldende med indkom-
sten. Desuden kommer folk fra hovedstaden, hovedstadens forsteder og
bykommuner oftere pa biblioteket end folk fra landdistrikter og evrig
bymaessig bebyggelse. Folk under uddannelse samt lgnmodtagere pa hg-
jere og mellemniveau kommer der hyppigere end andre. Endelig kommer
danskere med ikke-vestlig baggrund oftere pa biblioteket end andre.

Kvinderne kommer oftere pa biblioteket end mend, saledes er der
34% af kvinderne, der kommer pa biblioteket naesten hver uge eller maned,
mod 23% af mandene. Tilsvarende er der 29% af mandene, der aldrig
kommer pa biblioteket, blandt kvinderne er der 15%, der aldrig kommer pa
biblioteket.

Med stigende alder falder andelen, der kommer pa biblioteket enten
nasten hver uge eller maned. Blandt de 16-19-arige er der 40%, der kom-
mer pa biblioteket nasten hver uge eller maned, blandt de 50-59-arige er
der 23%, der kommer pa biblioteket naesten hver uge eller maned. Blandt
de to @ldste aldersgrupper er der flere, der kommer pa biblioteket nasten
hver uge eller maned i forhold til de 50-59-arige. Med alderen er der flere,
der aldrig kommer pa biblioteket. Blandt de 16-19-arige er der 14%, der
aldrig kommer pa biblioteket, mens 33% af personerne over 69 ar aldrig
kommer pa bibliotekerne.
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Tabel Andele af befolkningen over 15 ar, der kommer pa biblioteket, opdelt
7.2 pa kan og alder. 2004 (procent)

Pct. Kan Alder (ar)

lalt |Maend| Kvin- | 16-19 | 20-29 | 30-39 | 40-49 | 50-59 | 60-69 | 70-

der

Neaesten 1 gang
om ugen 10 8 11 13 18 11 9 7 11 6
Neesten en
gang om mane-
den 19 15 23 27 17 18 18 17 19 22
Ca. 3-10 gange
om aret 22 18 27 24 27 24 23 22 18 19
Ca. 1-2 gange
om aret 14 15 13 13 16 16 16 15 10 10
Under en gang
om aret 11 13 9 6 9 15 11 11 9 8
Aldrig 22 29 15 14 14 15 20 25 30 33
Ved ikke 2 2 2 3 0 1 3 4 3 2
| alt 100 100 100 100 101 100 100 101 100| 100

De faellesskabsorienterede segmenter er de segmenter, hvor flest kommer
ofte pa biblioteket, mens de traditionelle segmenter er de segmenter, hvor
flest aldrig kommer pa biblioteket.
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Figur Kommer pa biblioteket »naesten en gang om ugen« eller »naesten en
7.1 gang om maneden«. 2004

Undersggelse : P29972 Kulturaktiv eteter 2004

Kontrolgruppe : Alle personer

Kontrolgruppestr. : 4199 (000) / Stikprgve : 1830

Malgruppe : Har gjort ... : Kommer pé& biblioteket 'naesten 1 gang om ugen' ell. 'naesten 1 gang om maneden’
Malgruppestr. : 1200 (000) / Stikpreve : 515
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Hvad kommer danskerne péa biblioteket efter?

Af dem, der kommer pa biblioteket, kommer 85% for at lane bager eller
blade. Herefter faglger at ledsage bgrn (36%) og benytte handbg-
ger/opslagsverker med 29%.

Andelen, der kommer pa biblioteket for at lane bager/blade, er den
samme som i 1998, og dermed syntes den tidligere tilbagegang i andelen,
der kommer pa biblioteket for at lane bgger/blade, at vaere standset. Ande-
len, der kommer pa biblioteket for at ledsage bern, er steget i forhold til
1998, mens andelen, der kommer for at benytte handbgger/opslagsvaerker
og fa anden information, er faldet markant.

Til sammenligning er folkebibliotekernes arlige bogudlan faldet fra
74.3 mio. udlan i 1992 til 50,6 mio. udlan i 2002, mens udlan af fono-
grammer (cd’er, plader og band) er steget fra 9,3 mio. til 18,7 mio. i sam-
me periode.
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Tabel Andele af den voksne befolkning over 15 ar, der kommer pa bibliote-
7.3 ket, der benytter forskellige tilbud, udvikling over tid (procent)

1975 1987 1993 1998 2004
Lane bgger/blade 94 95 92 85 85
Lane musik 12 18 18 20 24
Lane videofilm 2 9 6
Benytte handbg- 38 42 29
ger/opslagsveerker
Fa anden information 22 30 22
Laese bgger/blade/aviser 14 15 14 14
Bruge computer/internet 9
Bruge kopimaskine, fax el- 11 11 14
ler lign.
Deltage i musikarrange- 1 1 5 5 6
ment
Deltage i foredrag/debat 6 9 11 10
Se filmforevisninger 1 3 1 2 2
Se udstillinger 3 15 19 13
Deltage i mg- 1(a) 1(a) 6 (a) 4 6
der/undervisning/kurser og
lign.
Ledsage bgrn 32 36

(@) Studiekredse.

Personer, der ofte kommer pa biblioteket, bruger det i gennemsnit til flere
aktiviteter i forhold til personer, der ikke kommer der lige sa ofte. Felles
for alle grupperne, uanset hvor ofte de kommer pa biblioteket, er, at star-
stedelen af dem kommer for at lane bgger/blade. Personer, der kommer pa
biblioteket naesten en gang om ugen, bruger, ud over lan af bgger/blade,
biblioteket til 1an af musik (45%), benytte handbgger/opslagsvarker (41%)
og lane videofilm og/eller dvd (39%).

Flere kvinder end maend kommer pa biblioteket for at lane bager, og
generelt benytter kvinder biblioteket til flere forskellige ting end maend.

For alle aldersgrupper er der flest, der kommer pa biblioteket for at
lane bgger/blade. Derudover er der veaesentlige aldersforskelle med hensyn
til, hvad biblioteket benyttes til. £ldre benytter i hgjere grad end yngre
biblioteket til at lane lydbgger, fa anden information samt at deltage i fore-
drag/debat. Det er primert personer i alderen 30-49, der kommer pa biblio-
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teket for at ledsage barn. De yngre benytter i hgjere grad biblioteket til at
lane musik og video/dvd samt bruge computer/internet.

Tabel Andele af den voksne befolkning over 15 ar, der kommer pa bibliote-
7.4 ket, der benytter forskellige tilbud, opdelt pa kan og alder. 2004 (pro-

cent)
Pct. | alt Kagn
Meend Kvinder

Lane bgger/blade 85 79 90
Lane musik 24 23 24
Lane lydbager 6 4 7
Lane videofilm og/eller dvd 17 15 18
Lane computerspil 6 7 5
Lane cd-rom 5 6 4
Benytte handbager/opslagsvaerker 29 28 29
For at f& anden information 22 19 24
Laese bgger/blade/aviser pa stedet 14 15 13
Bruge computer/internet 9 8 10
Bruge kopimaskine, fax eller lign. 14 12 15
Deltage i musikarrangementer 6 4 7
Deltage i foredrag/debat 10 6 14
Se filmforestillinger 2 1 3
Se udstillinger 13 8 17
Deltage i mgder/undervisning/kurser o.l. 6 4 7
Ledsage bgrn 36 32 40
Benytte cafeen 1 1 1
Rart sted at veere 12 9 14
Andet 12 13 10
Gar antal ting 3 3 4

Biblioteket bruges primaert i forbindelse med fritidsaktiviteter, hvilket knap
halvdelen gar, efterfulgt af underholdning/kulturoplevelser med 32%. Al-
deren har en vesentlig betydning for, hvad biblioteket bruges til, saledes
bruger de yngste aldersgrupper primart biblioteket i forbindelse med ud-
dannelse, mens dette kun i begraenset omfang er tilfeeldet for de aldre al-
dersgrupper. Andelen, der benytter biblioteket i forbindelse med arbejde, er
starst i alderen 30-59 ar, hvor 25-27% benytter biblioteket i forbindelse
med arbejde. Andelen, der anvender biblioteket i forbindelse med under-
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holdning/kulturoplevelser, ligger forholdsvis konstant omkring 25-35% for
alle aldersgrupper.

Tabel Andelen af de voksne biblioteksbrugere over 15 ar, der benytter bib-

7.5

lioteket til forskellige formal, opdelt pa kan og alder. 2004

Pct. Kan Alder (ar)

| alt Meend | Kvin- |16-19 |20-29 |30-39 |40-49 |50-59 |60-69 |70-

der

Uddannelse 23 20 25 71 63 20 16 11 9
Arbejde 19 15 23 2 18 25 25 27 12
Fritidsaktiviteter 48 50 46 34 47 54 53 52 50 27
Underhold- 32 30 33 26 30 32 35 32 33 29
ning/kulturople-
velse
Andet 17 18 15 18 15 17 19 17 16 11

7.1.2 Elektronisk biblioteksbenyttelse

12% benytter et eller flere bibliotekers hjemmeside nasten hver uge eller
maned, mens 73% af befolkningen aldrig benytter bibliotekernes hjem-
mesider.

Hvor der ikke er vaesentlige kagnsforskelle, er der en tydelig tendens
til, at det er de yngre aldersgrupper, der i hgjere grad benytter sig af biblio-
tekernes hjemmesider i forhold til de aldre grupper, og at brugen falder
med stigende alder. Saledes er der 50% af de 20-29-drige, der aldrig benyt-
ter bibliotekers hjemmesider, mens det gealder for 90% af personerne over
70 ar.
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Tabel Andele af den voksne befolkning over 15 ar, der benytter et eller flere

7.6 bibliotekers hjemmeside, opdelt pa kan og alder. 2004 (procent)

Pct. Kan Alder (ar)

lalt | Meend | Kvinder | 16- 20- 30- 40- 50- 60- 70-

19 29 39 49 59 69

Neaesten 4 4 4 3 8 4 3 4 4 1
hver uge
Neeten 8 8 8 18 13 8 8 4 5 5
hver ma-
ned
Mindst en 8 8 8 19 14 8 11 6 3 0
gang om
aret
Sjeeldnere 6 5 8 5 11 7 7 8 3 1
Aldrig 73 74 72 56 51 73 70 77 85 91
Ved ikke 1 2 1 0 4 0 1 1 0 2
| alt 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Hvad benyttes bibliotekernes hjemmesider til?
Af dem, der benytter bibliotekernes hjemmesider, bruger 67% hjemmesi-
den til at sgge og bestille bager, herefter fglger »se oplysninger om mine
lan og forny mine lan«, hvilket 39% gar, og »sgge oplysninger om biblio-
teket« (33%).

Der er ikke vasentlige kegnsforskelle med hensyn til anvendelse af
bibliotekernes hjemmesider.

Forskellen mellem aldersgrupperne er preget af, at de yngre
aldersgrupper i sterre udstraekning anvender bibliotekernes hjemmesider til
flere formal.
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Tabel Andele af dem, der benytter bibliotekernes hjemmesider, der bruger

7.7 dem til forskellige formal. 2004 (procent)
Kgn Alder (ar)

| alt Meend| Kvin- | 16- 20- 30- 40- 50- 60- 70-
der 19 29 39 49 59 69

Sgge og bestille 67 66 66 87 93 74 65 57 40 26
bager

Sgge og bestille 25 26 25 74 29 27 17 24 17 6
andet materiale

Se oplysninger 39 36 42 56 52 46 42 32 20 16
og forny mine
lan

Downloade mu- 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0
sik

Downloade 7 8 7 7 16 9 6 3 6 0
tidsskriftsartikler

Sgge informati- 17 17 17 32 19 10 19 14 30 7
on i opslags-

veerker

Sgge oplysnin- 33 29 35 38 44 43 34 23 22 10
ger om bibliote-

ket

Andet 9 11 8 14 2 7 8 11 13 20
Gor antal ting 2,0 1,9 2,0 3,1 2,5 2,2 1,9 1,6 15 0,9

Personer, der hyppigt besgger biblioteket, vil i hgjere grad ogsa benytte
bibliotekets hjemmeside, saledes er der 25% af dem, der besgger bibliote-
ket nasten hver uge, der ogsa benytter bibliotekets hjemmeside naesten
hver uge. Andelen, der aldrig benytte sig af bibliotekets hjemmesider, sti-
ger med faldende besggshyppighed pa biblioteket, saledes er der 36% af
dem, der besgger biblioteket naesten hver uge, der aldrig benytter bibliote-
kets hjemmeside, tilsvarende er andelen af dem, der kun kommer pa biblio-
teket 1-2 gange om aret, der aldrig benytter bibliotekets hjemmeside 79%.
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Tabel Sammenhaeng mellem hyppighed af biblioteksbesgg og brug af bib-
7.8 liotekshjemmeside

Pct. Hvor ofte kommer du pa biblioteket
Neesten | Neesten | Ca. 3- Ca. 1-2 | Under Ved Aldrig
1 gang 1 gang 10 gan- | gange en gang | ikke
om om ge om om aret | om aret
ugen mane- aret
Hvorofte | Neesten 25 | 4N 4 1 1 0 0 0
benytter du | hver uge
eteller flere | Neesten 24 21 5 3 0 0 0
h! lote e_:js hver ma-
jemmeside | 4
Mindst en 8 13 14 7 3 0 0
gang om
aret
Sjeeldnere 5 7 11 9 8 2
Ved ikke 2 1 2
Aldrig 36 54 69 79 87 95 98

72 B@rn og unge

7.21 Skolebiblioteker
Som det fremgar af tabel 7.9, er det langt starsteparten af bgrnene, som
kommer pa et skolebibliotek mindst én gang om ugen. Det drejer sig om i
alt 75% af bgrnene, herunder hhv. 76% for drengenes vedkommende og
73% for pigernes. Kun ganske fa barn kommer aldrig pa et skolebibliotek.
Som det fremgar af tabel 7.9, er der forskel pa, hvor ofte bgrn i for-
skellige aldersgrupper besgger skolebiblioteket. Barn, som er mellem 7 og
9 ar, er oftest pa besgg pa skolebiblioteket. En stor del af bgrnene (85%) er
der mindst én gang om ugen. Dette kan hange sammen med, at mange
klasser pa de mindre klassetrin har en fast besggsdag pa skolebiblioteket.
Der er samtidig en tendens til, at jo aldre bgrn bliver, jo flere kommer pa
skolebiblioteket mindst fire gange om ugen, nemlig ca. 1% blandt de 7-9-
arige mod 15% blandt de 13-15-arige. Dette skyldes formentlig, at flere
barn i de hgjere klassetrin kommer pa skolebiblioteket pa eget initiativ, og
en del af dem bliver saledes meget hyppige brugere.
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Tabel Andele af b@rn og unge, der besgger skolebiblioteket, opdelt pa alder

7.9

Tabel
7.10

0g kegn. 2004 (procent)

Drenge | Piger | 7-9ar |10-12 &r|13-154&r| lalt
Mindst 4 gange om ugen 6 10 1 8 15 8
Mindst én gang om ugen 70 63 85 69 41 67
Mindst én gang om méaneden 13 19 15 25 16
Sjeeldnere 8 5 5 14 6
Aldrig 3 3 3 6 3
| alt 100 100 100 100 101 100

Skolebiblioteket har siden 1987 veeret velbesagt af skolebgrnene, og besg-
get pa skolebiblioteket har ikke andret sig nevneverdig siden 1987. Ho-
vedparten af barnene kommer pa biblioteket mindst én gang om ugen.

Andele af bgrn og unge, der besgger et skolebibliotek, udvikling over

tid

1987 1993 1998 2004
Mindst 4 gange om ugen 8 6 10 8
Mindst én gang om ugen 62 72 70 67
Mindst én gang om méneden 17 9 13 16
Sjeeldnere 3 3 6
Aldrig 5 9 4 3
| alt 99 99 100 100

7.2.2 Folkebiblioteket/bgrnebibliotek

Hvor de fleste barn besager et skolebibliotek hver uge, kommer de ikke li-
ge sa hyppigt pa et folkebibliotek/bgrnebibliotek. Her kommer hovedpar-
ten af bgrnene mindst én gang om maneden (39%) eller sjeldnere (43%).
9% kommer mindst en gang om ugen, og der er 18%, som aldrig kommer
pa et folkebibliotek/barnebibliotek (jf. tabel 7.11).

Der er ikke meget markante aldersforskelle i brugen af folkebibliote-
kerne, dog er der en tendens til, at de yngste bruger det mest, og der er flest
barn (13%) blandt de 10-12-arige, der kommer mindst en gang om ugen.

Hvad angar drenge og pigers besggsvaner, er der heller ikke nogle
store forskelle. Der er lidt flere drenge (19%), som aldrig besgger et folke-
bibliotek/barnebibliotek, end der er piger (16%).
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Tabel Andele af bagrn og unge, der besgger et folkebibliotek/bgrnebibliotek,

7.11 opdelt pa alder og ken. 2004 (procent

Drenge Piger 7-9ar | 10-12 &r | 13-15ar | alt
Mindst 4 gange om ugen 1 2 0 2 3 1
Mindst én gang om ugen 9 7 8 11 2 8
Mindst én gang om mane- 27 34 34 28 30 30
den
Sjeeldnere 44 41 42 43 43 43
Aldrig 19 16 17 16 21 18
| alt 100 100 101 100 99 100

Udviklingen i barn og unges besgag pa folkebiblioteker over tid
Hvor hovedparten kom pa folkebiblioteket mindst én gang om maneden fra
1987 til 1998, er der en stagrre andel af bgrnene, der i 2004 kommer sjeld-
nere end hver maned. Det fremgar af tabel 7.12, at den andel af bgrn, som
kommer pa et folkebibliotek mindst 4 gange om ugen, har veeret uendret
siden 1987 — andelen udger dog kun mellem 1 og 2%. Den andel af bgrn,
som kommer der mindst én gang om ugen, har varieret noget siden 1987 —
fra 15% i 1987 til 8% i 2004. Der har veeret en faldende tendens blandt
dem, som kommer pa folkebiblioteket mindst én gang om maneden — fra at
udgare 56% i 1987 til 39% i 2004. Den andel af bgrn, som aldrig kommer
pa et folkebibliotek, har veeret faldende siden 1993 (25%) og er i 2004 pa
lignende niveau som i 1987 (18%). Det samlede resultat bliver altsa, at der
er lige sa mange som besgger et folkebibliotek i 2004 som tidligere, men at
der er lengere mellem besggene.

Tabel Andelen af bgrn og unge, der besgger et folkebibliotek, udvikling

7.12 over tid

1987 1993 1998 2004
Mindst 4 gange om ugen 2 1 2 1
Mindst én gang om ugen 15 9 15 8
Mindst én gang om méaneden 39 34 34 30
Sjeeldnere 28 31 26 43
Aldrig 17 25 22 18
| alt 101 100 99 100
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7.23 Hvad kommer bgrnene pa bibliotekerne efter?

Figur
7.2

For at lane noget med hjem

De fleste af de bgrn, som besgger et bibliotek, enten skolebiblioteket eller
folkebiblioteket/bgrnebiblioteket, kommer for at lane bgger eller blade
med hjem.

Som det fremgar af figur 7.2, er der lidt flere piger, som besgger bib-
lioteket for at lane bgger/blade. Pigerne kommer ogsa oftere pa biblioteket
for at lane musik og lane video/dvd. Drengene laner omvendt i hgjere grad
computerspil.

Andelen af bagrn og unge, der kommer pa folkebiblioteket, der kom-
mer der for at lane forskellige materialer, opdelt pa ken. 2004 (pro-
cent)

W Pige
@ Dreng

il

For atlane Foratldne Foratlane Foratlane Foratldne For at lane
bgger/blade lydbgger musik video, dvd computerspil  cd-rom

Alderen har en indflydelse pa, hvilke materialer bgrnene laner med hjem,
pa den made, at der er flere i de yngste aldersgrupper, der laner de forskel-
lig materialer, end blandt de &ldste.
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Figur Andelen af barn og unge, der kommer pa folkebiblioteker, der kom-
7.3 mer der for at lane forskellige materialer, opdelt p& alder. 2004 (pro-

cent)
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bager/blade lydbgger musik video, dvd computerspil rom

Hvad foretager bgrnene sig ellers, nar de er pa biblioteket?
Der er ogsa mange bgrn, som kommer pa biblioteket for at gare andre ting
end at lane materiale med hjem.

Den mest benyttede facilitet er bibliotekernes computere/internet, som
iseer benyttes af barn fra 10-ars-alderen. Derudover bruges biblioteket til at
leese forskellige bager/blade og aviser samt som et sted, hvor man kan vee-
re sammen med og lege med sine kammerater. Blandt de 13-15-arige er der
desuden 14%, som kommer for at bruge bibliotekets handbager/opslags-
veerker — en aktivitet, som ikke er sarligt udbredt blandt de yngre bgrn. De
yngste bgrn kommer til gengzld i hgjere grad end de @ldre pa biblioteket
for at se teater.

Der er ikke nogle store forskelle drenge og piger imellem. Den eneste
forskel er blandt dem, som kommer pa biblioteket for at lese bg-
ger/blade/aviser, hvor der er 12% drenge og 20% piger, og for at veere
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Tabel
7.13

sammen med kammerater/lege, hvilket 13% af drengene og 18% af pigerne
ger.

Andelen af bgrn og unge, der kommer pa folkebiblioteket, der bruger
det til forskellige ting, opdelt pa alder. 2004 (procent)

7-9 ar 10-12 ar 13-15 ar | alt
For at bruge handbgger/opslagsveerker 2 6 14 7
For at bruge computer/internet 7 24 29 20
For at leese bager/blade/aviser pa stedet 13 16 20 16
For at hgre musik
Se film 5 4 5
Se teater 12 6 1
For at deltage i veerkstedsaktiviteter 2 3 1 2
Vaere sammen med kammerater/lege 14 17 14 16

Udviklingen over tid

Siden 1998 er der faerre, som tager pa biblioteket for at lane bager og bla-
de. Der var saledes i 1998 94% af barnene, som kom pa biblioteket, der
kom for at lane bager. |1 2004 er denne andel faldet til 75%. Den procentvi-
se andel af bgrn og unge, der laner de gvrige materialetyper med hjem, er
ueéendret siden 1998, eller har veeret svagt stigende.

Siden 1998 er der ligeledes vaesentligt feerre, som kommer pa biblio-
teket for at gare forskellige andre ting end at lane materialer med hjem. Sa-
ledes er der i 2004 sammenlignet med 1998 vasentligt feerre, som kommer
for at bruge de handbgger/opslagsvarker, som biblioteket stiller til radig-
hed, ligesom der har veret en vasentlig nedgang i andel af bgrn, som
kommer pa biblioteket for at bruge computer/internet, for at leese bg-
ger/aviser/blade pa stedet og for at veere sammen med og lege med deres
kammerater.
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Tabel Andelen af bagrn og unge, der kommer pa folkebiblioteket, der bruger
7.14 det til forskellige ting. 1998 og 2004 (procent)

2004 1998
For at bruge handbgger/opslagsvaerker 7 20
For at bruge computer/internet 20 30
For at leese bgger/blade/aviser pa stedet 16 25
For at hgre musik
Se film
Se teater
For at deltage i veerkstedsaktiviteter 2
Vaere sammen med kammerater/lege 16 28

73 Sammenfatning — biblioteker

Voksne

29% af den voksne befolkning kommer pa biblioteket mindst en gang om
maneden og ma saledes betegnes som jevnlige brugere. 22% kommer al-
drig pa biblioteket, og 11% kommer under en gang om aret — der er sale-
des ca. en tredjedel af befolkningen, der sjeeldent eller aldrig bruger bibli-
oteket. Dette svarer stort set til niveauet i 1998 — dog er der lidt feerre, der
kommer der mindst en gang om maneden, men der er ogsa faerre, der al-
drig kommer pa biblioteket, nemlig 22% i 2004 mod 32% i 1998.

En multivariat statistisk sandsynlighedsmodel viser, at sandsynlighe-
den for ofte at komme pa biblioteket afhaenger af alder, ken, urbanise-
ringsgrad, uddannelse, livsstil, beskaftigelse, indkomst og etnisk oprindel-
se. Saledes kommer kvinder oftere end mand, og med stigende alder fal-
der besggshyppigheden pa bibliotekerne. Besggsfrekvensen stiger med sti-
gende uddannelsesniveau og falder med indkomsten. Desuden kommer
folk fra hovedstaden, hovedstadens forsteeder og bykommuner oftere pa
biblioteket end folk fra landdistrikter og @vrig bymaessig bebyggelse. Folk
under uddannelse samt lgnmodtagere pa hgjere og mellemniveau kommer
der desuden hyppigere end andre. Endelig kommer danskere med ikke-
vestlig baggrund oftere pa biblioteket end andre.

Hovedparten (85%) af dem, der kommer pa biblioteket, kommer der
for at lane bager eller blade. Mange kommer ogsa for at ledsage bgrn og
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benytte handbgger/opslagsvearker. Andelen, der kommer for at benytte
handbgger/opslagsveerker og fa anden information, er faldet markant siden
1998.

12% benytter et eller flere bibliotekers hjemmeside naesten hver uge
eller maned, mens 73% af befolkningen aldrig benytter bibliotekernes
hjemmesider.

Bgrn og unge
Ca. 75% af bgrnene kommer pa et skolebibliotek mindst en gang om
ugen. Dette svarer stort set til niveauet i de tidligere undersggelser.

39% af barnene kommer pa et folkebibliotek/bgrnebibliotek mindst en
gang om maneden. Dette er noget mindre end i 1998, hvor 51% af bgrnene
kom mindst en gang om maneden. Derimod er der flere, der kommer
sjeldnere end 1 gang om maneden.

Bgrnene kommer primert pa biblioteket for at lane bgger og blade,
men ogsa en del kommer for at lane musik, video/dvd eller computerspil.
Siden 1998 er der sket et fald i andelen af barn, der kommer pa biblioteket
for at lane bager og blade. Men der er ogsa ferre, der kommer pa bibliote-
ket for at gare forskellige andre ting end at lane materialer med hjem. Sa-
ledes er der veesentligt feerre, der kommer for at bruge handbgger/opslags-
veerker, bruge computer/internet og for at leese bager, aviser og blade pa
stedet. Ligeledes er der ferre, der kommer der for at veere sammen med
kammerater/lege.
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¢ Teater og dans samt
forskellige forngjelser

s1 Teater —voksne

8.1.1 Set teater og dans

Inden for det seneste ar har 39% set teater (skuespil, opera, musical, bal-
let/dans, barneteater 0.1.). 9% har set teater inden for den seneste maned,
og inden for det sidste halve ar har 28% set teater. 38% har set teater for
mere end et ar siden, mens 22% aldrig ser teater.

| 1998 havde 41% set teater (opera, operette/musical, ballet/dans,
skuespil eller barneteater) inden for det sidste ar, i 1993 havde 37%, 1987
40%, 1 1975 havde 20% veret 1 teateret i seesonen. Andelen, der i 2004-
undersggelsen har veeret i teateret, ligger saledes stort set pa samme niveau
somi 1998.

Til sammenligning er tilskuertallet pa de statsstettede teatre faldet fra
2,6 mio. i 1992/93 til 2,2 mio. i 2002/03. Det skal dog her tilfgjes, at der
vises teaterforestillinger, som ikke far statsstette, hvorfor tilskuertallet til
de statsstattede teatre ikke er deekkende for det samlede teatermarked.
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Figur Andelen af befolkningen over 15 ar, der har veeret i teateret inden for
8.1 det seneste ar. 1975-2004 (procent)
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Hvem gar i teatret?

Der er en signifikant sammenhang mellem, hvornar man sidst har set tea-
ter, og fglgende baggrundsvariabler: ken, urbaniseringsgrad, livsstilstype,
uddannelse, beskeftigelse, bruttoindkomst og etnisk baggrund (jf. bilag
2).

Flere kvinder end mand ser teater, saledes har 12% af kvinderne set
teater inden for den sidste maned mod 6% af maendene, ligesom der er fer-
re blandt kvinderne (17%), der aldrig ser teater, mens 27% af mandene al-
drig ser teater. Der er derimod ingen signifikant sammenhang mellem al-
der og teaterbesgg.

Personer bosat i hovedstaden og dens forsteeder gar oftest i teatret.
Personer med enten en mellemlang eller en lang videregaende uddannelse
har starre sandsynlighed for at ga i teatret end andre, hvilket ligeledes geel-
der for lgnmodtagere pa mellem og hgjeste niveau samt personer under
uddannelse. Med stigende indkomst stiger sandsynligheden for, at perso-
nen har set teater. Desuden gar danskere med anden etnisk baggrund min-
dre i teatret end andre.
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De moderne-feellesskabsorienterede, samt det moderne og det feelles-
skabsorienterede segment er de segmenter, hvorfra flest har veeret i teateret
inden for det seneste ar.

Figur Har veeret i teatret inden for det seneste ar, 2004

8 2 Undersggelse : P29972 Kulturaktiv eteter 2004
: Kontrolgruppe : Alle personer
Kontrolgruppestr. : 4199 (000) / Stikpreve : 1830
Malgruppe : Har gjort ... : Veeret i teatret indenfor det seneste ar
Mélgruppestr. : 1572 (000) / Stikpreve : 696
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Tabel Andelen af befolkningen over 15 ar, der inden for det seneste ar har
8.1 set forskellige typer af forestillinger. 1998 og 2004 (procent)

2004 1998

Skuespil 25° 29
Dans/ballet

Opera

Musical 17 15
Revy 14° 24
Barneteater 18° 18

| alt 39 41

a 12004 inkl. amatgrteaterforestillinger og lokalspil/egnsspil.

b | 2004 inkl. cabaret, show.
c |1 2004 inkl. skolekomedier.
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Tabel
8.2

Af den voksne befolkning over 15 ar har 25% set skuespil, 18% har set
barneteater, og 17% har set musical inden for det seneste ar.

Siden 1998 er andelen, der har set skuespil og revy faldet, mens der
har veeret mindre fremgang for dans/ballet og musical.

Af dem, der har veret i teatret inden for det seneste ar i 2004, har ho-
vedparten veeret det 1-2 gange. Skuspil er der dog en del, der har set 3-5
gange.

Andele af befolkningen over 15 ar, der har set teater inden for det

seneste ar. 2004
1-2 gange 3-5 gange 6 eller flere | alt
gange

Skuespil 15 4 1 20
Dans/ballet 8 1 0
Opera 6 1 0
Musical 17 1 0 18
Revy, stand-up 9 1 0 10
Cabaret, show 5 0 0 5
Barneteater 9 1 0 10
Amatgrforestilling 8 1 0 9
Lokalspil/egnsspil 4 0 0 4
Skolekomedie e.l. 14 1 0 15
Andet 2 0 0 2

Hvor mange er medlem af en teaterforening?

| alt er der 6% af den voksne befolkning over 15 ar, eller 14% af dem, der
har veeret i teatret inden for det seneste ar, der abonnerer pa teaterforestil-
linger, eller er medlem af en teaterforening, hvor de kaber deres billetter
igennem. Der er flere kvinder (17%) end maend (10%). Abonnenterne skal
primert findes blandt personerne fra 50 ar og opefter, samt i aldersgruppen
16-19 ar. Gruppen af de 60-69-arige er den aldersgruppe, hvoraf den star-
ste andel er medlem af en teaterforening. | denne aldersgruppe er en tredje-
del af dem, der har vaeret i teatret inden for det seneste ar, medlem af en te-
aterforening.
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8.3

Figur
8.3

8.1.2

Andele af dem, der har set teater inden for det seneste ar, der er
medlem af en teaterforening. 2004

Kan Alder (ar)
| alt Meend | Kvinder | 16-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70-
14 10 17 15 3 8 6 22 33 14

Hvor ser danskere teater henne?

De fleste ser teater i den by/kommune, hvor de bor, ligesom en stor andel
ser teater i den landsdel/region, hvor de bor. Feerre ser teater andre steder i
landet eller i udlandet.

Andelen af dem, der har set teater inden for det seneste ar, der ser
det forskellige steder. 2004
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Spiller selv teater eller danser
Spiller teater
2% spiller selv teater, og det er primert de yngre aldersgrupper samt
gruppen af de 60-69-arige, der selv spiller teater. Der er ingen forskel
mellem kgnnene. 1% er aktive som tekniker, instruktgr eller forfatter, og
igen er det de 60-69-arige og de yngre aldersgrupper, hvor der er flest ak-
tive. | alt er der 2%, der er aktive ved enten at spille teater eller som tek-
niker, instrukter eller forfatter.

Af dem, som er aktive, er der 47%, der er medlem af en teatergruppe,
mens 27% modtager undervisning. Flere kvinder end mand er aktive som
medlem af en teatergruppe eller ved at modtage undervisning.
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| 1998 var der 3%, der inden for det sidste ar havde veeret aktive i en
teatergruppe, og i 1993 var der 2%, der inden for det sidste ar havde veeret
aktive som amatgr i en teatergruppe. Andelen i 2004, som er aktiv inden
for amatarteater, synes at veere stabil i forhold til andelen af aktive i de tid-
ligere undersggelser.

Danser selv

9% gar til dans, flere kvinder (11%) end maend (7%) gar til dans. Fra 30-
ars-alderen stiger andelen, der gar til dans, saledes er der 4% af de 30-39-
arige, der gar til dans, mens der blandt personerne over 69 ar er 19%, der
gar til dans.

Hvor mange gar til dans, 2004
Pct. Kgn Alder (ar)

lalt | Meend | Kvin- | 16-19 | 20-29 | 30-39 | 40-49 | 50-59 | 60-69 70-
der

Gar til 9 7 11 9 8 4 5 9 13 19
dans

Af dem, der danser, er der en tredjedel, der danser sports-
dans/standarddans, herefter fglger folkedans/squaredance med 27%. Det
ber bemaerkes, at 46% har angivet, at de danser andet end det, der er angi-
vet | spgrgeskemaet. Blandt mandene er der flest, der danser sports-
dans/standarddans (44%) efterfulgt af squaredance med 23%. Blandt kvin-
derne er der flest, der danser folkedans/squaredance (30%), efterfulgt af
sportsdans/standarddans med 27%.

Interessen for folkedans/squaredance er stigende med alderen, saledes
at ingen eller kun fa blandt de yngste aldersgrupper danser dette, mens
gruppen over 69 ar topper med 43% af dem, der danser. Omvendt er inte-
ressen for hiphop, breakdance og lignende knyttet til de yngre aldersgrup-
per.
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Tabel Andele af dem, der danser, der danser forskellige typer af dans, op-
8.5 delt pa kan og alder. 2004 (procent)

Pct. | alt Kan Alder (ar)

Meend | Kvinder | 16- 20- 30- 40- 50- 60- 70-

19 29 39 49 59 69

Sportsdans, 33 44 27 64 9 30 25 27 59 30
standarddans
Hiphop, 7 9 7 20 45 11 0 0 0 0
breakdance
o.l
Salsa 6 5 7 0 19 15 13 4 0 0
Klassisk bal- 4 5 4 25 21 5 0 0
let
Moderne 14 12 15 37 39 0 21 0 13 11
dans eller
jazzballet
Folkedans, 27 23 30 0 8 8 23 33 36 43
squaredans
Andet 46 56 39 57 51 52 41 55 33 42

Knap en tredjedel af dem, der danser, gar til undervisning, langt flere
kvinder (41%) end maend (19%) gar til danseundervisning. Andelen, der
gar til danseundervisning, ligger forholdsvis konstant omkring 45% op til
gruppen af de 40-49-arige, hvorefter andelen falder blandt de ldste al-
dersgrupper. Af dem, der danser, er der 22%, der er medlem af en danse-
gruppe: igen er der flere blandt kvinderne end mandene der er medlem.
Andelen, der er medlem af en dansegruppe, er stigende med alderen. Der
er flest i de yngste aldersgrupper, der deltager i opvisninger eller turne-
ringer, samlet set er det 14% af dem, der danser.

Tabel Andele af dem, der danser, der gar til danseundervisning o.l. 2004

8.6 (procent)
Pct. Kan Alder (ar)

lalt |[Meend| Kvin- | 16- 20- 30- 40- 50- 60- 70-
der 19 29 39 49 59 69

Deltager i op- 14 13 15 25 32 12 16 25 9 0
visning eller
konkurrencer
Medlem af en 22 16 26 0 8 12 23 24 13 44
dansegruppe
Gar til danse- 32 19 41 43 45 45 45 31 32 16
undervisning
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s2 Teater —bgrn og unge
8.2.1 Set teater

Tabel
8.7

Hvor ofte kommer bgrn i teatret?

Totalt set har naesten alle bgrn og unge set en eller anden form for teater-
forestilling, enten pa skolen eller et andet sted. | alt er der 85% af bgrne-
ne, som har set en forestilling inden for det sidste ar. Hovedparten af bar-
nene har set teater pa skolen. Der er saledes hhv. 72% og 75%, som inden
for det sidste ar har set en forestilling, pa skolen eller en skolekomedie.
Nar der ses bort fra de forestillinger, som der vises i forbindelse med sko-
len, er der 42%, som har set en forestilling inden for det sidste ar. Om-
vendt er der 31%, som aldrig har set en teaterforestilling uden for skolen.

Andele af bgrn og unge, som har veeret i teatret. 2004 (procent)

Inden for | Mere end Aldrig Ved ikke | alt

sidste ar | 1 &r siden
Pa skolen 72 20 6 3 101
Skolekomedie (eleverne spiller tea- 75 16 7 2 100
ter)
Pa biblioteket 6 12 79 3 100
| klubben/SFO 18 10 69 3 100
| et teater i den by, hvor du bor 21 16 62 2 101
| et teater i en anden by 26 20 51 4 101
Andet 4 3 76 17 100
| alt 85 13 2 0 100
| alt ude fra skolen og klub- 42 26 31 1 100
ben/SFO

Det er ikke muligt at foretage en fuldsteendig sammenligning med hensyn
til, om bgrn ser mere eller mindre teater i 2004 end i 1998. Undersggelsen
fra 1998 skelner mellem teater for voksne og bgrneteater. Det er derfor ik-
ke muligt at vide, om fx skolekomedier er inddraget i undersggelsen. Fra-
tages forestillinger, som bliver vist pa skolen eller i klubben/SFO, fas et
udtryk for, hvor mange bgrn som ser teater ved siden af skolen. Det giver
en andel, som ligger lidt under andelen i 1998.
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Tabel Andele af bgrn og unge, som har set teater. 2004 og 1998 (procent)

8.8

2004 (inkl. skole) 2004 (ekskl. skole) 1998
Inden for sidste ar 85 42 52
Mere end 1 ar siden 13 26 23
Aldrig 31 25
Ved ikke 1 0

Hvor ser barn teaterforestillinger henne?
Som det fremgar af tabel 8.4, er det forskelligt, hvor barn ser teater hen-

ne.

Nasten alle bern ser en forestilling pa skolen, hvad enten det er en
udefrakommende opsztning eller skolens egne bgrn, som optraeder. Inden
for det sidste ar er der 26% af bgrnene, som har set teater i en anden by,
end de bor i, mens der er 21%, som inden for det sidste ar har set teater i
den by, hvor de bor. 18% har veeret til en forestilling i deres klub eller SFO
inden for det sidste ar.

Som det fremgar af figur 8.4, er det hovedsageligt de 7-9-arige, som
har veret til en teaterforestilling inden for det seneste ar.

Figur Andele af bgrn og unge, der inden for det seneste ar har set teater
8.4 forskellige steder, opdelt pa alder. 2004
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Hvem ser bgrn teater sammen med?

Som det er vist tidligere, ser de fleste bgrn og unge teaterforestillinger pa
skolen. Ikke overraskende er der derfor mange bgrn, som navner, at de
ser teater sammen med skolen (65%). Foruden skolen er det mor og/eller

far (49%), som bgrn og unge oftest ser teater sammen med.

Tabel Andele af bagrn og unge, der har veeret i teatret inden for det seneste
8.9 ar, der har vaeret det sammen med skolen, foraeldre, etc. 2004 (pro-

cent)

| alt
Min mor og/eller far 49
Mine sgskende 34
Mine bedsteforeeldre 14
Andre i min familie 11
Mine venner og kammerater 30
Med skolen 65
Andre 5

8.2.2 Spiller selv teater eller danser
Hvor mange barn spiller selv teater?

Af de adspurgte barn er der 23%, som selv spiller teater. Som det fremgar
af figur 8.5, er det over halvdelen (56%) af de barn, som selv spiller teater,
der gar det i klubben/SFO’en. 24% af barnene spiller rollespil, og omkring
12% gar pa dramaskole, ligesom sma 10% spiller teater i en amatgrteater-

forening.
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Figur Organisering af teateraktiviteten blandt bgrn og unge, der spiller tea-
8.5 ter. 2004 (procent)
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Danser selv

10% af bgrnene gar til dans. For drengenes vedkommende drejer det sig
om 4%, og blandt pigerne er det 15%. Der er stort set lige mange barn i
de forskellige aldersgrupper (7-9 ar, 10-12 ar og 13-15 ar), som gar til
dans, altsa mellem 9 og 10%.

Der har fra 1998 veeret en stigning fra 6% i 1998 til 10% i 2004 i an-
delen af bgrn, der danser.

Den type dans, som flest bgrn danser, er hiphop, breakdance o.l. Af de
barn, der gar til dans, drejer det sig om 61% af bgrnene. Som det fremgar
af figur 8.6, er der en sammenhang mellem alder og andelen af bgrn, som
gar til sportsdans og standarddans. Der er saledes en starre andel af de 7-9-
arige barn, som deltager, end i de gvrige aldersgrupper. En lignende ten-
dens er til stede, nar det drejer sig om hiphop, breakdance og lignende.
Hiphop, breakdance og lignende er den mest populere genre, bade blandt
drenge og piger. Derimod er der ingen drenge, som danser moderne dans
eller jazzballet — mens 33% af de dansende piger danser dette.
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Figur Andelen af bgrn og unge, der danser, der danser forskellige typer af
8.6 dans, opdelt pa alder. 2004 (procent)
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83 Sammenfatning — teater og dans

Inden for det seneste ar har 39% af den voksne befolkning varet i teatret
(skuespil, opera, musical, ballet/dans, bgrneteater o.l). Dette svarer stort
set til niveauet 1 1998, hvor 41% havde veeret i teatret. 22% ser aldrig tea-
ter.

Undersggelsen har vist, at falgende baggrundsvariabler har signifikant
betydning for, hvor ofte man gar i teatret: kan, urbaniseringsgrad, livsstil,
uddannelse, beskeftigelse, bruttoindkomst og etnisk oprindelse. Saledes
gar kvinder oftere end mand i teatret, og sandsynligheden for, at man har
veeret i teatret, stiger med uddannelsen og indkomsten.

Af dem, der har veeret i teatret, er der flest, der har set skuespil, og
derefter kommer bgrneteater, musical og revy.

| alt er der ca. 2% af befolkningen, der selv er aktive med teater, mens
9% danser selv.

85% af bgrnene har set en teaterforestilling inden for det seneste ar,
men heraf er der mange, der kun har set det pa skolen eller i klubben/SFO.
42% af bagrnene har saledes set teater uden for skolen/SFO.
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8.4

Tabel
8.10

23% af barnene spiller selv teater, hvoraf hovedparten gar det i klub-
ben/SFO. Omkring 12% af dem der spiller teater, gar pa dramaskole, mens
lidt under 10% spiller teater i en amatarteaterforening, og 24% spiller rol-
lespil.

10% af bgrnene gar til dans, hvilket udger en stigning i forhold til
1998, hvor 6% gik til dans. Mest populert er hiphop, breakdance o.l.

Forskellige forngjelser — voksne

Det fremgar af nedenstaende tabel, hvor stor en andel af den voksne be-
folkning over 15 ar, der har besggt forskellige kulturtilbud.

Andelen af den voksne befolkning over 15 ar, der har besagt forskel-

lige kulturtilbud. 2004 (procent)
Cirkus Forlystelses- | Oplevelses- Zoo/dyrepark | Akvarium
park center
Ja, inden for 1 5 1 2 0
seneste uge
Ja, inden for 2 12 4 5 1
seneste ma-
ned
Ja, inden for 4 11 8 11 6
seneste hal-
ve ar
Ja, inden for 9 27 16 22 15
seneste ar
Ja, men det 54 36 43 49 55
er mere end
ét &r siden
Aldrig 28 9 24 10 19
Ved ikke 1 1 3 1 3
| alt 99 101 100 100 99
Cirkus

16% har veeret i cirkus inden for det seneste ar, 54% har veeret i cirkus for
mere end et ar siden, og 28% ger det aldrig.

Ved hjelp af en statistisk sandsynlighedsmodel er det analyseret,
hvilke faktorer der har signifikant betydning for, hvornar danskerne sidst
har veeret i cirkus (jf. bilag 2).

201



Denne analyse viser, at ken og antal bgrn i familien har signifikant be-
tydning, saledes at kvinder gar mere i cirkus end mand, og antallet af bgrn
I familien gger sandsynligheden for at have veeret i cirkus. Herudover har
urbaniseringsgraden betydning, og sandsynligheden for at have veret i cir-
kus stiger med stigende bruttoindkomst, samt hvis personerne har en sam-
lever eller &gtefelle.

Forlystelsesparker/Tivoli
55% har veret i en forlystelsespark/Tivoli inden for det seneste ar, 36%
har veeret det for mere end et ar siden, og 9% gar det aldrig.

En statistisk analyse (jf. bilag 2) viser, at alderen har betydning, sale-
des at yngre mennesker oftere kommer der end &ldre, og desuden gger an-
tallet af bgrn i familien sandsynligheden for at have veeret i forlystelsespar-
ker/Tivoli. Urbaniseringsgraden og landsdele er ligeledes faktorer, som
spiller ind, hvor beboere i hovedstaden, hovedstadens forsteeder og byerne
oftere er besggende. Livsstil er ogsa en parameter, som har indflydelse pa,
hvor ofte forlystelsesparker bliver besggt, ligesom beskaftigelsen har be-
tydning, saledes at pensionister, arbejdslgse, folk under uddannelse og
lanmodtagere pa grundniveau sjeldnere kommer i en forlystelses-
park/Tivoli end andre. Endelig har indkomstniveauet signifikant positiv be-
tydning.

Oplevelsescentre

30% har veret pa et oplevelsescentre (for eksempel Eksperimentarium,
Lejre Forsggscenter, Middelaldercentret) inden for det seneste ar, 43% har
veeret det for mere end et ar siden, og 25% ger det aldrig.

Den statistiske analyse (jf. bilag 2) viser, at barnefamilier oftere besg-
ger disse steder. Ligeledes har landsdelen betydning, saledes at besggende
oftere er fra Fyn, Sjelland, Lolland-Falster og Bornholm samt hovedsta-
dens forsteeder. Livsstilen har ogsa betydning, hvor de traditionelle seg-
menter er sjeldnere besggende end de andre segmenter. Uddannelsesni-
veauet er signifikant, hvor folk med ingen/kort eller en erhvervsfaglig ud-
dannelse sjeldnere er besggende. Endelig spiller beskeftigelsen en rolle,
saledes at pensionister og arbejdslgse har mindre sandsynlighed for besag
end andre.
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Zoo/dyrepark
40% har besggt en zoo/dyrepark inden for det seneste ar, 49% har veeret
der for mere end et ar siden, og 10% kommer der aldrig.

Ved at analysere besggene naermere i en statistisk sandsynlighedsmo-
del (jf. bilag 2), viser det sig, at alder, antal bgrn i familien, landsdel, be-
skeeftigelse, bruttoindkomst og civilstand har signifikant betydning for,
hvor ofte man kommer i zoo/dyrepark. Yngre mennesker kommer oftere
end a&ldre, og et stigende antal bgrn i familien gger sandsynligheden for at
komme. Indkomsten har positiv betydning, saledes at sandsynligheden for
at komme stiger med indkomsten, mens enlige kommer mindre end andre.

Akvarium
22% har besggt et akvarium inden for det seneste ar, 55% har gjort det for
mere end et ar siden, og 19% gar det aldrig.

Antallet af bgrn i familien har igen en positiv signifikant betydning
for, hvor ofte et akvarium bliver besggt. Herudover har livsstil, beskeefti-
gelse og civilstand betydning. Blandt det moderne segment, moderne indi-
vidorienterede segment, det feellesskabsorienterede og det moderne feel-
leskabssorienterede segment besgges et akvarium oftere. Det er derimod
sjeeldnere, at arbejdslgse/kontanthjeelpsmodtager og pensionister/efterlgns-
modtagere kommer i et akvarium, ligesom enlige kommer sjaldnere end
samboende og gifte par.

Udviklingen over tid

Som det fremgar af tabel 8.11, er det muligt at falge, hvor mange som har
besggt en zoo/dyrepark inden for det seneste ar tilbage til 1987. | denne
periode har andelen ligget forholdsvis stabilt pa ca. 40%. Det er muligt at
sammenligne de resterende kulturtilbud tilbage til 1998. For disse tilbud
har der veeret en mere eller mindre stagnerende tendens. Dog er der sket
et fald fra 28% i 1998 til 22% i 2004 i den andel af befolkningen, som har
besggt et akvarium inden for det sidste ar.
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Tabel Andelen af befolkningen, som har besggt forskellige kulturtilbud in-
8.11 den for det seneste ar, udvikling over tid

Pct. 1987 1993 1998 2004
Gar i zoo/dyrepark 38 37 41 40
Akvarium *x *x 28 22
Cirkus b b 16 16
Gar i forlystelsespark/tivoli *x *x 54 55
Gar i oplevelsescenter *x *x 26 29

** Data ikke oplyst

85 Forskellige forngjelser — bgrn og unge

Langt de fleste barn kommer ud og oplever forskellige forngjelser. Der er
saledes 98% af barnene, som inden for det sidste ar har veeret til en af de i
tabel 8.12 naevnte forngjelser — hvoraf 92% har veret til det inden for det
sidste halve ar.

Tabel Andelen af bgrn og unge, der har besggt forskellige kulturtiloud. 2004
8.12 (procent)

Ja,in- |Ja,in- |Ja,in- |Ja, Nej, Ved ik- |l alt

den for |den for |den for | men gor det |ke

den det se- |detse- |mere |aldrig

sene- |neste |neste |end1

ste halve |ar ar si-

maned |ar den
Cirkus 8 9 22 52 7 2 100
Forlystelsespark, Tivoli eller 32 13 39 14 1 1 100
sommerland
Oplevelsescenter 8 16 24 30 17 5 100
Zoo eller dyrepark 11 13 31 40 4 1 100
Akvarium 3 7 20 49 17 4 100
Svemmehal/vandland 48 34 11 4 2 1 100
Skgjtehal 1 26 12 16 42 3 100
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Tabel Andelen af bagrn og unge, der har besggt forskellige kulturtilbud inden
8.13 for det seneste ar, udvikling over tid

1993° 1998 2004
Cirkus 21 31 39
Forlystelsespark/tivoli 49 81 84
Oplevelsescenter 38 48
Zoo/dyrepark 40 55 55
Akvarium 39 30
Svgmmeland/vandland 83 85 92

a  Andelen, der inden for sidste maned, i dette skolear eller i sommerferien har besagt forskel-
lige kulturtilbud.

Cirkus
39% af barnene har vaeret i cirkus inden for det seneste ar, og 52% har vae-
ret det for mere end et ar siden. 7% gar det aldrig.

Det er mest de yngste bern, som er besggende, hvoriblandt der er
53%, som har veeret der inden for det sidste ar. Blandt de 13-15-arige er
andelen 26%. Der er ikke nogen umiddelbar sammenhang med urbanise-
ringsgraden, og hvor ofte et cirkus bliver besggt.

Siden 1998 har der veret en mindre stigning i andelen af bgrn, som
har vaeret i et cirkus inden for det seneste ar. |1 1998 var der 31%. Tallene
for 1993 er ikke umiddelbart sammenlignelige, da der er anvendt et andet
tidsinterval. Her havde 21% veeret i cirkus i sommerferien eller tidligere og
79% havde veeret der for lengere tid siden.

Forlystelsespark, Tivoli eller sommerland
84% af bgrnene har veeret i en forlystelsespark, Tivoli eller et sommer-
land inden for det seneste ar. 14% har veeret det for mere end et ar siden.
Kun 1% kommer aldrig i forlystelsespark.

Der er ingen vaesentlige aldersforskelle med hensyn til bgrn, der besg-
ger disse steder.

| 1998 var der 81%, som havde veret der inden for sidste ar.

Oplevelsescenter

48% af barnene har veeret i et oplevelsescenter (som fx Eksperimentarium
eller Middelaldercenter) inden for det seneste ar. 30% har veeret det for
mere end et ar siden, og 17% kommer aldrig i et oplevelsescenter. Der er
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ikke nogle nevnevardige aldersforskelle med hensyn til besgg pa disse
steder.

Andelen af besggende er steget siden 1998, hvor der var 38% af bar-
nene, der havde veeret i et oplevelsescenter inden for det sidste ar.

Zoo eller dyrepark
55% af barnene har vearet i zoo eller dyrepark inden for det seneste ar.
40% har veeret det for mere end et ar siden, og 4% kommer det aldrig.

Det er hovedsagelig de yngste bagrn, som oftest besgger en zoo eller
dyrepark. Her er der 72%, som har veeret der inden for det seneste ar. En
andel, som er 39% blandt de &ldste barn.

Andelen af bern og unge, der har veret i zoo/dyrepark, har veeret
uendret siden 1998, hvor der var 55%, som havde veret der inden for det
seneste ar.

Akvarium
30% af bgrnene har besggt et akvarium inden for det seneste ar. 49% har
veeret der for mere end et ar siden, og 17% besgger aldrig et akvarium.
Det er mest de yngste bgrn, som besager et akvarium, hvor der blandt
de 7-9-arige er 38%, som har veret der inden for det seneste ar, og 15%,
som har veeret der inden for det sidste halve ar. Blandt de 13-15-arige er
der 18%, som har besggt et akvarium inden for sidste ar og 3% inden for
sidste halve ar.
Siden 1998 er der sket et mindre fald i andelen af bagrn, som har veeret
der inden for det seneste ar. | 1998 var der 39%, dog var der 21%, som al-
drig kom et sadant sted, en andel, som er faldet til 17% i 2004.

Svgmmehal/vandland

93% af bgrnene har vaeret i svemmehal/vandland inden for det seneste ar
— 48% har veeret det for nylig, dvs. inden for den seneste maned. 4% har
veeret det for mere end et ar siden, og 2% ger det aldrig.

Der er flest blandt de 10-12-arige, som har veret i svemme-
hal/vandland inden for den seneste maned (55%). For de 7-9-arige er der
48%, som har varet der inden for seneste maned, og blandt de 13-15-arige
er der 35%.
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| 1998 var der 52%, der havde veret i svemmehal/vandland inden for
den seneste maned.

Skgjtehal

39% af bgrnene har veeret i skgjtehal inden for det seneste ar. 16% har vee-
ret det for mere end et ar siden, og der er 42% af alle de adspurgte barn,
som aldrig kommer i skgjtehallen.

De eldste barn kommer oftere i skajtehallen end de yngste. Blandt de
13-15-arige bgrn er der saledes 43%, som har veeret der inden for seneste
ar, mod 35% blandt de 7-9-arige.

Skajtehal har ikke veeret medtaget i tidligere undersggelser, hvorfor
det ikke er muligt at lave en sammenligning.

s6 Sammenfatning — forskellige forngjelser

For de voksnes vedkommende har 40% veeret i zoo/dyrepark, 22% har
besagt et akvarium, 16% har veeret i cirkus, 55% har veeret i forlystelses-
park/Tivoli, og 30% har veret i oplevelsescenter inden for det seneste ar.
Dette svarer nogenlunde til niveauet i 1998, dog er der lidt feerre, der har
besagt et akvarium

For bgrnenes vedkommende har 55% vaere i zoo/dyrepark, 30% har
besagt et akvarium, 39% har veeret i cirkus, 84% har veret i forlystelses-
park/Tivoli, 48% har veeret i oplevelsescenter, 93% har veret i svgmme-
hal/vandland, og 39% har varet i skgjtehal inden for det seneste ar. Der har
ogsa for barnenes vedkommende veret et fald i andelen, der har besggt et
akvarium, men omvendt har der veret en veekst i andelen, der har besagt et
oplevelsescenter siden 1998. For de gvrige ting svarer niveauet stort set til
niveauet i 1998.
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o Museer og billedkunst

o1 Museer og billedkunst — voksne

9.1.1 Besgg pa kunstmuseer og kunstudstillinger
Inden for det seneste ar har 31% veeret til kunstudstilling, hvilket er pa
samme niveau som i 1998, hvor 32% havde veret pa kunstudstilling in-
den for det seneste ar. 33% har i 2004 veret pa kunstudstilling for mere
end ét ar siden, og 35% gar det aldrig.

Tilsvarende har ca. 30% veeret pa kunstmuseum inden for det seneste
ar (i forhold til 29% i 1998), 35% har veeret det for mere end et ar siden, og
33% gar det aldrig.

Det er i hgj grad de samme, der bade har veeret pa kunstudstilling og
kunstmuseum inden for det seneste ar. 87% af dem, der aldrig har veeret pa
kunstudstilling, har heller ikke veeret pa kunstmuseum.

| alt gar 31% aldrig hverken pa kunstudstilling eller kunstmuseum.
35% har veeret en af delene inden for det seneste ar, og 34% har veeret det
for mere end et ar siden.
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Tabel Andele af befolkningen over 15 ar, der har veeret pa kunstmuseum
9.1 eller kunstudstilling 1993, 1998 og 2004 (procent)

Tabel
9.2

Pct. 1987 (a) 1993 (a) 1998 2004
Kunstudstilling
Inden for seneste:
uge 3 3 2 2
maned 7 10 7 8
halve ar 15 21 16 14
ar 12 10 7 7
Mere end et ar siden 22 24 24 33
Har ikke veeret 39 33 44 35
Ved ikke (b) (b) 0 2
Kunstmuseum
Inden for seneste:
uge 1
maned 5 7
halve ar 15 13
ar 8 8
Mere end et ar siden 26 35
Har ikke veeret 45 33
Ved ikke 0 2

(@)
(b)

| 1987 og 1993 blev der spurgt til, om personen havde besggt kunstudstilling/museum
Indgik ikke som svarkategori

Udviklingen viser, at andelen (35%), der har veret pa kunstmuseum eller
udstilling i 2004, ligger stort set pa niveau med 1998, hvor 37% havde

havde veret det.

veeret det. Derimod ligger det noget under niveauet i 1993, hvor 44%

Andelen af befolkningen over 15 ar, der har vaeret pa kunstudstilling
eller kunstmuseum, 1987, 1993, 1998 og 2004 (procent)

1987 1993 1998 2004
Inden for det seneste ar 38 44 37 35
Mere end et ar siden 22 24 21 34
Har ikke veeret 39 33 42 31
| alt 99 101 100 100

Til sammenligning havde kunstmuseerne i alt 2,7 mio. besggende i 1993
mod 2,5 mio. i 2003.
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Figur Udvikling i andelen af befolkningen over 15 ar, der har veeret pa
9.1 kunstudstilling eller kunstmuseum inden for det seneste ar
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Tabel Andelen af befolkningen, der har set pa kunst forskellige steder inden

9.3 for det seneste ar. 2004, 1998 og 1993 (procent)

ar 1-2gan- | 3-5gan- | 6 flere | harikke | ved ikke i alt
ge ge gange

Kunstmuseum 2004 27 4 1 65 3 100
permanent udstil-
ling
Kunstmuseum 2004 27 3 1 66 3 100
Seerudstilling
Galleri 2004 22 4 1 72 2 100
Kunstforening e.l. 2004 11 2 0 84 3 100
Kunstudstilling 1998 22 7 5 66 0 100
Kunstmuseum 1998 23 5 4 67 0 100
Kunstudstilling/ 1993 26 11 5 58 100
museum

32% har veeret pa kunstmuseum inden for de sidste 12 maneder for at se
deres permanente udstilling. 31% har veeret pa kunstmuseum inden for de
sidste 12 maneder for at se serudstilling. 26% har vaeret pa galleri for at
se pa kunst, og 13% har set pa kunst i kunstforening e.l.

Som det fremgar af tabel 9.3, har langt de fleste set pa kunst 1-2 gan-
ge inden for det seneste ar. Kun ganske fa procent har set pa kunst mere
end to gange inden for de sidste 12 maneder. | 1998 og 1993 var der en lidt
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starre andel, der sa pa kunst 3-5 gange eller over 6 gange inden for det se-
neste ar.

Hvem gar pa kunstudstilling eller kunstmuseum?

En statistisk sandsynlighedsmodel viser (jf. bilag 2), at alder, ken, antal
hjemmeboende bgrn, urbaniseringsgrad, livsstilstype, uddannelsesniveau
og beskaftigelse alle har signifikant betydning for sandsynligheden for at
ga pa kunstmuseum. For kunstudstilling ger de samme parametre sig
geeldende, men her bliver ogsa landsdelen signifikant, saledes at folk i
Sydjylland har mindst sandsynlighed for besgg. Saledes har kvinder starre
sandsynlighed for at have veeret pa kunstudstilling/kunstmuseum end
mend. Med stigende alder stiger sandsynligheden for, at personen har
veeret pa kunstudstilling/kunstmuseum, mens sandsynligheden falder med
et stigende antal hjemmeboende bgrn. De livsstilstyper, der oftest kom-
mer pa kunstudstilling/kunstmuseum, er de moderne livsstilssegmenter
samt det feellesskabsorienterede segment. Med stigende uddannelse stiger
sandsynligheden for, at man har veret pa kunstudstilling/kunstmuseum,
ligesom beskeeftigelsen har betydning.
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Figur Veeret pa kunstmuseum/udstilling inden for det seneste ar. 2004

Q.2 Undersggelse  : P29972 Kulturaktiv eteter 2004
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Tabel Andele af befolkningen over 15 ar, der har veeret pa kunstudstilling
9.4 eller kunstmuseum, opdelt pa ken og alder. 2004 (procent)

Pct. Kgn Alder (ar)

Maend | Kvinder | 16-19 | 20-29 | 30-39 | 40-49 | 50-59 | 60-69 | 70-
Inden
for de 28 41 29 33 24 30 45 46 42
seneste
ar
Mere
gndet | 35 33 a6 | 45 35 37 27 25 26
den
Har ik-
ke vee- 36 25 24 21 40 31 26 28 31
ret
Ved ik- 1 1 2 1 1 2 2 1 1
ke
| alt 100 100 101 100 100 100 100 100 100
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| alt er 14% af befolkningen over 15 ar medlem af en kunstforening, X i
forbindelse med en arbejdsplads e.l., og 11% er medlem af en museums-
klub (fx Louisiana Klubben e.l.). Andelen, der er medlem af en kunstfor-
ening eller museumsklub, er stigende med alderen. Saledes er 2% af de
16-19-arige medlem af en kunstforening, mens andelen topper blandt de
60-69-arige med 26%. Der er ligeledes 2% af de 16-19-arige, der er med-
lem af en museumsklub, mens 24% af de 60-69-arige er medlem. Des-
uden kan det vises, at medlemmer af kunstforening eller museumsklub
gar oftere pa museum eller kunstudstilling end personer, der ikke er med-
lem af en sadan klub/forening.

9.1.2 Andre slags museer (kulturhistoriske og naturhistoriske

Tabel
9.5

museer)

Inden for det seneste ar har 32% varet pa anden slags museum, 36% har
veeret pa anden slags museum for mere end ét ar siden, og 28% gar det
aldrig.

Andelen af befolkningen over 15 ar, der har veeret pa en anden slags

museum (ikke kunstmuseum), udvikling over tid (procent)
Pct. 1987 1993 1998 2004

Anden slags museum

Inden for seneste:

uge 1 2 1 2
maned 5 8 6 5
halve ar 16 25 23 13
ar 14 9 11 12
Mere end et ar siden 27 29 27 36
Har ikke veeret 37 28 32 28
Ved ikke €)) @) 0 4
| alt 100 100 100 100

(a) indgik ikke som svarkategori.

Andelen, der har varet pa anden slags museum i 2004 (ikke kunstmuse-
um), er vaesentligt mindre end i 1998, hvor 41% havde varet pa anden
slags museum inden for det seneste ar. Derimod er andelen, der har veeret
der for mere end et ar siden, steget.
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Tabel
9.6

36% angiver, at de har vaeret pa kulturhistorisk museum (fx Natio-
nalmuseet eller et lokalt museum) inden for det seneste ar, mens 18% har
veeret pa naturhistorisk museum, og 18% har veeret noget andet end dette.
Som det fremgar af tabel 9.6, har langt de fleste veaeret pa disse typer af mu-
seer 1-2 gange inden for det seneste ar. Kun ganske fa procent har vearet pa
disse museer mere end to gange inden for det seneste ar.

Andelen af befolkningen, der har veeret pa andre slags museer inden

for det seneste ar. 2004 (procent)
Pct. Har Heraf:
vazrlttat ! 1-2 3-5 6 flere har ved i alt
gange | gange | gange ikke ikke
Kulturhistorisk museum 36 32 3 1 4 60 100
Naturhistorisk museum 18 17 1 0 4 78 100
Andet 18 17 1 0 7 74 99

Til sammenligning havde Nationalmuseet med tilknyttede museer 1,2
mio. besggende i 1993 mod 0,6 mio. i 2003. | samme periode faldt be-
sggstallet pa kulturhistoriske specialmuseer fra 4,2 mio. til 3,5 mio., mens
besggstallet pa kulturhistoriske lokalmuseer har veeret stabilt pa ca. 2,5
mio.

En starre andel af de personer, der har vaeret pa kunstudstilling/mu-
seum inden for det seneste ar, har ogsa vaeret pa anden slags museum end
af de personer, der ikke har vearet pa kunstudstilling/museum inden for det
seneste ar. Saledes er der en tendens til, at det er de samme personer, der
besgger de forskellige typer af museer.
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Tabel Sammenhangen mellem dem, der har veeret pa andre slags museer
9.7 og veeret pa kunstudstilling/museum inden for det seneste ar. 2004

(procent)

Har veeret pa anden slags museum:

Har veeret pa kunst- Inden for Mere end et | Har ikke | al
udstilling/museum det seneste | ar siden veeret, alt
ar ved ikke
Inden for
det seneste 22 7 6 35
ar
mere end et 7 22 5 34
ar siden
Har ikke 3 7 29 32
veeret
| alt 32 36 32

Hvem gar pa andre slags museer?

Anvendes en statistisk sandsynlighedsmodel (jf. bilag 2), kan det vises, at
falgende baggrundsvariabler har signifikant betydning for sandsynlighe-
den for, at man gar pa kulturhistorisk eller naturhistorisk museum: alder,
ken, livsstilstype, uddannelse og beskeftigelse. Saledes stiger sandsyn-
ligheden for, en person har veeret pa anden slags museum, med alderen.
Kvinder kommer oftere pa andre slags museer end mand. Personer, der
tilhgrer de moderne livsstilssegmenter, kommer oftere pa andre slags mu-
seer end personer fra det traditionelle livsstilssegment. Sandsynligheden
for, at en person, der enten har en mellemlang eller en lang videregaende
uddannelse, har veret pa andre slags museer, er starre end for personer
med ingen/kort uddannelse.
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Figur Veeret pa anden slags museum inden for det seneste ar. 2004
9.3

Undersggelse : P29972 Kulturaktiv eteter 2004
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Traditionelle-indiv idorienterede
(3,5% / 42)
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(7,2% / 84)

Traditionelle Affinitet
(7,1% / 80)
B 140+
[ 110-139
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Tabel Andelen af befolkningen over 15 ar, der har veeret pa andre slags
9.8 museer, opdelt pa kan og alder. 2004 (procent)

Kgn Alder (ar)
Maend Kvin- 16-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70-
der

Uge 2 2 4
Méaned 4 7 8 4 5
Halve ar 12 14 15 9 10 11 17 19 12
Ar 13 11 7 8 12 15 12 13 12
Mere 38 35 34 40 38 41 34 29 32
end et ar
siden
Har ikke 29 27 27 31 30 24 26 30 32
veeret
Ved ikke 3 4 8 5 4 4 3 1 2
| alt 101 100 99 101 101 101 100 101 100
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9.1.3 Hvor gar folk pa museer og kunstudstillinger henne?
Museer er et kulturtilbud, som besgges bade lokalt, regionalt og internati-
onalt. Saledes er der lige sa mange, der af og til eller ofte gar pa museum i
den by eller kommune, hvor de bor, som der er folk, der siger, at de ofte
gar pa museum i andre dele af landet eller i udlandet. Derimod er der lidt
feerre, der siger, at de ofte gar pa museum i den landsdel/region, hvor de
bor, og tilsvarende lidt flere, der siger, at de af og til ger dette.

Figur Andele af befolkningen, der gar pA museer og kunstudstilling forskel-
9.4 lige steder. 2004 (procent)
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9.1.4 Arbejder selv kreativitet med billedkunst eller
kunsthandveerk
77% af befolkningen arbejder ikke selv kreativt med billedkunst og
kunsthandveerk i deres fritid.

12% tegner eller maler, 11% veever, strikker og/eller syr, 4% fotogra-
ferer (ikke bare almindelige familiebilleder), og 2% arbejder med keramik
eller skulptur.

Iseer med hensyn til at male/tegne og lave handarbejde er kvinderne
langt mere aktive end mandene. De 16-29-arige er dem, hvoraf flest ma-
ler/tegner, idet mellem 19 og 23% i disse aldersgrupper maler/tegner. An-
delen, der vaever, strikker eller syr, ligger mellem 11 og 13%, med undta-
gelse af de 16-19-arige (5%) og de 30-39-arige (7%).
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Tabel
9.9

9.2

Andelen af befolkningen over 15 ar, der selv arbejder kreativt med

billedkunst og kunsthandveerk, opdelt pa ken. 2004 (procent)
Pct. Kan
| alt Meend Kvinder

Jeg maler/tegner 12 6 16
Jeg fotograferer 4 4

Jeg arbejder med keramik eller skulptur 2 1 3
Jeg veever, strikker eller syr 11 0 21
Ingen af delene 77 88 67

Af de personer, der selv arbejder kreativt med billedkunst og kunsthand-
veerk, er der 2%, der udstiller og/eller seelger. 53% af de aktive personer
dyrker deres kreative aktiviteter som medlem af en forening, mens 19%
modtager undervisning.

Af de mand, der arbejder kreativt med billedkunst og kunsthandvaerk,
er der en stgrre andel, der er enten udstiller og/eller selger, er medlem af
en forening eller modtager undervisning, end der er blandt de aktive kvin-
der.

Personer, der selv arbejder kreativt med billedkunst og kunsthand-
veerk, syntes oftere at komme pa museum eller kunstudstilling i forhold til
personer, der ikke selv arbejder kreativt med billedkunst eller kunsthand-
veerk.

Museer og billedkunst —bgrn og unge

9.2.1 Besgg pa museer og udstillinger

| alt 44% af bgrnene har veeret pa kunstudstilling eller kunstmuseum in-
den for det seneste ar, og 19% af barnene, har vaeret det for mere end et ar
siden. 34% af barnene kommer aldrig pa kunstmuseum eller kunstudstil-
ling.

Det er iser de yngste bgrn, der aldrig kommer pa kunstmuseum eller
kunstudstilling, idet 45% af de 7-9-arige barn aldrig kommer der — en an-
del, der blandt de 10-15-arige er pa 29%. Der er ikke nogle navnevardige
forskelle drenge og piger imellem.
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Tabel
9.10

Tabel
9.11

Der er en signifikant tendens til, at bgrn, som er bosat i de starre byer,
oftere kommer pa et kunstmuseum end de bgrn, som bor i landdistrikter.

Andelen af bgrn og unge, der kommer pa kunstudstilling/museum,

opdelt pa alder. 2004 (procent)

7-9 ar 10-12 ar 13-15 ar Total
Ja, inden for den seneste maned 8 10 12 10
Ja, inden for det seneste halve ar 14 21 17 18
Ja, inden for det seneste ar 15 15 18 16
Ja, men mere end 1 ar siden 15 20 21 19
Nej, gar det aldrig 45 29 29 34
Ved ikke 3 4 3 4
| alt 100 99 100 101

Som det fremgar af tabel 9.11, har der siden 1998 varet en fremgang i an-
delen af barn og unge, som har veeret pa kunstudstilling/museum inden for
det seneste ar, en stigning fra 30% i 1998 til 44% i 2004.

Andelen af bgrn og unge, som har veeret pa et kunstmuseum eller

kunstudstilling. 1998 og 2004 (procent)

2004 1998
Ja, inden for den seneste maned 10 8
Ja, inden for det seneste halve ar 18 17
Ja, inden for det seneste ar 16 5
Ja, men mere end 1 ar siden 19 18
Nej, gor det aldrig 34 52
Ved ikke 4
| alt 101 100

Hvad angar besgg pa andre slags museer end kunstmuseer, har 47% af
barnene veret pa andet slags museum inden for det seneste ar, 23% har
veeret der for mere end et ar siden, og 21% ger det aldrig.

Hvad angar besgg pa disse museer, er der ikke den store forskel mel-
lem aldersgrupper. Blandt de bgrn, som har veeret der inden for seneste ar,
er der lidt flere besggende blandt de yngste barn, nemlig 51%, sammenlig-
net med 43% blandt de @ldste bgrn (13-15 ar).
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Tabel Andelen af bgrn og unge, der har veeret pa et andet slags museum,

9.12 opdelt pa alder. 2004 (procent)

7-9 ar 10-12 ar 13-15 ar Total
Ja, inden for den seneste maned 11 13 13 12
Ja, inden for det seneste halve ar 18 20 14 18
Ja, inden for det seneste ar 22 15 16 17
Ja, men mere end 1 ar siden 18 26 24 23
Nej, gar det aldrig 25 17 21 21
Ved ikke 6 9 13 9
| alt 100 100 101 100

Der er ligeledes flere i 2004 end i 1998, som har besggt et sadant museum,
dog geelder stigningen kun dem, der har veret der for mere end et ar siden.
| 1998 var der ligeledes 33%, som aldrig kom pa et andet museum, den an-
del er i 2004 faldet til 21%.

Tabel Andelen af bgrn og unge, der har besggt et andet slags museum.

9.13 1998 og 2004 (procent)

2004 1998
Ja, inden for den seneste maned 12 11
Ja, inden for den seneste halve ar 18 28
Ja, inden for det seneste ar 17 9
Ja, men mere end 1 ar siden 23 19
Nej, gar det aldrig 21 33
Ved ikke 9
I alt 100 100

Hvem tager barnene pad museum eller udstillinger sammen
med?

Nar bgrn tager pa museum eller udstilling, foregar det mest med skolen el-
ler med foraeldrene. 65% af de bgrn, der har veeret pa museum eller udstil-
ling inden for det seneste ar, har veeret det sammen med skolen, og 56%
har veret det sammen med foraldrene. Sgskende er ogsa ofte med pa mu-
seum, og bedsteforaldrene har veeret med pa museum med 19% af barne-
ne.
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Figur Andelen af bagrn og unge, der har veeret pA& museum inden for det
9.5 seneste ar, der har veeret det sammen med skole, foraeldre etc. 2004
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9.2.2 Arbejder selv med billedkunst

Det er de fleste bgrn, der pa en eller anden made beskaftiger sig med bil-
ledkunst og kunsthandveerk i deres fritid. Der er totalt set 61% af bagrnene,
som tegner og/eller maler — en andel, der blandt de yngste bgrn er noget
hgjere (79%) end blandt de &ldste (54%). Af alle de adspurgte barn er der
ca. en fjerdedel, som veever, strikker og/eller syr, og igen en fjerdedel,
som arbejder med trae/laver slgjd. 8% arbejder med keramik og/eller
skulptur, og der er 6%, som fotograferer.

Hovedparten af de bgrn, der arbejder med disse aktiviteter, gar det
derhjemme eller i SFO. For alle typer af aktiviteter drejer det sig om 92-
96% af de barn, der arbejder med det. | alle kategorierne er der til gengeeld
meget fa, som gar til det. Her drejer det sig om 5-8% af de barn, der nogen
gange arbejder med de forskellige aktiviteter.
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Tabel
9.14

Tabel
9.17

Andelen af bgrn og unge, der arbejder med billedkunst og kunst-
handvaerk i deres fritid. 2004 (procent)

Af dem, der ger det:
Nej Ja Jeg gar det | Jeg gar til
derhjemme det
el. i SFO

Jeg maler og/eller tegner 39 61 96

Jeg fotograferer 94 6 93

Jeg arbejder med keramik og/eller 92 8 95 5
skulptur

Jeg vaever, strikker og/eller syr 77 23 95

Jeg arbejder med trae/laver slgjd 74 26 92

Kan og alder

Som det fremgar af figur 9.17, er der nogle vaesentlige forskelle drenge og
piger imellem. Det er pigerne, som udviser stgrst interesse for disse for-
mer for kreativitet. Den eneste kategori, hvor drengene udviser starre ak-
tivitet end pigerne, er, nar det drejer sig om at arbejde med trae/lave slgjd.
Her er der en overvegt af drenge, som er aktive.

Andelen af bgrn og unge, der arbejder med billedkunst og kunst-
handveerk i deres fritid, opdelt pa kan. 2004 (procent)

Dreng Pige
Jeg maler og/eller tegner 46 76
Jeg fotograferer 5 8
Jeg arbejder med keramik og/eller skulpturer 5 11
Jeg veever, strikker og/eller syr 4 41
Jeg arbejder med tree/laver slgjd 31 22

Som det fremgar af tabel 9.17, er det typisk pigerne, som oftest beskaefti-
ger sig med billedkunst og kunsthandvaerk. Der er saledes kun 17% af pi-
gerne, som aldrig beskeeftiger sig med nogle af disse kreative discipliner,
en andel, som blandt drengene er 39%.

Billedskole er det meget fa, som gar pa. Det drejer sig om 3%, hvoraf
pigerne nasten sidder pa alle pladserne. Der er saledes kun 1% af drenge-
ne, som gar pa billedskole — mod 6% af pigerne.

222



03 Sammenfatning — museer og billedkunst

Voksne

35% af den voksne befolkning har vaeret pa kunstudstilling eller kunst-
museum inden for det seneste ar, og 34% har veeret det for mere end et ar
siden. 31% gar det aldrig. Andelene af befolkningen, der har varet pa
kunstmuseum eller kunstudstilling, svarer stort set til andelen i 1998, men
den er faldet siden 1993, hvor 44% havde veret pa kunstudstilling eller
kunstmuseum inden for det seneste ar.

Alder, kan, antal hjemmeboende barn, urbaniseringsgrad, livsstilsty-
pe, uddannelsesniveau og beskaftigelse har signifikant betydning for, hvor
ofte man kommer pa kunstmuseum. Saledes kommer kvinder oftere end
mend, og sandsynligheden stiger med stigende alder og stigende uddan-
nelsesniveau, men falder med antal bgrn i familien.

Inden for det seneste ar har 32% veret pa anden slags museum (kul-
turhistorisk, naturhistorisk eller andet). 36% har veeret det for mere end et
ar siden, og 28% ger det aldrig. Der har veeret tale om et fald siden 1998,
hvor 41% havde veeret pa anden slags museum inden for det seneste ar.

Der er en Klar tendens til, at de folk, der gar pa kunstmuseum og
kunstudstilling, ogsa gar pa andre slags museer og omvendt.

77% af befolkningen arbejder ikke selv kreativt med billedkunst eller
kunsthandveerk i deres fritid. 12% tegner eller maler, 11% veever, strikker
og/eller syr, 4% fotograferer (ikke bare almindelige familiebilleder) og 2%
arbejder med keramik og skulptur.

Barn og unge

44% af barnene har vaeret pa kunstudstilling eller kunstmuseum inden for
det seneste ar, og 19% af barnene har veret det for mere end et ar siden.
34% af bgrnene kommer aldrig pa kunstmuseum eller kunstudstilling.

Der har siden 1998 veeret en veesentlig fremgang i andelen af barn,
der har veeret pa kunstudstilling eller kunstmuseum — fra 30% i 1998 til
44% i 2004.

Hvad angar andre museer end kunstmuseer har 47% af bgrnene be-
sggt sadan et museum inden for det seneste ar. Dette svarer til niveauet i
1998. 21% besgger aldrig sadan et museum.
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Mange bern beskaftiger sig selv med billedkunst eller kunsthandvaerk
I deres fritid. 61% maler og/eller tegner, 6% fotograferer, 8% arbejder med
keramik og/eller skulptur, 23% vaever, strikker og/eller syr, og 26% arbej-
der med tree/laver slgjd. Det er dog kun et fatal — 3% — der angiver, at de
gar pa billedskole.
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10 Kulturhistoriske
bygninger og
seveerdigheder,
historiske arkiver og
Kirken

101 Kulturhistoriske bygninger og seveerdigheder

Der er forholdsvis mange (60%), som har besggt kulturhistoriske bygnin-
ger og sevaerdigheder inden for det seneste ar. Heraf har 8% besggt en kul-
turhistorisk bygning eller seveerdighed 6 eller flere gange, 15% har veeret
der 3-5 gange, og 37% har veeret besggende 1-2 gange.

10.1.1 Hvor ofte besgges kulturhistoriske bygninger og
seveerdigheder?

Tabel Andele af befolkningen over 15 ar, der har besggt kulturhistoriske
10.1 bygninger og sevaerdigheder. 2004 (procent)

Pct. Histori- Bymiljger | Fortids- Kultur- Andet | alt
ske byg- minder landska-
ninger ber
6 eller flere gange in- 4 3 3 4 2 8
den for sidste 12 mdr.
3-5 gange inden for 10 7 4 9 2 15
sidste 12 mdr.
1-2 gange inden for 31 28 25 27 15 37
sidste 12 mdr.
Mere end et ar siden 42 34 45 44 30 31
Aldrig 13 24 21 15 31 8
Ved ikke 1 4 2 1 19 1
| alt 101 100 100 100 99 100
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Inden for det seneste ar har 45% besggt kulturhistoriske bygninger (fx slot-
te, herregarde, kirker, fabrikker o.l.), 38% har besggt bymiljger, 32% har
besggt fortidsminder (fx gravhgje, ruiner, forsvarsveerker o.1.), og 40% har
besggt kulturlandskaber (fx Dyrehaven og Mols Bjerge). 19% har besggt
andre former for kulturhistoriske seveardigheder inden for det seneste ar.

3-4% har besggt disse sevaerdigheder 6 eller flere gange inden for de
sidste 12 maneder. 9-10% har besggt historiske bygninger 3-5 gange, inden
for de sidste 12 maneder, 7% har besggt bymiljeer 3-5 gange og 4% har
besggt fortidsminder 3-5 gange. De fleste af dem, der har besagt disse se-
veaerdigheder inden for de sidste 12 maneder, har gjort det 1-2 gange.

42% har besggt historiske bygninger for mere end et ar siden, og 13%
ger det aldrig. 34% har besggt bymiljger for mere end et ar siden, og 24%
ger det aldrig. 45% har besggt fortidsminder for mere end et ar siden, og
21% ger det aldrig. Endelig har 44% besggt kulturlandskaber for mere end
et ar siden, og 15% ger det aldrig.

Ved hjelp af statistiske sandsynlighedsmodeller (bilag 2) er det analy-
seret, hvilke baggrundsvariabler der har signifikant betydning for, om man
besgger denne type seveerdigheder.

Analyserne viser, at for alle disse typer af severdigheder har alder,
livsstil, uddannelse og beskeaftigelse signifikant betydning. Jo &ldre man
er, desto stagrre sandsynlighed er der for, at man besgger disse bygninger og
seveerdigheder. De personer, der oftest besgger disse steder, er mellem 50
og 70 ar. De moderne og de fallesskabsorienterede segmenter kommer
mere end andre, ligesom sandsynligheden for at besgge disse bygninger og
steder stiger med uddannelsesniveauet.

For historiske bygninger og kulturlandskaber geelder i gvrigt, at kvin-
der kommer oftere end maend, mens antallet af bagrn i familien har en signi-
fikant negativ betydning for, om man besgger bymiljger — man kommer
der mere, hvis man ikke har hjemmeboende bgrn. Herudover har landsde-
len betydning for, om man har besggt kulturlandskaber (fx Dyrehaven og
Mols Bjerge) — formentlig fordi de naevnte landskaber ligger i bestemte
landsdele. Endelig har etnisk oprindelse betydning for, om man har besggt
fortidsminder, saledes at danskere med anden etnisk baggrund kommer
mindre end danskere.
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10.1.2

Figur
10.1

10.1.3

Hvor bliver de kulturhistoriske bygninger og
seveerdigheder set?

Der tegner sig ikke noget ensartet billede af, hvor man tager hen for at se
pa kulturhistoriske bygninger og seveardigheder. De fleste gar det af og til i
den landsdel/region, som de bor i, eller rejser af og til til andre dele af lan-
det. Feerrest ser pa bygningerne eller sevaerdighederne i den by/kommune,
som de bor i (35% gar det aldrig). Der er forholdsvis mange, der fx med et
ferieophold i udlandet benytter tiden til at opsgge disse kulturhistoriske
steder. Der er saledes 16%, som ofte ger det, og 60%, som af og til gar det.

Andelen af befolkningen over 15 ar, der besgger kulturhistoriske
bygninger og seveerdigheder forskellige steder. 2004 (procent)
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Foreningsmedlemskab

Det er et fatal af de adspurgte personer, som er medlem af enten en lokalhi-
storisk forening (6%), naturhistorisk forening (zoologi, botanik og geologi)
(3%) eller bevarings- og fredningsforening (6%). Der er dog veesentligt fle-
re, som er medlemmer af denne type foreninger, efterhanden som de bliver
&ldre (jf. tabel 10.2).
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Tabel Andelen af befolkningen over 15 ar, der er medlemmer af lokalhisto-
10.2 riske og naturhistoriske foreninger, opdelt pa alder. 2004 (procent)

Pct. Kan Alder (ar)

|alt |Meend |[Kvin- | 16- 20- 30- 40- 50- |60-69 |70-

der 19 29 39 49 59

Lokal historisk 6 5 6 0 1 2 3 5 13 15
forening
Naturhistorisk 3 3 3 0 0 2 1 4 5 7
forening
Bevarings- og 6 5 7 3 1 4 4 7 10 12
fredningsfor-
ening

102 Historiske arkiver

84% af de adspurgte voksne bruger aldrig et statsligt eller lokalhistorisk
arkiv. Der er 5%, som bruger et arkiv mindst én gang om aret, og i alt 8%
af de adspurgte bruger et arkiv mindre end en gang om aret.

Statistiske sandsynlighedsmodeller (se bilag 2) viser, at der er en sig-
nifikant sammenhang med, hvor ofte et statsligt eller lokalhistorisk arkiv
bruges, og hhv. alder og livsstilssegmenter. Der er saledes flere, som oftere
bruger et arkiv, jo eldre de bliver. Endvidere er der blandt de moderne, de
feellesskabsorienterede og de moderne-feellesskabsorienterede en tendens
til, at de oftere bruger et arkiv.
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Figur Kommer pa arkiv mindst en gang om aret. 2004

10 2 Undersggelse : P29972 Kulturaktiv eteter 2004
- Kontrolgruppe : Alle personer
Kontrolgruppestr. : 4199 (000) / Stikpreve : 1830
Malgruppe : : Kommer pé arkiv mindst en gang om aret
Malgruppestr. 1 192 (000) / Stikprave : 75
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Feelleskabsorienterede Center Indiv idorienterede
(12,7% / 120) (18,6%/87) (7,7% / 82)

Traditionelle-individorienterede
(4,0% / 48)

Traditionelle-f zelleskabsorienterede
(3,7% / 43)

Traditionelle
(8,9% / 100)

Gallup Kompas

10.2.1 Hvad bruges arkiverne til?

Affinitet
B 140+
[ 110139
[] 90-109
[ e0-89
B 60

De fleste brugere kommer pa arkiverne for at benytte handbgger-
ne/opslagsverkerne. 47% benytter arkiverne til dette. Dernast er der man-
ge, der bruger arkiverne til at se udstillinger (33%), 28% kommer for at
benytte arkivalierne, 18% hgrer foredrag, 9% deltager i undervis-

ning/kurser, og 23% bruger arkiverne til andre ting.
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Figur Andele af dem, der bruger de historiske arkiver, der bruger dem til
10.3 forskellige ting. 2004 (procent)
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Der er en positiv sammenhang mellem alderen og dem, som hgrer fore-
drag og ser udstillinger.

Der er en vis forskel pa mand og kvinders brug af arkiverne. Saledes
er der flere maend, som benytter arkivalier (35%) og handbgger/opslags-
bager (51%). Omvendt er der flere kvinder, der kommer pa arkiverne for at
hare foredrag (21%) og se udstillinger (39%).
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Tabel Andelen af dem, der bruger de historiske arkiver, der bruger dem til

10.3 forskellige ting, opdelt pa kan og alder. 2004 (procent)
Pct. Kan Alder (ar)

Meend| Kvin | 16- | 20- | 30- | 40- | 50- 60- | 70- | alt
der |19 29 39 49 59 69

Benytter arkivalierne 35 20 12 34 30 21 20 33 31 27
Benytter handbg- 51 43 46 59 48 39 35 45 57 46
ger/opslagsveerker
Harer foredrag 14 21 0 7 19 17 22 20 24 17
Ser udstillinger 26 39 12 15 25 27 45 32 60 33
Deltager i undervis- 10 8 12 14 7 5 5 13 9 9
ning/kurser
Andet 21 25 54 26 17 24 21 29 10 24

Af de voksne, som bruger arkiverne, er der ca. 25%, som bruger dem i for-
bindelse med fritidsaktiviter (for eksempel til sleegtsforskning). 16% pro-
cent bruger arkiverne i forbindelse med uddannelse (og det er mest kvin-
der), mens 10% benytter arkiverne i forbindelse med arbejde.

Det er iser de &ldste brugere, som benytter arkiverne i forbindelse
med fritidsaktiviteter, mens de yngste brugere i hgjere grad bruger arkiver-
ne i forbindelse med uddannelse (56%).

Tabel Andelen af dem, der bruger arkiverne, der bruger dem i forbindelse
10.4 med hhv. uddannelse, arbejde og fritid, opdelt pa ken og alder. 2004

(procent)

Pct. Kan Alder (ar)

Total Meaend | Kvinder | 16- | 20- | 30- | 40- |50- | 60- | 70-

19 29 39 49 59 69

Uddannelse 16 12 19 56 36 12 3 7 11
Arbejde 10 10 11 0 3 13 17 16 5 5
Fritidsaktivite- 25 27 25 19 11 16 21 37 42 58
ter, for eksem-
pel sleegs-
forskning
Andet 20 19 20 8 11 10 23 24 35 33
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10.3

Tabel
10.5

Kirken

En opgerelse fra Danmarks Statistik viser, at der pr. 1. januar 2002 var
84% af Danmarks befolkning, som var medlem af folkekirken. Ifglge den-
ne undersggelse er der i 2004 87% af de adspurgte voksne, som er medlem
af folkekirken, og 3% er medlem af andre trossamfund (herunder ca. en
fjerdedel romersk katolsk, ca. en fjerdedel andre kristne trossamfund, ca.
en fjerdedel muslimske og resten andet). 10% har ikke noget medlemskab
til folkekirken eller andre trossamfund. Da denne undersggelse er gennem-
fart blandt personer, som er bosiddende i Danmark og kan forsta dansk,
formodes det, at andre trossamfund bliver en anelse underreprasenteret i
forhold til medlemmer af den danske folkekirke.

Der er en lidt stgrre andel blandt de eldre, der er medlem af folkekir-
ken, end blandt de yngste (16-19-arige). Ligeledes er der en lidt starre an-
del af kvinderne end blandt mandene, der er medlemmer.

Blandt medlemmer af folkekirken udfgres menighedsarbejde af ca.
4%, hvoraf den starste tilslutning er blandt personer, som er 50 ar og der-
over. Der er cirka dobbelt s3 mange kvinder end mand, som deltager i me-
nighedsarbejde. Andelen har stort set varet usendret siden 1987.

Andelen af befolkningen over 15 ar, der er medlem af folkekirken og
deltager i menighedsarbejde, opdelt pa kgn og alder. 2004 (procent)

Kgn ‘ Alder (ar)
Meend |Kvin- |16-19 |20-29 |30-39 |40-49 |50-59 |60-69 |70- | alt
der
Medlem af folke- 86 89 77 88 89 87 82 91 94 87
kirken
Deltager i menig- 4 5 0 4 2 4 7 6 6 5
hedsarbejde

Besag i folkekirken

Langt de fleste (99%) kommer i kirken i forbindelse med barnedab, bryllup
og/eller begravelse, heraf 60% mindst en gang om aret. 62% kommer no-
gen gange i kirken for at overvaere/deltage i gudstjenester eller at bede,
hvoraf de 23% kun kommer i forbindelse med hgjtiderne, mens 25% i gv-
rigt kommer mindst en gang om aret. Der er 24%, som kommer i kirken
for at se kirkens arkitektur og udsmykning mindst en gang om aret, 19%
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kommer i kirken for at overveere en koncert, og 6% kommer i kirken for at
hare et foredrag eller lignende mindst en gang om aret.

Tabel Andelen af befolkningen over 15 ar, der kommer i en folkekirke med
10.6 forskellige formal. 2004 (procent)

For at over- Til barnedab, | For at over- For at hgre et | For at se kir-
veere/deltage | bryllup veere en kon- | foredrag eller | kens arkitek-
i gudstjene- og/eller be- cert lign. tur og ud-
ster eller at gravelse smykning
bede

Neesten hver 3 1 0 0 0

uge

Et par gange 6 2 1 1 1

om maneden

Mindst en 16 57 18 5 23

gang om aret

Kun til hgiti- 23 *x *x *x *x

derne

Sjeeldnere 14 39 22 14 32

Aldrig 38 1 59 81 43

| alt 100 100 100 101 99

Som det er vist i figur 10.4, er der en signifikant positiv sammenhzang mel-
lem alder og besgg i1 kirken. Dette geelder alle typer af besgg bortset fra
barnedab, bryllup og/eller begravelse, som 60% af alle over 30 ar kommer

for.
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Figur Andelen af befolkningen, der kommer i en folkekirke, opdelt pa alder.
10.4 2004 (procent)
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Udviklingen over tid
Det er kun muligt at sammenligne den andel, som kommer i kirken til
gudstjeneste (bortset fra barnedab, bryllup og begravelse) over tid, efter-
som der i de tidligere undersagelser kun er blevet spurgt om dette. Sam-
menligningen er kun foretaget for medlemmer af folkekirken.

Andelen af dem, som aldrig kommer i kirken, har &ndret sig noget si-
den 1964. | 1975 var der over halvdelen af de adspurgte, som aldrig kom i
kirken til gudstjeneste. Andelen har derefter veeret faldende frem til 1993
(28%), hvorefter den er steget til 38% 1 1998. | 2004 er den tilsvarende
andel 35%. Andelen af befolkningen, som kommer til gudstjeneste naesten
hver uge, har stort set veeret usendret i denne periode. Blandt dem, som
kommer et par gange om maneden, har andelen ogsa stort set veeret usend-
ret, dog er der lidt flere i 2004 end tidligere. | alt er der i 2004 39%, som
kun kommer til gudstjeneste til hgjtiderne eller kommer der sjeeldnere end
en gang om aret.
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Tabel
10.7

10.4

Andelen af befolkningen, der er medlem af folkekirken, der kommer |
kirken til gudstjeneste (bortset fra barnedab, bryllup og begravelse).
1964-2004 (procent)

2004 1998 1993 1987 1975(c) 1964(c)
Naesten hver | 3 1 1 1 2 4
uge (a)
Etpargange |7 3 4 2 4 6
om maneden
Mindst en 17 16 20 21 22 26
gang om aret
(b)
Kun til hgiti- 25 41 46 34 20 32
derne
Sjeeldnere 14 Ikke oplyst | Ikke oplyst | Ikke oplyst | Ikke oplyst | Ikke oplyst
Aldrig 35 38 28 41 51 33
| alt 101 99 99 99 99 100

(&) 1964-1998 »en gang om ugen.
(b) 1964-1998 »af og til«.
(c) Her blev der spurgt om, hvor ofte man gar i kirke, og altsa ikke kun til gudstjeneste.

Sammenfatning — kulturhistoriske bygninger
og severdigheder, historiske arkiver og
Kirken

Der er forholdsvis mange, der besgger kulturhistoriske bygninger og se-
veerdigheder. Saledes har 45% besggt kulturhistoriske bygninger (fx slot-
te, herregarde, kirker, fabrikker o. lign.), 38% har besggt bymiljger, 32%
har besggt fortidsminder (fx gravhgje, ruiner, forsvarsverker o.l.) og 40%
har besggt kulturlandskaber (fx Dyrehaven og Mols Bjerge) inden for det
seneste ar. 19% har besggt andre former for kulturhistoriske severdighe-
der.

Der er 5% af de adspurgte, der har brugt et statsligt eller lokalhistorisk
arkiv mindst én gang om aret. 8% bruger et arkiv mindre end 1 gang om
aret, og 84% bruger det aldrig. 47% af dem, der indimellem bruger et ar-
kiv, kommer der for at benytte handbgger/opslagsveerker. Dernaest er der
mange, der bruger arkiverne til at se udstillinger (33%). 28% kommer for
at benytte arkivalierne.
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Undersagelsen viser, at 87% af befolkningen over 15 ar er medlem af
folkekirken og 3% af andre trossamfund. Blandt medlemmerne af folke-
kirken er der 4%, der deltager i menighedsarbejde, heraf flest over 50 ar.
27% kommer mindst en gang om aret for at oververe gudstjeneste eller for
at bede (ikke kun til hgjtiderne), 60% kommer mindst en gang om aret i
kirken til barnedab, bryllup og/eller begravelse, 19% kommer for at over-
veere en koncert, 6% for at hgre foredrag e.l., mens 24% kommer mindst en
gang om aret for at se kirkens arkitektur og udsmykning. Andelen, der
kommer 1 kirken for at overvare gudstjeneste, er stort set uendret siden
1998.
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11 SPOort og motion

111 Voksne

Der er fortsat en stigning i den voksne befolknings interesse for at dyrke
sport og motion. | alt har 58% af den voksne befolkning 1 2004 oplyst, at
de regelmaessigt har dyrket sport og motion inden for det sidste ar (se ta-
bel 11.1). 1 1998 var det 51% af den voksne befolkning, der normalt dyr-
kede sport eller motion, og i 1993 var det 47%, der dyrkede sport eller
motion. For 30 ar siden — i 1975 — var det under 30% af den voksne be-
folkning, der dyrkede sport. Siden 1998 er andelene iser gget for alders-
grupperne mellem 20 og 59 ar, hvor der fra 1993 til 1998 var en mere af-
daempet vaekst.
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Tabel Andele af befolkningen over 15 ar, der dyrker sport eller motion.
11.1 1964-2004 (procent)

Dyrker sport eller motion:
1964 1975 1987 1993 1998° 2004*

Alle 15 29 42 47 51 58
Maend 21 31 43 47 51 58
Kvinder 11 27 42 47 51 57
16-19 ar 53 52 61 67 67 73
20-29 ar 27 41 48 56 59 69
30-39 ar 17 41 46 49 51 60
40-49 ar 10 25 44 49 51 61
50-59 ar 5 21 31 42 46 56
60-69 ar 3 11 30 36 47 50
70-ar" 2 13 24 30 37 44
Under uddannelse 55 59 65 64
Ingen erhvervsuddannelse 18 31 31 33 53
Kort el. faglig udd. 33 44 50 52 56
Mellemlang videreg. udd. 44 51 50 61 68
Lang videreg. udd. 40 57 59 65 72

1 | 1987 indgar kun de 70-74 arige.

2 | 1964 blev der spurgt: Dyrker De sport?

3 | 1998 blev der spurgt: Dyrker De normalt sport eller motion?

4 | 2004 blev der spurgt: Hvor ofte dyrker du normalt motion/sport (alle aktiviteter). Medta-

get: Mindst 1 gang om ugen.

Hvem dyrker ofte sport og motion?
Statistiske sandsynlighedsmodeller (se bilag 2) viser, at der er signifikante
sammenhange mellem, hvor ofte man dyrker sport og motion pa den ene
side, og alder, uddannelsesniveau og beskaftigelse pa den anden side.

Samlet er det nogenlunde lige mange mand og kvinder, der dyrker
sport og motion, men der er fortsat en klar sammenhang med alder. 73%
af de 16-19-arige og 69% af de 20-29-arige dyrker fast sport eller motion.
Denne andel falder jeevnt med alderen, og blandt de aldste er det omkring
halvdelen. Den vedvarende veekst i andelene, der dyrker sport og motion,
finder man dog i alle aldersgrupperne. Siden 1998 er andelen blandt de
aldste saledes steget fra 37% til 44%.

Der er ogsa fortsat en klar ssmmenhang med uddannelsesniveau. Jo
hgjere uddannelse, jo stagrre er andelene, der mindst en gang om ugen dyr-
ker sport og motion. Det er ca. halvdelen af befolkningen uden sarlig er-
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Figur
111

hvervsuddannelse og 72% af de langvarigt uddannede, der dyrker sport og
motion. En del af denne sammenhang skyldes, at der er sammenhang mel-
lem uddannelsesniveau og alder, idet de aldre argange i gennemsnit har
faet mindre uddannelse. Men de statistiske regressionsanalyser viser, at
uddannelse klart har en selvsteendig betydning for motion og sport ud over
denne aldersmassige sammenhang.

| forhold til beskeeftigelsen er det i grupperne af lanmodtagere pa mel-
lemste og hgjeste niveau og blandt de uddannelsessggende og pensioni-
ster/efterlgnsmodtagere, at man finder mange, der dyrker sport og motion.

Der er ikke nogen selvstendig signifikant sammenhang mellem livs-
stil og om, man dyrker sport og motion.

Dyrker sport/motion mindst to gange om ugen. 2004

Undersggelse : P29972 Kulturaktiv eteter 2004

Kontrolgruppe : Alle personer

Kontrolgruppestr. : 4199 (000) / Stikprgve : 1830

Malgruppe . : Dyrker sport/motion mindst 2 gange om ugen
Malgruppestr. : 1786 (000) / Stikpreve : 776

Moderne
(13,2% / 126)

Moderne-f eelleskabsorienterede
(165961 120) '
Feelleskabsorienterede Center
(19,3% / 90)

Moderne-indiv idorienterede
(9,2% / 108)

Indiv idorienterede

(11,1% / 105) (9,4% / 100)

Traditionelle-individorienterede
(6,7% / 80)

Traditionelle-f zelleskabsorienterede
(7,4% / 86)

Traditionelle
(7,1% / 80)

Affinitet
B 140+
I 110139
[] 90-109

] 60-89
Gallup Kompas B -0
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Tabel
11.2

Inden for aldersgrupperne er der en del forskelle mellem mand og kvin-
ders motionsaktivitet (se tabel 11.2). Blandt de yngste — de 16-19-arige —
er det ligesom blandt de 13-15-arige lidt flere af pigerne end af drengene,
der regelmassigt dyrker motion. | alderen fra 20-39 ar er det imidlertid
starre andele blandt mandene. Det svinger til kvindernes fordel i alders-
grupperne mellem 40 og 69, hvor det er noget stgrre andele af kvinderne.
Blandt de &ldste er det igen noget stgrre andele af maendene.

Andelen i forskellige aldersgrupper, der dyrker sport/motion mindst

en gang om ugen. 2004 (procent)

Meend Kvinder Alle
16-19 &r 68 81 73
20-29 &r 77 63 69
30-39 &r 62 58 60
40-49 &r 60 62 61
50-59 &r 51 62 56
60-69 ar 47 54 50
70 ar og derover 50 39 44
Alle 58 57 58

Hvor ofte dyrkes der sport eller motion?

At dyrke sport eller motion regelmaessigt betyder for langt de fleste
mindst 1 gang om ugen. En hel del dyrker imidlertid sport og motion flere
gange om ugen, og 9% af befolkningen dyrker motion nasten dagligt —
dvs. mindst 5 gange om ugen. Igen er det de yngste, der fremtreeder som
de flittigste motionsdyrkere, men der er ogsa en del blandt de &ldste, der
oplyser at dyrke motion mindst 5 gange om ugen (se tabel 11.3).
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Tabel Hvor ofte dyrker befolkningen over 15 ar normalt motion/sport (alle
11.3 aktiviteter). 2004 (procent)

Antal gange om ugen: 1-3 Sjeeld- | alt
5 eller 4 gange |3 gange |2gange |1 gang gange nere
om
mere o
mane-
den
Meend 9 9 12 16 16 7 30 99
Kvinder 10 7 13 17 18 7 28 100
16-19 ar 10 18 15 14 17 4 22 100
20-29 ar 11 12 19 18 11 9 20 100
30-39 &r 8 14 17 16 9 29 99
40-49 ar 4 14 18 19 10 27 100
50-59 ar 7 6 9 17 23 5 33 100
60-69 ar 13 6 14 18 5 34 99
70 - ar 17 9 15 15 2 34 99
Alle 9 8 13 17 17 7 29 100

11.1.1 Sportsgrene

Det er iser de mere motionspraegede aktiviteter, der dyrkes regelmassigt
af starre andele af befolkningen. 16% af befolkningen har svaret vandre-
ture, og det er ligeledes 16%, der har oplyst, at de regelmaessigt dyrker
jogging/motionslgb/orienteringslgb (se tabel 11.4). 12% dyrker gymna-
stik under en eller anden form, og 11% dyrker veegttraening eller evt. bo-
dybuilding. 11% har oplyst, at de regelmassigt svemmer. Herefter kom-
mer badminton, som 9% af den voksne befolkning dyrker regelmaessigt,
og hhv. fodbold og cykelsport, som 8% af befolkningen dyrker regelmaes-
sigt.

En ganske stor del af denne aktivitet finder sted inden for rammerne
af sportsklubber og idreetsforeninger. Ca. to tredjedele af dem, der
regelmaessigt dyrker sport eller motion, er medlemmer af en sportsklub/-
forening. Det svarer til 38% af den voksne befolkning. Samlet er det 21%
af befolkningen, der udelukkende dyrker sport og motion uden for idraets-
foreningernes rammer, 21% dyrker udelukkende sport og motion i en
klub/forening, og 19% dyrker motion/sport bade i klub/forening og uden-
for. 1 1993-undersggelsen, som er den undersggelse, man bedst kan sam-
menligne med pa dette omrade, var det 22%, der udelukkende dyrkede mo-
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tion uden for sportsklubberne, 22% dyrkede udelukkende sport/motion in-
den for klubberne, og 13% gjorde det bade indenfor og udenfor. Det er sa-
ledes blevet en starre andel af befolkningen, der dyrker sport/motion bade
inden for og uden for klubberne/foreningerne.

Nasten hver tredje af de aktive deltager ogsa i konkurren-
cer/turneringer. Det svarer til 18% af den voksne befolkning. Det er kun de
feerreste inden for de fleste aktiviteter, der deltager i konkurrencer. Det er
iIkke mindst markant inden for de mere motionspraegede aktiviteter som
svemning, vandreture, gymnastik og veegttrening. Ca. 3% af befolkningen
har dog deltaget i jogging-/labekonkurrencer/-turneringer. Den starste an-
del, der deltager i konkurrencer, finder man blandt fodboldspillerne. Over
halvdelen af dem, der spiller fodbold, har deltaget i konkurrencer/turne-
ringer.
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Tabel Andelen af den voksne befolkning over 15 ar, der har dyrket forskelli-
11.4 ge former for sport/motion regelmaessigt inden for det sidste ar, er

medlem af sportsklub/forening, samt deltager i konkurrencer/turne-

ringer. 2004 (procent)

Har dyrket Som medlem Deltaget i
regelmaessigt | af sportsklub/ | konkurrencer/
det sidste ar forening turneringer

Fodbold 8 6 5
Handbold 2 2 1
Andet boldspil for hold 4 3 2
Badminton 9 7 2
Tennis 4 3 1
Golf 5 4 2
Bowling, petanque, billard og lign. 7 2 2
Andet boldspil (individuelt) 2 1 0
Ridning 3 1 1
Svgmning 11 4 1
Jogging/motionslgb/orienteringslgb 16 3 3
Vandreture, motionsmarch 16 1 1
Rulleskgiter/skateboard 4 0 0
Cykelsport (ikke transport) 1 1
Spinning 4 2 0
Gymnastik/aerobic/workout 12 8 1
Veegttreening/bodybuilding inkl motionscenter 11 7 0
Atletik 1 0 0
Dans, alle former 5 3 0
Yoga, afspaendning mv. 4 2 0
Kampsport (Karate, taeckwondo, aikido, 2 2 1
judo, brydning el. andet)

Boksning 1 1 0
Skydning 3 2 1
Jagt 3 2 0
Fiskeri 8 2 1
Kano, kajak, roning 3 1 0
Sejlsport, windsurfing 3 1 1
Handicapidreet 1 0 0
Andet 3 1 1
Alle 58 38 18
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Der er en rekke karakteristiske forskelle mellem, hvilke sportsgrene
mend og kvinder dyrker, og mellem, hvilke sportsgrene eller motions-
former der dyrkes i de forskellige aldersgrupper (se tabel 11.5).

Fodbold bliver farst og fremmest dyrket af yngre maend, men helt op i
50-59-ars-alderen er der stadig en del, der regelmaessigt spiller fodbold.

Handbold er for de yngste aldersgrupper, og der er lidt flere kvinder
end maend, der spiller handbold.

Badminton bliver dyrket allermest af aldersgrupperne mellem 40 ar
og 59 ar og mere af maend end kvinder.

Tennis bliver dyrket naesten lige meget i alle aldersgrupper op til 70-
ars-alderen. Det er ogsa flere mand end kvinder, der spiller tennis.

Golf er blevet populert i alle aldersgrupper, men allermest blandt de
yngste. 10% af de 16-19-arige har oplyst, at de regelmaessigt spiller golf.

Ridning bliver overvejende dyrket af kvinder, mest i aldersgruppen
20-29 ar.

Svemning er for bade mand og kvinder. Interessen for svemning top-
per i 30-39-ars-alderen, hvor 15% regelmassigt svemmer.

Ogsa bade mand og kvinder jogger eller lgber motions- eller oriente-
ringslgb. | aldersgrupperne mellem 16 ar og 49 ar er det mellem 22 og
25%, der regelmaessigt lgber. | de aldre aldersgrupper er andelene noget
mindre.

Vandreture og motionsmarcher topper blandt de 40-59-arige, hvor
22% har oplyst, at de regelmaessigt gar pa vandreture.

Gymnastik dyrkes af langt flere kvinder end mand — hhv. 18% og
5%. De starste andele finder man blandt de yngste og de alleraeldste, men i
alle aldersgrupper er der mange, som regelmaessigt gar til gymnastik.

Vegttreening/bodybuilding (inkl. motionscenter) dyrkes til gengeeld
nogenlunde lige meget af mand og kvinder, men med en overveegt i de
yngre aldersgrupper. Spinning topper blandt de 20-29-arige, hvor 11% har
svaret, at de regelmaessigt gar til spinning.

Dans i en eller anden form dyrkes noget mere af kvinder end af mand
og mest blandt de yngste og de aldste aldersgrupper.

Yoga/afspaending dyrkes farst og fremmest af kvinder og mest blandt
de 20-29-drige.
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Tabel Andele af den voksne befolkning over 15 ar, der dyrker forskellige
11.5 sportsgrene. 2004 (procent)

Har dyrket regelmaessigt inden for de sidste 12 maneder:
Kagn Alder Alle
Meend | Kvin- |16-19 |20-29 |30-39 [40-49 |50-59 |60-69 |70 -
der

Fodbold 14 3 27 16 11 6 2 0 8
Héandbold 3 11 2 2 2 0 2
Andet boldspil for hold 3 20 10 4 2 2 2 2 4
Badminton 11 6 9 9 11 10 7 5 9
Tennis 3 5 4 5 6 1 4
Golf 3 10 4 4 5 7 5 5
Bowling, petanque, billard 10 5 12 5 9 8 7 4 7
Andet boldspil (individuelt) 3 1 0 3 2 2 2 1 2
Ridning 4 4 3 2 2 2 3
Svgmning 10 13 11 13 15 13 9 9 6 11
Jogging/motionslgb mv. 18 15 23 25 22 24 12 5 2 16
Vandreture/motionsmarch 15 18 9 16 16 22 22 14 11 16
Rulleskgjter/skateboard 4 12 7 3 5 2 0
Cykelsport ikke transport 9 6 10 9 9 10 5 8
Spinning 3 5 0 11 5 5 2 2 0
Gymnastik/aerobic mv. 5 18 8 18 8 11 10 11 19 12
Veegttraening/bodybuild. inkl. 11 12 16 28 14 10 7 4 2 11
motionscenter
Atletik 1 1 0 1 1 1 1 2 0 1
Dans, alle former 3 7 12 7 4 3 5 4 8 5
Yoga, afspeending mv. 1 7 4 9 3 3 3 5 3 4
Kampsport 1) 3 1 12 5 2 1 1 2 0 2
Boksning 1 2 3 4 2 0 1 2 0 1
Skydning 5 1 10 2 3 5 4 2 0 3
Jagt 6 1 3 2 4 6 5 3 1 3
Fiskeri 14 2 17 4 8 9 7 8 6 8
Kano, kajak, roning 3 8 4 2 4 4 2 1 3
Sejlsport, windsurfing 2 0 2 4 4 4 3 2 3
Handicapidreaet 1 0 2 1 1 1 2 0 1
Andet 2 4 3 4 4 3 4 4 1 3
| alt mindst én 65 56 79 71 64 67 57 47 46 58
sportsgren

1 Karate, taekwondo, aikido, judo, brydning el. anden kampsport.

Kampsport, som karate, taeckwondo, aikido, judo eller brydning, dyrkes til
gengald overvejende af maend i de yngste aldersgrupper. Boksning bliver
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kun dyrket regelmassigt af fa. Til gengald er ogsa piger begyndt at dyrke
boksning regelmassigt.

Skydning, jagt og fiskeri dyrkes overvejende af mand. Jagt og fiskeri
topper blandt de midaldrende, bortset fra at ogsa mange blandt de yngste
ogsa er interesserede i at fiske.

Ogsa interessen for kano/kajak og sejlsport holder sig langt op i drene.
Blandt de yngste er der interesse for kano/kajak, men sejlsport dyrkes nae-
sten ikke blandt de 16-19-arige.

Det er ca. 1% af befolkningen, der har oplyst, at de regelmaessigt dyr-
ker handicapidrat. Det gaelder i alle aldersgrupperne.

Det er muligt at sammenligne disse andele af befolkningen, der re-
gelmaessigt dyrker forskellige former for motion (sport) med kultur- og fri-
tidsaktivitetsundersggelsernes oplysninger fra 1998 og 1993 for de fleste
motionsformers vedkommende (se tabel 11.6). Som det fremgar, er det
farst og fremmest inden for de mere motionspraegede aktiviteter, at der har
fundet en vaekst sted i denne periode. Andelen, der regelmaessigt lgber mo-
tionslgb eller eventuelt orienteringslab, er vokset fra 9% i 1993 til 16% i
2004. Regelmeaessige vandreture/motionsmarcher er i samme periode gget
fra 4% af de voksne til 16% i 2004. Ogsa golf og cykelsport har oplevet en
stigende interesse.

Til gengaeld har der ikke veeret vaekst i andelen, der regelmassigt
svgmmer. Denne andel er mindre i 2004 end i 1998, men pa niveau med
1993. Det samme geelder gymnastik/aerobic/workout. VVeegttraening (inkl.
motionscenter) ligger pa niveau med 1998. | 1993 var det kun 4% af den
voksne befolkning, der regelmassigt dyrkede vagttreening/motionscenter.

Andelen af den voksne befolkning, der regelmaessigt spiller fodbold
eller handbold har holdt sig nogenlunde stabilt siden 1993. Men der har
veeret en stigning i interessen for andre boldspil for hold, uden at det er op-
lyst, hvilke holdspil det iszr drejer sig om. Ogsa andelen, der regelmassigt
spiller badminton, har veret stabil gennem de sidste ca. 10 ar.

En stor del af veeksten i andelen af befolkningen, der regelmaessigt
dyrker sport eller motion, skyldes saledes, at der er blevet flere, der dyrker
motion uden at veere interesseret i de mere konkurrencepraegede sportsgre-
ne, hvilket passer sammen med, at en stor del af vaeksten har fundet sted i
de aldre aldersgrupper.

246



Tabel Andelen af den voksne befolkning over 15 ar, der har dyrket forskelli-
11.6 ge former for sport/motion regelmaessigt inden for det seneste ar.
1993-2004 (procent)

Har dyrket regelmaessigt det sidste ar:
2004 1998 1993
Fodbold 8 6 7
Handbold 2 3
Andet boldspil for hold 4 3 1
Badminton 9 8 9
Tennis 4 4 3
Golf 5 3 1
Bowling, petanque, billard og lign. 7
Andet boldspil (individuelt) 2 3
Ridning 3 2 2
Svgmning 11 18 10
Jogging/motionslgb/orienteringslgb 16 15
Vandreture, motionsmarch 16 15
Rulleskgjter/skateboard 4
Cykelsport (ikke transport) 8 5 2
Spinning
Gymnastik/aerobic/workout 12 18 14
Veegttraening/bodybuilding inkl. motionscenter 11 11 4
Atletik 1
Dans, alle former 5 4
Yoga, afspeending mv. 4 3
Kampsport (Karate, taeckwondo, aikido, 2
judo, brydning el. andet)
Boksning 1
Skydning 3 2 1
Jagt 3 4 2
Fiskeri 8 8 3
Kano, kajak, roning 3 2 0
Sejlsport, windsurfing 3 3 2
Handicapidreet 1

14% af den voksne befolkning gar i motionscenter eller fitness-center (se
tabel 11.7). Der er flest i de yngre aldersgrupper, der kommer i motions-
centrene. Men ogsa i de &ldre aldersgrupper er der en del. 11% af de 50-
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Tabel
11.7

59-arige og 9% af de 60-69-arige oplyser, at de kommer i et motionscen-
ter. Det er ikke oplyst, hvor ofte man kommer der.

Andele af den voksne befolkning over 15 ar, der gar i motionscenter
(fitness-center), opdelt pa kan og alder. 2004 (procent)

Kgn Alder Alle

Maend | Kvin- | 16-19 | 20-29 | 30-39 | 40-49 | 50-59 | 60-69 | 70 -
der

Gar i motions- 14 15 27 32 15 10 11 9 5 14
center
(Fitness-center)

Medlemskab af sportsklub/forening

Pa spargsmalet, om man er medlem af en sportsklub/idraetsforening, har
35% af befolkningen oplyst, at de er medlem af en forening. Det er en
noget starre andel af maend (43%) end af kvinder (27%), der er medlem-
mer af en sportsklub. Bortset fra blandt de alleryngste og de allerzeldste er
det i alle aldersgrupper mellem 30% og 40% af befolkningen, der er med-
lem af en idraetsforening.

Ca. en fjerdedel af medlemmerne deltager i medlemsmgder. Det er en
dobbelt sa stor andel af meendene som af kvinderne, der deltager, men det
er i gvrigt nogenlunde lige mange fra alle aldersgrupper. | alt 4% af be-
folkningen har en leder- eller tillidspost i en idreetsforening. Det er farst og
fremmest mand, der har disse poster, og det er overvejende ikke de unge.
Blandt de 40-49-arige er der 7%, der har en tillidspost.

Det er ogsa mest maend, der er treenere eller instruktarer i idreetsfor-
eningerne. Traenerne er typisk lidt yngre end lederne. 8% af de 30-39-arige
er treenere eller instrukterer.
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Tabel Andele af den voksne befolkning over 15 ar, der er medlem af en
11.8 sportsklub/idreetsforening og deltager i foreningens arbejde, opdelt
a ken og alder. 2004 (procent)

Kgn Alder Alle
Meaend | Kvin- | 16-19 | 20-29 | 30-39 | 40-49 | 50-59 | 60-69 | 70 -
der

Andel medlem af 43 27 49 35 38 39 34 30 23 35
sportsklub/
idreetsforening
Andel, der delta- 13 5 8 9 10 11 7 10 6 9
geri
medlemsmgader
Andel, der har le- 7 2 0 3 5 7 6 4 1 4
der-
eller tillidspost
Andel, der er 6 3 8 4 8 6 3 2 1 4
treener eller
instruktar
Andel, der udfe- 13 8 7 11 11 13 13 10 4 10
rer andet
foreningsarbejde

Hertil kommer, at i alt 10% af befolkningen deltager i andet foreningsar-
bejde af forskellig art, uden at det er oplyst, hvilket arbejde det drejer sig
om. Igen er det mest maend, men ogsa 8% af alle kvinder deltager i andet
foreningsarbejde.

Det er saledes ganske store andele af befolkningen, der legger et
stykke arbejde i1 en sportsklub eller idreetsforening. Samlet er det 14% af
befolkningen, der enten har lederposter eller tillidsposter, er treenere eller
instruktarer eller deltager i andet foreningsarbejde. For mands vedkom-
mende er det 19%, og for kvinders er det 10%. Foreningsaktiviteten er hgj
i alle aldersgrupper, men den topper blandt de 40-49-arige. | alt 19% af be-
folkningen 1 denne aldersgruppe deltager aktivt i foreningsarbejdet i
sportsklubberne.

Gar tur eller cykler tur i naturen

Ud over de nevnte motions- og sportsaktiviteter er der i alt 40% af den
voksne befolkning, der svarer, at de neaesten dagligt gar tur eller cykler tur
i naturen eller i lokalomradet eller cykler til og fra arbejde (se tabel 11.9).
Der er en noget starre andel af kvinderne end af mandene, der saledes far
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Tabel
11.9

motion til hverdag. Yderligere 31% af befolkningen ger det naesten hver
uge. Til gengzld er det 11% af alle maend, der aldrig far motion ved at
ga/cykle tur eller cykle frem og tilbage til arbejde. Og yderligere 15% af
mandene gar det mere sjeldent end »naesten hver manedx, hvilket ikke er
ret ofte. For kvindernes vedkommende er det noget mindre andele, der
ikke far motion pa denne made.

Andele af befolkningen over 15 ar, der gar tur eller cykler tur i natu-

ren eller i lokalomradet, eller cykler til og fra arbejde. 2004 (procent)

Kan Alder Alle

Meend | Kvin- | 16-19 | 20-29 | 30-39 | 40-49 | 50-59 | 60-69 | 70 -
der

Stort set 35 46 40 44 33 36 40 48 45 40
dagligt
Neesten 30 32 15 38 33 30 30 29 29 31
hver uge
Neesten 11 8 14 4 13 15 9 8 2 10
hver ma-
ned
Sjeeldnere 15 8 16 5 13 12 11 9 10 11
Aldrig (inkl. | 11 6 16 8 7 7 10 6 15 9
ikke svaret)
| alt 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100

En statistisk sandsynlighedsmodel viser, at kagn, antal bgrn i familien, ur-
baniseringsgraden og beskeaftigelsen har betydning for, om man gar tur
eller cykler tur i naturen eller i sit lokalomrade, eller cykler til og fra ar-
bejde. Kvinder gar det som sagt mere end maend, og desuden falder sand-
synligheden for, at man ger det, hvis der er bgrn i familien. Desuden er
det et urbant fenomen. Det er noget, man i hgjere grad ger i hovedstaden
0g i bykommuner end andre steder.

Alt i alt er det 17% af befolkningen, der hverken regelmaessigt dyrker
motion eller sport eller gar tur eller cykler mindst »nasten hver uge«. Der
er saledes en gruppe, der tilsyneladende ikke far megen motion. Det er iser
i de @ldre aldersgrupper. 19% af de 50-59-arige far tilsyneladende ikke
megen motion. Det samme geelder for 22% af befolkningen i alderen 70 ar
og derover.
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11.1.2 Tilskuersport
| alt 27% af befolkningen havde veeret til et sportsarrangement som beta-
lende tilskuer inden for det sidste ar (se tabel 11.10). |1 1998 var det 25%
af befolkningen, i 1993 var det 27%, og i 1987 var det 26% af befolknin-
gen. Det er saledes siden 1987 en uendret andel af befolkningen, som
mindst én gang om aret gar til et sportsarrangement som betalende tilsku-
er.

En statistisk sandsynlighedsmodel (se bilag 2) viser, at sandsynlighe-
den for at have veret betalende tilskuer til et sportsarrangement afhaenger
signifikant af alder, kan, landsdel, uddannelse, bruttoindkomst, civilstand
og etnisk oprindelse. Saledes er der stgrre sandsynlighed for, at yngre end
eldre har veeret til sportsarrangement, og mend deltager mere end kvinder.
Uddannelse har betydning, saledes at folk med en lang videregaende ud-
dannelse har lavere sandsynlighed for at deltage end andre. Til gengeeld
stiger sandsynligheden med stigende indkomst, mens enlige og samlevende
kommer mindre end folk med en &gtefelle. Endelig deltager danskere med
anden etnisk baggrund mindre i sportsarrangementer end danskere.

Det er betydeligt stgrre andele af mandene end af kvinderne, der gar
til sportsarrangementer. 55% af alle kvinder gar aldrig til et sadant arran-
gement. For mandenes vedkommende er det 39%. 7% af alle mand har
veeret betalende tilskuere inden for den sidste uge og i alt 17% inden for
den sidste maned. Kun 2% af kvinderne har veret betalende tilskuere inden
for den sidste uge.

Der er ogsa en klar sammenhzang med alder, idet jo yngre aldersgrup-
pe, jo starre er andelen, der gar til sportsarrangementer som betalende til-
skuere, og jo starre er andelen, der har veeret det inden for den sidste uge.
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Tabel Andelen af befolkningen over 15 ar, der har veeret til sportsarrange-
11.10 ment som betalende tilskuer, opdelt pa kan og alder. 2004 (procent)

Kon Alder Alle
Meend | Kvin- | 16-19 | 20-29 | 30-39 | 40-49 | 50-59 | 60-69 | 70 -
der

Ja, seneste 7 2 7 8 5 4 5 2 0 4
uge
Ja, seneste 10 6 11 6 11 9 8 8 1 8
maned
Ja, seneste 11 9 14 13 13 13 9 5 2 10
5 &r
Ja, seneste 5 4 6 10 5 6 4 2 1 5

ar

Mere end et 28 24 35 22 29 29 24 23 24 26

ar siden

Aldrig/ved 39 55 27 40 38 39 49 61 72 47
ikke

| alt 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Det er farst fremmest fodboldkampe, som mange gar til som betalende
tilskuere (se tabel 11.11). 18% af den voksne befolkning har veeret beta-
lende tilskuer til en fodboldkamp inden for det sidste ar. Det er en betyde-
ligt starre andel af mand end af kvinder, der har veeret til fodbold. Og det
er de yngste aldersgrupper, der er de flittigste fodboldtilskuere. Andelene
falder med stigende alder.

Ud over fodbold er det handbold og gymnastik, der kan traekke tilsku-
ere. 7% af befolkningen har veeret til en handboldkamp inden for det sidste
ar. Og i modsatning til ved fodboldkampe er der nogenlunde lige mange
meend og kvinder, der gar til en handboldkamp.

Ogsa gymnastikarrangementer har en del veeret til som betalende til-
skuere inden for det sidste ar. Det er 8% af kvinderne og 4% af maendene,
der har veeret til et gymnastikarrangement inden for det sidste ar som beta-
lende tilskuere.

Interessen for at se badminton og tennis findes farst og fremmest i de
&ldre aldersgrupper.
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Tabel Andelen af befolkningen over 15 ar, der har veeret til sportsarrange-
11.11 ment som betalende tilskuer inden for seneste ar, opdelt pa sports-
rene samt kgn og alder. 2004 (procent)

Kgn Alder Alle
Meend | Kvin- | 16-19 | 20-29 | 30-39 | 40-49 | 50-59 | 60-69 | 70 -
der

Fodbold 26 10 29 31 21 20 18 9 1 18
Handbold 8 7 11 5 7 12 8 9 1 7
Andet bold- 2 1 3 3 2 2 1 0 2
spil for hold
Badminton 1 1 0 1 1 1 2 1 0 1
Tennis 1 1 0 0 0 0 0 2 1 1
Golf 0 1 0 0 0 1 1 1 0 0
Ridning 0 1 2 1 1 1 0 1 0 1
Svgmning 1 1 0 0 0 1 1 1 1 1
Gymnastik 4 8 5 5 8 10 5 3 3 6
Kampsport 1 1 4 1 1 1 0 1 0 1

Tabel Andele af den voksne befolkning over 15 ar, der gar til et sportsar-
11.12 rangement som betalende tilskuere forskellige steder, opdelt pa kan
og alder. 2004 (procent)

Gar af og til eller ofte:
Kgn Alder Alle
Maend | Kvin- | 16-19 | 20-29 | 30-39 | 40-49 | 50-59 | 60-69 | 70 -
der

| min by eller 24 15 29 28 23 24 20 13 4 19
kommune
| den lands- 21 13 27 21 19 23 19 10 1 17
del/region,
hvor jeg bor
Jeg rejser il 12 7 21 16 10 12 7 7 1 9
andre steder i
Danmark
| udlandet, for 5 2 11 6 3 5 5 0 1 4
eksempel i
forbindelse
med ferie

De betalende tilskuere gar mest til sportsarrangementer i egen by eller
kommune eller den landsdel/region, hvor de bor. 19% af befolkningen
naevner den by eller kommune, hvor de bor, og 17% navner egen lands-
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del eller region. Iser blandt de yngre aldersgrupper er der en del, der af
og til eller ofte rejser til andre steder i Danmark for at komme til en fod-
boldkamp eller et andet sportsarrangement. Det er ogsa mest i de yngre
aldersgrupper, at man gar til et sportsarrangement som betalende tilskuer i
udlandet, fx i forbindelse med ferie.

112 Sport og motion —bgrn og unge

11.2.1

Tabel
11.13

Dyrker forskellige typer af sport eller motion
Hovedparten af bgrnene (88%) har dyrket sport eller motion inden for det
seneste ar.

Der er en tendens til, at de yngste bgrn oftest dyrker sport eller moti-
on, eftersom at der er 91% blandt de 7-9-arige, som regelmassigt dyrker
sport eller motion, hvor der blandt de 13-15-arige er 80% aktive bgrn og
unge. Som det fremgar af tabel 11.13, er det ligeledes blandt de yngste
barn (7-9-drige), at der har vaeret en fremgang siden 1998 i den andel, der
regelmaessigt dyrker sport.

Andele af bgrn og unge, som regelmaessigt dyrker sport eller motion,
opdelt pa alder. 1998 og 2004 (procent)

Pct.

7-9 ar

10-12 ar

13-15 ar

Total

2004

91

90

80

88

1998

86

93

88

89

Hvor meget tid bruger bgrn og unge om ugen pa sport?
Der er 6% af bgrnene, som bruger under % time om ugen pa sport/motion.
16% bruger mellem 2 og 1 time om ugen, 35% bruger mellem 2 og 3 ti-
mer, og 40% bruger over 4 timer om ugen (her er ikke medregnet gymna-
stiktimerne i skolen).

| gennemsnit bruger bgrn, der dyrker sport eller motion, 3 timer om
ugen pa dette.

Som det fremgar af tabel 11.14, er der en tendens til, at jo eldre bgrn
bliver, jo leengere tid bruger de pa at dyrke sport eller motion. Der er fx 7%
af de 7-9-arige som bruger over 5 timer om ugen, hvor imod der blandt de
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Tabel

13-15-arige er 26%. Der er endvidere en tendens til, at drengene bruger
lengere tid pa at dyrke sport eller motion end pigerne.

Barn og unges normale ugentlige tidsforbrug pa sport og motion (ikke

11.14 gymnastiktimer i skolen), opdelt pa alder og k@n. 2004 (procent)

Total 7-9 ar 10-12 ar 13-15 ar Dreng Pige
Under % time 6 6 6 6 5 7
-1 time 16 18 15 14 13 19
2-3 timer 35 46 30 29 33 36
4-5 timer 21 23 22 19 24 19
Over 5 timer 19 7 24 26 22 15
Ved ikke 3 1 4 6 3 4
| alt 100 101 101 100 100 100

Der er ogsa en del, der ikke bruger sa meget tid. Iser blandt pigerne er
denne andel stor. Ca. en fjerdedel af de piger, der dyrker sport og motion,
bruger én time eller mindre pa det om ugen.

Sammenlignes tidsforbruget med undersggelsen fra 1998%, fremgar
det, at tidsforbruget i 2004 stort set svarer til tidsforbruget i 1998. A£ndrin-
gerne har veeret blandt dem, som dyrker meget sport (over 4 timer). Her er
andelen faldet fra 44% i 1998 til 40% i 2004. Omvendt er der flere (6%) i
2004, som bruger under %2 time om ugen, end i 1998 (3%).

Tabel Udviklingen i bgrn og unges ugentlige tidsforbrug pa sport og motion.
11.15 2004 og 1998 (procent)

2004 1998
Under % time 6 3
-1 time 16 18
2-3 timer 35 35
4-5 timer 21 21
Over 5 timer 19 23
Ved ikke 3 0
| alt 100 100

Hvilke sportsgrene dyrker bgrn?

De fem mest populare sportsgrene eller motionstyper, som drengene dyr-
ker, er i prioriteret reekkefglge: fodbold (48%), svemning (34%), badmin-
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ton (21%), handbold (13%) og gymnastik, areobic og lignende (13%). Pi-
gernes top fem er: svemning (31%), gymnastik, areobic og lignende
(24%), fodbold (22%), handbold (19%) og dans (18%). Derudover er der
en klar pigedominans, nar det drejer sig om ridning.

Nogle sportsgrene/motionstyper oplever et faldende tilhaengerantal i
forbindelse med, at barnene bliver eldre. Det drejer sig iseer om fodbold,
handbold, svemning, gymnastik og spejder. Omvendt er der ogsa sports-
grene, som oplever det modsatte — en stigning i antallet af tilhaengere, jo
&ldre barn bliver. Denne udvikling er mest markant inden for badminton
0g tennis.

Figur Andele af bgrn og unge, der dyrker forskellige sportsgrene. 2004
11.2 (procent)
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Tabel Andele af barn og unge, der dyrker forskellige former for sport/motion
11.16 opdelt pa kgn og alder, 2004

| alt Kan Alder
Drenge Piger 79ar | 10-12ar | 13-15ar
Fodbold 35 48 22 35 40 27
Handbold 16 13 19 18 16 13
Andet boldspil for hold 4 5 4 2 6 5
Badminton 17 21 13 9 19 22
Tennis 7 6 8 10
Andet boldspil (individuelt) 4 1 4 3
Svgmning 32 34 31 42 35 16
Gymnastik, aerobic o.1. 18 13 24 27 17 11
Atletik 3 2 4 1 3 4
Dans 11 4 18 11 9 11
Spinning 0 0 1 0 0 1
Styrketraening 3 3 3 1 1 7
Kampsport 4 6 3 4 5 4
Cykelsport 4 4 4 1 5 6
Rulleskgiter, skateboard 10 11 8 11 9 9
Ridning 1 17 9 11 5
Kano, kajak, roning 1 1 0 1 2
Sejlsport 1 0 2 4
Spejder 12 11 13 15 13 7
Andet 10 11 10 7 10 15

Medlemskab af sportsklubber/foreninger
De fleste af de bgrn, som dyrker sport eller motion, gar det gennem en for-
ening. Figur 11.4 viser, hvor mange procent af de udgvende bgrn inden for
de forskellige sportsgrene som er medlem af en sportsklub eller forening.
80% eller derover er medlem af en sportsklub eller forening, nar de dyrker
handbold, fodbold, badminton, spejder og tennis. De sportsgrene eller mo-
tionstyper, hvor det er under halvdelen af de udevende barn, som er med-
lem af en sportsklub eller forening, er styrketraening, spinning, kano, kajak
0g roning, atletik, rulleskgjter og skateboard og cykelsport.

Alt i alt er naesten 67% af alle bgrnene medlem af en sportsklub eller
idreetsforening.
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Figur Andele af bgrn og unge, der dyrker en bestemt sportsgren, der gar
11.4 det som medlem af en sportsklub eller forening. 2004 (procent)
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Konkurrencer og turneringer
De sportsgrene/motionstyper, hvor der er flest af de udgvende barn, der
ogsa deltager i konkurrencer eller turneringer, er handbold og fodbold. |
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disse sportsgrene er der ca. 80% af de udgvende bgrn, som ogsa deltager i
konkurrencer og turneringer. Ligeledes er der mange, der dyrker andre
former for boldspil, der deltager i konkurrencer. Blandt de barn, der dyrker
badminton, er der 43%, som deltager i konkurrencer eller turneringer.

Figur Andele af bgrn og unge, der dyrker en bestemt sportsgren, der delta-
11.4 ger i konkurrencer eller turneringer. 2004 (procent)

Handbold

Fodbold

Andet boldspil individuel
Andet boldspil for hold
Badminton

Dans

Ridning

Andet

Spejder

Tennis

Atletik

Kampsport

Kano, kajak, roning
Gymnastik, aerobic og lignende
Svgmning

Sejlsport

Rulleskgijter, skateboard
Cykelsport
Styrketraening

Spinning

0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90

Af de barn, som dyrker regelmaessig sport eller motion inden for det sene-
ste ar, er det hovedparten af barnene, som har dyrket mere end én sports-
gren. Som det fremgar af tabel 11.17, er der ca. en tredjedel af bgrnene,
som udelukkende udgver en sportsgren eller motionsform. Den anden tred-
jedel dyrker to sportsgrene, og den sidste tredjedel dyrker over tre sports-
grene.
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Tabel Andele af bgrn og unge, som dyrker sport og motion, der samtidig
11.17 dyrker et varierende antal sportsgrene eller motionstyper. 2004

Antal sportsgrene Pct.
1 34
2 32
3 18
4 10
Over 5 6
| alt 100

Tabel Andele af bagrn og unge, der dyrker forskellige idreetsgrene som med-
11.18 lem af klub/forening eller deltager i konkurrencer/turneringer. 2004 og
1998 (procent)

Har dyrket regelmaessigt
inden for det sidste ar:

Har dyrket regelmaessigt
inden for det sidste ar:

2004 1998
Ja Er med- |Hardel- |Ja Ja, som |Ja, har

lem af taget i medlem |deltaget i

sports- konkur- af sports- | konkur-

klub/- rencer/ klub/- rencer/

forening |turnerin- forening | turnerin-

ger ger

Fodbold 35 27 24 32 26 24
Handbold 16 14 12 18 16 14
Andet boldspil for hold 4 2 2 9 4 3
Badminton 17 12 6 13 10 7
Tennis 6 3 1 3 2 1
Andet boldspil individuelt 3 1 1 4 1 0
Svgmning 32 19 3 28 13 3
Gymnastik, aerobic o.1. 18 12 2 22 13 3
Atletik 3 0 1
Dans 11 6 3 6 4 2
Spinning 0 0
Styrketraening 3 1 2 1 0
Kampsport * 4 3 1 5 4 1
Cykelsport 4 4 4 0 0
Rulleskgijter, skateboard 10 0 0 23 0 0
Ridning 9 6 3 10 7 5
Kano, kajak, roning 1 0 0 2 1 1
Sejlsport 2 1 0 1 1 0
Spejder 12 8 2
Andet 10 5 2 11 6 2
| alt 88 68 45 89 72 49

1 Karate, teakwondo, aikedo, judo el. anden kampsport.
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11.19

Magansteret i skolebgrnenes idraetsinteresser har ikke &ndret sig meget si-
den 1998, som det fremgar af tabel 11.18. Ogsa i 1998 var det i alt 89% af
de 7-15-arige barn, der dyrkede sport og motion regelmaessigt. Interessen
for de forskellige sportsgrene har ogsa vearet nogenlunde stabil. Det er i
2004 en noget mindre andel af bgrnene, der har naevnt rulleskgj-
ter/skateboard. Til gengzld er der bl.a. blevet flere af barnene, der gar til
svgmning, og flere piger, der gar til dans.

Det er ogsa nogenlunde stabilt, hvilke rammer som sportsaktiviteterne
finder sted i. Fodbold, handbold, tennis og badminton og andre boldspil
bliver overvejende dyrket inden for den organiserede idreets rammer, idet
bgrnene er medlemmer af en sportsklub eller -forening. En stor del af
svgmningen (og ogsa af gymnastikken) finder imidlertid sted uden for for-
eningernes rammer. Rulleskgjterne og skateboard bliver udelukkende dyr-
ket uden for foreningernes rammer. Samlet er det dog ca. to tredjedele af
alle barnene, der er medlemmer af en idratsforening.

Ogsa nar det geelder deltagelse i konkurrencer/turneringer, er der store
forskelle. En meget stor del af dem, der dyrker en eller anden form for
boldspil i en idraetsforening, har deltaget i konkurrencer/turneringer. For de
gvrige idreetsgrene er det mindre almindeligt. Kun de faerreste af bgrnene,
der har dyrket svemning, har deltaget i konkurrencer. Det samme geelder
de barn, der har dyrket gymnastik under en eller anden form. | alt er det
lidt mindre end halvdelen af bgrnene, der har deltaget i konkurren-
cer/turneringer inden for det sidste ar.

7-15-arige fordelt efter, hvor de dyrker sport. 2004 (procent)

Alle |Drenge Piger Alle
2004 |7-9 &r |10-12 [13-15 |Alle |7-9&r |10-12 |13-15 |Alle 1998
ar ar ar ar
Dyrker ikke 13 12 6 22 13 7 13 20 13 11

sport

Kun uden for 20 18 22 23 21 17 19 22 19 17
sportsklub

Kun i sportsklub |52 53 50 41 49 62 51 49 54 39

Bade i klub og 16 17 21 14 18 14 17 9 14 32
udenfor
| alt 101 100 99 100 101 100 100 100 100 99
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Som det er fremgaet, er det en meget stor del af bgrnenes idretsaktivite-
ter, der finder sted under den organiserede idraets foreningsrammer. Halv-
delen af barnene (52%) har udelukkende dyrket sport og motion i en
sportsklub, jf. tabel 11.19 16% af alle de 7-15-arige har oplyst bade at
dyrke sport og motion i en sportsklub og uden for en klub. Der er dog og-
sa en del, der udelukkende dyrker motion uden for sportsklubbernes ram-
mer. Det drejer sig om 20% af bgrnene. | forhold til 1998 er der flere, der
kun dyrker sport i sportsklub, og faerre der dyrker bade i klub og udenfor.

11.2.2 Tilskuersport
De fleste bgrn (69%) har veeret tilskuer til et sportsarrangement inden for
det seneste ar. De 62% har varet der inden for det sidste halve ar. 22% af
bgrnene har aldrig veeret til et sportsarrangement, og 8% har veeret til et ar-
rangement, men det er mere end 1 ar siden.
| 1998 havde 51% af barnene veeret tilskuere til et sportsarrangement
inden for det seneste ar, og der er dermed tale om en ikke ubetydelig frem-

gang.
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Tabel Andelen af bagrn og unge, der har veeret til sportsarrangementer som
11.20 tilskuer, opdelt pa& sportsgrene. 2004 (procent)

Ja,in- |Ja,in- |Ja,in- |Ja, men |Nej, gor |Ved ik- |l alt

den for |den for |den for |mere detal- |ke

den se- |detse- |detse- |end1l |drig

neste |neste |neste ar|ar siden

maned |halve ar
Fodbold 25 15 8 10 42 1 101
Handbold 6 14 4 6 70 0 100
Gymnastik, dans og lignende 6 13 3 5 73 1 101
Dans (alle former) 5 5 2 2 85 1 100
Ridning 6 3 2 2 87 1 101
Badminton 1 6 2 2 88 1 100
Andet 3 2 2 2 88 3 100
Svgmning 3 3 1 2 90 1 100
Andet boldspil for hold 1 2 1 2 92 2 100
Kampsport 1 1 2 2 95 0 101
Tennis 1 1 1 1 97 0 101
| alt 48 14 7 8 22 1 100

Den type sportsarrangement, som de fleste bgrn gar til som tilskuer, er
fodboldkampe. 48% af bgrnene veeret til en fodboldkamp inden for det se-
neste ar. 24% har set handboldkamp inden for det seneste ar, og 22% har
veeret til gymnastik eller danseopvisning e.l.

Der er flest drenge, som gar til fodboldkampe, mens der er flest piger
der ser handboldkampe eller ser pa gymnastik eller dans. Fodbold og hand-
boldkampe er mest populaere blandt de 10-12-arige.

Desuden er der signifikante sammenhzange mellem, om barnene ud-
gver en bestemt sportsgren/motionstype, og om de ofte gar il
sportsarrangementer inden for samme sportsgren. Der er for eksempel 67%
af de barn, som selv spiller fodbold, som har veeret til en fodboldkamp
(som tilskuer) inden for det sidste halve ar. Blandt de barn, som ikke selv
spiller fodbold, er der 25%, som har veeret til en fodboldkamp inden for det
sidste halve ar. Samme tendenser kan bl.a. ogsa navnes blandt de barn,
som spiller handbold.
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Tabel
11.21

Hvem gar bgrn til sportsarrangementer med?

Nar bern tager til sportsarrangementer, tager to tredjedele deres mor
og/eller far med. 46% tager til sportsarrangementer med deres venner og
kammerater, og 41% kommer sammen med deres sgskende (jf. tabel
11.21).

Hvem bgrn tager til sportsarrangementer sammen med. 2004 (pro-

cent)
Min mor og/eller far 64
Mine sgskende 41
Mine bedsteforeeldre 12
Andre i min familie 13
Mine venner og kammerater 46
Med skolen 12

1.3 Sammenfatning — sport og motion

Voksne

Der er en fortsat stigning i den voksne befolknings interesse for at dyrke
sport og motion. | alt har 58% oplyst, at de mindst en gang om ugen har
dyrket sport og motion inden for det seneste ar. | 1998 var det 51%, i
1993 47%. For 30 ar siden i 1975 var det under 30%.

Det er iseer de mere motionspraegede aktiviteter, der dyrkes regelmaes-
sigt af starre dele af befolkningen. 16% af befolkningen har svaret vandre-
ture, og 16% har oplyst, at de regelmaessigt dyrker jogging, motions-
lgb/orienteringslagb. 12% dyrker gymnastik under en eller anden form, 11%
dyrker vegttrening/bodybuilding, ligesom 11% regelmaessigt svemmer.
Herefter falger badminton med 9% og hhv. fodbold og cykelsport med 8%.
Det er ligeledes de mere motionspraegede aktiviteter, der har veret i
vaekst. Andelen, der regelmassigt jogger/lgber motionslgb, er steget fra
9% i 1993 til 16% i 2004. Regelmaessige vandreture/motionsmarcher er i
samme periode gget fra 3% til 16%. Ogsa golf og cykelsport har oplevet
en stigende interesse. Derimod har der fra 1998 veeret et fald i andelen,
der sveammer, saledes at niveauet i 2004 svarer til 1993.

35% af befolkningen er medlem af en sportsklub/idraetsforening.

264



27% af befolkningen har inden for det seneste ar veeret til et sportsar-
rangement som betalende tilskuer. Dette svarer til niveauet i de tidligere
undersggelser. Det er farst og fremmest fodboldkampe, mange har veeret
til.

Barn og unge
88% af bgrnene har dyrket sport eller motion inden for det seneste ar,
hvilket svarer til niveauet i 1998. Der er en lidt stgrre andel af de yngste,
der regelmassigt dyrker sport og motion, og der kan ogsa i denne alders-
gruppe konstateres en vakst siden 1998.

De mest populzere sportsgrene er fodbold og svemning, hvorefter fal-
ger gymnastik, aerobic o.l., badminton og handbold. Der har siden 1998
veeret en vasentlig tilbagegang i andelen, der dyrker rulleskgjter/skate-
board, men til gengald en fremgang for bl.a. svemning, dans og badmin-
ton.

69% af bagrnene har veeret tilskuer til et sportsarrangement inden for
det seneste ar. Ogsa for barnenes vedkommende er der flest, der har veeret
til fodboldkampe.
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12 Andre fritidsaktiviteter

121 Voksne

12.1.1 Deltagelse i aftenskoleundervisning eller studiekredse
15% af den voksne befolkning har deltaget i aftenskoleundervisning eller
studiekredse inden for de sidste 12 maneder (tabel 12.1). Hertil kommer,
at 47% af befolkningen svarer, at de har deltaget, men at det er mere end
12 maneder siden. 39% har aldrig deltaget i aftenskoleundervisning eller
studiekredse. Oplysningerne fra 2004-undersggelsen kan ikke direkte
sammenlignes med oplysningerne fra de tidligere undersggelser, idet man
her spurgte til, om de pa interviewtidspunktet gik til nogle faste fritidsak-
tiviteter, herunder om de gik til aftenskoleundervisning. Bade i 1998 og
1993 drejede det sig om 8% af befolkningen. Men denne undersggelse
bekreaefter, at det fortsat er en paen andel af befolkningen, der har deltaget i
aftenskoleundervisning eller studiekredse inden for det sidste ar.
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Tabel Andele af den voksne befolkning over 15 ar, der har deltaget i aften-
12.1 skoleundervisning eller studiekredse. 2004 (procent)

Kagn Alder Alle
Meend | Kvin- | 16-19 | 20-29 | 30-39 | 40-49 | 50-59 | 60-69 | 70 -
der

Har deltaget:
Ja 12 17 5 16 12 12 16 21 15 15
Ja, men det er mere 40 54 11 32 47 52 58 50 50 47
end 12 maneder siden
Nej aldrig /uoplyst 48 29 84 52 41 36 26 29 34 39
| alt 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Deltager i:
(pct. af aktive):
Kreative og musiske 11 30 33 13 24 26 35 23 6 23
fag
Sprog 27 27 33 24 26 15 28 19 53 27
Kontorfag/ edb 23 18 0 3 13 30 22 26 27 20
Motion og beveegelse 4 21 0 11 11 15 23 12 13 14
Samfund, herunder 14 6 0 28 7 5 2 17 0 9
historie og geografi
Kunst og litteratur 9 15 33 5 17 7 9 26 6 13
Andet 30 25 34 41 32 24 17 28 23 27

Benyttes en statistisk sandsynlighedsmodel (jf. bilag 2) til at belyse, hvil-
ke variabler der har signifikant betydning for, om man deltager i aftensko-
leundervisning eller studiekredse, bliver falgende variabler signifikante:
alder, ken, livsstil, uddannelse og beskaftigelse, saledes at sandsynlighe-
den for at deltage stiger med alderen, og kvinder deltager mere end
mand. Folk med en erhvervsfaglig uddannelse eller en mellemlang vide-
regaende uddannelse deltager mere end andre. Med hensyn til livsstils-
segment er det de moderne-faellesskabsorienterede og de feellesskabsori-
enterede, der deltager mest.
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Figur
12.1

Deltaget i aftenskoleundervisning inden for det seneste ar. 2004

Undersggelse 1 P29972 Kulturaktiv eteter 2004

Kontrolgruppe : Alle personer

Kontrolgruppestr. : 4199 (000) / Stikpreve : 1830

Malgruppe . : Deltaget i aftenskoleundervisning indenfor det seneste ar
Malgruppestr. : 544 (000) / Stikprave : 234
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Det er flere kvinder end mend, der deltager i aftenskoleundervisning mv.
17% af kvinderne har deltaget inden for de sidste 12 maneder. Det samme
geelder for 12% af mandene. Ca. halvdelen af alle mand har aldrig delta-
get 1 aftenskoleundervisning eller studiekredse. De alleryngste deltager
noget mindre end de &ldre aldersgrupper. Interessen for aftenskolen top-
per blandt de 60-69-arige. 21% af denne aldersgrupper har deltaget inden
for de sidste 12 maneder.

Det er mest sprog, kreative og musiske fag samt kontorfag — herunder
edb — der treekker. 27% af deltagerne har deltaget i sprogundervisning pa
aftenskolen inden for det sidste ar. Ogsa for sprogundervisningens ved-
kommende geelder det, at det er flest i de &ldre aldersgrupper, der deltager.
De kreative og musiske fag sgges helt overvejende af kvinder og af flest i
de zldre aldersgrupper. Motion og bevagelse inden for aftenskolens regi
er en aktivitet, der naesten udelukkende bruges af kvinder. 21% af de kvin-
der, der gar pa aftenskole, har gaet til motion og beveegelse inden for det
sidste ar. Ogsa kunst og litteratur sgges overvejende af kvinder, og mest af
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Tabel
12.2

12.1.2

de 60-69-arige. Kontorfag/edb sgges til gengeeld af bade maend og kvinder.
Det eneste af aftenskolens tilbud, som traekker flere af maendene end af
kvinderne, er aftenskoleundervisning eller studiekredse om »Samfund,
herunder historie og geografi«.

Pa spargsmalet, om hvad den primare grund er til ikke at deltage i af-
tenskoleundervisning, har 44% af dem, der ikke deltaget inden for det sid-
ste ar, svaret, at de ikke har tid (se tabel 12.2). 27% angiver, at det ikke in-
teresserer dem, 6% svarer, at det er for dyrt, og 18% svarer andet. Det er
farst og fremmest mand, der svarer, at det ikke interesserer dem at ga pa
aftenskole eller til studiekredse, og det er flest i de yngre aldersgrupper.
Halvdelen af alle kvinder angiver mangel pa tid som den primeere grund til
ikke at have deltaget i det sidste ar.

Primeaere grund til ikke at have deltaget i aftenskoleundervisning in-

den for de sidste 12 maneder. 2004 (procent)
Kan Alder Alle
Mzend | Kvin- | 16-19 | 20-29 | 30-39 | 40-49 | 50-59 | 60-69 | 70 -
der

Primeere grund til ikke
at deltage:
Jeg er ikke interesseret 35 20 34 42 24 24 27 24 23 27
Det er for dyrt 5 7 5 6 4 5 7 12 8 6
Jeg har ikke tid 38 49 41 43 57 51 48 28 16 44
Andet 18 17 20 7 11 16 15 24 39 18
Ved ikke 4 7 0 3 4 4 4 10 13 5
| alt 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Deltagelse i foredrag eller debatarrangementer
| alt 30% af den voksne befolkning har veeret til et foredrag eller debatar-
rangement inden for de sidste 12 maneder (se tabel 12.3). Yderligere 27%
af befolkningen har oplyst, at de har veret til sadanne arrangementer,
men at det er mere end 12 maneder siden. Det er saledes over halvdelen
af befolkningen, der kan finde pa at ga til et foredrag eller debatarrange-
ment.

Tilsyneladende er det blevet en lidt mindre andel af befolkningen, der
gar til foredrag. | 1998 var det 35% af befolkningen, der havde veeret til et
foredragsarrangement inden for det sidste ar (se tabel 12.3). 1 1987 og 1993
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var det hhv. 31% og 32% af den voksne befolkning, der havde veeret til et
foredrag inden for det sidste ar.

Tabel Andele af befolkningen over 15 ar, der har veeret til foredrag eller de-
12.3 batarrangement inden for det seneste ar, opdelt pa ken og alder.
1987-2004 (procent)

Har inden for det sidste ar veeret til et foredragsarrangement:
1987 1993 1998 2004 2)

Alle 31 32 35 30
Maend 29 28 29 27
Kvinder 33 36 41 32
16-19 ar 26 31 44 25
20-29 ar 27 29 33 27
30-39 &r 34 37 33 28
40-49 ar 36 39 38 30
50-59 ar 31 31 38 34
60-69 ar 29 33 32 36
70-ar1) 31 26 30 25

1 | 1987 indgar kun de 70-74-arige.

2 | 2004 er der spurgt om foredrag eller debatarrangement.

Benyttes en statistisk sandsynlighedsmodel (jf. bilag 2) til at lokalisere,
hvilke variabler der har signifikant betydning for, om man har veeret til
foredrag eller debatarrangement, viser det sig, at alder, ken, urbanise-
ringsgrad, livsstil, uddannelse og beskeftigelse har betydning. Saledes
stiger sandsynligheden for, at man har deltaget i foredrag eller debatar-
rangement med alderen, og kvinder deltager mere end mand. | landdi-
strikter, gvrig bymassig bebyggelse og bykommuner synes der at vere
starre sandsynlighed for at deltage, ligesom det er folk med en mellem-
lang videregaende uddannelse, der deltager mest. Endelig er det folk fra
det moderne-feellesskabsorienterede segment, der har stgrst sandsynlighed
for at deltage, jf. figur 12.2.
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Figur Veeret til foredrag eller debatarrangement inden for det seneste ar.

Undersggelse : P29972 Kulturaktiv eteter 2004
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Det er en lidt starre andel af kvinderne (32%) end af mandene (27%), der
gar til foredragsarrangementer, og interessen for at ga til foredrag eller
debat topper i alderen mellem 50 ar og 69 ar. 40% af alle 50-59-arige
kvinder har veret til et foredragsarrangement inden for det sidste ar. I den
anden ende af skalaen finder man de 30-39-arige mand. Af disse har kun
22% veeret til sadant arrangement inden for det sidste ar (se tabel 12.4).
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Tabel Andelen af maend og kvinder i forskellige aldersgrupper, der inden for
12.4 det sidste ar har veeret til et foredrag eller debatarrangement. 2004

(procent)

Meend Kvinder Alle
16-19 ar 29 22 25
20-29 ar 27 27 27
30-39 ar 22 33 28
40-49 ar 25 34 30
50-59 ar 29 40 34
60-69 ar 35 37 36
70 ar og derover 27 23 25
Alle 27 32 30

12.1.3 Faste fritidsinteresser

| alt 48% af de voksne, der i undersggelsen har oplyst, om de har nogle
faste fritidsinteresser, som de gar til eller dyrker pa bestemte ugedage og
tidspunkter, har sadanne faste fritidsinteresser. | 1998 var det 50% af be-
folkningen, der havde nogle faste skemalagte fritidsaktiviteter, og i 1987
0g 1993 var andelene hhv. 50% og 44%. Det er saledes nogenlunde sam-
me andele af befolkningen, der i perioden siden 1987 har haft faste fri-
tidsinteresser, som de gar til pa bestemte ugedage og tidspunkter.

Tabel Andelen af maend og kvinder i forskellige aldersgrupper, der har nog-
12.5 |e faste fritidsinteresser, som de gar til/dyrker pa bestemte ugedage
og tidspunkter. 2004 (procent)

Meend Kvinder Alle
16-19 ar 65 71 67
20-29 ar 63 46 54
30-39 ar 46 42 44
40-49 ar 52 41 47
50-59 ar 44 57 50
60-69 ar 53 47 50
70 ar og derover 38 47 43
Alle 50 47 48

Det er flest i de yngre aldersgrupper, der har nogle faste fritidsinteresser.
71% af de 16-19-arige kvinder har faste fritidsaktiviteter. Men ogsa
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blandt de alleraeldste er det 43%, der gar til faste aktiviteter pa bestemte
ugedage og tidspunkter.

Der er ogsa en mindre sammenhzang med uddannelsesniveau (se tabel
12.6). Lidt flere af de langvarigt uddannede har faste fritidsaktiviteter end
blandt gruppen uden en erhvervsuddannelse.

Blandt dem, der har faste fritidsaktiviteter, er der til gengeld en del,
som gar til dem flere gange om ugen. | gennemsnit gar de til faste fritidsak-
tiviteter 2,8 gange om ugen. Det er iser de yngste og aldste, der dyrker de
faste fritidsinteresser mange gange om ugen.
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Tabel Andelen af den voksne befolkning, der har nogle faste fritidsinteres-
12.6 ser, som de gar til/dyrker pa bestemte ugedage og tidspunkter. 2004

Andel med faste fri- Blandt disse:
tidsinteresser gns. antal gange om

ugen
Alle 48 2,8
Maend 50 2,87
Kvinder 47 2,73
16-19 ar 67 3,89
20-29 ar 54 3,23
30-39 ar 44 2,77
40-49 ar 47 2,25
50-59 ar 50 2,24
60-69 ar 50 2,47
70- ar 43 4,35
Ingen erhvervsuddannelse 47 3,44
Kort el. faglig udd. 48 2,38
Mellemlang videreg. udd. 50 2,59
Lang videreg. udd. 52 2,21
Hovedst. + forstaeder 46 2,76
Bykommuner 50 2,90
Landkommuner 41 1,93
Hovedstaden 39 3,14
Hovedstadens forsteeder 52 2,50
Sjeel.,Lolland,Falster,Bornholm 48 3,08
Fyn 47 2,48
Sydjylland 46 2,75
Vestjylland 52 2,76
Dstjylland 50 3,29
Nordjylland 51 2,08

12.1.4 Frivilligt arbejde og hjeelp uden for husstanden
| alt 39% af den voksne befolkning har oplyst, at de bruger en del af deres
fritid til — uden betaling — at veere aktiv i forskellige organisationer og
foreninger (se tabel 12.7). Der er spurgt til organisationer med et socialt
sigte, fritidsorganisationer som fx idraetsklubber, politiske foreninger, kul-
turaktiviteter og andre foreninger. Men der er ogsa spurgt til ulgnnet ar-
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Tabel
12.7

bejde pa bernenes skole, i daginstitutioner for bgrn og institutioner for
voksne eller gamle.

Det er farst og fremmest idreetsorganisationer, som mange laegger et
ulgnnet arbejde i. I alt 14% af den voksne befolkning ger det, hvilket ogsa
fremgar af afsnit 11.1.1, hvor man sperger til arbejde i idraetsforeningerne.
Det drejer sig om lederposter og andre tillidshverv, om traener- og instruk-
tarjob samt om andet arbejde i sportsklubben eller idraetsforeningen. Det er
mere mand end kvinder, der leegger ulgnnet arbejde i disse foreninger,
men det er alle aldersgrupper, der arbejder i idraetsforeningerne med for-
skellige opgaver, som det ogsa fremgik af kapitel 11.

Til gengeeld er det mest kvinder, der laegger et ulgnnet arbejde i orga-
nisationer med et socialt sigte fx hjeelpeorganisationer, besggstjeneste e.l.
Og det er isar de &ldre argange i alderen fra 50 ar og opefter.

Andele af den voksne befolkning over 15 ar, der bruger en del af de-
res fritid til — uden betaling — at veere aktiv i forskellige organisatio-
ner/foreninger. 2004 (procent)

Kan Alder Alle
Meend | Kvin- |16-19 |20-29 |30-39 |40-49 |50-59 |60-69 |70 -
der
Organisation med socialt 3 8 2 4 2 2 7 12 8 5

sigte (fx hjeelpeorganisati-
on, besggstjeneste)

Fritidsorganisation (fx 17 10 21 12 16 20 5 9 3 14
idreetsklub, spejder) som
frivillig leder eller andet

Politisk forening 3 2 3 2 2 2
Kulturaktiviteter 5 4 5 4
Andre foreninger 14 7 14 5 10 14 20 6 11
Bgrnenes skole 10 13 0 22 28 11 0 12
Daginstitutioner for bgrn 3 13 5 0
Institutioner for voksne el- 1 0 8

ler gamle

| alt bruger en del af friti- 41 38 37 27 45 50 45 39 24 39

den pa ulgnnet arbejde

2% af befolkningen laegger et ulgnnet arbejde i politiske foreninger.
Blandt de alleryngste er det 8%.

4% af befolkningen laegger ulgnnet arbejde i forskellige kulturaktivi-
teter — uden at det er nermere praciseret, hvad det drejer sig om. Det er
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nogenlunde lige mange mand og kvinder, der leegger arbejde i kulturakti-
viteterne.

| de aldersgrupper, hvor man har skolesggende bgrn, er det mange,
der oplyser, at de udfarer et ulgnnet arbejde i skolen. Blandt de 40-49-arige
er det 28%. Noget tilsvarende ger sig geeldende for ulgnnet arbejde i dag-
institutionerne for bgrn. Her topper det i aldersgruppen 30-39 ar, hvor i alt
13% udfarer et ulannet arbejde i daginstitutionerne.

Til gengeeld er det mest de ldre, der leegger et frivilligt arbejde i in-
stitutionerne for de gamle. 8% af gruppen af 70-arige eller &ldre udfarer et
sadant arbejde.

Det er saledes afhaengigt af egen situation, hvor man eventuelt udfarer
et ulgnnet arbejde, men samlet er det i alle aldersgrupper relativt mange,
der udferer ulgnnet arbejde. Den mindste andel finder man blandt 20-29-
arige, hvor det er 27%, der laver ulgnnet frivilligt arbejde. Andelen topper
blandt de 40-49-arige. | denne aldersgruppe er det over halvdelen, der er
aktive uden betaling i forskellige organisationer.
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Tabel Andele af den voksne befolkning over 15 ar, der bruger en del af de-
12.8 res fritid til at veere aktiv i forskellige organisationer/foreninger, opdelt

a uddannelse, urbaniseringsgrad og landsdel. 2004 (procent)

Bruger en del af fritiden
pa ulgnnet arbejde

Alle 39
Ingen erhvervsuddannelse 32
Kort el. faglig udd. 45
Mellemlang videreg. udd. 45
Lang videreg. udd. 47
Hovedst. + forsteeder 34
Bykommuner 42
Landkommuner 37
Hovedstaden 29
Hovedstadens forsteeder 38
Sjeel.,Lolland,Falster,Bornholm 40
Fyn 39
Sydjylland 54
Vestjylland 41
Istjylland 42
Nordjylland 40

Der er en vis sammenhang mellem at bruge en del af fritiden til ulgnnet
arbejde og uddannelse. | gruppen uden erhvervsuddannelse er det en lidt
mindre andel, der arbejder ulgnnet i fritiden. Der er ogsa nogle regionale
0g urbaniseringsmassige forskelle. | selve hovedstaden er det en mindre
andel end i resten af landet. | Sydjylland er det over halvdelen af befolk-

ningen, der udfarer et frivilligt ulgnnet arbejde.

Andelene af befolkningen, der er aktive uden betaling i de forskellige
typer af organisationer og institutioner er stort set de samme som i 1998.
Alligevel er den samlede andel af befolkningen, der er aktivt ulgnnede ste-
get fra 34% 1 1998 til 39% i 2004. Veaksten har veret inden for andre for-
eninger, bagrnenes skole og i1 daginstitutioner for bgrn.
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Tabel Andele af befolkningen over 16, der yder regelmaessig hjeelp til per-
12.9 soner uden for husstanden, opdelt pa kan og alder. 2004. (procent)

Meend Kvinder Alle

19-29 ar|30-49 ar|50- ar |19-29 ar|30-49 &r|50- & |Meend |Kvinder |Alle
Foreeldre/sviger- 34 38 23 28 34 18 31 26 28
foreeldre
Bgrn/svigerbgrn 1 13 34 6 17 28 20 20 20
Passe bgrnebgrn 0 1 27 3 2 35 12 17 14
Andre slaegtninge 18 13 11 25 15 6 13 13 13
Naboer 8 16 25 10 14 12 18 13 15
Andre 15 17 15 24 18 7 16 14 15
Hjeelp i alt 50 49 63 54 53 59 55 56 56

Samlet er det 56% af den voksne befolkning, der svarer, at de regelmaes-
sigt yder hjeelp til nogen uden for husstanden. Det er farst og fremmest
hjalp til de gamle - til foraeldre og svigerforaldre, men ogsa mange yder
regelmaessigt hjeelp til deres bgrn, passer bgrnebgrn, andre slaegtninge,
naboer eller andre (se tabel 12.9). Det er nogenlunde samme andele af
begge kan i alle aldersgrupper, der regelmaessigt yder en sadan hjzlp.
Dog er det en lidt starre andel af kvinderne end af mandene, der passer
bgrnebgrn, og en lidt stgrre andel af maendene end af kvinderne, der re-
gelmaessigt hjeelper naboer.

Hvilken hjelp, der er behov for at yde uden for husstanden, hanger
selvsagt sammen med, hvor i livsfasen man befinder sig. Det er den aldste
aldersgruppe i alderen fra 50 ar og opefter, der er mest bud efter, iszr til at
passe bgrn og bernebern. Hjaelp til foreldre eller svigerforeeldre topper i
aldersgruppen af 30-49-arige.

Andelen af befolkningen, der regelmaessigt yder hjzlp til nogen uden
for husstanden, er lidt hgjere i 2004, end den var i 1998, hvor i alt 52% af
den voksne befolkning oplyste, at de gjorde det. Bortset fra andelen, der
svarer, at de yder hjelp til andre slaegtninge, har der veret en lille vaekst i
andelene, der yder hjelp til alle de navnte grupper.
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122 Andre fritidsaktiviteter — bgrn og unge

12.2.1 Faste fritidsinteresser
Langt de fleste af bgrnene (83%) har nogle faste fritidsinteresser, som de
gar til pd bestemte tidspunkter (for eksempel sport, spejder, guitarspil,
dramatik, filmklub, ridning, syning, dans eller lignende). Niveauet er gel-
dende for alle aldersgrupper og kennene imellem. Denne andel har ogsa
veeret ugendret over tid, hvor der i 1998 var 84%, som havde faste fritidsak-
tiviteter, 83% i 1993 og 81% i 1987.

De bgrn, som har faste fritidsinteresser, gar til disse aktiviteter i gen-
nemsnit tre dage om ugen. De aldste bgrn gar i gennemsnit til noget flere
gange om ugen end de yngste. De &ldste barn (13-15 ar) gar i gennemsnit
3,5 dage om ugen, de 10-12-arige gar i gennemsnit til fritidsaktiviteter tre
dage om ugen, og de yngste (7-9-arige) gar i gennemsnit til noget 2,5 dage
om ugen. Starst er forskellen blandt dem, som gar til fritidsaktiviteter fire
dage om ugen. Her er der blandt de yngste barn 6% — en andel, der er sti-
gende med alderen, hvilket farer til, at den er 11% blandt de aldste barn.
Drengene dyrker i gennemsnit oftere en fast fritidsinteresse. De dyrker den
I gennemsnit 3,3 dage om ugen modsat pigerne, som dyrker den 2,7 dage
om ugen.

Tabel Andele af bgrn og unge, der gar til faste fritidsaktiviteter, opdelt pa
12.10 alder og kgn. 2004 (procent)

Antal dage om | alt 7-9 ar 10-12 ar 13-15 ar Dreng Pige
ugen

1 19 25 19 14 16 23
2 30 38 25 29 32 28
3 28 25 33 25 28 28
4 11 6 11 14 12 10
5 6 4 6 9 6 6
6 1 0 2 1 1 1
7 4 2 3 7 4 3

12.2.2 Kammerater
Det er de fleste bgrn, som har samveer med deres kammerater i fritiden —
enten hjemme hos dem selv eller hos kammerater.
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Tabel
12.11

26% af bgrnene har kammerater pa besgg hjemme hos dem selv
mindst 4 gange om ugen, 53% har det mindst en gang om ugen, og 18%
har det mindst en gang om maneden. 2% har det aldrig.

Tilsvarende er 24% af bgrnene hjemme og lege hos kammerater
mindst 4 gange om ugen, 55% er det mindst en gang om ugen, og 19%
mindst en gang om maneden. 2% af bgrnene er aldrig hjemme hos kamme-
rater.

Det er de &ldste bgrn (13-15 ar), som sjldnere har besgg flere gange
om ugen, men har det i hgjere grad mindst en gang om ugen.

Der er ingen vasentlig forskelle mellem drenge og piger mht. at lege
med kammerater.

Andele af bagrn og unge, der er sammen med kammerater i fritiden.
2004 (procent)

Hos sig selv

Hos kammeraten

Mindst 4 gange om ugen

26

24

Mindst en gang om ugen

53

55

Mindst en gang om méneden

18

19

Aldrig

2

2

| alt

100

100

Udviklingen siden 1987
Siden 1987 er der lidt flere, som tager kammerater med hjem at lege. Ud-
viklingen ses tydeligst blandt dem, som tager en kammerat med hjem
mindst én gang om ugen. Her var der i 1987 48% — en andel, der i 2004 er
steget til 53%. Derimod er der feerre, som sjeldent ger det (mindst en gang
om maneden). Siden 1993 har der veret ferre, som tager en kammerat
med hjem mindst fire gange om ugen.

Blandt de bagrn, som tager over til en kammerat for at lege, er billedet
naesten uendret siden 1987. Der er lidt feerre, som aldrig tager over til en
kammerat (8% i 1987 mod 2% i 2004).
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Tabel Andelen af bagrn og unge, der er sammen med kammerater i fritiden.
12.12 1987-2004 (procent)

Hos sig selv Hos kammeraten
2004 1998 1993 1987 2004 1998 1993 1987

Mindst 4 gange om 26 35 33 21 24 28 28 22
ugen

Mindst en gang om 53 45 39 48 55 52 45 49
ugen

Mindst en gang om 18 16 24 24 19 15 23 21
maneden

Aldrig 2 5 4 7 2 5 4 8

123 Sammenfatning — andre fritidsinteresser

Voksne

15% af den voksne befolkning har deltaget i aftenskoleundervisning eller
studiekredse inden for de sidste 12 maneder. Hertil kommer, at 47% har
deltaget for mere end et ar siden, mens 39% aldrig har deltaget.

Undersggelsen viser, at fglgende baggrundsvariabler har signifikant
betydning for, om man deltager i aftenskoleundervisning: Alder, kan, livs-
stil, uddannelse og beskaftigelse, saledes at sandsynligheden for at deltage
stiger med alderen, og kvinder deltager mere end mand. Folk med en er-
hvervsfaglig uddannelse eller en mellemlang videregaende uddannelse del-
tager mere end andre. Desuden er det de moderne-fallesskabsorienterede
og de feellesskabsorienterede, der deltager mest.

30% af den voksne befolkning har veeret til et foredrag eller debatar-
rangement inden for de sidste 12 maneder. Dette er lidt mindre end i 1998,
hvor 35% af befolkningen havde veeret til et foredragsarrangement inden
for det seneste ar.

48% af den voksne befolkning har oplyst, at de har nogle faste fritids-
interesser, som de gar til eller dyrker pa bestemte ugedage og tidspunkter.
Dette svarer til niveauet i 1998 og 1993, hvor der var 50%.

Barn og unge

Faste fritidsinteresser er noget, langt de fleste bgrn har (83%). Stort set alle
bgrn har faste fritidsinteresser uafhaengig af alder. Antallet af dage om
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ugen, hvor de »dyrker« deres fritidsaktivitet, stiger, dog i takt med, at bar-
nene bliver &ldre. Foruden fritidsaktiviteter er det ogsa de fleste barn, som
leger eller er sammen med deres kammerater i fritiden, det vaere sig enten
hjemme hos en selv eller pa beseg hos kammeraten. Hvor der blandt de
yngste er mange, som har besgg flere gange om ugen, er denne andel min-
dre blandt de eldste bgrn/unge, dog har de fleste besgg mindst én gang om
ugen.
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13 Penge

131 Befolkningens syn pa de offentlige udgifter til
kulturelle formal

42% finder, at det offentlige bruger en passende mangde penge til kultu-
relle formal generelt. Lidt flere synes, at det offentlige bruger for mange
penge pa kulturelle formal generelt, end der er folk, der synes, at der bru-
ges for fa penge til kulturelle formal generelt. 29% kan ikke svare pa
spgrgsmalet, ligesom der ogsa er mange, der ikke kan svare pa de gvrige
spgrgsmal vedr. synet pa det offentlige forbrug til specifikke kulturelle
forméal.?

Tabel Den voksne befolknings syn pa det offentliges udgifter til forskellige
13.1 Kkulturelle opgaver. 2004

Pct. for man- | passen- for fa ved ikke
ge penge | de penge

Kulturelle formal generelt 16 42 13 29 100
Til Det kgl.Teater 27 34 4 34 100
Til teater 18 37 11 34 100
Til musik 10 39 15 36 100
Til film 13 40 11 37 100
Til museer 11 40 13 36 100
Til biblioteker 8 44 17 32 100
Til arkiver 10 33 6 51 100
Til billedkunstere 26 23 6 45 100
Til forfattere 21 27 8 44 100
Til kunstneriske uddannelser 17 27 9 47 100
Til fritidsundervisning for voksne 8 32 30 30 100
Til eliteidraet 17 33 14 36 100
Til breddeidraet 5 29 29 37 100
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| forhold til 1998 er der sket et fald i andelen, der synes, at det offentlige
bruger for mange penge pa kulturelle formal, og omvendt er der flere, der
synes, at der bruges for fa penge. Denne tendens gealder bade for det ge-
nerelle spargsmal og for de specifikke kulturomrader.

Tabel Den voksne befolknings syn pa det offentliges udgifter til forskellige
13.2 kulturelle opgaver. 2004, 1998, 1993 (procent)

Pct. Bruger for mange passende Bruger for f& penge
penge
2004 | 1998 | 1993 | 2004 | 1998 | 1993 | 2004 | 1998 | 1993
Kulturelle formal 16 25 17 42 49 52 13 9 14
generelt
Til Det kgl.Teater 27 28 27 34 41 39 4 5 9
Til teater 18 17 17 37 47 45 11 12 17
Til musik 10 14 12 39 48 45 15 11 18
Til film 13 15 14 40 47 40 11 11 23
Til museer 11 13 9 40 51 52 13 12 18
Til biblioteker 8 8 8 44 54 52 17 20 23
Til arkiver 10 33 6
Til billedkunstere 26 23 6
Til forfattere 21 22 27 35 8 8
Til kunstneriske 17 27 9
uddannelser
Til fritidsundervis- 8 20 8 32 46 49 30 20 29
ning for voksne
Til eliteidraet 17 20 17 33 45 45 14 13 17
Til breddeidraet 5 43 5 29 33 42 29 19 35

Opinionsbalancen er et udtryk for forholdet mellem den andel, der hhv.
mener, at der bruges for mange penge og for fa penge. Nar den er negativ,
er det et udtryk for, at flere synes, at det offentlige bruger for mange pen-
ge end for fa penge pa omradet. De tre omrader: Det Kgl. Teater, billed-
kunstnere og forfattere, skiller sig alle ud ved, at vasentligt starre andele
synes, at det offentlige bruger for mange penge pa omradet i forhold til,
hvor mange der synes, at der bruges for fa penge pa omraderne. Anderle-
des er det for omraderne fritidsundervisning for voksne samt biblioteker,
hvor vaesentligt flere synes, at det offentlige bruger for fa penge pa omra-
derne, end der er folk, der synes, at der bruges for mange penge.
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Tabel
13.3

Det er bemaerkelsesvaerdigt, at 2004 pa mange mader minder om ni-
veauet 1 1993, mens 1998 skiller sig ud.

Opinionsbalancer, 2004, 1998 og 1993

Pct. 2004 1998 1993
Kulturelle formal generelt -2,7 -15,8 -3,8
Til Det kgl.Teater -23,2 -22,8 -18,1
Til teater -6,8 -4,4 -0,3
Til musik 4,7 -2,8 57
Til film -2,9 -3,8 9,3
Til museer 1,6 -1,9 8,6
Til biblioteker 8,9 11,5 15,7
Til arkiver -4

Til billedkunstere -19,6

Til forfattere -13,2 -14,2

Til kunstneriske uddannelser -7,4

Til fritidsundervisning for 22,7 -0,2 21,1
voksne

Statistiske sandsynlighedsmodeller viser, at alder, antal hjemmeboende
bgrn, landsdel, livsstilstype og civilstand er signifikante faktorer for,
hvorvidt man synes, at det offentlige bruger for mange eller for fa penge
til kulturelle formal generelt. Saledes synes flere &ldre, at det offentlige
bruger for mange penge til kulturelle formal generelt i forhold til yngre
mennesker. Ligeledes vil et stigende antal hjemmeboende barn medfare,
at der er stagrre sandsynlighed for, at man synes, at der bruges for mange
penge til kulturelle formal generelt. Blandt personer, der er bosat pa gerne
eller i hovedstadsomradet, synes flere, at det offentlige bruger for fa pen-
ge til kulturelle formal generelt i forhold til de evrige dele af landet.
Samme tendens gelder for personerne tilhgrende de fellesskabsoriente-
rede segmenter samt det moderne segment, der i hgjere grad synes, at det
offentlige bruger for fa penge til kulturelle formal generelt. Blandt enlige
og personer, der lever i et &gteskab, er der flere, der synes, at det offentli-
ge bruger for fa penge til kulturelle formal generelt, end blandt samboen-
de.
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132 Privat forbrug til kulturelle formal

I gennemsnit bruger hver husstand knap 6.600 kr. om aret pa indkeb af
musik, film, computerspil, bgger, blade, tidsskrifter, aviser, billedkunst,
kunsthandverk samt sport og motion. De starste poster er sport og moti-
on, der udger knap en tredjedel, herefter falger aviser, blade og tidsskrif-
ter med 1.400 kr.

Herudover bruger hver husstand i gennemsnit 3.300 kr. pa kulturakti-
viteter, dvs. udgifter til billetter og entré til koncerter, biograf, teater, mu-
seer, sportsarrangementer o.l.

| forhold til 1998 er der sket et fald i forbruget til indkagb af musik og
sport og motion (kontingenter, tgj, udstyr mv.), mens der har veeret vakst i
udgifterne til computerspil.

Tabel Gennemsnitlige udgifter pr. husstand til indkgb og aktiviteter med kul-
13.4 turelle formal, 2004 og 1998

Kr. | 2004 | 1998
Indkab

Musik 749 1053
Film 666

Computerspll 497 320

Bager 661 677

Auviser, blade, tidsskrifter 1385

Billedkunst 392

Kunsthandvaerk 273

Sport og motion 2091 3200
Indkab i alt 6538

Koncerter 691 487

Biograf 607 439

Teater 484 318

Cirkus, forlystelsparker, zoo 738

o.l

Museer 336

Sportsarrangementer 525

Aktiviteter i alt 3290

1 Belgbene er ikke korrigeret for udviklingen i forbrugerpriserne.
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Tabel
13.5

Sammenlignes resultaterne fra 2004 med forbrugsundersggelsen 2000-
2002 (Danmarks Statistik), ses det, at forbruget til indkgb af cd, video-
band, fotofilm mv. ligger pa samme niveau som summen af forbruget til
musik og film i denne undersggelse. Kategorierne bgger samt aviser og
tidsskrifter ligger i forbrugsundersggelsen over resultaterne fra denne un-
dersagelse. De resterende kategorier er kendetegnede ved, at det har veeret
ngdvendigt at aggregere flere kategorier fra kulturvaneundersggelsen for
at kunne sammenligne med forbrugsundersggelsens kategorier, og at
grupperne derfor ikke er helt sammenlignelige.

Sammenligning mellem forbrugsundersggelsen 2000-2002 og kultur-
vaneundersggelsen 2004

Kr. Forbrugsundersggelsen Kuklturvaneundersggelsen
2000-2002* 2004

Cd, videobéand, fotofilm mv. 1281 1415 a

Bager 1156 661

Avis, tidsskrifter 1885 1385

Sportsaktiviteter 1395 2616 b

Biograf, teater, koncerter 870 1783 ¢

Museer, zoologiske haver ol. 121 1074 d

*Kilde: Danmarks Statistik — statistikbanken.dk

a Musik og film

b Sport og motion samt sportsarrangementer

¢ Koncerter, biograf og teater

d Cirkus, forlystelsesparker, zoo o.l. samt museer

Statistiske sandsynlighedsmodeller viser, at alder, antal hjemmeboende
bern, landsdel, livsstilstype, uddannelsesniveau, bruttoindkomst, civil-
stand samt oprindelsesland er afgerende faktorer for, hvor mange penge
der bruges pa indkab af farnavnte ting. Saledes falder forbruget til indkab
med stigende alder, omvendt siger det med et stigende antal hjemmebo-
ende bgrn. Der er ligeledes en positiv korrelation mellem indkomstni-
veauet, og hvor meget der bruges til forbrug, ligesom personer med et hg-
jere uddannelsesniveau bruger flere penge pa forbrug i forhold til perso-
ner med et lavere uddannelsesniveau. De moderne livsstilssegmenter er
de livsstilstyper, der bruger flest penge pa forbrug. Personer, der er bosat
pa Sjeelland eller i de nord- eller gstjyske regioner, bruger flere penge pa
forbrug end de gvrige egne af landet. Med hensyn til civilstand er det per-
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soner, der lever i &gteskab, der har det hgjeste forbrug. Personer af ikke-
vestlig oprindelse bruger faerre penge pa forbrug end andre. Sammenhan-
gen mellem forbruget pa kulturelle aktiviteter minder i stor udstraekning
om forbruget pa indkeb, dog er civilstand ikke signifikant.
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2. del

Generelle tendenser og
manstre | befolkningens
Kulturvaner



14 De aktive og passive
kulturforbrugere

121 Voksne

Tabel 14.1 giver et overblik over udviklingen i en raekke af de aktiviteter,
som kan falges tilbage gennem kultur- og fritidsaktivitetsundersggelserne.
Pa flere af de egentlige kulturomrader har der veeret tale om mindre tilba-
gegang siden 1998. Det gezlder for besgg pa andre museer, samt om man
har veeret til klassisk koncert. Andelen af befolkningen, der laser avis
stort set dagligt, er gaet ganske meget ned siden 1998, mens lesningen af
bgger har veret svagt stigende, iser for fagbggernes vedkommende.
Nedgangen i den daglige avislesning fortsetter saledes en tendens, der
har kunnet ses siden 1964, men tilsyneladende med en steerkt gget hastig-
hed. Andelen, der gar i teater, er stort set uandret siden 1987-
undersggelsen.

Derimod ser det ud til, at det er en stigende andel af befolkningen, der
dyrker sport eller motion. Og andelen, der har veeret i biografen inden for
det sidste ar, er ogsa starre i 2004, end den var i 1998.

Det er ogsa en stigende andel af befolkningen, der ser tv mere end 2v%
time om dagen. Til gengeld er det blevet lidt feerre, der hgrer radio mange
timer om dagen. Computeren er blevet mere almindelig, og i 2004 er det
43% af den voksne befolkning, der stort set dagligt benytter internet i friti-
den.

290



Tabel Andele af befolkningen, der har deltaget i forskellige kultur- og fritids-

14.1 aktiviteter. 1964-2004 (procent)

Aktivitet: inden for sidste ar 2004 | 1998| 1993| 1987| 1975| 1964
Teater 39| 41| 37| 40| 20| 16
Kunstudstilling/-museum 2 35 38 44 37 23 17
Anden slags museum 32 41 44 36 23
Klassisk koncert 2 14| 17| 16| 12 7 3
Rytmisk musik ° 42| 39| 33| 29| 17

Andet musikarrangement * 16| 15| 14| 14 8

| biografen ° 66 59 52 58 44 55
Laeser avis - stort set dagligt ° 56 68 75 83 88 92
Leeser avis - mere end én stort set dagligt 21 20 24 30 26 26
Laeser skenlitteraere bager - nsesten hver uge ’ 31 29 29 36 34 27
Laeser fagbgger - naesten hver uge 32 26 22 26 7
Bibliotek ® 66 60 64 63 37 25
Dyrker sport eller motion 58 51 47 42 29 15
Sportsarrangement, betaling 27 25 27 26 15
Foredrag eller debatarrangement 30 35 32 31

Aftenskole eller studiekreds ° 15 8 8 11
Bruger statsligt eller lokalhistorisk arkiv 5

Cirkus 16 16

Forlystelsespark/Tivoli 55 54

Oplevelsescenter (Eksperimentarium e.l.) 29 26

Zoo/dyrepark 40 41 37 38

Akvarium 23 28

Seveerdigheder: Hist. bygn. (slotte, kirker el.) 45

Seveerdigheder: Bymiljger 38

Seveerdigheder: Fortidsminder (gravhgie, ruiner) 32

Seveerdigheder: Kulturlandskab (Dyrehaven el.) 40

Spiller eller synger selv 16 19 19 25 17 15
Har faste fritidsaktiviteter - hver uge 48 49 44 50

Ser tv over 2% time pa hverdage 37 29

Harer radio over 3 timer pa hverdage 28 35

Lytter stort set dagligt til musik 36 43 36 50

Ser video el dvd neesten hver uge 30 35 33 22

Spiller computerspil naesten hver uge 17

Benytter internet i fritid stort set dagligt *° 43 5

1) 2004: Skuespil, opera, musical, ballet/dans, bgrneteater og lignende. | 1998,1993,1987 er
der spurgt seerskilt til hver af disse genrer. 1975 og 1964: | denne saeson.

2) 1964: 1 denne seeson.
3) 12004: Rytmisk musik.
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4) 2004: Andet. 1998,1993, 1987, 1975: Folkemusik/visearrangement.

5) 1975: Inden for sidste ¥ ar. 1964: Hvor tit i biografen: Fa gange om aret eller mere.

6) 12004: Dagblade.

7) 1975 og 1964: | gang med en bog for tiden.

8) 1975 og 1964: Kommer pa biblioteket - uden tidsangivelse.

9) 11998 og 1993 omfattede spargsmalet kun aftenskole. | 1964: Aftenskole eller frivillig kur-
susundervisning.

10) 1998: Mindst 4 dage om ugen.

14.1.1 Befolkningsgrupper med hhv. hgj og lav aktivitet
Nesten alle benytter sig af en reekke forskellige aktiviteter. Kun ca. 1% af
den voksne befolkning har slet ikke benyttet sig af nogen af disse mulig-
heder. Ca. en tredjedel af befolkningen har benyttet sig af op til 8 af mu-
lighederne, en tredjedel af mellem 9 og 13 aktiviteter og ca. en tredjedel
af 14 eller flere af de i alt 36 aktiviteter i listen (se tabel 14.2).

Der er ikke forskel i antallet af aktiviteter mellem mand og kvinder.
Bortset fra, at de a&ldste aldersgrupper dyrker lidt feerre af aktiviteterne, og
at relativt mange af de alleryngste dyrker mange af aktiviteterne, er der hel-
ler ikke sa store forskelle mellem aldersgrupperne.

Statistiske sandsynlighedsmodeller viser, at de forhold, der har signi-
fikant betydning for antallet af aktiviteter, er urbaniseringsgrad, uddannel-
sesniveau, beskaftigelse, oprindelsesland og livsstilstype.

De starste andele, der slet ikke har benyttet sig af nogen af tilbuddene
eller kun af fa af mulighederne, finder man i landdistrikterne. Over halvde-
len af befolkningen i landdistrikterne har deltaget i hgjst 8 af de 36 aktivi-
teter. Omvendt har 41% af befolkningen i hovedstaden benyttet sig af
mindst 14 forskellige aktivitetsmuligheder.

Endnu mere klart fremstar forskellene mellem uddannelsesgrupper.
42% af befolkningen uden erhvervsuddannelse har hgjst benyttet sig af 8
aktiviteter, og kun 28% har benyttet sig af mindst 14 forskellige aktiviteter.
| den anden ende af skalaen finder man, at 64% af befolkningen med en
langvarig videregaende uddannelse har benyttet sig af et bredt udsnit af
mulighederne i 2004, og kun 6% har benyttet sig af 0-8 aktivitetsmulighe-
der. Disse forskelle genfindes, nar man ser pa beskeaftigelse. Lanmodtage-
re pa mellemste og hgjeste niveau samt de uddannelsessggende har starre
sandsynlighed for at have deltaget i mange aktiviteter.
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Tabel Antal forskellige kultur- og fritidsaktiviteter, som den voksne befolk-
14.2 ning havde deltaget i. 2004 (procent)

Antal aktiviteter ud af 36
0-8 akt. 9-13 akt. | 14 akt. og i alt
derover
akt.

Alle 35 33 33 101
Meend 35 32 34 101
Kvinder 34 33 32 99
16-19 ar 29 25 46 100
20-29 ar 24 40 36 100
30-39 ar 30 37 34 101
40-49 ar 31 34 35 100
50-59 ar 30 35 35 100
60-69 ar 39 27 35 101
70- ar 61 22 17 100
Ingen/kort uddannelse 42 30 28 100
Erhvervsfaglig uddannelse 38 39 24 101
Mellemlang videregaende udd. 17 31 52 100
Lang videregdende uddannelse 6 30 64 100
Landdistrikter 52 27 21 100
@vrige bymeessige bebyggelser 44 28 28 100
Bykommuner 32 34 34 100
Hovedstadens forsteeder 23 39 39 101
Hovedstaden 24 35 41 100

Anm.: De 36 kultur- og fritidsaktiviteter i 2004, som er listet i tabel 14.1.

Personer fgdt uden for landets greenser, uanset om det er i et vestligt eller
ikke-vestligt land, har stgrre sandsynlighed for kun at have deltaget i fa af
de 36 aktiviteter.

Blandt livsstilstyperne er det i de moderne segmenter samt i det feel-
lesskabsorienterede segment, at man ser flest med mange forskellige akti-
viteter.
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14.1.2 Hvem benytter ikke kulturtiloud i sneever forstand?

Ser man pa, hvor store andele af befolkningen der slet ikke har benyttet
sig af nogen af de kulturelle tilbud, der kan falges tilbage til 1975, frem-
gar det, at det siden 1987 er nogenlunde samme andel af befolkningen,
der ikke har veret til hverken opera, musical, ballet, skuespil, klassisk
koncert, pa kunstudstilling/-museum, andre museer eller pa et folkebiblio-
tek inden for det seneste ar (se tabel 14.3). Det drejer sig i 2004 om i alt
21% af den voksne befolkning. | 1975 var det 45% af befolkningen, der
Ikke havde veeret til nogen af de 8 aktiviteter. | 1987 var det 22%, hvilket
har veeret niveauet siden.

Det fremgar ogsa, at der siden 1975 er blevet flere af mandene end af
kvinderne, der ikke har benyttet sig af nogen af tilbuddene. Denne forskel
synes at vere blevet ganske stabil, idet den har ligget pa nogenlunde sam-
me niveau siden 1987. | 2004 er det saledes 84% af kvinderne, der har del-
taget i mindst én af de 8 kulturaktiviteter inden for det sidste ar. Blandt
maend er det 74% i 2004.

Ogsa forskellene mellem uddannelsesgrupper og mellem land og by
fremtraeder klart. Jo hgjere uddannelsesniveau, jo ferre har ikke benyttet
sig af kulturtilbouddene. Og mens det kun er 15% af befolkningen i hoved-
stadsomradet, der ikke har udnyttet mulighederne, er det i landkommuner-
ne 38% af befolkningen, der ikke har veret i teater, pa kunstudstilling eller
museum, til klassisk koncert eller pa et bibliotek inden for det sidste ar.

Statistiske sandsynlighedsberegninger viser endvidere, at der er selv-
steendige signifikante sammenhange mellem at have veeret til mindst én af
disse aktiviteter og beskaftigelse. Relativt mange pensionister, arbejdslagse
og kontanthjelpsmodtagere, selvstendige og lenmodtagere pa grundniveau
har ikke deltaget i nogen af disse kulturaktiviteter inden for det sidste ar.

Beregningerne peger ogsa pa, at det er i de moderne segmenter samt i
det feellesskabsorienterede segment, at man finder flest, der har deltaget i
mindst én af kulturaktiviteterne inden for det sidste ar.
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Tabel Andele af befolkningen over 15 ar, som ikke har veeret til hverken
14.3 opera, musical, ballet, skuespil, klassisk koncert, pa kunstmuseum/-

udstilling, andre museer eller folkebiblioteket inden for det seneste ar.

1975-2004 (procent)

1975 1987 1993 1998 2004

Alle 45 22 21 23 21
Meend 44 26 24 27 26
Kvinder 46 19 18 18 16
16-19 ar 31 11 10 5 21
20-29 ar 37 20 16 18 11
30-39 ar 35 18 18 18 18
40-49 ar 43 19 16 17 21
50-59 ar 52 31 21 27 22
60-69 ar 56 32 29 32 26
70- &r* 62 28 33 43 31
Under uddannelse 15 7 5 10

Ingen erhvervsuddannelse® 64 37 41 41 26
Kort el. faglig uddannelse 37 20 19 22 25
Mellemlang videregaende udd. 15 3 4 10

Lang videregdende uddannelse 4 0 5 4

Hovedstaden + forsteeder 31 14 12 14 15
Bykommuner a7 24 23 25 23
Landkommuner 63 29 28 29 38
Hovedstaden 34 13 13 12 17
Hovedstadens forsteeder 27 14 10 16 11
Sjeel.,Lolland,Falster, Bornholm 50 25 22 25 22
Fyn 48 20 23 22 23
Sydjylland 54 30 26 31 20
Vestjylland 54 25 26 24 19
Dstjylland 48 21 24 23 22
Nordjylland 56 30 24 31 33

1) | 1987 indgar kun de 70-74-arige.
2) | 2004 inkl. under uddannelse.
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Ser man alene pa de kulturaktiviteter, der kan falges tilbage til 1964-
undersggelsen, nemlig opera, musical, ballet, skuespil (i 2004 teater),
klassisk koncert og kunstmuseum/-udstilling, fremgar det ligeledes, at an-
delen af befolkningen, der benytter sig af de kulturelle tilbud, var stigende
frem til 1987-undersggelsen. Men siden 1987 har niveauet veeret fuld-
steendigt stabilt. Lidt mere end halvdelen af befolkningen har benyttet sig
af mindst ét af disse tilbud i lgbet af det sidste ar (se tabel 14.4).

Ogsa forskellen mellem maends og kvinders interesse for at ga til disse
kunst- og kulturtilbud har veeret temmelig stabil siden 1987-undersggelsen.

De statistiske sandsynlighedsberegninger viser igen, at det foruden
kan er alder, uddannelse, urbanisering, beskeeftigelse og livsstilstyper, der
har signifikant betydning for, om man har veret i enten teater, til klassisk
koncert eller pa kunstudstilling inden for det sidste ar. Som det fremgar af
tabel 14.4, er det over halvdelen af befolkningen uden erhvervsuddannelse,
der ikke har benyttet sig af disse tiloud. | den anden ende er det 83% af
dem med en lang videregaende uddannelse, der har benyttet sig af dem.

Tabel 14.4 viser ogsa forskellene i forhold til urbanisering. | hoved-
stadsomradet har 68% af befolkningen i 2004 veret til en af kulturaktivite-
terne inden for det sidste ar. | landdistrikterne er det 43% af befolkningen.

| forhold til livsstilstype er det inden for de moderne segmenter og in-
den for de fellesskabsorienterede segmenter, at sandsynligheden er starst
for, at man har veeret i teater, til klassisk koncert eller pa kunstudstilling
inden for det sidste ar.
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Tabel Andele af befolkningen over 15 ar, som ikke har veeret hverken pa
14.4 kunstudstilling, til klassisk koncert eller i teatret inden for det seneste
ar. 1964-2004 (procent)

1964 1975 1987 1993 1998 2004

Alle 72 68 47 45 47 47
Maend 72 68 50 50 53 52
Kvinder 73 68 44 40 41 41
16-19 ar 61 64 50 36 33 53
20-29 ar 68 64 50 50 48 47
30-39 ar 75 62 46 46 50 49
40-49 ar 70 65 40 38 41 50
50-59 ar 75 69 48 37 45 40
60-69 ar 74 75 53 46 54 42
70- &r* 83 81 47 53 53 49
Under uddannelse 44 37 31 34

Ingen erhvervsuddannelse® 83 65 65 68 53
Kort el. faglig uddannelse 63 45 46 49 53
Mellemlang videreg. Udd. 35 15 18 26 29
Lang videregaende udd. 29 12 10 12 17
Hovedstaden + forsteeder 56 54 33 28 29 32
Bykommuner 70 71 51 48 51 49
Landkommuner 89 83 53 57 60 57
Hovedstaden 53 30 23 22 31
Hovedstadens forsteeder 54 35 33 34 32
Sjeel.,Lolland,Falster, Bornholm 78 49 46 50 52
Fyn 73 47 48 46 47
Sydjylland 75 53 48 68 50
Vestjylland 80 52 53 57 52
@stjylland 70 48 49 46 51
Nordjylland 74 61 56 58 58

Anm.: Tilbuddene omfatter opera, musical, ballet, skuespil (i 2004 teater), klassisk koncert,
kunstmuseum/-udstilling, inden for denne saeson i 1964 og 1975, inden for det sidste ar
1987-2004. Oplysning om kommune og erhvervsuddannelse findes ikke for 1964.

1) 12004 inkl. under uddannelse. | 1987 indgar kun de 70-74-arige.
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14.1.3 Mgnstre i de voksnes fritidsaktiviteter

For at fa et indtryk af, om man kan finde grupper af aktiviteter med sterre
sammenfald af deltagere, og omvendt grupper af aktiviteter, hvor der er
mindre sammenfald, kan man foretage en sakaldt faktoranalyse. Resulta-
tet af en sadan analyse fremgar af tabel 14.5. Analysen peger pa, at man
kan skelne mellem 4 forskellige dimensioner i de voksnes fritidsaktivite-
ter, samt nogle aktiviteter, som falder uden for disse dimensioner. For den
voksne befolkning tegner der sig 2 forskellige grupper af aktiviteter uden
for hjemmet. Den ene gruppe af »ga ud«-aktiviteter omfatter koncerter
med rytmisk musik og anden musik, sportsarrangementer som betalende
tilskuer, teater, museumsbesgg og i biografen mindst 5 gange inden for
det sidste ar. Den anden mere sneaevre gruppe af »ga ud«-aktiviteter haen-
ger sammen med at spille eller synge selv og omfatter teater og koncer-
ter, klassiske koncerter og musikarrangementer med anden musik. Det er
saledes en dimension med musikinteresse, men ogsa at dyrke sport og
motion mindst 2 gange om ugen harer til her.
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Tabel Dimensioner i de voksnes fritidsaktiviteter 2004. Korrelationsveaerdier
14.5 fra faktoranalyse

Intellektuel [»Ga ud«- [Teater Elektroni- |Andel, der
dimension |dimension |koncerter |ske medier [har delta-
Aktivitet: inden for sidste ar faktor 1 faktor 2 faktor 3 faktor 4 |96t
pct. ande-
le
Kunstudstilling/-museum 54 25 33
Folkebibliotek én gang pr maned 49 29
Leeser skgnlitteratur hver uge 47 29
Anden slags museum 46 28 29
Laeser faglitteratur hver uge 43 27
Foredrag el. debatarrangement 23 26
Statsligt eller lokalhistorisk arkiv 20 5
Aftenskole eller studiekreds 13
Hegrer radio mindst 3 t. pa en hverdag 28
Koncert mv. rytmisk musik 49 38
Sportsar. som tilskuer sidste maned 41 26
Teater 27 38 27 37
Sport/motion mindst 2 gange/uge 31 58
| biografen mindst 5 gange sidste ar 23 25 23 12
Ser tv mindst 2% t. p& en hverdag 37
Klassisk koncert 22 54 12
Spiller eller synger selv 45 16
Koncert mv. anden musik 25 27 12
Ser video el. dvd hver uge 39 29
Spiller computerspil hver maned 34 24
Internet i fritid naesten hver dag 26 30 42
Laeser avis dagligt 53

Anm.: Kun korrelationsveerdier over 20 er medtaget.

Mange af de medtagne aktiviteter falder i gvrigt i en gruppe, man kunne
kalde mere intellektuelle aktiviteter. Dimensionen omfatter museumsbe-
sgg, leesning af sken- og faglitteratur, besgg pa biblioteket mindst hver
maned, foredrag eller debatarrangementer og besgg pa et statsligt eller lo-
kalhistorisk arkiv. Til denne gruppe af aktiviteter hgrer ogsa teater, hyp-
pige biografbesgg og klassiske koncerter.

Endelig tegner der sig en dimension med hyppig brug af elektroniske
medier, dvs. man ser video eller dvd hver maned, spiller computerspil hver

299




maned samt benytter internet i fritiden neaesten dagligt. Til denne dimension
harer ogsa at ga flittigt i biografen.

Der er dog en del sammenfald mellem dimensionerne, der saledes ik-
ke fremstar som helt skarpt adskilte dimensioner. Endvidere er der nogle af
de medtagne aktiviteter, som ikke falder sammen med nogen af de grupper
af aktiviteter, som analysen har udskilt. Det geelder at se meget tv, hare ra-
dio mere end 3 timer om dagen, daglig avislesning og deltagelse i aften-
skole eller studiekreds. Disse aktiviteter gar saledes pa tvaers af de 4 aktivi-
tetsgrupper.

Som det fremgar af tabel 14.6, er der ogsa nogle karakteristiske for-
skelle mellem grupper af befolkningen, der er meget aktive inden for de
forskellige dimensioner. Dimensionerne afspejler til dels forskelle mellem
maends og kvinders interesser og mellem aldersgrupperne. Aktivitetsni-
veauet inden for den mere intellektuelle eller boglige dimension er dog no-
genlunde jeevnt fordelt over aldersgrupperne og mellem mand og kvinder.
Statistiske sandsynlighedsmodeller viser ogsa her en klar sammenhang
med uddannelsesniveau. Desuden er der relativt mange aktive i denne
gruppe blandt enlige. Til gengeeld er der ikke en selvstendig statistisk sig-
nifikant sammenhang med urbanisering eller forskelle mellem landsdele-
ne. Blandt livsstilstyperne er det i det moderne segment og det felles-
skabsorienterede og moderne fellesskabsorienterede segment, at man fin-
der flest aktive inden for den intellektuelle gruppe af aktiviteter.

»Ga ud«-dimensionen omfatter, om man har veeret til rytmisk koncert
eller veeret betalende sportstilskuer inden for det sidste ar, om man dyrker
motion/sport mindst 2 gange om ugen, har varet i teater inden for det sid-
ste ar eller i biografen mindst 5 gange i det sidste ar. Der er en klar sam-
menhang mellem disse aktiviteter og alder. Det er de unge, der er mest ak-
tive i denne gruppe af aktiviteter. Herudover viser sandsynlighedsmodel-
lerne den sadvanlige klare sammenhang med uddannelse. Derudover be-
tyder det noget at bo i bykommuner eller hovedstadsomradet. Blandt livs-
stilstyperne er det i det moderne segment, samt i det feellesskabsorientere-
de og det moderne feaellesskabsorienterede segment, at man finder flest ak-
tive inden for disse aktiviteter.
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Tabel Andele af befolkningen over 15 ar, der er aktive med forskellige akti-
14.6 viteter samtidig. 2004 (procent)

Maend Alle Kvinder Alle

Aktivitetsgruppe: 16-29 &r|30-49 &r| 50 &r - | M&@nd |16.29 &r|30-49 &r| 50 &r - |Kvinder| Alle
Intellektuel®: Ingen 35 36 31 34 22 24 25 24 29
1-2 aktiviteter 41 45 38 42 38 41 41 40 41
3-7 aktiviteter 23 19 30 25 40 35 34 35 30
i alt 99 100 99 101 100 100 100 99 100
»Ga ud«? Ingen 10 20 31 23 12 19 37 26 25
1-2 aktiviteter 51 54 56 54 42 53 49 50 52
3-5 aktiviteter 38 26 13 23 46 28 13 24 24
i alt 99 100 100 100 100 100 99 100 101
Musik®: Ingen 60 76 69 70 68 77 65 70 70
1-3 aktiviteter 40 24 31 30 32 23 35 30 30
i alt 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Internet mv.*: Ingen 6 22 48 30 16 42 60 46 38
1 aktivitet 32 40 37 37 44 39 32 36 37
2-3 aktiviteter 62 38 15 33 41 19 9 18 25
i alt 100 100 100 100 101 100 101 100 100
TV hgjst 1 time

0g 40 min./dag 38 42 31 36 40 42 29 36 36
1:40 - 3 timer/dag 36 46 40 42 36 43 41 41 41
3 timer el mere 27 12 29 22 23 15 30 23 23
i alt 101 100 100 100 99 100 100 100 100

1 Har veeret pd kunstmuseum/ -udstilling, andet museum, bibliotek hver md., leeser skanlitteratur,
faglitteratur hver uge, foredrag og arkiv sidste ar.

2 Rytmisk koncert, betalende sportstilskuer, motion mindst 2 gange/uge, teater, bio mindst 5 gange sid-
ste ar.

3 Klassisk koncert, spiller eller synger selv, musikarr. med anden musik.

4 Computerspil hver maned,internet i fritid hver dag, video el. dvd hver uge.

| den tredje dimension, musikdimension, er der ikke klare forskelle mel-
lem mand og kvinder eller mellem aldersgrupperne. Til gengeld betyder
uddannelse noget, og enlige er her mere aktive end andre. Blandt livsstils-
typerne er det i alle de faellesskabsorienterede segmenter, at man finder de
aktive inden for musikdimensionen.

Gruppen af aktiviteter, der omfatter elektroniske medier som at spille
computerspil hver maned, brug af internet i fritiden neesten dagligt, samt
om man ser video eller dvd hver uge, er ligeledes afhaengig af alder. Det er
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meget starre andele af de unge, der er meget aktive brugere af de elektroni-
ske muligheder, og det er mange flere blandt de unge maend end blandt de
unge kvinder. Sandsynlighedsmodellerne viser til gengeald, at disse aktivi-
teter ikke hanger sammen med uddannelsesniveau, som et af de meget fa
omrader. For livsstilstypernes vedkommende er det karakteristisk, at man
finder faerre interesserede i de elektroniske medier i de traditionelle seg-
menter end i de gvrige segmenter.

14.1.4 Sammenhang mellem aktiviteter
At de fire grupper af aktiviteter eller dimensioner ikke er skarpt adskilte
dimensioner af interesser, fremgar ogsa af tabel 14.7. Tabellen viser, at
relativt mange af dem, der har mange forskellige aktiviteter inden for en
gruppe af aktiviteter, ogsa har mange aktiviteter inden for de andre grup-
per af aktiviteter. Det geelder for de fire aktivitetsomrader, som blev ud-
peget i tabel 14.5.

Blandt dem, der har deltaget i mange af de intellektuelle aktiviteter, er
det relativt mange, nemlig 45%, der har deltaget i mange af »ga ud«-
aktiviteterne. | den voksne befolkning som helhed er det kun 28%. De ak-
tive med mange af de intellektuelle aktiviteter har ogsa mere hyppigt delta-
get i musikaktiviteterne og i aktiviteterne med de elektroniske medier, end
befolkningen som helhed har. Til gengeld er det ferre af de aktive pa de
fire omrader, der ser meget tv. Blandt dem med mange aktiviteter inden for
dimensionerne med intellektuelle aktiviteter og »ga ud«-aktiviteterne er det
kun 15%, der ser tv mindst 3 timer om dagen. Omvendt er det ogsa relativt
fa af dem, der ser meget tv, der har benyttet sig af mange af aktiviteterne i
de gvrige grupper af aktiviteter. Kun nar det drejer sig om gruppen af akti-
viteter, der omfatter computerspil, at se dvd hyppigt og benytte internet i
fritiden nasten hver dag, er der lige si mange aktive blandt dem, der ser
meget tv, som i befolkningen som helhed.
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Tabel Andele af voksne, der er meget aktive med forskellige aktiviteter, der
14.7 ogsa har veeret mest aktive med andre aktiviteter. 2004

Der ogsa er meget aktive med:
Andel af de meget aktive med: Intellektu- Géa ud Musik | Computer- Tv
elle spil mv.
Intellektuelle aktiviteter 45 45 31 15
Ga ud-aktiviteter 49 46 38 15
Musik 46 42 31 19
Computerspil mv. 38 42 37 22
Tv 21 18 26 24
Alle 30 28 30 25 22

Samlet er det ca. en tredjedel af befolkningen, der ikke harer til de mest
aktive pa nogen af de 4 dimensioner, ca. en tredjedel, der harer til de mest
aktive pa ét af omraderne, og ca. en tredjedel, der er meget aktive pa mere
end ét af omraderne.

Samlet geelder det saledes, at de meget bredt aktive findes med starst
sandsynlighed blandt de yngre veluddannede i byerne.

142 B@rn og unge

Gennemgangen i denne rapport af de enkelte kulturomrader viser et bille-
de af skolebgrnene som ganske aktive med forskellige aktiviteter i friti-
den. Tabel 14.8 giver et overblik over en del af de aktiviteter, der er om-
fattet af undersggelsen.

Nogle af disse aktiviteter deltager naesten alle bgrn i. 75% af alle barn
har svaret, at de dyrker sport/motion mindst to timer om ugen. 85% af bar-
nene har veeret i biografen inden for det sidste ar, og 31% har veeret det in-
den for den sidste maned. 40% af bgrnene kommer pa et folkebibliotek
mindst én gang om maneden. Det er da ogsa kun meget fa af bgrnene, der
slet ikke har deltaget i nogen af de aktiviteter, der er listet i tabellen (under
1%). Men en del af bgrnene deltager kun i nogle fa af aktiviteterne.
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Tabel Andele af bgrn og unge, der har deltaget i forskellige kultur- og fri-
14.8 tidsaktiviteter. 1987-2004. (procent)

Aktivitet: inden for sidste ar 2004 1998 1993 1987
Teater' 39 52
Kunstudstilling/-museum 43 30
Anden slags museum 48 48
Koncert eller musikfestival® 28 40
| biografen sidste maned 31 44 45 47
Laeser avis — hver uge®’ 16 36 46
Laeser romaner mv. — hver uge* ’ 52 48
Folkebibliotek/bgrnebibliotek mindst én gang pr. md.” 40 51 44 56
Dyrker sport/motion mindst 2 timer om ugen 75
Sportsarrangement som tilskuer 69 50
Spiller eller synger selv 30 34
Lytter til musik over 2 timer pa en hverdag 14
Ser tv mindst 2 timer p& en hverdag’ 37
Hgrer radio mindst % time pa en hverdag 28
Ser video eller dvd naesten hver dag® 13 24 33
Spiller computerspil naesten hver dag 34
Benytter internet i fritid naesten hver dag 28
1 2004: »Teater i den by, hvor du bor« eller »i en anden by«. | 1998: | teater (voksen) eller

Barneteater.

1998: Til koncert.

2004: Aviser, man kgber. 1998 og 1993: Laeser du avis?

2004: Bgger, dvs. romaner, ungdomsbgger, historier og eventyr.

1993: Kommunebiblioteket (bogbussen). 1987 Folkebiblioteket (bogbussen).
1993 og 1998: mindst 4 dg om ugen.

Andele af bgrn fra 10 ar.

~NOoO O~ WN

14.2.1 De aktive og passive bgrn og unge

Ser man bort fra spargsmalene om laesning, er det kun 2% af bgrnene, der
kun har deltaget i en enkelt af 16 listede aktiviteter. Men 35% af bgrnene
har kun deltaget i hgjst 4 aktiviteter, som det fremgar af tabel 14.9. | den
anden ende af skalaen er det en nasten lige sa stor andel af bgrnene
(29%), der har deltaget i mindst 7 af de 16 aktiviteter.

Over en tredjedel af barnene falder imidlertid i en mellemgruppe med
5-6 forskellige aktiviteter. Der tegner sig saledes et billede af barns fritids-
aktiviteter, hvor de fleste bgrn er aktive pa mange forskellige omrader, men
samtidigt er der en del bgrn med et relativt smalt aktivitetsmanster.
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En sadan opggarelse over aktivitetsniveauet er selvfglgelig helt afhan-
gig af, hvilke aktiviteter der medtages i opgarelsen, samt af hvilke krav til
aktivitetsomfang der bliver stillet for at veere aktiv pa det enkelte omrade.
For at kunne skelne mellem bgrn, som er meget aktive eller meget passive i
forhold til andre bgrn, er kravene til aktivitetsomfang her fastlagt relativt
stramt. Alligevel ser man, at ca. 30% af barnene er aktive inden for halvde-
len af de medtagne aktiviteter.

Det fremgar ogsa af tabel 14.9, at der er systematiske forskelle mel-
lem bgrn med mange forskellige aktiviteter og bgrn med relativt fa aktivi-
teter. Dels har de yngste bgrn naturligt nok lidt feerre forskellige aktiviteter
end bern i 13-15-ars-alderen. Nasten halvdelen af de 7-9-arige har hgjst
deltaget i 4 af aktiviteterne. 43% af de 13-15-arige har deltaget i mindst 7
af aktiviteterne.

Men ud over, at antallet af barnenes forskellige aktiviteter afhaenger af
deres alder, er det meget svert at finde forhold, som har betydning. Stati-
stiske sandsynlighedsmodeller viser, at hverken barnenes kan, foraeldrenes
uddannelse, beskaftigelse, civilstand, oprindelsesland, livsstilstype har be-
tydning. Heller ikke urbanisering og landsdel har betydning. Til gengeld
har foraeldrenes antal aktiviteter (som listet i tabel 14.2) og antallet af for-
eldrenes kulturelle aktiviteter i mere snaver forstand (som listet i tabel
14.3 og 14.4) en betydning. Bortset fra bgrnenes alder er det saledes bred-
den i foreeldrenes aktiviteter, der er afgarende for, hvor mange forskellige
aktiviteter som bgrnene benytter sig af.
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Tabel Antal forskellige aktiviteter, som bgrn og unge har deltaget i. 2004
14.9 (procent)

Antal aktiviteter ud af 16:
0-4 akt. 5-6 akt. 7 akt. og i alt
derover

Alle 35 36 29 100
Drenge 38 34 28 100
Piger 33 37 30 100
7-9 ar 48 37 14 99
10-12 ar 31 34 35 100
13-15 ar 19 38 43 100
Ingen/kort uddannelse 37 29 34 100
Erhvervsfaglig uddannelse 33 38 30 101
Mellemlang videregaende udd. 37 38 25 100
Lang videregdende uddannelse 34 35 31 100
Landdistrikter 44 34 21 99
@vrige bymeessige bebyggelser 31 36 33 100
Bykommuner 34 37 28 99
Hovedstadens forsteeder 40 31 30 101
Hovedstaden 41 33 26 100

Anm.: De 17 aktiviteter i 2004, som er listet i tabel 14.8 ekskl. laesning.

14.2.2 Sammenfald af aktiviteter
Disse muligheder for aktiviteter i fritiden har en meget forskellig karak-
ter, og man kunne forvente, at nogle af dem gensidigt udelukker hinan-
den. Barn, der bruger rigtigt mange timer pa at dyrke sport, kan ikke bru-
ge sa mange timer pa at se fjernsyn. Men sadan hanger det ikke sammen.
Tveertimod ser bgrn, der dyrker meget sport, mere tv end gennemsnittet af
barn.

For at fa et indtryk af, om man kan finde nogle grupper af aktiviteter,
hvor der er stgrre sammenfald af deltagere, og omvendt, om der er nogle
grupper af aktiviteter, hvor der er et mindre sammenfald af aktiviteter, end
der ville vere tilfeldigt, kan man foretage en sakaldt faktoranalyse. Resul-
tatet af en sadan analyse peger pa, at man kan skelne mellem 2 dimensio-
ner i de 7-15-arige barns aktiviteter (se tabel 14.10). Den ene dimension
omfatter aktiviteter uden for hjemmet. Her indgar besgg pa kulturinstitutio-
ner (besggt kunstudstilling/-museum eller anden slags museum inden for
det sidste ar), samt interesse for musik, dvs. har varet til koncert eller syn-
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ger eller spiller selv. Korrelationsvaerdiernes sterrelse er udtryk for, i hvor
hgj grad aktiviteten bliver udfert af bgrn, der ogsa udfgrer aktiviteten inden
for gruppen/dimensionen af aktiviteter, og ikke af barn, der mest er aktive
inden for den anden gruppe af aktiviteter. Med en negativ verdi indgar at
se tv mindst 2 timer pa en hverdag og at spille computerspil dagligt. Det
betyder, at de gvrige aktiviteter uden for hjemmet haenger sammen med ik-
ke at se tv mindre end 2 timer og ikke at spille computerspil nzsten hver
dag.

Den anden dimension omfatter til gengeeld overvejende brug af de
elektroniske medier: Dvs. benytter internet i fritiden nasten dagligt, ser tv
mindst 2 timer om dagen og spiller computerspil nasten hver dag. Til den-
ne dimension hgrer imidlertid ogsa at ga i biografen og at dyrke meget
sport — dvs. mindst 4 timer om ugen. Med noget mindre korrelationsveerdi-
er indgdr endvidere, om man har veeret pa kunstudstilling eller i skajtehal
inden for det sidste ar. Der er saledes en del sammenfald i aktiviteterne
mellem de 2 dimensioner.

Selv om analysen peger pa, at man kan skelne mellem en gruppe akti-
viteter uden for hjemmet og en anden gruppe aktiviteter med overveaegt pa
de elektroniske medier, sa fremstar disse 2 grupper saledes ikke som 2
skarpt adskilte dimensioner. Iser den sidste gruppe af aktiviteter omfatter
meget forskellige aktiviteter — bade brug af de elektroniske medier og bio-
grafbesgg og brug af megen tid pa sport. De relativt sma korrelationsvaer-
dier i denne gruppe viser ogsa, at barnenes benyttelse af dem ikke udeluk-
ker, at de ogsa kan benytte sig af andre aktiviteter eller af andre kombinati-
oner af aktiviteter. Bgrn, der er aktive pa ét omrade, kan saledes ogsa vaere
aktive pa nasten alle de andre omrader eller pa nogle af dem. Kun gruppen
af mere kulturelle aktiviteter uden for hjemmet i den farste dimension sy-
nes at udgere en mere afgreenset gruppe af aktiviteter. Det er aktiviteter,
som bgrnene formodentlig benytter sig af, fordi foraeldrene benytter sig af
dem, og hvor foraldrene tager dem med pa fx en kunstudstilling eller pa
en anden slags museum.

Samlet giver analysen imidlertid indtryk at, at der kun til dels er nogle
faste manstre i disse kulturaktiviteter. Det er saledes svert ud fra kombina-
tioner af kulturaktiviteter at skelne mellem forskellige grupper af barn. Det
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skyldes selvfglgelig, at rigtigt mange barn samtidigt er aktive med mange
forskellige af de medtagne aktiviteter.

Tabel Dimensioner i 7-15-ariges fritidsaktiviteter 2004. Korrelationsveerdier
14.10 fra faktoranalyse

Aktiviteter Elektroniske

uden for hjemmet medier mv.
Aktivitet: inden for sidste ar faktor 1 Faktor 2
Anden slags museum 42
Teater 41
Kunstudstilling/-museum 38 16
Skgjtehal 36 16
Koncert eller musikfestival 33
Spiller eller synger selv 30
Svgmmehal/vandland sidste maned 16
Folkebibliotek/bgrnebibliotek mindst én gang pr. maned 15
Benytter internet i fritid neesten hver dag 59
| biografen sidste maned 14 30
Ser tv mindst 2 timer pa en hverdag -16 22
Spiller computerspil naesten hver dag -21 21
Dyrker sport/motion mindst 4 timer om ugen 20
Harer radio mindst %2 time pa en hverdag 17 17
Sportsarrangement som tilskuer sidste maned. 13
Ser video eller dvd flere gange om ugen
Cirkus -21

14.2.3 Bgrn og unges aktiviteter pa forskellige omrader

At selv barn, der er meget aktive pa forskellige af de konkrete omrader,
ogsa ofte er meget aktive pa andre omrader, fremgar ogsa af undersggel-
sen. Tabel 14.11 indeholder en oversigt over meget aktive og mindre ak-
tive barn pa forskellige hovedaktiviteter, og tabel 14.12 viser, hvor mange
af de mest aktive pa et omrade der ogsa harer til de mest aktive pa andre
omrader. Langt de fleste bgrn er meget aktive pa mindst ét af disse omra-
der. Kun ca. 5% af alle barn falder slet ikke ind i én af grupperne med hgj
aktivitet.
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Tabel Andele af de 7-15-arige, der har veeret aktive med forskellige aktivite-
14.11 ter. 2004 (procent)

Drenge Alle Piger Alle Alle
Aktivitet: 794 | 1012 | 13-15 | 9®"9€ | 7.9 | 1012 | 1315 | PI9er
ar ar ar ar

Kultur®:
Ingen 31 27 36 31 17 14 14 16 23
1-2 aktiviteter 43 55 52 49 60 58 60 59 54
3-4 aktiviteter 26 18 12 20 22 27 26 25 22
i alt 100 100 100 100 99 99 100 100 99
Sport:
1 time/uge 25 26 32 27 37 34 35 36 31
2-3 timer/uge 44 24 26 32 43 31 26 35 33
mindst 4 timer/uge 31 50 42 41 20 35 39 30 36
| alt 100 100 100 100 100 100 100 101 100
Computerspil:
Aldrig eller sjeeldent 4 4 7 5 25 24 45 29 17
Nogle gange om ugen
eller nogle gange om
maneden 51 39 24 40 68 62 46 60 50
Neesten hver dag 45 57 69 55 8 15 9 10 33
| alt 100 100 100 100 101 101 100 99 100
Tv:
Under 1 time/dag 28 28 27 28 31 25 21 27 27
1-2% time/dag 53 33 26 40 55 40 31 43 41
2% time el mere 18 39 47 32 14 35 48 30 31
| alt 99 100 100 100 100 100 100 100 99
Internet:
Aldrig eller sjeeldent 57 24 12 35 59 33 13 38 36
Nogle gange om ugen
eller nogle gange om
maneden 37 47 29 39 35 44 33 37 38
Neesten hver dag 6 29 59 27 5 24 54 24 26
| alt 100 100 100 101 99 101 100 99 100
Leeser bager:?
Aldrig eller sjeeldent 26 35 29 12 29 19 24
Mindst hver maned 49 45 48 51 48 50 49
Mindst 4 gange/uge 25 20 23 37 23 31 27
| alt 100 100 100 100 100 100 100

1  Har veeret i teater, pa kunstmuseum/-udstilling, pd andet museum eller til koncert inden for
det sidste ar.
2  10-15-arige.
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Ser man pa gruppen af kulturaktiviteter (har vaeret i teater, pa kunstmuse-
um/-udstilling, pa anden slags museum eller til koncert), sa er det samlet
23% af alle 7-15-arige barn, der ikke har veeret til noget af det inden for
det sidste ar (se tabel 14.11). En tilsvarende andel (22%) har til gengeld
veeret til mindst 3 af de 4 aktiviteter. For drengenes vedkommende falder
denne andel imidlertid med alderen. Kun 12% af de 13-15-arige drenge
har veeret til mindst 3 af de kulturelle aktiviteter inden for det sidste ar.

Langt de fleste bgrn dyrker sport/motion fast eller ger det meget
(88%). Men en del bruger ikke megen tid pa det. Det er naesten en tredjedel
af barnene, der hgjst far en times sport/motion om ugen. | den anden ende
af skalaen fremgar det, at godt en tredjedel af barnene (36%) til gengald
dyrker sport/motion mindst 4 timer om ugen. Dette gennemsnit daekker
over, at det i alle aldersgrupper er nogle flere af drengene end af pigerne,
der dyrker meget sport.

Computerspil er meget udpreeget en drengeaktivitet. Iseer i de a&ldste
aldersgrupper er det mange af drengene, der ofte spiller computerspil. 69%
af de 13-15-arige drenge spiller computerspil naesten hver dag. Det geelder
kun for 9% af pigerne i den samme aldersgruppe. 45% af de 13-15-arige
piger spiller aldrig computerspil mod kun 5% af drengene i denne alder.

Godt en fjerdedel af bgrnene i alle aldersgrupper ser hgjst fjernsyn én
time om dagen, men nzsten en tredjedel ser fjernsyn mindst 2% time om
dagen. Andelene stiger med alderen, og op imod halvdelen af de 13-15-
arige ser fjernsyn mindst 2% time om dagen.

Det er ligeledes de &ldste af skolebarnene, der er de mest flittige bru-
gere af internet. Over halvdelen af 13-15-arige bruger det naesten hver dag.
Blandt de 7-9-arige er det kun 5-6%.

Ca. en fjerdedel af 10-15-drige bern laeser aldrig eller kun sjeldent
bager, men det er ogsa ca. en fjerdel af barnene, der laeser bgger mindst 4
gange om ugen. Denne andel er lidt stgrre blandt pigerne end blandt dren-
gene.
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Tabel Andele af mest aktive 7-15-arige med forskellige aktiviteter, der ogsa
14.12 har veeret mest aktive med andre aktiviteter. 2004 (procent)

Andel af de meget aktive med: |Der ogsa er meget aktive med:

Kultur Sport | Compu- Tv Internet | Bager

ter

Drenge
Kultur 34 50 21 23 35
Sport 16 56 34 29 29
Computer 18 42 32 36 23
Tv 13 42 54 36 18
Internet 17 44 74 44 24
Bager* 24 59 63 33 43
Alle 20 41 55 32 27 23
Piger
Kultur 35 9 23 28 37
Sport 29 6 35 31 32
Computer 22 19 46 46 41
Tv 19 35 16 33 27
Internet 28 38 20 41 27
Bager* 33 38 16 36 33
Alle 25 30 10 30 24 31

1 10-15-rige.

Som det fremgar, varierer andelen af de meget aktive bgrn en del mellem
aldersgrupperne og mellem drenge og piger. Tabel 14.12 belyser sam-
menhangene mellem at veare aktiv pa de forskellige omrader searskilt for
drenge og piger. For drengenes vedkommende fremgar det, at de relativt
fa drenge, som har besggt mange af kulturaktiviteterne, til gengeeld er
mindre aktive end gennemsnittet af alle barn pa de evrige aktiviteter,
bortset fra, at de ogsa er relativt flittige leesere af beger for de 10-15-
ariges vedkommende. Noget tilsvarende ger sig ikke geeldende for de
»kulturelle« piger. 35% af disse piger dyrker sport mindst 4 timer om
ugen mod 30% af alle piger. De er ogsa mere end gennemsnitligt pa in-
ternettet. For bade drenge og piger gaelder det imidlertid, at relativt fa af
de »kultur-interesserede« ser meget fjernsyn.

Bade blandt sportsdrengene og sportspigerne finder man nogenlunde
de samme andele meget aktive pa andre omrader som blandt andre unge.
Men igen ser man relativt feerre blandt de ivrige sportsdrenge, der har vee-
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ret pa en kunstudstilling mv., mens det blandt pigerne er relativt flere, der
har veeret til mindst 3 af de kulturelle aktiviteter.

Drenge, der spiller computerspil naesten dagligt, ligner nogenlunde al-
le andre drenge pa de gvrige aktiviteter. Det er da ogsa over halvdelen af
alle drengene, der meget ofte spiller computerspil. For pigernes vedkom-
mende er det derimod en relativt stor andel af flittige computerspillere, der
0gsa ser meget tv og bruger internet neesten dagligt. Det er ogsa flere end
gennemsnitligt af pigerne, der laeser bager naesten dagligt. Til gengeeld er
det relativt fa af computerpigerne, der dyrker meget sport/motion.

Barn, der naesten dagligt bruger internet, er relativt mere aktive pa
nasten alle de andre omrader end gennemsnittet af barn. For drengenes
vedkommende er undtagelsen kulturbesgg, mens den for pigernes ved-
kommende er leesning af bager nasten dagligt. Ogsa de flittige boglaesere
blandt de 10-15-arige barn er mere end gennemsnitligt aktive pa alle de gv-
rige aktivitetsomrader.

Samlet viser tabellen saledes, at barn, der er meget aktive pa et omra-
de, ogsa relativt ofte er meget aktive pa andre omrader. Kun er det relativt
fa af bgrnene, der ser meget tv, der har veret 3 eller flere gange pa muse-
um mv., og omvendt relativt fa af de kulturaktive, der ser meget tv.

Det samlede indtryk af bgrnenes kulturaktiviteter er derfor ogsa, at
langt de fleste bgrn har en bred vifte af aktiviteter. Der er nogle aldersfor-
skelle, som mest viser sig ved, at de &ldre skolebgrn har flere forskellige
aktiviteter end de yngre. Og der er nogle karakteristiske forskelle mellem
drenges og pigers interesser. Og sa er der en sammenhang med bredden i
forzeldrenes aktiviteter. Jo flere forskellige aktiviteter foraeldrene har benyt-
tet sig af, desto flere af barnene har ligeledes benyttet sig af relativt mange
forskellige af de naevnte aktivitetsmuligheder (se i gvrigt kapitel 15).
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1is Sammenhaengen mellem
barn og unge og deres
foraeldres interesser og
aktiviteter

Ud over, at bgrn og unges deltagelse i kulturelle aktiviteter selvfalgelig

har en selvstendig interesse, er det ogsa vaerd at navne, at undersggelser

har vist, at barn og unges deltagelse i kulturaktiviteter og »den kulturelle
kapital« i hjemmet har selvsteendig betydning for, hvordan bgrn og unge

Klarer sig i skolen og senere i livet.

| PISA (2000), hvor man har undersggt, hvordan skolebgrn i OECD-
landene klarer sig, har man medtaget betydningen af barns »kulturelle ka-
pital«, malt ved en raekke indikatorer:

e Om de i deres hjem havde bgger med klassisk litteratur, digte og
kunstveerker (malerier og lign.)

e Hvor tit de havde deltaget i aktiviteter relateret til klassisk kultur, sa-
som besggt et museum, set teater, opera eller ballet, eller veeret til
symfonikoncert.

e Hvor tit de snakkede med deres foraeldre om bager, film eller tv-
programmer, eller lyttede til musik sammen med deres foraldre.

Malt pa alle disse tre dimensioner viste bgrnenes »kulturelle kapital« sig
at have en selvstendig betydning for, hvordan bgrnene klarede sig i sko-
len i de forskellige OECD-lande.

Foraeldrenes deltagelse i aktiviteter pa kulturomrader synes saledes
ikke alene at have betydning for bgrnenes aktivitetsniveau og interesser pa
disse omrader, men kan ogsa have betydning for, hvordan barnene klarer
sig i skolen og senere i livet.
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151 Barns og foraeldres aktiviteter

Kulturpolitik for bgrn og unge har haft en serlig fokus de senere ar. Med
oprettelsen af Kulturradet for bgrn i 1999 blev der sat serlig fokus pa kul-
turpolitik for bgrn — kultur for, af og med bgrn. Det er i den sammenhang
interessant at fa belyst, hvad der betinger bgrn og unges kulturvaner og
udviklingen i disse.

Det forekommer selvindlysende, at foreeldrenes interesser og aktivite-
ter ma have en afgerende betydning for, hvilke aktiviteter barnene kommer
til at stifte bekendtskab med og kommer til at interessere sig for. | kultur-
vaneundersggelserne ligger der nogle enestaende muligheder for at belyse
sammenhange mellem bgrnenes og deres forzldres aktiviteter, idet der fo-
religger oplysninger om kultur- og fritidsaktiviteter fra én af foreeldrene til
alle de bgrn i alderen 7-15 ar, der indgar i undersggelsen.

At der generelt er en steerk sammenhang mellem bgrnenes aktiviteter
og deres foraldres aktiviteter og interesser, fremgar af tabel 15.1. For na-
sten alle de aktiviteter, der indgar i tabellen, geelder det, at betydeligt starre
andele af bgrnene har veeret aktive pa et omrade, hvis foraldrene har veeret
aktive pa dette omrade. For enkelte af aktiviteterne er forskellen mindre
markant.

Over halvdelen af bgrnene med forzldre, der har veeret i teater inden
for det sidste ar, har ogsa selv vaeret i teater inden for det sidste ar. Kun
godt en fjerdedel af bgrnene med forzldre, der ikke havde veeret i teater,
har selv veeret i teater inden for det sidste ar. Tilsvarende forskelle finder
man i sandsynligheden for, at bgrnene har veeret pa kunstudstilling eller
kunstmuseum, har vearet pa en anden slags museum eller har veeret til en
koncert. Ogsa sandsynligheden for, at barnene har varet i biografen inden
for den sidste maned, er meget starre, hvis foreldrene har veeret i biografen
inden for den sidste maned.

Det er ikke mange af bgrnene, der laeser avis til daglig, men ca. 18%
af de 10-15-arige ger det dog mindst en gang om ugen. Hvis foreldrene
leeser avis dagligt eller naesten dagligt, stiger sandsynligheden dog lidt, idet
25% af deres bgrn laeser avis mindst en gang om ugen. Kun 10% af bgrn
med foraeldre, der ikke er daglige avislaesere, leeser selv avis hver uge.

Det er ogsa flere af barnene, der laeser skanlitteratur (romaner mv.),
hvis foreeldrene ger det, end hvis foreeldrene ikke selv laeser skanlitteratur
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Tabel
15.1

hver uge. Men forskellen synes her at veere mindre markant. Til gengeld er
der en meget klar forskel pa, om barnene bruger folkebiblioteket, alt efter
om forzldrene gor det.

Om bgrnene bruger megen tid pa at dyrke sport, synes heller ikke at
afhange seerligt meget af, om foraldrene regelmaessigt dyrker sport/mo-
tion, men der er dog en mindre forskel i tabellen. Forskellen er noget star-
re, nar man ser pa interessen for at ga til sportsarrangement som tilskuere.

Det er en betydeligt sterre andel af barnene, der selv synger eller spil-
ler, blandt bgrn af foreldre, der ogsa synger og spiller. Men det er dog ogsa
26% af bgrnene, der synger eller spiller selv, selv om foraldrene ikke gar
det.

Andele af bgrn og unge, der har deltaget i forskellige kultur- og fri-
tidsaktiviteter, seerskilt for om deres foreeldre har deltaget eller ej.
2004. (procent)

Foraeldre har deltaget:
Barnenes aktivitet: Inden for sidste ar Ja Nej Alle
Teater' 54 27 39
Kunstudstilling/-museum 62 32 43
Anden slags museum 69 36 48
Koncert eller musikfestival 41 16 28
| biografen sidste md 58 26 31
Laeser avis — hver uge® 10-15-arige 25 10 16
Laeser romaner mv. — hver uge® 10-15-arige 52 43 46
Laeser ugeblade — hver uge 10-15-arige 45 36 40
Folkebibliotek/bgrnebibliotek mindst én gang pr. md. 66 29 40
Dyrker sport/motion mindst 4 timer om ugen* 37 33 35
Sportsarrangement som tilskuer sidste md. 46 29 34
Cirkus 79 28 40
Spiller eller synger selv 57 26 30
Ser tv mindst 2 timer pa en hverdag 45 25 36
Hgrer radio mindst ¥ time p& en hverdag® 28 17 28
Ser video eller dvd flere gange om ugen 63 37 43
Spiller computerspil naesten hver dag® 41 31 34
Benytter Internet i fritid naesten hver dag 35 19 28

2004: »teater i den by, hvor du bor« eller »i en anden by«.

2004: Aviser man kgber el. Gratisaviser.

2004: Bgger, dvs. romaner, ungdomsbgger, historier og eventyr.
Foreelder dyrker sport motion mindst 1-3 gange om maneden.
Foraelder hgrer radio mindst 2 timer om dagen.

Foreelder spiller computerspil naesten hver maned.

OO~ WNER
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Om barnene er flittige brugere af de elektroniske medier, haenger ogsa
sammen med, om foraeldrene er flittige brugere af de elektroniske medier.
Hvis foraeldrene ser tv mindst 2 timer pa en hverdag, er det nasten halv-
delen af barnene (45%), der ogsa ser mindst 2 timer om dagen. Blandt
bern med foreeldre, der ser mindre tv, er det kun 25%, der ser tv mindst 2
timer om dagen pa en hverdag. Endnu sterre sammenhang mellem bgr-
nenes og deres foraeldres aktiviteter er der, nar det gaelder at se video eller
dvd flere gange om ugen. Men ogsa for computerspil og brug af internet
er der klare sammenhange mellem omfanget af barnenes aktivitet og de-
res foraeldres aktivitet,

Tabellen viser saledes, at der er en gennemgaende klar sammenhzng
mellem skolebgrnenes aktiviteter og deres foreeldres kulturaktiviteter. Men
det fremgar ogsa, at der ikke er en fuldsteendig overensstemmelse mellem
barns aktiviteter og deres foraldres interesser. En del bgrn har fx ikke vae-
ret pa museum inden for det sidste ar, selv om deres foraeldre har vaeret det,
og en del barn har vearet pad museum, selv om deres foraldre ikke har vaeret
det.

Som det er fremgaet tidligere af denne rapport, er der for en raekke ak-
tiviteter spurgt om, hvem bgrnene deltager i forskellige aktiviteter sammen
med. Tabel 15.2 indeholder en oversigt over disse spargsmal. Af tabellen
fremgar det bl.a., at blandt bgrn, der har vaeret i teater inden for det sidste
ar, er det 66%, der har varet det sammen med foraldrene. Men en lidt ster-
re andel af bgrnene (74%) svarer, at de har veeret i teater med skolen inden
for det sidste ar. Noget tilsvarende gar sig gaeldende for de skolebgrn, der
har vaeret pa museum eller udstilling inden for det sidste ar. Blandt disse
har 70% veret sammen med familien og 76% sammen med skolen. En
fierdedel af bernene, der har vaeret pa museum eller udstilling inden for det
sidste ar, har i gvrigt veeret det sammen med bedsteforaeldre.
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Tabel Andele af bgrn og unge, der har deltaget i forskellige kulturaktiviteter,
15.2 der har veeret sammen med hhv. foreeldre, skolen eller andre. 2004.

(procent)
Hvem har du veeret sammen med til:
Teater Museum Koncert | Hvem gar Sport Spiller
sidste eller sidste ar du i bio- tilskuer | computer-
ar? udstilling grafen sidste &r ° spil dag-
sidste ar ° med © ligt
Alene 90
Med mor og/eller far 66 70 83 71 79 22
Med sgskende 52 46 45 53 53 54
Mine bedsteforseldre 2 25 10 16 16
Andre i min familie 16 12 12 18 15 18
Venner/kammerater 37 17 41 55 53 86
Med skolen 74 76 23 23 53
Andre 6 7 5 5 7
a Har veeretiteatret i den by, hvor du bor eller i et teater i en anden by.
b  Har veeret pa kunstudstilling eller kunstmuseum inden for det sidste ar.
C Har veeret i biografen inden for den sidste maned.
d  Har veeret til sportsarrangement som tilskuer inden for den sidste maned.

Skolen betyder mindre for, om bgrnene har veret til en koncert inden for
det sidste ar. 82% havde veret sammen med foraldre og 41% sammen
med venner. Skolen betyder heller ikke sa meget for, om bgrnene kom-
mer i biografen. 71% af bgrnene oplyser, at de gar i biografen med foral-
dre, og 55% har svaret, at de gar i biografen med venner/kammerater. Det
er nasten det samme mgnster, som man finder i, hvem bgrnene gar til
sportsarrangementer med som tilskuere.

Langt de fleste barn, der naesten dagligt spiller computerspil, svarer, at
de gar det alene eller sammen med venner/kammerater, og kun 22% har
oplyst, at de spiller computerspil sammen med mor eller far.

Gennemgaende er der (jf. tabel 15.1) meget klare sammenhange mel-
lem berns og deres forzeldres aktiviteter. Men tabellen viser ogsa, at det ik-
ke udelukkende er foreeldrenes interesser, der har betydning for barnenes
aktiviteter. Nar det geelder kulturoplevelser, som teater og besgg pa muse-
um og udstillinger, er skolen meget vigtig, og for de gvrige aktiviteter er
venner og kammerater vigtige.
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| det fglgende vil sammenhangene blive analyseret lidt mere i detaljer
med henblik pa at uddybe, hvad der betinger skolebgrnenes fritidsinteres-
sefr.

15.1.1 De enkelte kulturaktiviteter

For en lang reekke af de forskellige kulturaktiviteter, som bgrn og unge
deltager i, er det ved hjeelp af statistiske sandsynlighedsmodeller analyse-
ret, hvilke variabler der har signifikant betydning for sandsynligheden for,
om bgrnene deltager i den pageldende aktivitet. Fglgende variabler er
medtaget i analysen: bgrnenes ken og alder, om deres foreeldre selv har
deltaget i den pagaeldende kulturaktivitet, hvor barnet bor (urbaniserings-
grad og landsdel) samt falgende karakteristika ved foraeldrene: uddannel-
se, livsstil, beskaftigelse, personlig bruttoindkomst, civilstand samt antal
hjemmeboende bgrn i familien (jf. bilag 3).

| det falgende refereres resultaterne af disse analyser, dvs. det belyses,
hvilke variabler der har signifikant betydning for, om barnene deltager i de
enkelte kulturaktiviteter.

Resultaterne af analyserne viser, at om foreeldrene har veeret i teater
inden for det sidste ar, foreeldrenes uddannelse og barnets kan, har signifi-
kant betydning for, om bgrnene har veeret i teater. Piger kommer lidt mere i
teater end drengene. Bgrn af foreeldre med mellemlange eller lange videre-
gaende uddannelse har med sterre sandsynlighed veeret i teater, uanset om
foreeldrene selv har veeret det. Det kan synes umiddelbart overraskende, at
sandsynligheden for, at bgrnene har veeret i teater, stiger med foraldrenes
uddannelsesniveau, uanset om foreeldrene selv har veret i teater eller ej.

En tilsvarende analyse af barns besgg pa kunstmuseum eller kunstud-
stillinger viser til gengeld, at her har urbanisering en selvstendig betyd-
ning ud over den helt afgerende sammenhang med, om forzldrene har vee-
ret det eller ej. Men ogsa her viser det sig, at med foraldres uddannelsesni-
veau gges chancerne for, at bgrnene har veret pa en kunstudstilling, uanset
om forzeldrene selv har veeret pa en kunstudstilling inden for det sidste ar.

Beregningerne viser endvidere, at ogsa bgrnenes besgg pa andre typer
af museer end kunstmuseer, haenger sammen med, om forzldrene har vee-
ret det, samt foraeldrenes livsstilssegment. Ud over denne sammenhang har
det ikke betydning, om man bor pa landet eller i en bykommune, men be-
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sgg pa andre museer haenger sammen med landsdel. Sandsynligheden for
at have veret pa et andet museum er starst i @stjylland, pa Fyn og i hoved-
stadsomradet.

Urbanisering betyder til gengeeld noget for, om bgrnene har veeret i
biografen inden for den sidste maned. Herudover har bgrnenes alder be-
tydning, idet flere af de aldre bagrn har veeret i biografen. Og igen har det
betydning, om foraldrene selv har veeret i biografen inden for den sidste
maned, ligesom foraldrenes livsstil og civilstand har betydning.

Ogsa om barnene laeser avis, ha&nger sammen med, om deres foreldre
ger det, og foraeldrenes uddannelsesniveau. Men bgrnenes alder har ogsa
en selvstendig betydning. Det er oftere blandt de &ldre bgrn, at man finder
avislaesere. Herudover er der ikke andre af de medtagne forhold, der har en
signifikant selvstendig betydning.

Man finder ligeledes en sammenhang mellem foraldres laesning af
skanlitteratur og barns laesning af romaner, ungdomshgger, historier eller
eventyr. Derimod er der ingen selvsteendig sammenhaeng med foreldres
uddannelsesniveau. Bgrnenes laesning af romaner mv. er endvidere karak-
teriseret ved, at en del flere af pigerne end af drengene laeser romaner, og
af, at de a&ldre barn leeser mere end de yngre aldersgrupper blandt skole-
bgrnene.

Om barnene har veret pa et folkebibliotek inden for den sidste maned,
haenger sammen med, om foreeldrene har veeret det, og hvilken livsstilstype
foreeldrene tilhgrer. Det er i det moderne segment samt i de feellesskabsori-
enterede segmenter, at barnene kommer pa folkebibliotekerne. Sandsyn-
ligvis er der mange af bgrnene, der gar pa biblioteket sammen med deres
foreeldre. Herudover har landsdelen betydning.

At spille eller synge selv haenger ogsa tet sammen med, om foraldre-
ne selv synger eller spiller. Kagn har en selvsteendig betydning, idet der iser
er flere piger end drenge, der synger. Herudover har foreeldrenes beskaefti-
gelse en selvstaendig betydning, der altsa slar igennem, uanset om forel-
drene selv synger og/eller spiller et musikinstrument.

Om bgrnene dyrker meget sport (mindst 4 timer om ugen), hanger
ogsa sammen med, om foraldrene dyrker meget motion/sport (mindst 2
gange om ugen). Men ogsa barnenes egen alder og ken har betydning. Det
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er flest blandt drengene og flest i de aldre aldersgrupper, der dyrker mange
timers sport hver uge.

Det, om forzeldrene selv ser meget tv, har farst og fremmest betydning
for, om bgrnene ser meget tv.

Foraeldrenes radiovaner har ligeledes betydning for bgrnenes radiova-
ner, ligesom barnenes egen alder betyder meget, saledes at aldre bgrn og
unge lytter mest. Hertil kommer, at flere piger end drenge er interesseret i
at lytte til radio.

At se video eller dvd flere gange om ugen afhanger imidlertid ikke af,
om foreeldrene selv ser video eller dvd flere gange om ugen, men af bgrne-
nes alder og urbanisering. De &ldre bgrn ser mindre dvd, og bgrnene i ho-
vedstadsomradet ser mindre dvd end i andre omrader af landet.

Foreeldrenes egne aktiviteter har ligeledes betydning for, om bgrnene
spiller computerspil nasten dagligt, samt om bgrnene benytter internet nee-
sten dagligt. Men her har bgrnenes alder ogsa en stor selvsteendig indfly-
delse, iseer for om de benytter internet. Det er en meget starre andel af bar-
nene i de a&ldste aldersgrupper, der naesten dagligt benytter sig af internet.

For computerspillenes vedkommende er det endvidere afggrende, om
man er dreng eller pige. Det er meget fa piger i forhold til drengene, der
spiller computerspil naesten dagligt. Internet er endelig noget mindre benyt-
tet i landkommunerne end i bykommunerne og i hovedstaden.

Disse analyser viser saledes, at det gennemgaende har betydning, om
foreeldrene gar det, for om bgrnene gar det.

| sammenligning med betydningen af forzldrenes interesser betyder
det kun fa steder noget, hvor man bor. At bo i en by har dog en selvstendig
betydning for chancen for, at bgrnene har veeret pa kunstmuseum, har vee-
ret i biografen sidste maned, og for at de bruger internet naesten dagligt.
Omvendt ser bgrnene i hovedstadsomradet mindre video og dvd end i det
gvrige land.

320



16 LIVSstilsanalyser

161 Gallup Kompas

Traditionelle demografiske og sociogkonomiske kriterier har i stigende
grad mistet deres betydning for borgernes valg og handlinger. Dette gel-
der i en vis grad ogsa i beskrivelsen og fortolkningen af danskernes kul-
turvaner. Selv om de traditionelle sociogkonomiske variabler stadig er
udslagsgivende for befolkningens kulturvaner, er forskellene blevet min-
dre markante over tiden og skellene mindre. Holdninger til livet kan der-
imod pa mange mader siges at spille en meget central rolle i dagens sam-
fund. Fer i tiden var holdninger sterkt afhaengig af folks sociodemogra-
fiske status. Dermed var bl.a. demografiske kriterier et nyttigt veerktgj til
at gruppere og karakterisere forbrugerne. Det er ikke ngdvendigvis tilfeel-
det i dag. Pa denne baggrund har Gallup i 1996 udviklet segmenterings-
veerktgjet Gallup Kompas, som afspejler folks holdninger.

Gallup Kompas bygger pa et vaerdikort, med i alt 32 vaerdier. En veer-
di er en sammenlagning af flere spargsmal, der udtrykker den pagealdende
holdning. Udvelgelsen af spargsmalene er sket ved hjalp af sociologiske
overvejelser og multivariate teknikker. Gallup Kompas er et forsgg pa at
overskue en meget kompleks verden. Samtidig kan verdikortet veere en
hjalp til at forsta Gallup Kompas.

Veerdikort

| det nord-vestlige hjgrne er det samfundsorienterede verdier, der er frem-
herskende, fx globalisme, multikulturalisme og debatorienterethed.
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Mod gst er det iser veerdier, der satter individet i centrum, fx etno-
centrisme, liberalisme og velfaerdsskepsis.
Mod syd er det de naere emner, der fremhaves, fx lokalisme, nostalgi
og social velfeerd.

Figur Gallup Kompas veerdikort

16.1

fellesskabs-
orienterede

moderne
forandringsorienteret Ml Wll| teknologifan
M velferdsskepsis
karrierefokus Il
M globalisme
politisk debat|  Ilstatus
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e a— = impufsiv forbrug
multikulturalisme .
kvalitetsbbvidsthed | M forbrugsorienteret
) industriel progressivitet
fortravlet tilvaerelse Il T.ekslroven
= kontra reklamelll g liberalisme
kollektiv bevidsthed M pro reklame
pkologisk / miljporienteret introvertlll M balance
politisk miljgorienteret priSbEVI"S(hed- W materialisme M etnocen trisme
rationalitet
M prioritet privatliv
I lokalism

social velferd Hl

M nostalgi

traditionelle

individ-
orienterede

Med udgangspunkt i en raekke spgrgsmal placeres respondenterne i otte
segmenter pa den todimensionale skala individorienteret contra feelles-
skabsorienteret og moderne contra traditionel.
De spgrgsmal, der anvendes til at placere respondenterne i de enkelte
segmenter, er fglgende:
Alting &ndrer sig for hurtigt i dag

1.

How

© oo NG

Det er for let at fa penge fra det offentlige

Det bar veere frivilligt, hvorvidt man vil veere medlem af en fagforening
Hvis vi ikke passer pa, tager den moderne teknik magten fra menneske-

ne

Der gares for lidt for flygtninge i Danmark
Det er vigtigt for mig at have succes
Edb og moderne teknologi giver mig mange fordele i min hverdag
Jeg ville kabe flere gkologiske varer, hvis de fandtes

Jeg benytter mig ofte af kulturtilbud
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Svarkategorierne er:
Fuldsteendig enig
Enig

Narmest enig
Narmest uenig
Uenig
Fuldsteendig uenig

ok wdpE

De respondenter, der ikke entydigt kan placeres i et af de otte segmenter,
bliver placeret i en gruppe for sig: »de uplacerede« i gruppe 9. Hver re-
spondent har saledes en veerdi fra 1 til 9, der karakteriserer hans gruppe-
tilhgrsforhold, og denne information kan nu (som ken, alder, erhverv mv.)
krydses med alle gvrige spargsmal i den aktuelle undersggelse.

Gallup Kompas er konstrueret og justeret saledes, at de forskellige
segmenter sa vidt muligt bliver lige store. Saledes er Gallup Kompas kon-
strueret saledes, at de tre moderne segmenter tilsammen udger 33,3% af
respondenterne, de tre individorienterede segmenter 33,3%, de tre traditio-
nelle segmenter 33,3% og de tre feellesskabsorienterede segmenter udgar
0gsa 33,3% af respondenterne.

De forskellige segmenter beskrives saledes:*

Det moderne segment

Nggleord: Karriere, velbjergede, luksus

| det moderne segment finder man i stor udstraeekning den yngre del af be-
folkningen, der er i feerd med at opbygge en karriere og sette sit preeg pa
udviklingen i erhvervslivet.

Den moderne dansker er i overvejende grad under fyrre ar med en lille
overvaegt af maend og ofte bosiddende i hovedstadsomradet, men der er
dog ikke en meget udtalt geografisk skeevhed for dette segment.

Vi befinder os i et veluddannet og vellgnnet segment og dermed i de
hajere socialklasser. Saledes tjener en tredjedel af segmentet mere end
300.000 kroner om aret, hvilket er det hgjeste indtegtsniveau blandt alle de
otte kompassegmenter. Der arbejdes dog ogsa for sagen med lange ar-
bejdsuger — for en stor del af det moderne segment er den opfattede ar-
bejdsuge pa 40 timer og derover. Beskaftigelsen er enten lavere eller hgje-
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re funktionaer — men der er dog ogsa en del laerlinge/studerende i segmentet
formentlig med aspirationer i retning af karrierejob og hgj lgn.

| det hele taget gar den moderne dansker meget op i karrieren. En stor
del af segmentet bruger pc hjemme i forbindelse med arbejde, der laeses
faglitteratur og tidsskrifter, og erhvervsstoffet i aviser og blade far stgrre
opmarksomhed end i de andre segmenter. Berlingske Tidende, Barsen,
Jyllands-Posten og Computerworld hgrer saledes til blandt de foretrukne
medier — bade i papirudgave og pa internettet, som de moderne er storfor-
brugere af. Deres tilstedeveerelse pa internettet er i overvejende grad cen-
treret omkring nyheds- og informationssggning, og personerne i dette seg-
ment holder sig heller ikke tilbage fra at anvende internettet, nar det kom-
mer til finansielle transaktioner via pc-/net-banking.

Det moderne segment kaber gerne kvalitets-/meaerkevarer og afleegger
gerne lllum og Magasin besgg. Man er opmeerksomme pa nye trends og
livsstilsprodukter, og man henter i overvejende grad inspiration hertil i ma-
gasiner. Derudover er forretningsrejser i Danmark eller udlandet ogsa en
starre del af dagsordenen end hos de gvrige segmenter. Der bliver dog ogsa
tid til motion for den moderne dansker, der bade dyrker holdsport og indi-
viduel sport bade i og uden for en klub.

Det politiske stasted er — nok ikke helt overraskende — Venstre og
Konservative, ligesom Centrum Demokraterne skal finde en del af deres
veelgere hos det moderne segment.

Holdningsmaessigt favner den moderne danske egentlig relativt bredt.
De er begejstrede for ny teknologi og mobiltelefoner og gar i hgj grad op i
at have succes, men de synes ikke umiddelbart, penge er en malestok for,
hvordan man Klarer sig i forhold til andre, og de synes heller ikke, at man
ma acceptere miljgforurening, hvis industrien skal vokse.

Det moderne-individorienterede segment

Nggleord: De dynamiske unge, sin egen lykkes smed, pionerer

| det moderne-individorienterede segment finder man de unge, der er med
fremme og oppe pa beatet. De er dynamiske og karrierelystne og villige til
at yde den indsats, der skal til for at nd hgjt op pa karrierestigen. Det er ik-
ke ngdvendigvis en kort eller lang akademisk uddannelse, der har banet ve-
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jen for deres succes eller den overrepraesentation af hgjere indkomster, som
er til stede i det moderne-individorienterede segment.

Personerne i dette segment udgeres hovedsageligt af unge i alderen
20-39 med en klar overrepraesentation af mend. Mange har endnu ikke
stiftet familie og er stadig hyppige brugere af aktiviteter uden for hjemmet.
De er synlige i det pulserende gadebillede pa cafeer, restauranter, diskote-
ker og biografer. Deres udseende og ydre fremtoning star ligeledes hgjt pa
dagsordenen, nar de skal gebaerde sig i deres fremadstormende tilveerelse,
og derfor sveerger de til sport samtidig med, at de ogsa er hyppigere bruge-
re af solarier. Knaphed pa tid karakteriserer det moderne-individorien-
terede segment, hvorfor der ofte star feerdigretter pa menuen, hvis de da ik-
ke har kabt deres mad ude. Selv om deres hverdag ofte er praeget af travl-
hed og knaphed pa tid, tager de sig ogsa tid til deres venner og familie, og
nar der skal holdes ferie er det storbyferie, sportsferie, skiferie eller en for-
lenget weekend i udlandet, som star gverst pa gnskelisten.

Personerne i det moderne-individorienterede segment er deres egen
lykkes smed og vil gerne klare skarene selv uden indblanding fra offentlig
side, hvilket ligeledes afspejles i deres sterke politiske tilknytningsforhold
til Venstre og Konservative. De synes, at det er for let at fa penge fra det
offentlige, de seetter frihed til at vaelge i hgjsaedet og gnsker, at Danmark
skal fokusere pa sine egne problemer, far man yder gkonomisk statte til
andre lande.

De moderne-individorienterede er steerkt interesseret i erhvervsfor-
hold, hvilket naturligvis ogsa afspejles i deres medievalg, idet printmedier
sasom Jyllands-Posten, Dagbladet Bgrsen, Bgrsens Nyhedsmagasin, Er-
hvervsbladet og Penge & Privatgkonomi er hyppigt foretrukne medier.
Derudover rangerer M!, Golf Magasinet, Tipsbladet, og diverse Bilmaga-
siner 0gsa hgijt pa deres lesepraeferenceliste. Ny teknologi, it, biler, stereo-
anlaeg/Hi-fi og det moderne-individorienterede segment er starrelser, som
gar hand i hand. De moderne-individorienterede er hyppige brugere af
pcer og internet savel pa arbejdspladsen som i hjemmet, og deres tilstede-
veerelse pa internettet bruges pa at deltage i konkurrencer og klikke pa
bannerreklamer, og ikke mindst pa nyheds- og informationssggning. Sgg-
ning efter finans- og erhvervsinformation, anvendelse af pc-/net-banking,
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samt gennemfarelse af aktie- og obligationshandler via internettet synes li-
geledes ofte at berettige deres tilstedevarelse pa internettet.

Det individorienterede segment

Nggleord: Begraenset samfundsinteresse, mange yngre, jyder & mand

Det individorienterede segment er det gstligste af de ni segmenter i Kom-
pasrosen — dog ikke i geografisk forstand, idet de individorienterede ho-
vedsageligt skal findes vest for Storebelt, i serdeleshed i Jylland. Perso-
nerne i dette segment har en relativt jeevn aldersmaessig fordeling, dog med
en vis overreprasentation blandt den yngre del af befolkningen under 40 ar
samt blandt mand.

Personerne i det individorienterede segment udviser ikke den store in-
teresse for samfundsgkonomiske og politiske spgrgsmal og synes, at Dan-
mark skal holde orden i eget hus, far man skal yde hjelp til andre lande.
De gnsker at holde sig til det naere og naerveerende og koncentrerer sig i hgj
grad om deres egen tilvaerelse og succes. Det politiske stasted er Venstre
og Konservative, ligesom det i stor udstrekning er i dette segment, at
Dansk Folkeparti finder sine vaelgere.

Erhvervsmaessigt er det individorienterede segment i stor udstraekning
befolket af leerlinge/elever og yngre arbejdere, som har en erhvervsuddan-
nelse bag sig. Derudover er de selvstaendige landbrugere, selvstendige de-
tailhandlere og handvaerksmestre steerkt overrepreaesenteret i dette segment.

Interesserne er alt, hvad der har med biler og motoranliggender at go-
re, suppleret med en vis interesse for gar-det-selv — de viger ikke tilbage
fra at foretage mindre reparationer i hjemmet eller hos vennerne. De unge i
segmentet gar ofte pa diskotek, hvorimod den resterende gruppe mere er til
hjemlig hygge og samvaer — gerne med en kebt videofilm. Indkabene til
husholdningen foretages ofte i discountbutikker eller stgrre supermarkeder,
0g det er oftest den traditionelle danske madkultur, som praktiseres i de in-
dividorienteredes kakkener, hvis man da ikke har varet forbi grill-baren el-
ler har konsumeret en feerdiglavet frossen middagsret.

Den begraensede interesse for samfundsgkonomiske og politiske for-
hold kommer ogsa til udtryk i det individorienteredes mediaforbrug. Det er
iIkke i dette segment, at de landsdaekkende aviser finder deres kernelaesere.
Det er snarere de regionale, lokale samt gratis ugeaviser, der udger det fo-
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retrukne medievalg. Derudover er radioen ofte teendt hos de individoriente-
rede, og medier, der har stofomrader omfattende bil- og motormaessige an-
liggender, synes ogsa i stor udstraekning at kunne tiltreekke opmarksomhe-
den fra dette segment.

Det traditionelle-indvidorienterede segment

Nggleord: Ggr-det-selv. & havearbejde, teknologi-skepsis, faedre-
landskeerlighed, pensionister

| det traditionelle-individorienterede segment er det nggleord som feedre-
landskaerlighed, teknologi-skepsis samt gar-det-selv, der i stor udstraeekning
kan danne rammen for dette befolkningsudsnits udseende. Her finder man
den eldre generation, der nyder sin pensionisttilverelse og ikke gnsker, at
dagligdagen skal bryde med traditionelle danske rammer og verdier. Per-
sonerne i dette segment har typisk lavere indkomster og ofte ingen eller en
lavere uddannelse. De har overvejende til huse i provinskommunerne —
iseer vest for Storebzlt, hvor landejendomme eller garde ofte er den fore-
trukne boligform.

Personerne i dette segment er af den opfattelse, at Danmark skal passe
sig selv, lgse sine egne problemer og generelt veere kraftigt tilbageholdende
pa den internationale scene. Personerne i det traditionelle-individ-
orienterede segment har stor keerlighed til sit feedreland, og det er her,
Dansk Folkeparti og Fremskridtspartiet henter deres kerneveelgere.

Personerne i det traditionelle-individorienterede segment ynder at leve
efter et mere gammeldags familiemgnster, hvor manden indtager en mere
dominerende rolle. Pa hjemmefronten bruger husmoderen meget tid pa
huslige sysler, og i kekkenet star den pa traditionel dansk mad (indkabt i
en discountbutik) og hjemmebag, hvis hun ikke syr, broderer, hakler eller
leeser den sidste nye romannovelle i ugebladet. Mandens domane findes i
haven eller hobbyrummet, hvor interessen for havearbejde og gar det selv-
arbejde dyrkes i hgj grad. Det traditionelle-individorienterede segment in-
teresserer sig i stor udstreekning for underholdning i tv samt for at laese
lokalstof i aviser. Medier sasom Familie Journalen, Hjemmet, Ude og
Hjemme, Se & Har, tilbudsaviser fra supermarkeder og gratis distriktsbla-
de eller lokalaviser udgar de foretrukne medievalg. Man har stor skepsis
over for den teknologiske udvikling og er af den opfattelse, at moderne

327



teknik tager magten fra menneskene. Rygning, iser af hjemmerullede ciga-
retter, er relativt udbredt i det traditionelle-individorienterede segment, og
mange har en steerk spillelidenskab for Lotto, oftest med Joker.

Det traditionelle segment
Nggleord: Hjemlige sysler, traditionelle familieveerdier, &ldre
| det Traditionelle segment finder man i stor udstreekning den eldre del af
befolkningen. Personerne i dette segment har ydet sit til det danske sam-
fund og nyder i stor udstraekning godt af det danske velfeerdssamfunds go-
der. Det traditionelle segment, der ligger i bunden af Kompasrosen, kan
man hovedsageligt finde i provinskommuner bade gst og vest for Store-
beelt. En relativ stor del af personerne i det Traditionelle segment er ude af
erhverv, men blandt dem, der stadig er aktive pa erhvervsmarkedet, findes
mange arbejdere — iser ufaglerte. Derfor er husstandsindkomsten heller
ikke overraskende hgj — stersteparten har en husstandsindkomst under
400.000 kroner om aret og en personlig indkomst under 200.000 kroner om
aret.

| lyset af, at personerne i dette segment ofte er lidt &ldre, er det ikke
nogen overraskelse, at Socialdemokratiet henter mange af sine kernevalge-
re her, men Kristeligt Folkeparti finder ligeledes en relativ stor andel af si-
ne velgere her. | det Traditionelle segment er der en overhyppighed af
veelgere, der ikke kan huske, hvad de stemte, og veelgere, som ikke offent-
ligt @nsker at tilkendegive, hvad de stemte ved sidste folketingsvalg.

| det Traditionelle segment hersker der en udbredt skepsis over for ny
teknologi og @ndringer i samfundet generelt. De traditionelle er som hel-
hed enige I, at udviklingen i samfundet skrider for hurtigt frem, og man er
bange for, at de traditionelle familieveerdier skal treede i baggrunden. Man
gnsker at bevare de traditionelle veerdier, og at det danske samfund skal se
ud, som det altid har gjort uden indblanding fra international side. »Det er
ngdvendigt med et socialt sikkerhedsnet som det danske«, og »der skal gg-
res mere for de &ldre og svage i samfundet«, er udsagn, der nyder bred op-
bakning hos personerne i det Traditionelle segment. @nsket om at bevare
de traditionelle veerdier i det danske samfund skinner ogsa igennem i hold-
ningen til flygtningeforhold, hvor man er af den opfattelse, at Danmark
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skal lgses sine egne problemer, fgr man giver sig i kast med at hjelpe an-
dre.

Et fritidsliv med vaegten pa de hjemlige sysler og havearbejde er det,
der vejer tungest i dagligdagen, selv om der ogsa er lidt flere kirkegaengere
blandt de traditionelle end i resten af befolkningen. Handarbejdet star i hgj
kurs blandt de traditionelle, i dette segment bliver der bade syet, broderet
0g haklet.

| det Traditionelle segment er der i stor udstreekning enighed om, at
det er den lokale avis, der informerer bedst, selv om BT, Ekstra Bladet og
Kristeligt Dagblad ogsa finder en relativt stor andel af deres laesere i det
traditionelle segment. De traditionelle er ogsa storforbrugere af tv-mediet,
og nar dagen gar pa hald, er det en udbredt forngjelse blandt de traditionel-
le at slenge sig i lenestolen med Hjemmet, Ugebladet Sgndag eller Fami-
lie Journalen, hvor man gerne leeser en spaendende novelle.

Det traditionelle-feellesskabsorienterede segment

Nggleord: Helsekost og @kologi, velferdssamfundsstatter, it og teknologi-
skepsis, Skrabespil

Det Traditionelle-faellesskabsorienterede segment repraesenterer et befolk-
ningsudsnit, som laegger stor veaegt pa ernaring og sunde interesser samt et
velfungerende velferdssamfund. Personerne i dette segment udgeres ho-
vedsageligt af &ldre i alderen 50 og derover med en klar overreprasentati-
on af kvinder. De Traditionelle-feellesskabsorienterede har allerede forladt
eller er i feerd med at forlade arbejdsmarkedet, og de har naet et stadium i
deres liv, hvor de vil satte sig selv i centrum og nyde deres velfortjente
otium.

Det Traditionelle-feellesskabsorienterede segment er af den samfunds-
opfattelse, at det er de bredeste skuldre, der skal bzre de tungeste byrder.
De gnsker at fremme integrationen af flygtninge i det danske samfund og
synes ikke det offentlige systems indblanding i den enkelte borgers daglig-
dag skal mindskes. De er tilhangere af et socialt sikkerhedsnet — iseer for
svage og @ldre — som kan garantere social lighed i det danske samfund.
Denne holdningsorientering kommer ogsa til udtryk i deres politiske til-
harsforhold til partier placeret omkring eller til venstre for midten. Social-
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demokratiet, Socialistisk Folkeparti, Enhedslisten og Kristeligt Folkeparti
finder mange af deres kernevalgere her.

Det nymodens it-samfund og alskens teknik virker skreemmende pa
det Traditionelle-feellesskabsorienterede segment, og de er bange for, at
traditioner og traditionelle familieveerdier vinder mindre og mindre indpas i
det danske samfund.

Miljg, gkologi og helse er kerneomrader, som der veernes om, og som
nyder stor interesse blandt personerne i det Traditionelle-feellesskabs-
orienterede segment. De undgar helst varer tilsat kunstige tilseetningsstof-
fer, kaber miljgvenlige produkter og ville om muligt gerne kabe flere gko-
logiske varer, hvis de fandtes. De bager selv, leser skanlitteratur, gar pa af-
tenskolekursus, og biblioteks-, kirke-, teater- og museumsbesgg er ofte fo-
retrukne aktiviteter i de Traditionelle-feellesskabsorienteredes hverdag.
Derudover har de en sterk spillelidenskab for skrabespil sasom Quick, Du-
sino, Stifinder, Bogstavjagt og i stor udstraekning spil pa heste.

Deres sundhedsbevidsthed og holdnings- og interesseorientering
kommer ligeledes til udtryk i deres medievalg, hvor Helse, Samvirke, ZI-
dresagen, Hjemmet, Ugebladet Sgndag samt regionale aviser, der behand-
ler egns- og lokalspgrgsmal, ofte udger det foretrukne laesestof.

Det feellesskabsorienterede segment

Nggleord: Social ansvarlighed og medmenneskelighed, den politiske og
granne forbruger, helse, @kologi og Ernaering

| det Feellesskabsorienterede segment er det nggleord som medmenneske-
lighed, social ansvarlighed, omsorg, gkologi og sundhed der i overvejende
grad kendetegner dette segments profilkarakteristika. Det faellesskabsorien-
terede segment er det vestligste segment i kompasrosen, men finder flest
disciple gst for Storebealt, og er iser overrepraesenteret i hovedstadsregio-
nen, specielt Kgbenhavn og Frederiksberg. Personerne i det Feellesskabs-
orienterede segment skal i stor udstreekning findes i aldersgruppen 40 og
59 ar, og isaer kvinder synes at veere sterkt repraesenteret her.

Interesserne centrerer sig omkring det naere og medmenneskelige, og
den politiske og grenne forbruger kan man ofte finde i dette segment. Per-
sonerne 1 det Feellesskabsorienterede segment er nemlig steerkt interesseret
i spargsmal, der umiddelbart gar tset pa det enkelte menneske og dennes
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hverdag: Miljg- og forureningsspargsmal, arbejdsmarkeds- og bolig-
politisk debat samt forbrugerspargsmal er omrader, der vaegter hgjt pa de-
res personlige interesseagenda. | trad med de samfundsmaessigt naerveeren-
de interessefelter er det ogsa omrader som helse, gkologi og ernaring, der i
stor udstreekning optager dette segment, og man tilharer den kundegruppe,
som helst kaber miljgvenlige produkter og gerne ville have muligheden for
at kunne kabe flere gkologiske varer samt varer uden indhold af kunstige
stoffer.

| det Faellesskabsorienterede segment finder man ogsa leesehestene, og
det er savel skan- som faglitteratur, der udger det foretrukne laesestof, og
inde bag husets fire vaegge lyttes der i stor udstraekning til jazz og klassisk
musik, hvis man ikke finder sig selv i feerd med at spille pa sit eget musik-
instrument. Nar man benytter sig af kulturelle forlystelser, er det museer,
kunst-/maleriudstillinger samt biblioteks- og teaterbesgg, som tiltraekker de
Feellesskabsorienterede personer.

Personerne i det Fallesskabsorienterede segment er tilhaengere af
Danmarks abenhed og tilstedeveerelse pa den internationale politiske scene,
0g man gnsker at rette starre fokus pa integrationen af flygtninge i det dan-
ske samfund og derved hjaelpe dem til at komme tilbage pa rette spor. Rent
politisk finder de Fellesskabsorienterede sammen hos Socialdemokratiet,
Socialistisk Folkeparti og Det Radikale Venstre, ligesom Enhedslisten skall
finde en stor del af sine vaelgere i dette segment.

Politiken, Information, Weekendavisen og Samvirke udger de fore-
trukne printmedier, nar man skal fordybe sig og gares up to date med ud-
viklingen pa savel den politiske/forbrugerpolitiske som den kulturelle
front. Derudover finder Ud & Se, Sygeplejersken, Socialpadagogen ogsa
mange laesere i det Feellesskabsorienterede segment.

Det moderne-feellesskabsorienterede segment

Nggleord: Kulturkonsumenter, akademikere, samfundsengagerede Ideali-
ster/Humanister/Vagthunde

| det Moderne-feellesskabsorienterede segment finder man kulturkonsu-
menterne, der ofte benytter sig af kulturelle forlystelser. Social og sam-
fundsmaessig ansvarlighed, abenhed over for omverdenen, tolerance og
medmenneskelighed er nggleord, der kendetegner dette segment — iseer nar
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det kommer til Danmarks virke pa den internationale scene, eller nar det
geelder hjeelp til ringere stillede lande eller integrationen af flygtninge i det
danske samfund. Dette segments politiske orientering har ogsa sine radder
I partier som det Radikale Venstre, Centrum-demokraterne, Socialdemo-
kratiet og Socialistisk Folkeparti.

Det Moderne-feellesskabsorienterede segment er bredt repraesenteret i
aldersgruppen 20-49 ar, og har ofte stiftet familie. De har primert til huse i
starre byer, iser gst for Storebzlt og med en sterk overrepraesentation i
Kgbenhavnsomradet. Personerne i dette segment har enten eller er i feerd
med at skabe sig en akademisk baggrund, hvor det iser er humanistiske og
offentligt-relaterede uddannelser, der er i hgjsede. De Moderne-
feellesskabsorienterede finder man derfor ofte i stillinger i offentligt regi
inden for uddannelsessektoren, forvaltning og sygehusvasenet, hvilket li-
geledes afspejles i deres medievalg. Fagblade som Magister Bladet, Djof-
bladet, Gymnasieskolen og Dagens Medicin har en sterk overrepraesenta-
tion i1 det Moderne-feellesskabsorienterede segment, mens dagblade som
Information, Politiken og Berlingske Tidende ligeledes finder mange laese-
re blandt dette befolkningsudsnit.

Personer i det Moderne-feellesskabsorienterede segment udviser et
steerkt samfundsengagement, nar det kommer til politisk debat, forure-
nings- og miljgspgrgsmal samt EU og erhvervsforhold. At opna succes i li-
vet er et personligt drive, og de er af den opfattelse, at den offentlige stotte
til kulturlivet bar ages.

| deres fritid er de storforbrugere af kulturelle tilbud, hvor teater-, bio-
graf-, museums- og biblioteksbesgg samt maleri- og kunstudstillinger ofte
udger den foretrukne aktivitet. De er hyppige brugere af pc og internet sa-
vel i deres arbejdsmaessige funktion som i hjemmet, og tilstedevaerelsen pa
internettet centrerer sig i stor udstreekning omkring nyheder, job samt
underholdnings- og kulturtilbud.

Pa hjemmefronten har man hang til helse og gkologi, og nar der er
venner til spisning, star den pa finere madlavning, hvor man ikke viger til-
bage fra at prave nye produkter og opskrifter. Der lyttes til jazz og klassisk
musik, og flere i det Moderne-fallesskabsorienterede segment spiller selv
pa et musikinstrument.
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162 Respondenternes placering pa
livsstilssegmenter

Fordeles de forskellige segmenter pa de mere traditionelle baggrundsvari-
abler som kan, alder, uddannelse, indkomst, beskaftigelse og geografi,
viser det saledes nogle interessante mgnstre, som afspejler ovenstaende
segmentbeskrivelser (se bilag 4).

Alder

Det fremgar tydeligt, at de moderne segmenter er mest repraesenterede
blandt de yngre, og de traditionelle segmenter mest blandt de aldre. Det
moderne-feellesskabsorienterede segment, som er de mest kulturelt aktive,
er bedst repraesenteret i aldersgruppen 20-29 ar.

Kgn

Fordelingen blandt mand og kvinder i de forskellige segmenter viser, at
der er flere meaend end kvinder i de moderne og de individorienterede seg-
menter. Omvendt er der flere kvinder end mand i de traditionelle og de
feellesskabsorienterede segmenter.

Uddannelse

Der er ligeledes en klar sammenhaeng mellem segmenter og uddannelse.
De traditionelle segmenter har typisk ingen eller en kort uddannelse eller
en erhvervsfaglig uddannelse. Ligeledes har moderne segmenter i hgjere
grad en mellemlang eller en lang videregaende uddannelse. Igen skiller de
moderne-feellesskabsorienterede sig ud ved, at 40% af respondenterne med
en lang videregdende uddannelse findes i det moderne-faellesskabs-
orienterede segment.

Indkomst

| forhold til indkomst tegner der sig ogsa et relativt interessant billede. De
traditionelle segmenter er primert repraesenteret blandt respondenter med
lav indkomst. Dette geelder i en vis udstraekning ogsa for de fallesskabs-
orienterede segmenter. Omvendt er respondenter med hgj indkomst stort
set udelukkende reprasenteret blandt de moderne og de individorienterede
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segmenter. Men igen skiller de moderne-fallesskabsorientede sig noget ud
ved, at de er at finde i alle indkomstgrupper, dog primert blandt respon-
denter med en indkomst af starrelsesordenen 600-700.000 kr., men der er
ogsa en stor andel blandt respondenter med de hgjeste indkomster over
900.000 kr., der ligger i dette segment.

Beskeeftigelse

Fordelingen af livsstilssegmenter pa beskaftigelse er ikke helt sa markant,
men det fremgar dog tydeligt, at de traditionelle segmenter er bedst repree-
senterede blandt pensionister og efterlensmodtagere, men ogsa blandt selv-
steendige og arbejdslgse/kontanthjeelpsmodtagere. Omvendt er lgnmodta-
gere primeert at finde blandt de moderne segmenter. De moderne-
feellesskabsorienterede er der flest af blandt respondenter under uddannel-
se, men ogsa blandt lenmodtagere pa hgjeste niveau og mellemniveau er
andelen hg;j.

Dahl (1996) sammenholder livsstile med Bourdieus begreber. Hgjere
uddannelse og husstandsindkomst antages som udtryk for kulturel og gko-
nomisk kapital, og desuden kan respondentens stilling medtages som et
(meget) tilnsermet mal for magt eller symbolsk kapital. Uden at det her er
stedet for en naermere diskussion af Bourdieus begreber i relation til livs-
stilsbegreberne, er der dog ingen tvivl om, der er en tydelig sammenhang
mellem bade hhv. uddannelse og indkomst og livsstilssegmenter. Den sam-
lede kapital stiger langs den lodrette akse, mens det relative forhold mel-
lem indkomst/uddannelse stiger langs den vandrette akse.

Livsstil og kulturvaner ma desuden formodes at veere forholdsvis teet
koblede. Dahl (1997) er en af dem, der har skrevet mest om livsstil og kul-
turvaner. Han giver mange eksempler pa, hvordan kulturforbrug og livsstil
er teet koblede, og han skriver bl.a.:

»Nar man interesserer sig for forholdet mellem livsstil og kunst, er det i
nogle tilfelde nok at se pa, hvilke institutionelle former for kunst og kul-
tur, den enkelte opsgger og hvilke former, der modsetningsvis bliver af-
vist, for at fastsla, om hun eller han hgrer hjemme i en bestemt livsstil. |
andre tilfeelde er det derimod ngdvendigt at se pa, hvilke genrer der fore-
traekkes, og hvordan forbruget af kunst og kultur italesattes.
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16.3

»Hvor den refleksive holdning til politik og samfund bidrager til, at
den enkelte person kan fgle sig som et helstgbt menneske med rgdder i en
bestemt livsstil, s& bidrager smagen for kunst og kultur til, at livsstilene
kan haenge sammen og medlemmerne af de enkelte livsstile kan finde ud af,
hvem der skal optages som medlem, og hvem der ikke hgrer hjemme i en
bestemt livsstil«... »Pa den made er klassifikationen og valoriseringen af
kulturinstitutioner en af de sikreste og mest effektive mader, hvorpa man
kan afggre, om man selv eller andre hgrer hjemme i ens livsstil«,

Pa grund af den teette kobling, og fordi kulturforbrug til en vis grad indgar i
definitionen af livsstilssegmenterne, er der i en vis udstraeekning en fare for
tautologiske slutninger, nar kulturvaner tolkes i forhold til livsstile. Pa den
anden side har holdninger og veerdier formentlig en selvsteendig forkla-
ringsveerdi i forhold til savel kulturvaner, som i forhold til mange andre
forbrugsvaner. Og analyseres befolkningens kulturvaner i forhold til de 8
livsstilssegmenter, tegner der sig da ogsa nogle interessante mgnstre.

De forskellige livsstilssegmenters deltagelse i
forskellige kulturaktiviteter

| afsnittene for de enkelte kulturomrader i bogens ferste del er det mere de-
taljeret vist, hvordan kulturvanerne pa de enkelte kulturomrader varierer
for de forskellige livsstilssegmenter. | dette afsnit er det derfor alene hen-
sigten at give et mere overordnet og samlet billede af kulturvanerne i de
forskellige livsstilssegmenter.

Til dette formal er anvendt positioneringskort, hvor der for udvalgte
kulturvariabler er indtegnet respondenternes gennemsnitlige placering i det
todimensionale rum. For at kunne anvende denne illustration er det ngd-
vendigt, at kulturvariablen har en binzr form (enten gar man det, eller ogsa
ger man det ikke). Mange af kulturvariablerne i undersggelsen er imidler-
tid karakteriseret ved, at der anvendes graduerede mal for, hvor meget man
ger det (fx aldrig, neesten hver dag, nasten hver uge, nasten hver maned,
osv.) eller er karakteriseret ved en tidsangivelse, som angiver, hvor meget
tid man bruger pa en given aktivitet. For at indtegne sadanne kulturvariab-
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ler i positioneringskortet, er det derfor ngdvendigt at fastseette en greense
for, hvornar der er tale om hyppige brugere i forhold til ikke sa hyppige
brugere. Resultatet vil selvsagt i en vis udstreekning veere afhangig af, hvor
denne graense settes.?’

Figur Gallup Positionering: Medier

16.2

Moderne
5,56
-+ . :Benytterinternettet i sin fritid 'stort set dagligt’
. & Lytter 'stort set dagligt' til musik T
1 522
.. Spiller computerspil 'stort set dagligt' ell. 'neesten hver uge’
% 4
% . : Servideo eller dvd 'stort set dagligt' ell. ‘naesten hver uge’
8{ t = ’\ ’ t t t 1%
B 3 Total «___.: Leeser distrikisblade/lokalaviser 8=
I < T Te)
.. Leeser dagblade 'stort set dagligt' .- Leeser magasiner og ugeblade
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T . Sertv over 2 % time p& hverdage
| 444
Gallup Positionering Traditionel

Figur 16.2 viser placeringen af brug af forskellige medier. Der tegner sig et
interessant mgnster.

De traditionelle-individorienterede skiller sig bl.a. ud ved, at de i starre
udstreekning hgrer radio over 3 timer om dagen.

De, der ser tv over 2% time om dagen, er ligeledes mere traditionelle-
individorienterede end gennemsnittet.

De, der laeser distriktsblade/lokalaviser samt ugeblade og magasiner, er
ligeledes mere traditionelle-individorienterede end gennemsnittet.

De, der laeser dagblade stort set dagligt, er lidt mere traditionelle end
gennemsnittet.

De moderne benytter i hgjere grad end andre internettet i deres fritid
stort set daglig.

De moderne ser ogsa i hgjere grad video/dvd end andre.
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Figur
16.3

e De, der spiller computerspil stort set dagligt eller naesten hver uge, er
mere moderne-individorienterede end gennemsnittet.

e Der, hvor de moderne-feellesskabsorienterede primeert skiller sig ud, er,
at de i hgjere grad stort set dagligt lytter til afspillet musik (ikke radio).

Gallup Positionering: Kulturaktiviteter uden for hjemmet
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Gallup Positionering Traditionel

Figur 16.3 viser kulturaktiviteter, der primaert foregar uden for hjemmet.
Figuren viser klart det moderne-fallesskabsorienterede segments dominans
pa disse kulturomrader. Den eneste aktivitet, dette ikke gelder for, er at
have vaeret til sportsarrangement som tilskuer inden for det seneste ar, hvor
de moderne-individorienterede gar det mere end gennemsnittet.

Mest tydelig er de moderne-feellesskabsorienteres dominans med hen-
syn til at have veeret i biografen mere end fem gange inden for det seneste
ar. Men tendensen er ogsa klar med hensyn til at have vearet pa anden slags
museum inden for det senest ar, og noget mindre med hensyn til at have
veeret til foredrag eller debatarrangement inden for det seneste ar. Hvad
angar at have veeret til klassisk koncert inden for det seneste ar, er det iseer
det faellesskabsorienterede, der er udslagsgivende, og det geelder ogsa med
hensyn til at have veeret pa kunstmuseum eller kunstudstilling inden for det
seneste ar. Omvendt er det i hgjere grad det moderne, der dominerer dem,
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der har veret til rytmisk koncert inden for det seneste ar og veeret i teatret
inden for det seneste ar.

Figur Gallup Positionering: Aktivt udgvende pa forskellige kulturomrader
16.4 samt leesning af bager
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Gallup Positionering Traditionel

Figur 16.4 viser aktiviteter, hvor man i stor udstreekning selv er aktivt ud-
gvende samt laeser bgger. Ogsa dette viser det moderne-faellesskabs-
orienterede segments dominans. Mest tydeligt med hensyn til at laese fag-
litteratur stort set dagligt, men ogsa i hgj grad med hensyn til at spille og
synge selv og med hensyn til at komme pa biblioteket mindst 1 gang om
maneden.

Det feellesskabsorienterede er dominerende med hensyn til at laese
skanlitteratur stort set dagligt, mens det moderne er dominerende med hen-
syn til at komme pa et arkiv mindst en gang om aret, samt i forhold til at
dyrke sport eller motion mindst to gange om ugen samt at have deltaget i
aftenskoleundervisning inden for det seneste ar.
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Opsummering
Alt i alt viser disse analyser en klar dominans af det moderne-feellesskabs-
orienterede segment inden for mange kulturaktiviteter. Det geelder bl.a.:

Lytter til musik stort set dagligt

Veret i biografen mere end 5 gange inden for de sidste 12 maneder
Veret pa anden slags museum (ikke kunstmuseum) inden for det sene-
ste ar

Vearet pa kunstmuseum/udstilling inden for det seneste ar

Veret til klassisk koncert inden for det seneste ar

Veret til koncert med rytmisk musik inden for det seneste ar
Veret i teatret inden for det seneste ar

Veret til foredrag eller debatarrangement inden for det seneste ar
Laeser faglitteratur stort set dagligt

Spiller eller synger selv

Kommer pa biblioteket mindst en gang om maneden

Det moderne segment deltager i starre udstreekning end gennemsnittet i
folgende aktiviteter:

Benytter internettet i sin fritid stort set dagligt

Ser video eller dvd nasten hver uge

Kommer pa statsligt eller lokalhistorisk arkiv mindst en gang om aret
Har deltaget i aftenskoleundervisning inden for det seneste ar

Dyrker sport/motion mindst 2 gange om ugen

Det moderne-individorienterede segment deltager i stgrre udstraekning
end gennemsnittet i fglgende aktiviteter:

Spiller computerspil naesten hver uge
Veret til sportsarrangement som tilskuer inden for det seneste ar

Det traditionelle-individorienterede segment deltager i stgrre udstraeekning
end gennemsnittet i falgende aktivieter:

Ser tv over 2% time pa hverdage
Harer radio over 3 timer pa hverdage
Laeser magasiner og ugeblade

Laeser distriktsblade/lokalaviser
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16.4

Det traditionelle segment deltager i starre udstreekning end gennemsnittet
| fglgende aktivitet:
e Laser dagblade stort set dagligt

Mens det feellesskabsorienterede segment i stgrre udstraekning end gen-
nemsnittet gar falgende:
o Laeser skanlitteratur stort set dagligt

De forskellige segmenters interesse for

forskellige genrer

For nogle kulturaktiviteter kan livsstilssegmenterne maske i hgjere grad el-
ler i hvert fald i lige sa hgj grad have betydning for, hvilke genrer man in-
teresserer sig for, end om man overordnet set deltager i eller benytter en
given kulturaktivitet.® Dette kunne fx vare tilfeeldet med hensyn til musik,
film, litteratur og teater. Og maske ogsa i forhold til, hvad man ser i fjern-
synet og harer i radioen, eller hvilke sportsgrene man dyrker. | det fglgen-
de er respondenternes interesse for forskellige genrer derfor opdelt pa de
forskellige segmenter.
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Musik

Figur Gallup Positionering: Musikgenrer

16.5 Moderne
| 5,56

. Soul, funk, bluesmv . Techno og lignende
| 5,22
. . Andet musik

/ . . Rock, pop.
5 —

.1 Jazz (5,00;5,00)
‘ ‘ 1

Feellesskab
Individ

4,44
522 |
5,56

Total
. Klassisk musik

g

. Verdensmusik (musik fra latinamerika, afrika og asien)

. . Folkemusik og viser

4,44
Gallup Positionering Traditionel

Figur 16.5 viser et interessant billede vedrgrende interessen for musik:

e De traditionelle-feellesskabsorienterede adskiller sig fra gennemsnittet
ved at interessere sig mere for folkemusik og viser.

e De moderne-individorienterede adskiller sig ved at interessere sig mere
for techno o.1. samt pop og rock.

e De moderne-feellesskabsorienterede interesserer sig i hgjere grad for
jazz samt soul, funk og blues mv.

e De fellesskabsorienterede er dem, der er mest interesserede i verdens-
musik og klassisk musik.
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Film

Figur Gallup Positionering: Filmgenrer

16.6
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o)
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7 B (et )
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| .. Keerlighedsfilm
| 444
Gallup Positionering Traditionel

Figur 16.6 viser falgende billede vedrgrende interessen for film:

Individ

e De moderne er i hgjere grad end gennemsnittet interesseret i thrillere og

komediefilm.

e De moderne-individorienterede er i hgjere grad end gennemsnittet inte-
resserede i actionkomedier og actionfilm.
e De moderne-feellesskabsorienterede er i hgjere grad end andre segmen-

ter interesserede i animationsfilm, eventyrfilm, drama og barnefilm.
o Kerlighedsfilm er mest populere i det traditionelle segment.

e Familiefilm er mest noget for det traditionelle-feellesskabsorienterede

segment.

e Spillefilm er alle segmenter lige interesserede i.
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Bager

Figur Gallup Positionering: Typer af bgger

16.7
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. Bgrne- og ungdomsbgrger \

\
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f f
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.- Romaner og noveller

Total

5,29 +

4,29

Gallup Positionering Traditionel

Individ

5,71

Figur 16.7 viser fglgende billede vedrgrende interessen for forskellige ty-

per af bgger:

Det er igen i det moderne-feellesskabsorienterede hjgrne, at der er
flest, der interesserer sig for de forskellige genrer af bgger. Dette geelder

bade:
udenlandske bager pa originalsproget
bgrne- og ungdomsbager

udenlandske bgger oversat til dansk
e humor og tegneserier

faglitteratur uden for respondentens arbejdsomrade

Det fellesskabsorienterede element kommer iseer til udtryk i interessen for:

e digte
o skuespil
e danske bgger
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e romaner og noveller
Teater

Figur Gallup Positionering: Teatergenrer
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. Musical
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5,22 +
5,56
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Gallup Positionering Traditionel

Stort set samme billede tegner sig for teatret. Det er i det moderne-
fellesskabsorienterede segment, hvor flest har set®® de forskellige genrer
inden for teater. Dette geelder iseer:

e dans og ballet

o skuespil

e oOpera

o skolekomedie e.l.

e Dbgrneteater

e revy, stand-up o.l.

Herudover ger det moderne sig farst og fremmest geeldende i forhold til

interessen for musicals, mens det feellesskabsorienterede ger sig geelden-
de i forhold til lokalspil/egnsspil og cabaret/show.
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Tv-programmer

Figur Gallup Positionering: Tv-programmer
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Gallup Positionering Traditionel

Figur 16.9 viser fglgende billede:
Det moderne-feellesskabsorienterede segment er mere interesseret end
gennemsnittet i falgende typer af tv-programmer:
e Aktualitet og debat
Undervisning
Oplysning og kultur
Tegnefilm
Musik

Det moderne segment er mere interesseret end gennemsnittet i udenland-
ske film, mens det moderne-individorienterede segment er mere interesse-
ret end gennemsnittet i ungdoms-tv og udenlandske serier.

Det individorienterede segment er mere interesseret i underholdning
og sport, mens det feellesskabsorienterede segment dominerer i forhold til
interessen for bgrne-tv.
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Det traditionelle-individorienterede segment er mere interesseret end
gennemsnittet I
e Danske serier
e Danske film
e Regional/lokal-programmer
e Reklamer

Nyheder er der derimod lige stor interesse for i alle segmenter.

Radioprogrammer

Figur Gallup Positionering: Radioprogrammer

16.10
Moderne
| 5,56

“

.. Barne- og ungdomsprogrammer
T 522
. - Musik

. Sport

. Aktualitet
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y

"
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Gallup Positionering Traditionel

Figur 16.10 viser, at i forhold til gennemsnittet for samplet, er interessen

for forskellige typer af radioprogrammer fordelt saledes:

e Det moderne-fellesskabsorienterede segment er mere interesseret i
bgrne- og ungdomsprogrammer

e Det moderne-individorienterede segment er mere interesseret i musik
0g sport
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16.11

e Det traditionelle-indvidorienterede segment er mere interesseret i un-
derholdning og regionalstof
e Det traditionelle-feellesskabsorienterede segment er mere interesseret i
drama/fiktion og oplysning, mens
e Det feellesskabsorienterede segment i hgjere grad er interesseret i

aktualitet.

Igen er der lige stor interesse for nyheder i alle segmenter.

Sportsgrene
Figur Gallup Positionering: Sportsgrene — voksne
Moderne
. : yoga, afspeending, meditation 5,71 ~__.:ridning
. randet individuelt boldspil
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. .' svgmning | 529 -i
. badminton - handbold '\
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Re .- gymnastik/aerobic/workout : g -+ fodbold
~ AN \ o e
5,00; o S
@{ } ( \\00\) i fls:<er| | {%
@ i ning
® Q Total . jogging AN N =
wY \ Lg . jagt o)
. .. dans
. rulleskajter/skateboard
. vandreture
| 429
Gallup Positionering Traditionel

Figuren viser, at det moderne-individorienterede segment er mere interes-
seret end gennemsnittet i langt de fleste sportsgrene.

De sportsgrene som i starst udstreekning dyrkes blandt de traditionel-
le-indvidorienterede er:

e Jagt
e Dans
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16.5

De traditionelle er i hgjere grad end gennemsnittet interesseret i rulleskgj-
ter/skateboard, mens de traditionelle-feellesskabsorienterede er dem, der i
starst udstraekning tager pa vandreture.

Det moderne-feellesskabsorienterede segment er i forhold til gennem-
snittet mere interesseret i:
e Yoga, afspaending, meditation
e Kampsport
e Spinning
e Svgmning
e Gymnastik, aerobic, workout

Resultater bgrn og unge

Analyserer man bgrn og unges kultur- og fritidsaktiviteter i forhold til de-

res foraeldres livsstil (altsa den ene af foraeldrene, der har deltaget i under-

segelsen), fremkommer nogle ganske interessante resultater, som afspej-

ler, at det, som bgrnene foretager sig i deres fritid af kulturelle aktiviteter,

har betydelig sammenhang med deres foreeldres holdninger og interesser.
Blandt andet ger fglgende interessante sammenhange sig geeldende:
Barn og unge, hvis forzldre tilhgrer det moderne-feellesskabsorien-

terede segment, deltager i hgjere grad end gennemsnittet i fglgende ting:

e Laser aviser, man kaber, mindst en gang om ugen

e Hagrer radio over 2 timer pa hverdage

e Spiller computerspil naesten hver dag

e Har veret til koncert inden for det seneste ar

e Har vearet i biografen inden for den seneste maned

e Har veeret i teatret inden for det seneste ar

e Har veeret pa kunstmuseum eller kunstudstilling inden for det seneste

ar

o Spiller selv musik

e Kommer pa folkebiblioteket mindst en gang om maneden

e L&ser bgger (dvs. romaner, ungdomsbgger, historier og eventyr)

mindst 4 gange om ugen
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e Dyrker sport og motion over 2 timer om ugen (men dette ligger teet pa
gennemsnittet, saledes at der ikke er meget forskel pa, hvor ofte barn
0g unge dyrker sport og foraldrenes livsstil)

De bgrn og unge, hvis foreeldre tilhgrer det moderne-individorienterede
segment, deltager i hgjere grad end andre i fglgende aktiviteter:

e Bruger internettet i fritiden nasten hver dag

e Har veeret til sportsarrangement som tilskuer inden for det seneste ar

De bgrn og unge, hvis foragldre tilhgrer det traditionelle individorientere-
de segment, deltager i hgjere grad end andre i fglgende aktiviteter:

e Ser tv over 2 timer om dagen pa hverdage

e Ser video/dvd nasten hver dag

e Lytter til musik over 2 timer pa hverdage.

Sammenlignes denne fordeling med de voksnes aktiviteter i de forskellige
segmenter, er der en slaende lighed.
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Figur Gallup Positionering: Medier m.m., bgrn og unge
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Figur Gallup Positionering: Kulturaktiviteter, barn og unge
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166 Sammenfatning

Samlet set ma livsstilssegmenterne siges at give en relativt god beskrivel-
se af befolkningens kulturvaner. Resultaterne bekreefter desuden mange af
de tendenser, der er beskrevet af Dahl (1997). De moderne-feelles-
skabsorienterede adskiller sig pa naesten alle kulturomrader ved at veere
mere interesserede og aktive end gennemsnittet. Dette segments diametra-
le modsaetning udgeres af det traditionelle-individorienterede segment,
der til gengeeld ser mere tv, hgrer mere radio og laeser flere ugeblade, ma-
gasiner og distriktsblade/lokalaviser end gennemsnittet. Endnu mere inte-
ressant er det maske at se, hvordan bgrnenes aktiviteter i en vis udstraek-
ning afspejler foraeldrenes holdninger og livsstil (se i gvrigt kapitel 15).
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171

Udviklingen | kulturvaner
Inden for og mellem
generationer

Formalet med dette afsnit er at belyse et vaesentligt aspekt med hensyn til
udviklingen i den danske befolknings deltagelse i kulturaktiviteter i peri-
oden 1964-2004, nemlig generationseffekter. For en rekke udvalgte kul-
turvariabler, analyseres udviklingen i kulturforbruget med henblik pa at
lokalisere generationseffekter, periodeeffekter og alderseffekter.

Kulturpolitisk er det interessant at dykke naermere ned i disse sp@args-
mal om udviklingen i den voksne befolknings kulturvaner dels inden for
generationer, dels pa tveers af generationer, med henblik pa evt. ogsa at
kunne sige noget om den forventede fremtidige udvikling. Hvordan har fx
udviklingen i leesevaner veeret for forskellige generationer? Eller udviklin-
gen i besgget til klassiske koncerter?

Spergsmalet kan overordnet set formuleres saledes — hvor betydnings-
fuld er generationshypotesen (fastholdelse af den enkeltes kulturvaner over
tid) 1 forhold til periodehypotesen (den enkeltes kulturvaner andres over
tid som faglge af generelle tendenser i samfundet)? Herudover tages der
hgjde for alderseffekter, idet den enkeltes adferd ogsa andres som falge
af, at man bliver &ldre.

Datastrukturen

Statistisk set er der med de gentagne kulturvaneundersggelser i 1964,
1975, 1987, 1993, 1998 og nu i 2004 vedrgrende voksne, som alle er ba-
seret pa et repraesentativt udsnit af befolkningen, tale om det, man kalder
»quasi-paneler«* eller »repeated cross-sections«, som rummer nogle ser-
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lige analysemuligheder (jf. Deaton, 1997). Dette skyldes, at man sa at si-
ge har mulighed for at fglge udviklingen i kulturforbruget for bestemte
generationer, pa trods af at det ikke er pracis de samme mennesker der er
blevet spurgte i de forskellige ar, som det ville have veret i et egentligt
panel.

Kulturvanerne analyseres vha kohorte-analyser, som giver et mere
nuanceret billede end traditionelle sammenligninger af kulturvanerne i for-
skellige aldersgrupper. | kohorte-analysen inddeles befolkningen i fadsels-
kohorter med fx 10-arsintervaller med hensyn til fadselsar, hvorved det
bliver muligt at udnytte »quasi-panelstrukturen« i data. | kohorte-analysen
beskrives kulturvanerne for udvalgte kulturaktiviteter gennem livsforlgbet
for successive fgdselskohorter, hvorved udviklingen inden for en generati-
on falges og sammenlignes med udviklingen inden for andre generationer,
hvorved mulige ligheder og forskelle i deltagelsesmgnstret fra en generati-
on til en anden kan identificeres. For forskellige aldersintervaller vil det
bl.a. veere muligt at sammenligne deltagelsen i de udvalgte kulturaktiviteter
i forskellige successive fadselskohorter og dermed deltagelsen pa samme
tidspunkt i livsforlgbet for de forskellige generationer.

| disse analyser udnyttes det, at det er muligt at falge nogle kulturom-
rader tilbage gennem de forrige kulturvaneundersggelser. Tabel 17.1 illu-
strerer, hvorledes respondenterne samles i kohorter, som kan falges, efter-
handen som generationerne bliver a&ldre. Kohorterne er defineret ud fra
generationens fadselsar. Eksempelvis kohorten 1920-1929 omfatter re-
spondenter, som i 1964 var mellem 35 og 44 ar gamle. Ved 1975-
undersggelsen er generationen blevet 46-55 ar gamle, ligeledes for de efter-
folgende undersggelser, saledes at generationen i 2004-undersggelsen er
blevet mellem 75 og 84 ar gamle. I de hhv. yngste og aldste kohorter er
generationerne ikke reprasenteret i alle undersggelser, saledes er der kun 3
kohorter, der kan falges fra 2004 og helt tilbage til 1964.

Et gennemsnit udregnes for, hvor store andele blandt aldersgrupperne
I de enkelte undersggelser der benytter en given kulturaktivitet, og dette
udger veerdierne for de enkelte celler. Eksempelvis udregnes et gennemsnit
blandt de 35-44-arrige i 1964-undersggelsen for, hvor store andele der har
benyttet en given kulturaktivitet, i 1975-undersggelsen udnyttes det, at al-
dersgruppen nu er blevet 46-55 ar gamle, og tilsvarende for de gvrige ko-
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horter og undersggelser. Det er saledes ikke muligt at falge den enkelte
person, men i stedet falges generationen, efterhanden som den bliver &l-
dre.

Tabel Aldersudviklingen i de forskellige kohorter

17.1 | Kohorte 1964 1975 1987 1993 1998 2004
1880-1889 75-84
1890-1899 65-74 76-85
1900-1909 55-64 66-75
1910-1919 45-54 56-65 68-77 74-84 79-88
1920-1929 35-44 46-55 58-67 64-73 69-78 75-84
1930-1939 25-34 36-45 48-57 54-63 59-68 65-74
1940-1949 15-24 26-35 38-47 44-53 49-58 55-64
1950-1959 16-25 28-37 34-43 39-48 45-54
1960-1969 18-27 24-33 29-38 35-44
1970-1979 7-17 14-23 19-28 25-34
1980-1989 9-18 15-24

Ved dannelsen af kohorterne (dvs. ved beslutningen om, hvor mange fad-
selsargange der skal slas sammen til én kohorte) skal det sikres, at der er
et vist antal respondenter i hver kohorte. Det taler for at sla relativt mange
fodselsargange sammen. Samtidig er det vigtigt at overveje, hvorvidt de
aldersgrupper, der samles i kohorterne, ogsa minder om hinanden, dette
taler for at gare antallet af fadselsargange som kohorterne spaender over
mindre. Eksempelvis ma det antages, at de 20- og 23-ariges kulturvaner
minder mere om hinandens i forhold til de 20- og 30-ariges. Vi har valgt
10-ars-intervaller, fordi det ellers ikke ville veere muligt at opna et til-
streekkeligt antal individer i de hhv. &ldste og yngste aldersgrupper i ko-
horterne.
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172 Generationseffekter for udvalgte
kulturomrader

Biograf

Som det fremgik af kapitel 4.1, er andelen af befolkningen, der har veret i
biografen inden for det seneste ar, 66% i 2004. Andelen har veeret stigen-
de fra 51% i 1993.

Udviklingen i biografbesgg som funktion af alder er vist i figur 17.1
for de enkelte kohorter. De markerede punkter pa kurverne for de enkelte
kohorter repraesenterer den gennemsnitlige alder for tiarskohorten pa tids-
punktet for spargeskemaundersggelsen.

Alderseffekt: Det generelle billede er, at andelen, der har veeret i bio-
grafen inden for det seneste ar, falder med alderen. Det ses, at for de a&ldste
kohorter falder andelen, der har varet i biografen inden for det seneste ar
med alderen. Saledes, at med stigende alder har stadig mindre andele vaeret
i biografen inden for det seneste ar.

Periodeeffekt: Dog er der i de seneste to surveyar sket en markant
stigning i andelen, der gar i biografen, saledes at alderseffekten ikke i sam-
me udstreekning gar sig geeldende — en stigning, der ger sig geeldende i alle
generationer — dog mest blandt de yngste. Denne periodeeffekt betyder, at
andelen, der gar i biografen, vokser for generationerne 60-69, 50-59, 40-49
og 30-39 fra 1998 til 2004 — og for de tre sidstnaevnte generationer ogsa fra
1993 til 1998 — saledes at alderseffekten mere end opvejes.

Generationseffekt: Denne periodeeffekt er ogsa arsag til, at der tilsy-
neladende er generationseffekter. Ved at sammenligne kurverne for de for-
skellige generationer for de aldersintervaller, hvor der er overlap, ses, at
der er en tendens til, at en stagrre andel fra yngre generationer (givet alde-
ren) gar i biografen, end det er tilfeeldet for aldre generationer, da de var
pa samme alder. Andelen er saledes starre for 70-79-generationen end for
60-69-generationen, og den er starre for 60-69-generationen end for 50-59-
generationen. Andelen er stgrre for 50-59-generationen end for 40-49-
generationen, nar alderen er over 40 ar, mens der ikke er nogen betydelig
forskel pa disse to generationer for aldersintervallet under 40 ar. Et tilsva-
rende resultat fas ved sammenligning af 40-49-generationen med 30-39-
generationen. Disse forskelle mellem generationerne er dog muligvis ho-
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Figur
17.1

vedsageligt udtryk for den omtalte periodeeffekt: Nar de to sidste observa-
tioner for hver generation ignoreres, er der ikke sa markante niveauforskel-
le mellem generationerne. Det kan saledes veere vanskeligt at skelne mel-
lem, hvad der er hhv. periodeeffekter og generationseffekter.

Alt i alt synes biografen at vaere et kulturtilbud i veekst — ikke mindst
fordi alderseffekten ser ud til at blive udlignet af de yngre generationer.,

Udviklingen i andelene af forskellige generationer, der har veeret i bi-
ografen inden for det seneste ar
andel
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Avislaesning

Udviklingen i andelen, der laeser avis stort set dagligt som funktion af al-

der, er vist i figur 17.2 for de enkelte kohorter. De markerede punkter pa

kurverne for de enkelte kohorter repraesenterer den gennemsnitlige alder

for tiarskohorten pa tidspunktet for spargeskemaundersggelsen.
Alderseffekten: Ser man pa de enkelte generationer, synes der ikke at

veaere nogen vasentlige alderseffekter, der ger sig geeldende.
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Figur
17.2

Generationseffekter: Der synes generelt set heller ikke at veere vae-
sentlige forskelle pa generationerne — bortset fra den yngste generation,
som laeser vaesentligt mindre hyppigt avis end alle andre generationer.

Periodeeffekt: Samtidig synes en periodeeffekt at gare sig geeldende,
idet andelen af daglige avislaesere falder for alle generationer i 2004-
undersggelsen i forhold til de tidligere undersggelser. Forskellene mellem
2004-undersggelsen og de tidligere undersggelser er dog markant starst
blandt de yngre aldersgrupper, dvs. de 15-24-arige, 25-34-arige og 35-44-
arige.

Hermed tegnes der et dystert billede for avislaesningen, hvis denne
tendens fortsaettes. Det er dog udelukkende dagblade, der er medtaget her.
Web-aviser og gratisaviser er ikke medtaget i denne analyse.

Udviklingen i andelene af forskellige generationer, der lseser avis
stort set dagligt eller naesten hver uge
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Klassisk koncert

Udviklingen i andelen, der har veeret til klassisk koncert inden for det se-
neste ar som funktion af alder, er vist i figur 17.3 for de enkelte kohorter.
De markerede punkter pa kurverne for de enkelte kohorter repraesenterer
den gennemsnitlige alder for tiarskohorten pa tidspunktet for spgrgeske-
maundersggelsen.

Alderseffekt: Den generelle tendens er, at andelen af en generation,
som gar til klassisk musik, stiger, efterhanden som generationen bliver al-
dre.

Generationseffekt: Der har veret en generel positiv generationseffekt,
saledes at nye generationer i hgjere grad gar til klassisk koncert end zldre.

Periodeeffekt: 1 2004 og til dels i 1998 ser det ud til, at kurverne er
knaekket, saledes at de yngre generationer gar mindre til klassisk koncert,
end de hidtidige alderseffekter og generationseffekter skulle indikere. Det
samme fald ger sig ikke geeldende i de &ldre generationer.

Overordnet set er der altsa en tendens til, at andelene, der har veeret til
klassisk koncert, vokser med stigende alder. Samtidig er der en stigning i
andelen, der gar til klassisk koncert fra generation til generation (generati-
onseffekt). Andelen, der i 2004-undersggelsen har veeret til klassisk kon-
cert inden for det seneste ar, ligger under niveauet for de tidligere undersg-
gelser, hvilket giver sig udslag i, at de yngste kohorter ender i et nedadret-
tet knaek (periodeeffekt).
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Figur Udviklingen i andelene af forskellige generationer, der har veeret til
17.3 klassisk koncert inden for det seneste ar
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Kunstmuseer og kunstudstillinger
Udviklingen i andelen, der har vearet pa kunstmuseum eller kunstudstil-
ling inden for det seneste ar som funktion af alder, er vist i figur 17.4 for
de enkelte kohorter. De markerede punkter pa kurverne for de enkelte ko-
horter repraesenterer den gennemsnitlige alder for tidrskohorten pa tids-
punktet for spgrgeskemaundersggelsen.

Alderseffekt: Generelt stiger andelen, der har veret pa kunstmuseum
eller udstilling med alderen.

Generationseffekt: Fra en generation til den naste er der en stigende
andel, der har veeret pa kunstmuseum eller udstilling inden for det seneste
ar.

Periodeeffekt: Ved de kohorter, der kan falges helt tilbage til 1964 sti-
ger andelen, der har veeret pa kunstmuseum eller -udstilling inden for det
seneste ar, indtil 1998- og 2004-undersggelserne, hvor kurverne knaekker,
og der sker et fald i andelen, der har veeret pa kunstmuseum eller -udstil-
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Figur
17.4

-udstilling. Fordi knaekket gar igen ved alle kohorter, der omfatter 1998- og
2004-undersagelserne, dvs. kohorterne fra 1930-1939 og senere, ma det
tolkes som en generel periodeeffekt, altsa et generelt fald i andelen, der gar
pa kunstmuseum i 1998 og 2004.

Udvikling i andelene, der har veeret pa kunstmuseum eller kunstud-
stilling inden for det seneste ar
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Sport og motion

Udviklingen i andelen, der regelmaessigt dyrker sport og motion som
funktion af alder, er vist i figur 17.4 for de enkelte kohorter. De markere-
de punkter pa kurverne for de enkelte kohorter repraesenterer den gen-
nemsnitlige alder for tiarskohorten pa tidspunktet for spargeskemaunder-
sagelsen.

Alderseffekter: Selv om andelen, der dyrker sport og motion, falder
med stigende alder, er der, hvis man felger de enkelte generationer, en sti-
gende andel, der dyrker sport og motion, og dermed for de enkelte genera-
tioner stigende alderseffekter.
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Generationseffekt: Fra en generation til den naste er der en stigende
andel, der dyrker sport og motion.

Periodeeffekt: Der er ikke noget, der tyder pa periodeeffekter, bortset
fra et fald i 1998 for nogle generationer og i 2004 for andre.

Figur Udvikling i andelene af forskellige generationer, der har dyrket
17.5 sport/motion regelmaessigt inden for det seneste ar
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Larsen (1999) har ligeledes belyst generationseffekter og alderseffekter
pa data fra kulturvaneundersggelsen fra 1993 og tilbage i tid. Larsen
(1999) finder ligeledes en kraftig vaekst inden for generationer i andelen
af voksne, der dyrker sport og motion. Selv om der er en stgrre andel af
yngre end af @ldre, der dyrker sport og motion i hvert enkelt ar, viser det
sig, hvis man fglger en generation, at for den enkelte generation stiger an-
delen, der dyrker sport og motion, med alderen. Hertil kommer en veekst i
motionsdyrkelsen mellem generationer saledes, at niveauet er stigende fra
generation til generation.
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Figur
17.6

Biblioteker

Udviklingen i andelen, der kommer pa biblioteket mindst en gang om
maneden, er vist i figur 17.6 for de enkelte kohorter. De markerede punk-
ter pa kurverne for de enkelte kohorter repraesenterer den gennemsnitlige
alder for tiarskohorten pa tidspunktet for spgrgeskemaundersggelsen.
1964-undersggelsen indgar ikke i analysen, da der ikke findes data for
biblioteksbrug fra dette ar. Tendenserne er i en vis udstreekning de samme
som vedr. sport og motion.

Alderseffekter: Selv om andelen, der kommer pa biblioteket mindst en
gang om maneden, falder med stigende alder, er der, hvis man falger de
enkelte generationer, en stigende andel, der bruger biblioteket, og dermed
for de enkelte generationer stigende alderseffekter.

Generationseffekt: Fra en generation til den naste er der en stigende
andel, der kommer pa biblioteket.

Periodeeffekt: Der er ikke noget, der tyder pa periodeeffekter, bortset
fra et fald 1 1998 for nogle generationer.

Udvikling i andelene af forskellige generationer, der har veeret pa bib-
lioteket inden for det seneste ar
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18 Kulturens geografi

De tidligere kulturvaneundersggelser har vist en tydelig sammenhang
mellem urbaniseringsgrad og kulturvaner, saledes at der kan konstateres
klare sammenhange mellem kulturvaner, og om man bor i hovedstadsom-
radet, i store byer eller pa landet. En sammenhzng, som dog er blevet no-
get udjevnet med tiden, om end den stadig findes.

Kulturens geografi ma stadig siges at veare et aktuelt kulturpolitisk
emne. Spgrgsmalet om »kulturens demokratisering« er stadig aktuelt i for-
hold til befolkningens forskellige muligheder for kulturelle aktiviteter i for-
skellige dele af landet. Ikke alene er der klare forskelle i befolkningens mu-
ligheder for at deltage i kulturelle aktiviteter i land og i by, men der er ogsa
forskelle i forskellige egne af landet. | hvilken udstreekning afspejler det
sig 1 befolkningens kulturvaner?

| denne sammenhang kan det desuden vare interessant at undersgge,
I hvilken udstraekning kulturforbruget finder sted lokalt i respondentens
egne by/kommune, regionalt eller i helt andre steder 1 landet. Desuden er
det med en stigende internationalisering og en hgj rejseaktivitet blandt dan-
skerne interessant at undersgge, i hvilket omfang kulturbesgg finder sted i
forbindelse med besgg i udlandet.

| dette kapitel belyses fglgende spgrgsmal:

a. Pa hvilke kulturomrader har urbaniseringsgraden (forskellen mellem
land og by) en selvstendig betydning for danskernes kulturvaner?

b. Pa hvilke kulturomrader har det en selvstaendig betydning for dansker-
nes kulturaktiviteter i hvilken del af landet de bor?

c. Hvor stor en del af forbruget pa de forskellige kulturomrader finder
sted hhv. lokalt, regionalt, nationalt og internationalt?
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18.1

18.1.1

d. Hvilke befolkningsgrupper er serligt kulturelt aktive i udlandet, og
hvilke kulturomrader gelder det isaer?

Geografiens betydning for befolkningens

kulturvaner

Befolkningens kulturvaner vil vare pavirket af geografiske forhold, idet
udbuddet af tilbud varierer dels fra landsdel til landsdel, dels i forhold til
graden af urbanitet (forskelle mellem land og by). | denne undersggelse er
der medtaget to forskellige udtryk for geografien, nemlig hhv. landsdele
og urbaniseringsgrad. Men det er ikke tilstreekkeligt alene at se pa, hvor-
dan kulturvanerne varierer i forhold til disse to geografiske variabler, idet
det forhold ogsa ger sig geldende, at det kan vare forskellige typer af
mennesker (fx med forskelligt uddannelsesniveau) der bor forskellige ste-
der — og at det i sig selv kan forklare eventuelle forskelle i kulturforbru-
get. Analyseres de geografiske variabler i sammenhang med andre for-
klarende variabler i multivariate statistiske modeller (jf. bilag 2), er det
imidlertid muligt at lokalisere, pa hvilke kulturomrader geografien har en
selvsteendig forklaringsveerdi. | det falgende beskrives, pa hvilke kultur-
omrader de to geografiske variabler har vist sig at have signifikant betyd-
ning.

Urbaniseringsgradens betydning

Undersggelsen har vist (jf. bilag 2), at urbaniseringsgraden har betydning
for musikforbruget. Herudover har urbaniseringsgraden selvstendig be-
tydning for, hvor ofte man kommer i biografen, pa biblioteket, i teatret og
pa kunstmuseer/udstillinger. Endelig er det en faktor, der har betydning i
forhold til forbruget af forskellige medietyper, deltagelse i foredrag og
debatarrangementer, motion i det fri og forskellige forlystelser.
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Tabel Andelen af befolkningen over 15 ar, der inden for det seneste ar har
18.1 deltaget i forskellige kulturaktiviteter, fordelt pa urbaniseringsgrad.
2004 (procent)

Hovedsta- Hovedsta- By kom- @vrig by- Landdistrikter
den dens muner maessig
forstaeder bebyggelse

Klassisk koncert 19 11 13 9 12
Rytmisk koncert 48 39 46 38 43
Biograf 82 79 69 60 59
Teaterforestilling a7 54 37 31 30
Kunstudstilling 48 37 30 21 24
Kunstmuseum 50 36 30 20 19
Kulturlandskaber 47 53 37 35 32
Cirkus 11 20 17 16 16
Forlystelsespark/tivoli 73 71 49 50 40
Oplevelsescenter 32 36 26 28 26
Zoo/dyrepark 42 40 41 38 38
Sportsarrangementer 28 34 28 23 19
Bibliotek (maned) 39 31 29 26 20

Musik

Urbaniseringsgraden har vist sig at have signifikant betydning for, hvor
meget der lyttes til musik, bade afspillet musik og til koncerter og musik-
festivaler, herunder bade for klassiske og rytmiske koncerter. Mennesker,
som er bosiddende i hovedstaden, hovedstadens forsteeder og bykommu-
ner, lytter saledes oftere til afspillet musik end folk, der bor i landdistrik-
ter og gvrig bymassig bebyggelse. Ligeledes har urbaniseringsgraden
signifikant betydning for, hvor ofte man gar til koncerter.

Derimod har landsdelen ingen betydning for musikinteressen.

Biograf, bibliotek, teatre og kunstmuseer/udstillinger
Biografbesag, bibliotekshesag, besag i teatret og pa kunstmuseer er lige-
ledes karakteriseret ved, at urbaniseringsgraden har betydning.

Der er saledes en signifikant sammenhang mellem urbaniseringsgra-
den og biografbesag, hvor folk bosat i hovedstaden og hovedstadens for-
steeder oftere kommer i biografen end dem, som er bosiddende i »avrige
bymaessige bebyggelser« og i landdistrikterne. Derimod er der ingen for-
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skelle imellem landsdele. Noget tilsvarende ger sig geldende pa biblio-
teksomradet. Da der findes biblioteker i de fleste sterre byer i Danmark, er
der ikke nogen vasentlig forskel pa, hvor ofte et bibliotek bliver besggt i
de forskellige landsdele. Derimod er der en forskel, nar det drejer sig om
urbaniseringsgraden. Her viser det sig, at de, som er bosat i byerne, oftere
benytter sig af bibliotekerne (jf. figur 18.1).

Figur Andel af befolkningen over 15 ar, der kommer pa biblioteket neesten
18.1 en gang om maneden, fordelt pa urbaniseringsgrad. 2004

45
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Urbaniseringsgraden har desuden betydning for, hvor ofte man kommer i
teatret, saledes at folk i hovedstaden og hovedstadens forstaeder kommer
oftere end andre.

Endelig har urbaniseringsgraden betydning, nar det drejer sig om
kunstudstillinger og kunstmuseer, hvor der er flere besggende inden for et
ar, som er bosiddende nar hovedstaden eller i bykommunerne. Folk bosat i
landdistrikterne kommer altsa ikke sa ofte pa et sadant museum/udstilling
som dem, der er bosat i byerne. Herudover har det vist sig, at landsdelen
har signifikant betydning for besgg pa kunstudstillinger, hvor den sterste
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Figur
18.2

andel af besggende er at finde i hovedstaden, hovedstadens forsteder, Fyn
og Dstjylland.

Andele af befolkningen over 15 ar, der har besggt en kunstudstilling
eller kunstmuseum inden for det seneste ar, fordelt pa landsdele.
2004 (procent)
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Kunstudstilling Kunstmuseum @ Nordjylland
Medier

Urbaniseringsgraden har ligeledes betydning for laesning af gratisaviser,
web-aviser og radiolytning pa hverdage, saledes at der i starre udstraek-
ning laeses gratisaviser (fx Sgndagsavisen) uden for hovedstadsomradet,
mens web-aviser laeses mest i hovedstaden, hovedstadens forsteder og
bykommuner. Der hgres mere radio pa hverdage pa landet end i byerne.

Foredrag og debatarrangementer
Foredrag og debatarrangementer har starre tilslutning pa landet end i ho-
vedstaden og hovedstadens forstaeder.

Motion i det fri

Omvendt er det at ga eller cykle i naturen i sit lokalomrade, eller cykle til
og fra arbejde et urbant fenomen. Det er noget, man ger i hovedstaden og
i bykommuner — ikke pa landet.
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Figur
18.3

Forskellige forlystelser

Urbaniseringsgraden har ligeledes betydning i forhold til, hvor ofte forly-
stelsesparker/Tivoli og cirkus bliver besggt. Som det fremgar af figur
18.3, er forlystelsesparker og tivolier oftest besggt blandt dem, som bor i
hovedstaden og dens forsteeder. Cirkus, derimod, er ikke en forlystelse,
som har en fast lokalisering, hvilket formentlig har indflydelser pa, at cir-
kus i hgjere grad bliver besggt af dem, som bor landdistrikter, end blandt
dem, som bor i hovedstaden.

Andele af befolkningen over 15 ar, der inden for det seneste ar har
veeret i hhv. cirkus og forlystelsesparker/Tivoli, fordelt pa urbanise-
ringsgrad. 2004 (procent)
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Der er imidlertid ogsa signifikante forskelle pa, hvor ofte folk fra forskel-
lige landsdele besgger forlystelsesparker/Tivoli, oplevelsescentre og
zoo/dyreparker. Hvad angar cirkus, er der imidlertid ingen signifikante
forskelle i forhold til landsdele, nar der tages hgjde for andre forklarende
variabler (jf. bilag 2)
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Figur Andel af befolkningen over 15 ar, der inden for det seneste ar har
18.4 besggt forskellige forngjelser, fordelt pa landsdele. 2004 (procent)

80
70 @ Hovedstaden
60 -
B Hovedstadens forsteeder
50 -
40 - O Sjeelland, Lolland, Falster,
30 A Bornholm
OFyn
20
10 B Sydjylland
0 - .
. O Vestjylland
& O 2 &
N S & Q -
O J B 6\\& B Jstjylland
X & &
\Q}e & % @ Nordjylland
3 ©
<<0

18.1.2 Landsdelenes betydning
Det har for forbruget af visse kulturaktiviteter ogsa en selvstendig betyd-
ning, hvor i landet man bor. Det gelder ud over for kunstudstillinger og
forskellige forngjelser for besgg i kulturlandskaber og deltagelsen i
sportsarrangementer som tilskuer. Herudover varierer forbruget af visse
medietyper i forskellige dele af landet.

Kulturlandskaber
Der er ssmmenhang mellem, hvor i landet man bor, og hvor ofte man be-
sgger kulturlandskaber (som fx Dyrehaven og Mols Bjerge), saledes at
mennesker, der bor i hovedstadens forsteeder og @stjylland oftere tager ud
og ser disse landskaber (altsa de dele af landet, hvor netop Dyrehaven og
Mols Bjerge ligger).
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Figur Andel af befolkningen over 15 ar, der har besggt historiske bygninger
18.5 og kulturlandskaber inden for det seneste ar, fordelt pa landsdele.
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Spo rtsarran gem enter

27% af alle respondenterne har veeret til et sportsarrangement som beta-
lende tilskuer inden for det sidste ar. Der er dog signifikante variationer i
forhold til, hvor i landet man bor, saledes at der er flest fra Vestjylland,
der har veeret til sportsarrangement.
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Figur Andel af befolkningen over 15 ar, der inden for det seneste ar har
18.6 veeret besggende til et sportsarrangement, fordelt pa landsdele. 2004

(procent)
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Medier

Laesning af distriktsblade/lokalaviser, dagblade, flere aviser om dagen
samt gratisaviser varierer ligeledes i forhold til forskellige dele af landet.

182 Mobilitet

Der er forskel pa, hvilke kulturelle aktiviteter man oftest oplever i sin by,
kommune eller region eller ofte rejser til andre steder i landet eller maske
til udlandet for at opleve.

Som det fremgar af nedenstaende tabel, er sportsarrangementer noget
de fleste oplever lokalt, og sjeldent oplever i andre dele af landet — og
endnu sjeldnere i udlandet. Det samme geelder for koncerter og teaterfore-
stillinger.

Omvendt er kulturhistoriske bygninger og seveerdigheder noget, man-
ge oplever i udlandet eller andre steder i Danmark.

Museer opleves bade lokalt, nationalt og internationalt. Flest gar ofte
pa museum i deres region.
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Tabel Andel af befolkningen, der inden for det seneste ar har benyttet for-
18.2 skellige kulturtilbud, der af og til eller ofte benytter dem forskellige
steder. 2004 (procent)

| egen kommu- | den lands- Et andet sted i | udlandet
ne/by del/region de Danmark
bor i
Museer (alle slags) og 78 86 65 73
billedkunst
Kulturhistoriske byg- 76 89 86 87
ninger og seveerdig-
heder
Koncerter 87 81 42 30
Sportsarrangementer 80 71 40 17
Teaterforestillinger 83 76 33 32

Der er for de fleste kulturomrader en signifikant sammenhang mellem
mobilitet og urbaniseringsgrad.

Kulturel aktivitet i egen by/kommune

Som det fremgar af figur 18.7, er der en tendens til, at de, som er bosat i
hovedstaden og i bykommunerne, oftest besgger kulturtilbud i den
by/kommune, de bor i. Eksempelvis opleves sportsarrangementer gerne
teet pa, hvor folk er bosiddende. Blandt de, som bor i hovedstaden, drejer
det sig om 99% af dem, som tager til disse arrangementer, som af og til
eller ofte ser det i den by/kommune, som de bor i — en andel, der for land-
distrikterne er pa 51%.
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Figur Andele af dem, som har besggt forskellige kulturtilbud inden for det
18.7 seneste ar, der af og til eller ofte benytter dem i den by/kommune,
hvor de bor, opdelt pa urbanisseringsgrad. 2004 (procent)
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Kulturel aktivitet andre steder i Danmark
Den omvendte tendens ger sig geldende, nar det drejer sig om at opsgge
de forskellige kulturtilbud andre steder i Danmark (jf. figur 18.8). Blandt
dem, som besgger de forskellige kulturtilbud, er der en generel tendens
til, at jo leengere veek fra byen, man er bosat, jo flere sgger de forskellige
kulturtiloud andre steder i Danmark. Den aktivitet, flest tager uden for de-
res region/landsdel for at besage, er kulturhistoriske bygninger. Her drejer
det sig for hovedstadens beboere om 79% og for dem, som bor i landdi-
strikterne, om 96%.
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Figur Andele af dem, som har besggt forskellige kulturtilbud inden for det

18.8

Figur
18.9

seneste ar, der af og til eller ofte benytter dem andre steder i Dan-
mark, opdelt p& urbaniseringsgrad. 2004 (procent)
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Kulturtilbud i udlandet

Urbaniseringsgraden har signifikant betydning med hensyn til benyttelsen
af kulturtilbud i udlandet, hvor der er en stagrre andel af dem, der bor i ho-
vedstaden og dens forsteeder, som besgger forskellige kulturattraktioner i
udlandet.

Andele af dem, som har besggt forskellige kulturtilbud inden for det
seneste ar, der af og til eller ofte benytter dem i udlandet, opdelt pa
urbaniseringsgrad. 2004

B Hovedstaden

B Hovedstadens forsteeder
OBy kommuner

O @vrig bymaessig bebyggelse
B Landdistrikter

Sport Koncerter Teater Museer Kulturhistoriske
bygninger og
seveerdigheder

Desuden har alderen signifikant betydning med hensyn til koncertbesag
og museumsbesgg i udlandet. Der er saledes stgrre sandsynlighed for, at
aeldre gar til koncert og pa museum i udlandet end yngre mennesker.
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Endelig kan det veere interessant at fremhave, at etnisk oprindelse har
signifikant betydning for sandsynligheden for at ga til koncert, i teatret og
til sportsarrangement i udlandet. Danskere med anden etnisk baggrund har
saledes starre sandsynlighed for at ga til koncerter og i teatret i udlandet
(deres oprindelsesland?), mens de gar mindre til sportsarrangementer i ud-
landet end danskere.
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19 Kulturvaner blandt
danskere med anden
etnisk baggrund

Kultur som integrationspolitisk instrument er et tema, som har veeret dis-
kuteret meget i de senere ar. Sproget har selvfglgelig en helt afggrende
betydning for integrationen af flygtninge, indvandrere og danskere med
anden etnisk baggrund i det danske samfund, men herudover kan kultur-
politikken spille en vesentlig rolle for disse befolkningsgruppers intro-
duktion til og integration i det danske samfund.

Etniske tilhgrsforhold er ikke blevet belyst i de tidligere kultur- og fri-
tidsundersggelser, men det forekommer naturligt, at kulturvaneundersggel-
sen ogsa til en vis grad belyser dette aspekt.

En egentlig analyse af kulturvanerne blandt danskere med anden et-
nisk baggrund vil kraeve en serlig stikprgve blandt disse befolkningsgrup-
per, oversattelse af spargeskemaet til diverse sprog m.m. Det er der ikke
lagt op til inden for rammerne af dette projekt. Derimod er det muligt at
gennemfare en mindre ambitigs analyse af dette spargsmal ved at introdu-
cere nogle baggrundsspgrgsmal vedr. etnisk tilhgrsforhold og nationalitet,
og lade disse baggrundsspargsmal indga i de statistiske analyser af befolk-
ningens kulturvaner med henblik pa at lokalisere eventuelle forskelle i kul-
turvaner med baggrund i etnisk oprindelse. Det skal dog understreges, at
omfanget af analysemuligheder med hensyn til dette spgrgsmal er begreen-
sede pa grund af den forholdsvis lille andel af respondenter med anden et-
nisk baggrund, der opnas med denne tilgang. Men temaet er introduceret
og kan evt. fglges op af en mere omfattende undersggelse i en fremtidig
kulturvaneundersggelse.
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19.1

Tabel
19.1

Svarprocent blandt danskere med anden
etnisk baggrund

Som det fremgik af afsnit 1.3.4, er der gjort en ekstra indsats for at gge
svarprocenten blandt danskere med anden etnisk baggrund. Alligevel er
svarprocenten blandt denne gruppe lavere end for samplet som helhed.

Med udgangspunkt i registeroplysninger fra IDA-databasen fra Dan-
marks Statistik er det muligt at belyse, hvor mange hhv danskere, indvan-
drere og efterkommere der har svaret pa spgrgeskemaet i forhold til sam-
plet som helhed. Resultat fremgar af tabel 19.1.

Danskere/indvandrere/efterkommere, der har besvaret spgrgeske-

maet
Grupper Har ikke Har besvaret Hele stikprgven
besvaret spgrgeskemaet
spgrgeskemaet
Procent
Danskere 89,9 93,6 92,2
Indvandrere 9,2 51 6,6
Efterkommere 0,9 0,4 0,6
Uoplyst 0,0 0,9 0,6
| alt 99,9 100,0 100,0

Anm.: Fordelingen er pa uvaegtede data.

Det ses, at hvor der er i alt ca. 7% indvandrere og efterkommere i hele
samplet, er der kun ca. 5% i nettostikpreven (altsa blandt dem, der har
svaret) hvilket viser, at denne gruppe har svaret mindre end danskere med
dansk baggrund.

Opdeles indvandrere og efterkommere pa statsborgerskab, ser forde-
lingen saledes ud:
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Tabel Statsborgerskab blandt indvandrere og efterkommere, der har besva-
19.2 ret spgrgeskemaet

Grupper Har ikke Har besvaret Hele stikprgven
besvaret spgrgeskemaet
spgrgeskemaet
Afrika 11,0 9,9 10,4
EU (- Danmark) 12,2 18,5 15,3
Asien 20,7 4,9 12,9
@vrige Europa 42,7 32,1 37,4
Mellemgsten 11,0 4,9 8,0
Amerika 0,0 7.4 3,7
Uoplyst 2,4 22,2 12,3
| alt 100,0 100,0 100,1

Anm.: Fordelingen er pa uvaegtede data.

Af tabel 19.2 fremgar det, at det iseer er respondenter med statsborgerskab
fra Asien og Mellemgsten, der ikke har svaret pa spgrgeskemaet.

Fordeles indvandrere og efterkommere pa oprindelsesland, ser det sa-
ledes ud:

Tabel Oprindelsesland blandt indvandrere og efterkommere, der har besva-
19.3 ret spgrgeskemaet

Grupper Har ikke Har besvaret | alt
besvaret spgrgeskemaet
spgrgeskemaet
Afrika 9,5 11,0 10,3
EU (- Danmark) 12,4 22,9 17,9
Asien 20,0 7,6 13,5
@vrige Europa 39,0 26,3 32,3
Mellemgsten 17,1 14,4 15,7
Amerika 1,9 34 2,7
Uoplyst 0 14,4 7,6
| alt 99,9 100,0 100,0

Anm.: Fordelingen er pa uvaegtede data.

Af tabel 19.3 fremgar det ligeledes, at det iser er respondenter fra Asien,
Mellemgsten og gvrige Europa, der ikke har svaret.

Alt i alt er der opnaet svar fra 105 indvandrere (95) og efterkommere
(10), hvilket er en forholdsvis lille andel af de i alt 1830 personer, der har
deltaget i undersggelsen. Dette understreger, at mulighederne for analyser
er begraensede.
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Tabel
19.4

19.2

Opdeles indvandrene og efterkommerne pa oprindelseslande, fremgar
det, at 51 er fra vestlige lande, og 54 er fra ikke-vestlige lande.

Respondenter fordelt p& indvandrere og efterkommer fra hhv. vestli-

ge og ikke-vestlige lande
Oprindelsesland Statsborgerskab
Danskere 1705 Danmark: 1705 Dansk: 1703
Andet: 0 Andet: 2
Indvandrere 95 Vestlige lande: 46 Dansk: 35
Ikke-vestlige lande: 49 Andet: 60
Efterkommere 10 Vestlige lande: 5 Dansk: 7
Ikke-vestlige lande: 5 Andet: 3
Uoplyste 20 20 20
| alt 1830 1830 1830

Idet der alene er tale om 105 indvandrere og efterkommere i samplet, er
det ikke muligt at analysere forskelle i oprindelseslande m.m. Det er alene
muligt at analysere kulturvanerne blandt den samlede gruppe af indvan-
drere og efterkommere i forhold til danskernes kulturvaner, evt. opdelt pa
indvandrere og efterkommere fra vestlige lande i forhold til ikke-vestlige
lande. Selvom der opdeles pa vestlige og ikke-vestlige lande, er det imid-
lertid nogle meget uhomogene grupper, der er tale om, hvilket selvfalge-
lig begraenser mulighederne for fortolkninger.

Kulturvaner blandt danskere med anden
etnisk baggrund — tentativt belyst

Pa trods af ovennavnte begraensninger med hensyn til det lille antal re-
spondenter med anden etnisk baggrund end dansk, og pa trods af at der
ydermere er tale om en meget uhomogen gruppe, tegner der sig alligevel
et vist manster, hvis vi ser pa, hvordan kulturvanerne blandt danskere
med anden etnisk baggrund end dansk adskiller sig fra danske danskeres.

| de statistiske sandsynlighedsmodeller (bilag 2), er det for alle de for-
skellige kulturaktiviteter analyseret, hvilke baggrundsvariabler (karakteri-
stika ved respondenterne), der signifikant gger sandsynligheden for, om
man har deltaget i en bestemt aktivitet. | disse modeller indgar det forhold,
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om man er dansk eller indvandrere/efterkommere med vestlig hhv. ikke-
vestlig baggrund. I disse analyser tages der hgjde for alle karakteristika ved
respondenterne samtidigt, hvilket betyder, at man kan fa et udtryk for, om
det, at respondenten er indvandrere/efterkommere eller dansk i sig selv, be-
tyder noget for adferden, hvis man i gvrigt tager hgjde for en lang raeekke
andre karakteristika ved respondenterne som uddannelse, beskeftigelse
osv. Dette er vaesentligt, idet en simpel konstatering af, at ikke-vestlige
indvandrere og efterkommere fx gar mindre til klassisk koncert end dan-
skere, maske i hgjere grad haenger sammen med fx deres uddannelsesmaes-
sige baggrund end deres etniske baggrund.

Med udgangspunkt i disse analyser viser resultaterne, at indvandre-
re/efterkommere bruger falgende kulturaktiviteter mere end danskere med
dansk baggrund, hvis der i gvrigt tages hgjde for en lang reekke karakteri-
stika ved respondenterne.

Indvandrere og efterkommere iser med ikke-vestlig baggrund bruger
bibliotekerne oftere end danskere. Dette skyldes formentlig, at biblioteker-
ne faktisk bruger en del krafter pa at udbyde serlige tilbud og ydelser til
disse befolkningsgrupper. Ser vi alene pa biblioteksbrugen blandt danskere
og indvandrere/efterkommere (uden at der tages hensyn til andre karakteri-
stika ved respondenterne), ses fglgende billede:

Tabel Biblioteksbrug blandt danskere og indvandrere/efterkommere med
19.5 hhv. vestlig og ikke-vestlig oprindelse. 2004 (procent)

Danskere Vestlige Ikke-vestlige | alt
Naesten 1 gang om ugen 9 20 37 10
Naesten 1 gang om maneden 19 25 12 19
3-10 gange om aret 23 16 19 22
1-2 gange om aret 15 13 4 14
Under en gang om aret 11 8 10 11
Aldrig 22 16 14 22
Ved ikke 2 1 4 2
| alt 100 100 100 100

Herudover tyder analyserne pa, at danskere med ikke-vestlig baggrund of-
tere leeser web-aviser og gratisaviser end danskere. Maske laeser disse
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Tabel
19.6

grupper i hgjere grad web-aviser, fordi de her kan fa nyheder pa deres
eget sprog eller fra deres hjemland.

Omvendt er der en rekke kulturaktiviteter, som indvandrere og efter-
kommere bruger mindre end andre. Det drejer sig om: teater, koncerter
med rytmisk musik, tilskuer ved sportsarrangementer, besgge fortidsmin-
der, samt laesning af fagblade og tidsskrifter.

Hvad angar teater, kunne en forklaring veere sproget, men ogsa andre
kulturelle forskelle. Som det fremgar af nedenstaende tabel, er det kun dan-
skere med ikke-vestlig baggrund, der skiller sig ud. Til gengeeld er det inte-
ressant at konstatere, at danskere med anden etnisk baggrund end dansk har
veeret signifikant mere i teatret i udlandet end danskere (jf. afsnit 18.2).

Teaterbesgg blandt danskere, indvandrere og efterkommere. 2004
(procent)

Danskere Vestlige Ikke-vestlige | alt
Inden for seneste ar 39 39 22 38
Mere end 1 &r siden 38 35 36 37
Har ikke veeret 22 24 36 22
Ved ikke 1 1 5 1
| alt 100 100 100 100

Der ses ogsa ved besgg til rytmiske koncerter en mindre andel, der har
veeret til rytmisk koncert blandt indvandrere og efterkommere. Igen er det
interessant at konstatere, at danskere med anden etnisk baggrund gar sig-
nifikant mere til koncert (alle slags) i udlandet end danskere (jf. afsnit

18.2).

Tabel Besgg til koncerter med rytmisk musik blandt danskere, indvandrere
19.7 og efterkommere. 2004 (procent)

Danskere Vestlige Ikke-vestlige | alt
Inden for seneste ar 43 26 9 42
Mere end 1 &r siden 31 28 28 31
Har ikke veeret 24 45 60 26
Ved ikke 1 2 2 1
| alt 100 100 100 100
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Tabel
19.8

Indvandrere og efterkommer gar ogsa signifikant mindre til sportsarran-
gementer som betalende tilskuere. Dette er formentlig et udtryk for for-
skellige traditioner.

Besgg til sportsarrangementer som betalende tilskuere blandt dan-

skere, indvandrere og efterkommere. 2004 (procent)

Danskere Vestlige Ikke-vestlige | alt
Inden for seneste ar 28 7 11 27
Mere end 1 &r siden 26 18 21 26
Har ikke veeret 44 74 63 46
Ved ikke 1 1 4 1
| alt 100 100 100 100

Pa de gvrige kulturomrader har der ikke kunnet identificeres nogen signi-
fikant forskel pa danskeres og indvandreres/efterkommeres kulturvaner.
Men som sagt skal resultaterne tages med et vist forbehold.

Ikke desto mindre forekommer de tentative resultater af denne analyse
ganske overbevisende. Indvandrere og efterkommere gar oftere pa biblio-
teket end andre — og i gvrigt benytter de en raekke andre kulturtilbud min-
dre end andre — isaer hvor sproglige og kulturelle forskelle ma formodes at
gare sig geldende. Til gengaeld gar indvandrere og efterkommere mere i
teatret og til koncert i udlandet end danskere med dansk baggrund.

Saledes er det ogsa interessant, at der ikke har kunne identificeres
nogle signifikante forskelle med hensyn til blandt andet klassiske koncer-
ter, laesning af bager, biografbesgg og besgg pa museer.
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Bilag 1

Folgebrev og foraeldreinstruktion
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«Titel» «Navn»
«Adresse»
«Postnr» «By»
12. april 2005

Jeres kultur- og fritidsaktiviteter
Som aftalt pr. telefon far du hermed tilsendt spgrgeskema til dig og til dit barn, (indsaet navn). Vi er rigtig

glade for, at | vil deltage i undersggelsen og beder dig og dit barn om at returnere spgrgeskemaet inden
torsdag den 20. maj 2004. Hvis begge spgrgeskemaer er indsendt rettidigt deltager du og dit barn i

lodtraekningen om preemier til en veerdi af i alt 50.000 kr. (preemieoversigt vedlagt).

Spargeskemaerne drejer sig om dine og dit barns fritids- og kulturvaner. Det er Kulturministeriet, som star
bag undersggelsen — undersggelsen er blevet lavet med 5-7 ars mellemrum siden 1964, sa undersggelsen
giver et unikt indblik i, hvordan kultur- og fritidsvaner har udviklet sig i Danmark de sidste 40 ar. Det er af

meget stor betydning, at du og dit barn svarer pa spgrgeskemaet — alle svar er vigtige uanset, hvor aktiv du

og dit barn er i kultur- og fritidslivet.

Du og dit barn kan svare pa spgrgeskemaet pa to mader, og | méa selv om hvilken | veelger:

1. |kan besvare de vedlagte spgrgeskemaer og returnere dem i vedlagte frankerede svarkuvert
2. lkan gaind pa Internettet og besvare spgrgeskemaet pa falgende made:

a. Gaind pa www.gallup.dk og klik pa "Survey”

b. Tast fglgende brugernavn ind: Kulturvaner

c. Tast fglgende password ind for dig: XXxxxx

d. Tast fglgende password ind for dit barn: xxxxxx

e

Herefter guides | igennem spgrgeskemaet p& skeermen

Hvis | har nogle spgrgsmal, er | velkomne til at ringe til vores hotline 3915 4275 mandag-fredag kl. 9-16 eller

skrive til os pa public@gallup.dk.

Med venlig hilsen

TNS Gallup
A2 {.Aff/ Lf;(/a’/ff
Leo Andersen, underdirektar
Vedlagt:
. Foraddreinstruktion i forbindelse med barnets udfyldelse af spargeskemaet
. Spergeskematil dig og til dit barn
3 Praamieoversigt

Notat om undersggelsens gennemfgrelse og metode 1



«Titel» «Navn»
«Adresse»
«Postnr» «By»
12. april 2005

Jeres kultur- og fritidsvaner

Vi sendte for et stykke tid siden et spgrgeskema til dig, idet vi habede at du ville deltage i undersggelsen om

kultur- og fritidsvaner. S& vidt vi kan se har vi ikke modtaget din besvarelse.

Det er meget vigtigt for undersggelsens resultat at alle deltager, derfor fremsender vi spgrgeskemaet til dig
igen og haber, at du far tid at besvare spgrgsmalene og sende skemaet, s vi har det senest den 8. juni.
Hvis vi dit svar inden den 8. juni er du stadig med i lodtreekningen. Hvis svaret er sendt inden for de seneste

par dage bedes du se bort fra dette brev.
Spargeskemaet kan besvares pa to mader,
3. Ikan besvare spgrgeskemaet og returnere det i svarkuverten, porto er betalt.

4. | kan gaind pa Internettet og besvare spgrgeskemaet pa falgende made:

a. Gaind pa www.gallup.dk/kulturvaner

b. Dit barns person ID er fglgende: xxxx
c. Herefter guides | igennem spgrgeskemaet pa skaermen
d. Hvis der opstar problemer med at logge ind pa undersggelsen vil vi anbefale at besvare og

indsende vedlagte skema.

Hvis du har nogle spargsmal til undersggelsen, er du velkommen til at ringe til Gallups hotline pa tif. 3915
4275 mandag-fredag kl. 9-16 eller skrive til Helle.damkjaer@tns-gallup.dk

Med venlig hilsen

TNS Gallup AKF
' 2 /,_..———-—'—'_‘:——_- -
Ko Uleehygee, [ e e
Leo Andersen, underdirektar Trine Bille, seniorforsker, ph.d.

Vedlagt:
e  Spgrgeskema
e Foraddreinstruktion
e  Svarkuvert

Notat om undersggelsens gennemfgrelse og metode 2



Foreeldreinstruktion i forbindelse med barnets udfyldelse af spgrgeskemaet

Undersggelsen gennemfgres med barn i alderen 7 — 15 ar. Det er indlysende, at starre bgrn har
lettere ved at besvare spgrgsmalene end mindre barn, men selv de stgrre bgrn har brug for lidt
instruktion fra din side. Bgrn pa 11 ar og derover med gode leesekundskaber kan i hgj grad selv

svare pa spgrgeskemaet, og der vil din rolle i udfyldelsen af spargeskemaet vaere noget mindre.

Hvis barnet er under 11 ar

1. Detervigtigt, at du selv svarer padit eget spargeskema farst, sd du selv har vaaret igennem et
spargeskema, inden du skal vejlede dit barn

2. Ved udfyldelsen af spargeskemaet er det vigtigt, at alle spargsmal bliver opfattet korrekt. Derfor er det
bedst, hvis du sidder sammen med barnet og hjadper til med lassning af spargeskemaet og besvarelsen
af tvivlisspargsmal

3. Detervigtigt, at du lader barnet selv formulere sin holdning og besvare spargeskemaet ud fra sine egne
holdninger. Du skal altsa sage at fa dit barns holdninger frem og selv traade lidt i baggrunden. Husk at
alle svar er lige gode, og det er i orden at svare "ved ikke”.

4. Ved faktuelle spergsmal er det vigtigt, at du hjadper til med at huske pa, hvornar var det nu det var etc.
Det er ikke en god idé at |ade barnet svare pd spergeskemaet sammen med en jaevnaldrende, da barnet

kan lade sine svar pavirke af en kammerat.

Hvis barnet er 11 ar eller derover og har gode laesekundskaber

1. Detervigtigt, at du selv svarer padit spergeskema ferst, sd du selv har veaet igennemt
spargeskema, inden du evt. skal vejlede dit barn

2. Understreg overfor barnet. At det er vigtigt, at barnet selv formulerer sin holdning og besvare
spargeskemaet ud fra sine egne holdninger. Det er sdledes ikke en god idé at barnet svarer pa
spargeskemaet sammen med en jaevnaldrende, da barnet kan lade sine svar pavirke af en kammerat.
Understreg at alle svar er lige gode, og det er i orden at svare "ved ikke”.

4. Ved faktuelle spgrgsmal er det vigtigt, at du hjadper til med at huske pa, hvornar var det nu det var
etc.

Mest vigtigt er det maske, at du motiverer dit barn til at svare pa spgrgeskemaet og ger det til en god og positiv
oplevelse. Held og lykke med udfyldelsen af spargeskemaet!

Notat om undersggelsens gennemfgrelse og metode 3



Bilag 2

Regressionsanalyser — voksne

Ved hjelp af multivariate statistiske sandsynlighedsmodeller er det for en
lang reekke kulturaktiviteter analyseret, hvilke baggrundsvariabler der kan
pavises at have signifikant betydning for sandsynligheden for at deltage i
en given kulturaktivitet.

Modellerne er estimeret som ordered logit modeller ved hjelp af stati-
stikprogrammet SAS.

| tabel B2.1 er de anvendte responsvariabler defineret.

| tabel B2.2 er de anvendte baggrundsvariabler defineret.

| tabel B2.3-B2.6 er resultaterne af de logistiske regressioner afrap-
porteret. Resultaterne er fremstillet pd den made, at hvis en given bag-
grundsvariabel har signifikant betydning for sandsynligheden for at deltage
I en given kulturaktivitet, er det angivet med et fortegn i tabellen, i hvilken
retning den pagaldende baggrundsvariabel pavirker sandsynligheden for
deltagelse i den givne kulturaktivitet.

Er der fx angivet et minus ud for alder, betyder det, at med stigende
alder falder sandsynligheden for at deltage i den pagealdende kulturaktivi-
tet. Er der angivet et plus, betyder det, at med stigende alder stiger sand-
synligheden for at deltage i kulturaktiviteten. Er intet angivet, har alderen
ingen signifikant betydning for sandsynligheden for at deltage.

Kriteriet for signifikans er i alle modeller 0,05%.

387



Tabel Responsvariabler

B2.1

Variabel Variabeldefinition

Tv hverdag Hvor lang tid bruger du normalt p& at se tv-udsendelser pa hverdage
ser sjeeldent tv/0 minutter/ved ikke = 0, under 30 minutter = 1, 30-60 minutter
= 2, 60-180 minutter = 3, 180-300 minutter = 4, mere end 300 minutter = 5

Tv weekend Hvor lang tid bruger du normalt pa at se tv-udsendelser i weekender
ser sjeeldent tv/0 minutter/ved ikke = 0, under 30 minutter = 1, 30-60 minutter
= 2, 60-180 minutter = 3, 180-300 minutter = 4, mere end 300 minutter = 5

Radio Hvor lang tid bruger du normalt p& at hgre radio pa hverdage

hverdag Harer sjeeldent radio/0 minutter/ved ikke = 0, under 30 minutter = 1, 30-60
minutter = 2, 60-180 minutter = 3, 180-300 minutter = 4, mere end 300 minut-
ter=5

Radio Hvor lang tid bruger du normalt p& at hgre radio i weekender

Weekend Harer sjeeldent radio/0 minutter/ved ikke = 0, under 30 minutter = 1, 30-60
minutter = 2, 60-180 minutter = 3, 180-300 minutter = 4, mere end 300 minut-
ter=5

Afspillet Hvor ofte lytter du til afspillet musik

musik Aldrig =0, sjeeldnere = 1, naesten, hver maned = 2, naesten hver uge = 3,
stort set dagligt =4

Klassisk Har du veeret til koncert, musikarrangement eller musikfestival, nar det gael-

Koncert der: klassisk musik
Gar det aldrig / ved ikke = 0, mere end ét ar siden = 1, inden for seneste ar =
2, inden for seneste halve ar = 3, inden for seneste maned = 4, inden for se-
neste uge =5

Rytmisk Har du veeret til koncert, musikarrangement eller musikfestival, nar det gael-

Koncert der: rytmisk musik (rock, pop, jazz eller lignende)

Ggr det aldrig / ved ikke = 0, mere end ét ar siden = 1, inden for seneste ar =
2, inden for seneste halve ar = 3, inden for seneste maned = 4, inden for se-
neste uge =5

Spiller/synger
selv

0 = spiller eller synger ikke
1 = spiller eller synger

Video/dvd Hvor ofte ser du film pa video eller dvd hjemme hos dig selv eller hos be-
kendte
Aldrig = 0, sjeeldnere = 1, naesten hver maned = 2, naesen hver uge = 3, stort
set dagligt =4

Biograf Hvorndr har du sidst veeret i biografen
Gar det aldrig / ved ikke = 0, mere end ét ar siden = 1, inden for seneste ar =
2, inden for seneste halve &r = 3, inden for seneste maned = 4, inden for se-
neste uge =5

Computerspil Hvor ofte spiller du computerspil
Aldrig = 0, sjeeldnere = 1, naesten hver maned = 2, naesten hver uge = 3,
stort set dagligt =4

Internet Hvor ofte bruger du internettet i din fritid

Aldrig = 0, sjeeldnere = 1, naesten hver maned = 2, naesten hver uge = 3,
stort set dagligt = 4

Skanlitteratur

Hvor ofte leeser du skgnlitteratur
Aldrig = 0, sjeeldnere = 1, naesten hver maned = 2, naesten hver uge = 3,
stort set dagligt =4
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Variabel

Variabeldefinition

Faglitteratur

Hvor ofte leeser du faglitteratur
Aldrig = 0, sjeeldnere = 1, neesten hver maned = 2, naesten hver uge = 3,
stort set dagligt =4

Dagblade Hvor ofte leeser du dagblade
Aldrig = 0, sjeeldnere = 1, naesten hver maned = 2, naesten hver uge = 3,
stort set dagligt = 4

Gratisaviser Hvor ofte leeser du gratisaviser
Aldrig = 0, sjeeldnere = 1, neesten hver maned = 2, naesten hver uge = 3,
stort set dagligt = 4

Web-aviser Hvor ofte leeser du web-aviser

Aldrig = 0, sjeeldnere = 1, naesten hver maned = 2, naesten hver uge = 3,
stort set dagligt =4

Flere aviser pa

Hvor ofte leeser du flere aviser pa en dag

en dag Aldrig = 0, sjeeldnere = 1, neesten hver maned = 2, naesten hver uge = 3,
stort set dagligt = 4

Distriktsblade/ | Hvor ofte leeser du distriktsblade/lokalaviser

Lokalaviser Aldrig = 0, sjeeldnere = 1, naesten hver maned = 2, naesten hver uge = 3,
stort set dagligt =4

Fagblade/ Hvor ofte lseser du fagblade og tidsskrifter

Tidsskrifter Aldrig = 0, sjeeldnere = 1, naesten hver maned = 2, naesten hver uge = 3,
stort set dagligt = 4

Magasiner/ Hvor ofte leeser du magasiner og ugeblade

Ugeblade Aldrig = 0, sjeeldnere = 1, naesten hver maned = 2, naesten hver uge = 3,
stort set dagligt =4

Bibliotek Hvor ofte kommer du pa et bibliotek
Aldrig/ved ikke = 0, under en gang om aret = 1, ca. 1-2gange om aret = 2, ca.
3-10 gange om &ret = 3, naesten 1 gang om maneden = 4, naesten 1 gang
omugen=5

Teater Hvornar har du sidst set teater (skuespil, opera, musical, ballet/dans, bgrne-
teater og lignende)
Ggr det aldrig / ved ikke = 0, mere end ét ar siden = 1, inden for seneste ar =
2, inden for seneste halve ar = 3, inden for seneste maned = 4, inden for se-
neste uge =5

Cirkus Har du benyttet falgende kulturtilbud: cirkus
Ger det aldrig / ved ikke = 0, mere end ét ar siden = 1, inden for seneste ar =
2, inden for seneste halve &r = 3, inden for seneste maned = 4, inden for se-
neste uge =5

Tivoli Har du benyttet falgende kulturtilbud: forlystelsespark/Tivoli
Ger det aldrig / ved ikke = 0, mere end ét ar siden = 1, inden for seneste ar =
2, inden for seneste halve ar = 3, inden for seneste maned = 4, inden for se-
neste uge = 5

Oplevelses- Har du benyttet fglgende kulturtilbud: oplevelsescenter

center Ggr det aldrig / ved ikke = 0, mere end ét ar siden = 1, inden for seneste ar =
2, inden for seneste halve &r = 3, inden for seneste maned = 4, inden for se-
neste uge =5

Zoo Har du benyttet falgende kulturtilbud: zoo/dyrepark

Ggr det aldrig / ved ikke = 0, mere end ét ar siden = 1, inden for seneste ar =
2, inden for seneste halve ar = 3, inden for seneste maned = 4, inden for se-
neste uge = 5
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Variabel

Variabeldefinition

Akvarium

Har du benyttet fglgende kulturtilbud: akvarium

Gagr det aldrig / ved ikke = 0, mere end ét ar siden = 1, inden for seneste ar =
2, inden for seneste halve ar = 3, inden for seneste maned = 4, inden for se-
neste uge =5

Kunstudstilling

Har du veeret pa kunstudstilling

Gar det aldrig / ved ikke = 0, mere end ét ar siden = 1, inden for seneste ar =
2, inden for seneste halve &r = 3, inden for seneste maned = 4, inden for se-
neste uge = 5

Kunstmuseum

Har du veeret pa kunstmuseum

Gor det aldrig / ved ikke = 0, mere end ét ar siden = 1, inden for seneste ar =
2, inden for seneste halve ar = 3, inden for seneste maned = 4, inden for se-
neste uge =5

Anden slags Har du veeret pa anden slags museum (ikke kunstmuseum)

museum Gar det aldrig / ved ikke = 0, mere end ét ar siden = 1, inden for seneste ar =
2, inden for seneste halve &r = 3, inden for seneste maned = 4, inden for se-
neste uge =5

Historiske Har du besggt falgende sted: historiske bygninger

bygninger Ger det aldrig/ved ikke = 0, mere end ét ar siden = 1, 1-2 gange = 2, 3-5
gange = 3, 6 eller flere gange = 4

Bymiljger Har du besggt fglgende sted: bymiljger

Gar det aldrig/ved ikke = 0, mere end ét ar siden = 1, 1-2 gange = 2, 3-5 gan-
ge = 3, 6 eller flere gange = 4

Fortidsminder

Har du besggt falgende sted: fortidsminder
Gor det aldrig /ved ikke = 0, mere end ét ar siden = 1, 1-2 gange = 2, 3-5
gange = 3, 6 eller flere gange = 4

Kulturland- Har du besggt falgende sted: kulturlandskaber

skaber Gaor det aldrig /ved ikke = 0, mere end ét ar siden = 1, 1-2 gange = 2, 3-5
gange = 3, 6 eller flere gange = 4

Arkiv Hvor ofte bruger du et statsligt eller lokalhistorik arkiv
Aldrig/ved ikke = 0, sjeeldnere = 1, mindst en gang om aret = 2, naesten hver
maned = 3, naesten hver uge = 4

Sport/motion Hvor ofte dyrker du normalt motion/sport
Sjeeldnere = 0, 1-3 gange om maneden = 1, 1 gang om ugen = 2, 2 gange
om ugen = 3, 3 gange om ugen = 4, 4 gange om ugen = 5, 5 gange om ugen
eller mere =6

Gé&/cykletur Gar du tur eller cykler i dit lokalomrade, eller cykler du til og fra arbejde
Aldrig = 0, sjeeldnere = 1, neesten hver maned = 2, naesten hver uge = 3,
stort set dagligt =4

Sportsarrange- | Har du veeret til sportsarrangement som betalende tilskuer

ment Ggr det aldrig / ved ikke = 0, mere end ét ar siden = 1, inden for seneste ar =
2, inden for seneste halve ar = 3, inden for seneste maned = 4, inden for se-
neste uge = 5

Aftenskole Har du deltaget i aftenskole undervisning eller studiekredse
Aldrig = 0, mere end 12 maneder siden = 1, ja

Foredrag Har du veeret til et foredrag eller debatarrangement

Gar det aldrig/ved ikke = 0, mere end ét ar siden = 1, 1-2 gange inden for det
sidste ar = 2, 3-5 gange inden for det sidste ar = 3, 6 eller flere gange inden
for det sidste ar = 4
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Tabel Baggrundsvariabler

B2.2

Variabel Variabeldefinition
Alder Respondentens alder
Heltalsvariabel
Kagn Respondentens kgn
Dummyvariabel
0 = kvinde
1 =mand
Barn Antal bgrn i familien

Heltalsvariabel

Urbaniserings-
grad

Urbaniseringsgrad

Kategorisk variabel

1 = landdistrikter

2 = gvrig bymeessig bebyggelse
3 = bykommuner

4 = hovedstadens forsteeder

5 = hovedstaden

Landsdel Landsdel
Kategorisk variabel
1 = Nordjylland
2 = Pstjylland
3 = Vestjylland
4 = Sydjylland
5=Fyn
6 = Sjeel., Lol., Falster, Bornholm
7 = Hovedstadens forsteeder
8 = Hovedstaden
Kompas Livsstilstype
Kategorisk variabel
1 = ikke kategoriseret
2 = det moderne segment
3 = det moderne individorienterede segment
4 = det individorienterede segment
5 = traditionelle individorienterede
6 = det traditionelle feellesskabsorienterede segment
7 = det feellesskabsorienterede segment
8 = de moderne faellesskabsorienterede
9 = det traditionelle segment
Uddannelse Hgijeste fuldfgrte uddannelse

Kategorisk variabel

1 = ingen/kort uddannelse

2 = erhvervsfaglig uddannelse

3 = mellemlang videregdende uddannelse
4 = lang videregaende uddannelse
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Variabel Variabeldefinition

Beskeeftigelse Hovedbeskeeftigelse

Kategorisk variabel

1 = andet

2 = pensionist/efterlgnsmodtager
3 = arbejdslgs/kontanthjeelpsmodtager
4 = under uddannelse

5 = selvsteendig

6 = lgnmodtager andet

7 = lsnmodtager grundniveau

8 = lgnmodtager mellem niveau
9 = lgnmodtager hgjeste niveau

Indkomst Personlig bruttoindkomst i kr.
Kontinuertvariabel

Civilstand Civilstand
Kategorisk variabel
1 = enlig

2 = samlever

3 = eegtefeelle

Oprindelsesland Oprindelsesland
1 = ikke vestligt
2 = vestligt

3 = Danmark

Handicap Har et fysisk handicap, der heemmer mobiliteten
Dummyvariabel

0 =nej

l=ja

Anm.: Alle baggrundsvariabler (ekskl. Kompas-variablen, urbaniseringsgraden, landsdelen og
handicap) er hentet fra IDA-databasen, Danmarks Statistik.
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Tabel Statistiske sandsynlighedsmodeller: tv, radio, musik, film, computerspil, internet

B2.3

Variabel |Variabeldefinition — - o Py > = ) @) < o 0 =
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Alder Respondentens alder
Heltalsvariabel + + - + - - - - -
Kan Respondentens kgn
Dummyvariabel
0 = kvinde
1 =mand + - + + - + +
Barn Antal bgrn i familien
Heltalsvariabel - - - -
Urbanise- |[Kategorisk variabel
ringsgrad |1 = landdistrikter + - - + + -
2 = gvrig bymaessig bebyggelse + - - - - -
3 = bykommuner - + + + + +
4 = hovedstadens forsteeder + + - - - +

5 = hovedstaden (referencepunkt)




Variabel

Variabeldefinition
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Landsdel |Kategorisk variabel
1 = Nordjylland
2 = @stjylland
3 = Vestjylland
4 = Sydjylland
5=Fyn
6 = Sjeel., Lol., Falster, Bornholm
7 = Hovedstadens forsteeder
8 = Hovedstaden (referencepunkt)
Kompas |Livsstilstype
Kategorisk variabel
1 = ikke kategoriseret + - - + + - - +
2 = det moderne segment + + + - + - + +
3 = det moderne individorienterede segment - + + + - + + +
4 = det individorienterede segment - - - - - - - +
5 = traditionelle individorienterede + + - - - - - -
6 = det traditionelle feellesskabsorienterede
segment + + + - - - - -
7 = det feellesskabsorienterede segment + + + + + + + +
8 = de moderne feellesskabsorienterede - - + + + + + +
9 = det traditionelle segment (referencepunkt)
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Variabel |Variabeldefinition = 4 - - > = - » < w o =5
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Uddan- |Hgjeste fuldfarte uddannelse
nelse Kategorisk variabel
1 = ingen/kort uddannelse + + + + - -
2 = erhvervsfaglig uddannelse + + + + - +
3 = mellemlang videregdende uddannelse - - - - + +
4 = lang videregaende udd. (referencepunkt)
Beskeefti- [Hovedbeskeeftigelse
gelse Kategorisk variabel
1 = andet + + + + + - + + -
2 = pensionist/efterlgnsmodtager + + + - - - + - -
3 = arbejdslgs/kontanthjeelpsmodtager + + + - - - - + -
4 = under uddannelse - - - + + + + + +
5 = selvsteendig - - - - - + - - -
6 = lsnmodtager andet - - + - + + - - -
7 = lsnmodtager grundniveau - + + - - + - + +
8 = lgnmodtager mellem niveau - - + - + - - +
9 = lgnmodt. hgjeste niveau (referencepunkt)
Brutto-  |Bruttoindkomst i kr.
indkomst |[Kontinuert variabel - +
Civilstand |Kategorisk variabel
1 = enlig + +
2 = samlever - +

3 = aegtefeelle (referencepunkt)
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Oprindel- |1 = ikke vestligt -
sesland |2 = vestligt +
3 = Danmark (referencepunkt)
Handicap |Har et fysisk handicap der haemmer mobilite-
ten
Dummyvariabel
0 = Nej
l=ja + + +
Kanal Antal kanaler, der kan modtages
(anvendes kun til regressionerne 35 og 36)
1 = har ikke fijernsyn/ved ikke (referencepunkt)
2 = under 5 kanaler - -
3 =5-10 kanaler - -
4 = 11-20 kanaler + +
5 = over 20 kanaler + +
Antal observationer til grund for regressionen 1666 | 1615 | 1652 | 1583 | 1733 | 1568 | 1652 | 1667 | 1728 | 1734 | 1735 | 1730

+ gar det oftere/for kortere tid siden

- gor det sjeeldnere/for leengere tid siden
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Tabel Statistiske sandsynlighedsmodeller: lsesning, aviser, bibliotek

B2.4

Variabel Variabeldefinition (;f—) ;., 8 Q % S‘ :.T-I 3 g § ;'," ;% 5 é'?
S = Q =Y o Q3 o= Q o Q =
2 = =) 7] ! ® ~ = g © o 2
= @ o ) 2 o S 2 2} o
= 2 & & 7} z | 28 ® 3
o) c @ @ @ oo o =
g B B s | 2 ot &
Do o c
D n «Q
> % ®
Alder Respondentens alder
Heltalsvariabel + + + - + + + -
Kgn Respondentens kgn
Dummyvariabel
0 = kvinde
1 =mand - + + - - -
Born Antal bgrn i familien
Heltalsvariabel - - +
Urbanise- |Kategorisk variabel
ringsgrad |1 = landdistrikter + - -
2 = gvrig bymeessig bebyggelse + - -
3 = bykommuner + + +
4 = hovedstadens forstaeder + + +
5 = hovedstaden (referencepunkt)
Landsdel [Kategorisk variabel
1 = Nordjylland + - - +
2 = @stjylland + - + -
3 = Vestjylland + - - +
4 = Sydjylland - - - +
5=Fyn + - - -
6 = Sjeel., Lol., Falster, Bornholm - + + -
7 = Hovedstadens forsteeder - + + -

8 = Hovedstaden (referencepunkt)
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Kompas |Livsstilstype
Kategorisk variabel
1 = ikke kategoriseret - - + + + - -
2 = det moderne segment + + + + + + +
3 = det moderne individorienterede segment - + + + + + +
4 = det individorienterede segment - - - - - -
5 = traditionelle individorienterede - - - - - - -
6 = det traditionelle feellesskabsorienterede + - - - - - -
segment - -
7 = det feellesskabsorienterede segment + + - + + + +
8 = de moderne feellesskabsorienterede + + + + + + +
9 = det traditionelle segment (referencepunkt)
Uddan-  |Hgjeste fuldfgrte uddannelse
nelse Kategorisk variabel
1 = ingen/kort uddannelse - - + - - + -
2 = erhvervsfaglig uddannelse - - + + - + -
3 = mellemlang videregdende uddannelse + + - + + - +
4 = lang videregaende udd. (referencepunkt)
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Variabeldefinition
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Beskeef- |Hovedbeskaeftigelse
tigelse Kategorisk variabel
1 = andet + - + + + - + +
2 = pensionist/efterlansmodtager - - - - - - - - -
3 = arbejdslgs/kontanthjeelpsmodtager - - - + + + - - -
4 = under uddannelse + + + + - - + + +
5 = selvsteendig - + + - - + + -
6 = lsnmodtager andet + + + + + - + - -
7 = lsnmodtager grundniveau - - + - + - - - -
8 = lgnmodtager mellem niveau + - + + + + - + +
9 = lgnmodt. hgjeste niveau (referencepunkt)
Bruttoind- (Bruttoindkomst i kr.
komst Kontinuert variabel - + + + -
Civilstand |Kategorisk variabel
1 =enlig + -
2 = samlever + +
3 = aegtefeelle (referencepunkt)
Oprindel- |1 = ikke vestligt + + - +
sesland |2 = vestligt - - - -

3 = Danmark (referencepunkt)
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Handicap [Har et fysisk handicap der heemmer mobilite-
ten
Dummyvariabel
0 = Nej +
l=ja
Antal observationer til grund for regressionen 1682 1565 1688 1595 1438 1546 1655 1417 1642 1738
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Tabel Statistiske sandsynlighedsmodeller: teater, forskellige forngjelser, museer

B2.5
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Alder Respondentens alder
Heltalsvariabel - - + + +
Kan Respondentens kgn
Dummyvariabel
0 = kvinde
1 =mand - - - - -
Barn Antal bgrn i familien
Heltalsvariabel + + + + + - -
Urbanise- |Kategorisk variabel
ringsgrad |1 = landdistrikter - + - - -
2 = gvrig bymeaessig bebyggelse - - + - -
3 = bykommuner - + + - +
4 = hovedstadens forsteeder + + + + +

5 = hovedstaden (referencepunkt)




Variabeldefinition

9 = det traditionelle segment (referencepunkt)

Variabel
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Landsdel |Kategorisk variabel
1 = Nordjylland - - + +
2 = @stjylland - - +
3 = Vestjylland - - - +
4 = Sydjylland - - - -
5 =Fyn - + + +
6 = Sjeel., Lol., Falster, Bornholm - + + +
7 = Hovedstadens forsteeder + + - +
8 = Hovedstaden (referencepunkt)
Kompas |Livsstilstype
Kategorisk variabel
1 = ikke kategoriseret - + + - + - +
2 = det moderne segment + + + + + + +
3 = det moderne individorienterede segment - + + + + + +
4 = det individorienterede segment - - - - - - -
5 = traditionelle individorienterede - - - - - - -
6 = det traditionelle feellesskabsorienterede segment - - - - - - -
7 = det feellesskabsorienterede segment + - + + + + +
8 = de moderne feellesskabsorienterede + + + + + + +
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Variabel |Variabeldefinition
: | 2| 2|9 |y | x| 2 | % |E&Z
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Fy ® @
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S £
= S
(0]
Uddan- |Hgjeste fuldfgrte uddannelse
nelse Kategorisk variabel
1 = ingen/kort uddannelse - - - - -
2 = erhvervsfaglig uddannelse - - - - -
3 = mellemlang videregdende uddannelse + + + + +
4 = lang videregaende uddannelse (referencepunkt)
Beskeefti- |Hovedbeskeeftigelse
gelse Kategorisk variabel
1 = andet + + - + - +
2 = pensionist/efterlgnsmodtager - - - + - - - -
3 = arbejdslgs/kontanthjeelpsmodtager - - - - - - - -
4 = under uddannelse + + + - - + + +
5 = selvsteendig + - + - + + + +
6 = lsnmodtager andet - + + + + - - +
7 = lsnmodtager grundniveau - - + - + - - -
8 = lgnmodtager mellem niveau + + + + - - -
9 = lgnmodtager hgjeste niveau (referencepunkt)
Bruttoind- |Bruttoindkomst i kr.
komst Kontinuertvariabel + + + +
Civilstand |Kategorisk variabel
1 =enlig - - -
2 = samlever + + +

3 = eegtefeelle (referencepunkt)




Variabel |Variabeldefinition
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Oprindel- |1 = ikke vestligt -
sesland |2 = vestligt +
3 = Danmark (referencepunkt)
Handicap [Har et fysisk handicap der heemmer mobiliteten
Dummyvariabel
0 = Nej
l=ja
Antal observationer til grund for regressionen 1726 1643 1644 1565 1667 1624 1672 1659 1642
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Tabel Statistiske sandsynlighedsmodeller: kulturarv, arkiver, sport, motion, sportsarrangementer, aftenskole,

B2.6 foredra

Variabel |Variabeldefinition T W n = = 0 =z ) " > = 7
= < o € T~ o] = Qo
2] = = ~ 9 Q Qe o 8 3 =
] 3 & g o @ 5 o =1 5 S e
> S 7] = =o = c o 7 g =3
2 | 8 | 5 | & 29| g | =z | &8 |35 |3&
o = = o - c = = «
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—+ = 5 QD
Q «Q T
Alder Respondentens alder
Heltalsvariabel + + + + + - - + +
Kan Respondentens kgn
Dummyvariabel
0 = kvinde
1 =mand - - - + - -
Barn Antal bgrn i familien
Heltalsvariabel - -
Urbani- |Kategorisk variabel
serings- |1 = landdistrikter - +
grad 2 = gvrig bymaessig bebyggelse - +
3 = bykommuner + +
4 = hovedstadens forstaeder - -
5 = hovedstaden (referencepunkt)
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Landsdel |Kategorisk variabel
1 = Nordjylland -
2 = @stjylland - +
3 = Vestjylland + +
4 = Sydjylland - -
5=Fyn - -
6 = Sjeel., Lol., Falster, Bornholm - -
7 = Hovedstadens forsteeder - +
8 = Hovedstaden (referencepunkt) +
Kompas |Livsstilstype
Kategorisk variabel
1 = ikke kategoriseret + + - + + + +
2 = det moderne segment + + + + + + +
3 = det moderne individorienterede segment + + + + - + -
4 = det individorienterede segment
5 = traditionelle individorienterede - - - - - - -
6 = det traditionelle feellesskabsorienterede seg- - - - - - - -
ment - - - - - - -
7 = det feellesskabsorienterede segment
8 = de moderne feellesskabsorienterede + + + + + + +
9 = det traditionelle segment (referencepunkt) + + + + + + +

406




Variabel |Variabeldefinition T W n = = o = 0 n > 3T
@ s Q = s o) Qo g = S 9Q
9 E & g ¢ | g o = 2 |28
o S ] o xQ 2 < 4 = 3 3
x~ ] 3 = < n b= = o D @
) = 5 o @ 3 = o o} =
o o 7] ) e o S c - =
< @ ) = — = Q =1 o)
= @ x O (-BD 2 %
@ > 2 ~ 4 2
2 G @ 2 5
Q Q T
Uddan- |Hgijeste fuldfgrte uddannelse
nelse Kategorisk variabel
1 = ingen/kort uddannelse - - - - - + - -
2 = erhvervsfaglig uddannelse - - - - - + + -
3 = mellemlang videregdende uddannelse - + + + + + + +
4 = lang videregaende udd. (referencepunkt)
Beskeef- |Hovedbeskaeftigelse
tigelse  |Kategorisk variabel
1 = andet + - - + + + - -
2 = pensionist/efterlgnsmodtager - - - - + - - -
3 = arbejdslgs/kontanthjeelpsmodtager - - - - - - - -
4 = under uddannelse + + + + + + + +
5 = selvsteendig + + + + - - + +
6 = lsnmodtager andet + + - + - - - +
7 = lsnmodtager grundniveau - - - - - - + -
8 = lgnmodtager mellem niveau + + - + + + + +
9 = lgnmodtager hgjeste niveau (referencepunkt)
Brutto-  |Bruttoindkomst i kr.
indkomst |Kontinuert variabel +
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Civil- Kategorisk variabel
stand 1 =enlig -
2 = samlever -
3 = aegtefeelle (referencepunkt)
Oprin- |1 = ikke vestligt - -
delses- |2 = vestligt + -
land 3 = Danmark
Handicap|Har et fysisk handicap der heemmer mobiliteten
Dummyvariabel
0 = Nej
l1=ja
Antal observationer til grund for regressionen 1710 1601 1652 1674 1723 1639 1661 1720 1587 1589
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Bilag 3

Regressionsanalyser — bgrn og unge
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Tabel Statistiske sandsynlighedsmodeller for bgrn og unge

B3.1

(V7]

deltagelse pa forskellige kulturomrader

Variabel

Variabeldefinition
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Alder

Barnets alder
Heltalsvariabel

Kgn

Barnets kgn
Dummyvariabel
0 = pige

1 =dreng

Barn

Antal barn i familien
Heltalsvariabel

Geo 3

Urbaniseringsgrad

Kategorisk variabel

1 = landdistrikter

2 = gvrig bymaessig bebyggelse
3 = bykommuner

4 = hovedstadens forstaeder

5 = hovedstaden (referencepunkt)

+ + +
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Landsdel Landsdel
Kategorisk variabel
1 = Nordjylland - -
2 = Dstjylland - +
3 = Vestjylland + -
4 = Sydjylland + -
5=Fyn - +
6 = Sjeel., Lol., Falster, Bornholm + -
7 = Hovedstadens forsteeder + +
8 = Hovedstaden (referencepunkt)
Kompas Foreeldres livsstilstype
Kategorisk variabel
1 = ikke kategoriseret + + - +
2 = det moderne segment + - +
3 = det moderne individorienterede segment - + - -
4 = det invividorienterede segment - - - -
5 = traditionelle individorienterede - - - -
6 = det traditionelle faellesskabsorienterede - - + +
7 = det feellesskabsorienterede segment - + + +
8 = de moderne feellesskabsorienterede + + + +

9 = det traditionelle segment (referencepunkt)
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Hffsp Foreeldres hgjeste fuldfgrte uddannelse
Kategorisk variabel
1 = ingen/kort uddannelse - - -
2 = erhvervsfaglig uddannelse - - -
3 = mellemlang videregaende uddannelse - + +
4 = lang videregaende udd. (referencepunkt)
Besk. Foreeldres hovedbeskaeftigelse
Kategorisk variabel
1 = andet +
2 = pensionist/efterlgnsmodtager +
3 = arbejdslgs/kontanthjeelpsmodtager -
4 = under uddannelse +
5 = selvsteendig -
6 = lgnmodtager andet +
7 = lgnmodtager grundniveau -
8 = lgnmodtager mellemniveau +
9 = lgnmodt. hgjeste niveau (referencepunkt)
Brindk Foraeldres bruttoindkomst i kr.
Kontinuertvariabel
Cstand Foraeldres civilstand
Kategorisk variabel
1 =enlig +
2 = samlever -

3 = aegtefeelle (referencepunkt)
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Tabel
B4.1

Bilag 4

Sammenhaeng mellem livsstilsegmenter og

traditionelle baggrundsvariabler

Alder
Pct. Alder (ar)

16-19 | 20-29 | 30-39 | 40-49 | 50-59 | 60-69 | 70- | alt
Det moderne seg- 29,0 13,7 17,0 11,3 6,8 4,0 0,7 10,5
ment
Det moderne individ- | 12,7 12,9 11,0 10,6 7,5 4,6 1,7 8,5
orienterede segment
Det individorientere- 10,2 10,5 12,3 11,4 7,5 7.8 4,7 9,4
de segment
Traditionelle individ- 2,8 2,4 5,8 6,7 10,8 11,8 16,7 8,4
orienterede segment
Det traditionelle seg- | 4,6 5,8 4.9 57 10,3 10,6 20,7 8,9
ment
Det traditionelle 4.0 2,1 3,9 45 9,3 18,7 17,7 8,6
feelles-
skabsorienterede
BRYREMsskabsori- | 9,8 7.1 10,3 |134 |115 |124 |51 10,6
enterede segment
Det moderne feelles- | 8,0 27,5 15,4 16,9 14,5 8.8 1,5 13,9
skabsorienterede
segment
Uden for kategori 18,9 18,0 194 19,7 21,8 21,2 31,3 21,4
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Tabel
B4.2

Tabel
B4.3

Kgn

Meend Kvinder | alt
Det moderne segment 13,4 7,8 10,5
Det moderne individorienterede seg- 12,3 50 8,5
ment
Det individorienterede segment 11,3 7,6 9,4
Traditionelle individorienterede seg- 9,0 8,0 8,4
ment
Det traditionelle segment 7,1 10,7 8,9
Det traditionelle feellesskabsorienterede 6,4 10,4 8,6
segment
Det faellesskabsorienterede segment 8,7 11,6 10,6
Det moderne feellesskabsorienterede 12,8 14,9 13,9
segment
Uden for kategori 19,0 23,9 21,4
Uddannelse
Kort/ingen | Erhvervsfa | Mellemlang | Lang vidr. | alt
glig vidr.
Det moderne segment 9,6 8,9 12,7 14,4 10,5
Det moderne individorien- 6,2 10,4 9,5 12,4 8,5
terede segment
Det individorienterede 9,5 13,0 6,3 0,6 9,4
segment
Traditionelle individorien- 10,0 10,4 3,2 0,8 8.4
terede segment
Det traditionelle segment 10,3 11,2 4.4 2,4 8,9
Det traditionelle feelles- 10,8 6,6 8,3 39 8,6
skabsorienterede seg-
ment
Det feellesskabsorientere- 8,1 10,3 15,9 9,5 10,6
de segment
Det moderne feelles- 12,1 7,3 22,4 40,2 13,9
skabsorienterede seg-
ment
Uden for kategori 23,4 22,0 17,3 15,9 21,4
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Tabel
B4.4

Indkomst

Indkomst i 1.000 kr. Under | 300- 400- 500- 600- 700- 800- Over
300 400 500 600 700 800 900 900

Det moderne segment 8,4 15,7 19,4 19,4 9,9 48,0 29,5 0,0

Det moderne individ- 6,2 13,2 17,9 15,8 18,5 12,4 35,0 41,0

orienterede segment

Det individorienterede 10,1 7,6 7.9 7,2 0,0 8,1 0,0 35

segment

Traditionelle individori- 9,5 51 5,8 8,2 51 0,0 26,8 0,0

enterede segment

Det traditionelle seg- 10,8 4,2 3,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

ment

Det traditionelle feelles- | 10,6 2,9 2,0 14 0,0 0,0 0,0 0,0

skabsorienterede seg-

ment

Det feellesskabsoriente- 9,2 18,3 7,3 6,6 10,1 0,0 0,0 8,2

rede segment

Det moderne feelles- 12,2 16,9 17,8 18,9 37,3 16,9 8,7 24,2

skabsorienterede seg-

ment

Uden for kategori 23,0 15,9 18,8 22,4 19,2 14,6 0,0 23,2
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Tabel Beskeeftigelse

B4.5

Andet | Pensio- | Ar- Under | Selv- Lan- Lan- Lan- Lan- | alt
nist/ bejds- |ud- steen- |modta- | modta- | modta- | modta-
efterlgn | lgs/ dan- dig ger ger ger ger hg-

kontant | nelse andet |grund- |[mel- jest

hjeelp niveau |lem- niveau

niveau

Det moderne 18,9 0,8 2,4 18,2 9,4 13,8 10,1 16,5 14,5 10,5
segment
Det moderne 6,1 2,3 2,7 54 10,4 11,0 11,7 9,9 9,8 8,5
individoriente-
rede segment
Det individorien- | 9,4 4,4 10,6 14 8,9 13,9 14,0 8,7 4,4 9,4
terede segment
Traditionelle in- | 6,3 16,4 8,3 2,9 15,8 8,1 8,3 3,9 2,0 8,4
dividorienterede
segment
Det traditionelle |10,5 18,6 11,1 1,0 10,0 6,9 9,6 1,3 3,2 8,9
segment
Det traditionelle |5,0 16,8 10,2 8,3 9,9 9,4 6,3 4,8 3,8 8,6
feellesskabsori-
enterede seg-
ment
Det feelles- 55 7,6 19,8 9,4 8,0 6,0 10,2 13,8 15,0 10,6
skabsorientere-
de segment
Det moderne 22,0 4,5 7,3 32,9 10,0 8,9 9,7 21,1 30,9 13,9
feellesskabsori-
enterede seg-
ment
Uden for kate- | 16,3 28,6 27,8 20,6 17,7 22,0 20,1 20,1 16,5 21,4

gori
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Tabel Geografi, landsdel

B4.6

B4.7

Nordjyl- | Dst- Vest- Syd- Fyn Sjeel., Hoved- [Hoved- |l alt
land jylland |jylland |jylland Lol, Fal- | stadens | staden
ster, forstee-
Born- der
holm
Det moderne seg- 10,3 11,3 9,6 10,6 55 9,7 16,1 8,8 10,5
ment
Det moderne indi- 4,8 9,6 8,7 14,4 6,8 7,8 10,5 8,6 8,5
vidorienterede seg-
ment
Det individorientere- 9,0 10,1 12,8 18,8 10,1 8,5 8,2 5,1 9,4
de segment
Traditionelle individ- 9,4 8,4 12,9 11,5 9,3 10,8 6,1 15 8,4
orienterede
Det traditionelle 13,0 9,3 12,0 9,6 7.5 8,7 4,4 7.5 8,9
segment
Det traditionelle feel- 7,6 10,0 7,2 55 17,0 8,1 5,9 7,3 8,6
lesskabsorienterede
segment
Det faellesskabsori- 135 9,0 8,6 6,0 8,3 10,1 13,7 11,8 10,6
enterede segment
Det moderne feelles- | 10,9 11,4 8,2 7,1 11,8 12,3 17,2 26,7 13,9
skabsorienterede
segment
Uden for kategori 215 20,9 20,0 16,5 23,7 24,1 17,8 22,6 21,4
Tabel Geografi, urbaniseringsgrad
Landdistrik- | @vr. By- Bykommu- | Hovedsta- Hovedsta- | alt
ter maessig ner dens for- den
bebygelse steeder
Det moderne seg- 7,4 8,6 111 16,1 8,8 10,5
ment
Det moderne indi- 6,8 7,4 8,9 10,5 8,6 8,5
vidorienterede seg-
ment
Det individoriente- 12,8 11,7 9,0 8,2 51 9,4
rede segment
Traditionelle indi- 14,2 11,3 8,4 6,1 1,5 8,4
vidorienterede
segment
Det traditionelle 12,4 8,9 10,3 4,4 7,5 8,9
segment
Det traditionelle 7,6 9,4 9,4 59 7,3 8,6
feellesskabsoriente-
rede segment
Det feellesskabsori- 6,9 10,1 9,8 13,7 11,8 10,6
enterede segment
Det moderne feel- 5,3 10,8 12,3 17,2 26,7 13,9
lesskabsorientere-
de segment
Uden for kategori 26,7 21,9 20,9 17,8 22,6 21,4
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Summary

The Danes’ Participation in Cultural and Leisure
Activities 2004 — with Trends Back to 1964

Issued April 2005
by Trine Bille, Torben Fridberg, Svend Storgaard and Erik Wulff

The purpose of this study is to illustrate the current cultural participation
of the Danish population (aged 7 and upwards), as well as the changes
from 1964 to 2004, including changes in activity and consumption pat-
terns as a result of new opportunities and activities. The aim is to disclose
relevant current cultural and political issues that can form the basis for
political and cultural discussions, for research, and for the general orienta-
tion of the population.

The study of cultural participation 2004 follows up and updates the
previous studies conducted in 1964, 1975, 1987, 1993 and 1998 (adults)
and in 1987, 1993 and 1998 (children).

The report contains two parts. The first part includes an analysis and
review of the most significant results within the different cultural areas.
The second part includes a number of different analyses to provide in-
depth knowledge of specific issues. This section takes a cross-sector ap-
proach, focusing on, among other things, the development in the cultural
participation of various population groups over time.
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Adults

Electronic media

The 2004 study shows that the average Dane watches television for 2.5
hours on weekdays and approx. 3 hours and 20 minutes at weekends,
while 5 per cent seldom watch television. The radio is on for just under 3
hours on weekdays and approx. 2.5 hours at weekends, while 8 per cent
never listen to the radio.

36 per cent of all adults play music from CDs, MP3 files, etc. practic-
ally daily, and 35 per cent listen to recorded music almost every week,
which means that 71 per cent regularly listen to recorded music. 10 per
cent never listen to recorded music.

30 per cent watch video/DVD films at home or with friends almost
every week, while 27 per cent do so almost every month — this means that
over 50 per cent watch videos/DVDs regularly. A small minority (5 per
cent) are very frequent users, i.e. practically daily, while 13 per cent never
watch videos/DVDs and 29 per cent do so less than once a month.

Three quarters of all adults use computers in their leisure time. Those
who do so use them for many different purposes. Most of them (80 per
cent) use the Internet. A large percentage also uses the computer’s office
programmes (69 per cent). In addition, many people use computers for
playing games, listening to music and editing films and photos.

Among the adults interviewed, 40 per cent play computer games from
time to time. 7 per cent play practically daily, 10 per cent almost every
week, 7 per cent almost every month, and 16 per cent less frequently. 60
per cent never play computer games.

Most adults use the Internet in their leisure time. 25 per cent re-
sponded that they never use the Internet in their leisure time. 43 per cent
use it practically daily, 22 per cent use it almost every week, and 11 per
cent use it almost every month or less frequently.

Cultural activities outside the home

In 2004, a total of 48 per cent of the adult population had been to some
sort of concert or music performance within the last year. 14 per cent had
been to a classical concert.
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66 per cent had been to the cinema within the last year, 23 per cent
within the last month.

39 per cent of the adult population had been to the theatre (plays, op-
eras, musicals, ballet/dance, children’s theatre, etc.) within the last year. 38
per cent had been to the theatre more than a year earlier, while 22 per cent
never go to the theatre.

35 per cent of the adult population had been to an art exhibition or art
museum within the last year, and 34 per cent more than a year earlier,
while 31 per cent never go. 32 per cent had been to another type of mu-
seum (cultural history, natural history or other) within the last year. 36 per
cent had been more than a year earlier, and 28 per cent never go.

A relatively large number of people visit historical buildings and
sights. 45 per cent had visited historical buildings (e.g. castles, manors,
churches, factories), 38 per cent had visited urban environments, 32 per
cent had visited ancient monuments (e.g. barrows, ruins, fortifications),
and 40 per cent had visited cultural landscapes (e.g. Dyrehaven and Mols
Bjerge) within the last year. 29 per cent had visited other types of historical
sights.

Reading

In 2004, a total of 31 per cent read fiction (novels, poetry and short sto-
ries) practically daily or almost every week. 24 per cent never read fic-
tion. 32 per cent of the population read non-fiction (specialist books on
e.g. cars, sports, animals, psychology, history, environmental issues)
practically daily or almost every week. 22 per cent never read non-fiction.
10 per cent stated that they neither read fiction nor non-fiction.

56 per cent read daily newspapers practically every day, and 21 per
cent read several daily newspapers, while 20 per cent seldom or never read
daily newspapers. 16 per cent read online newspapers almost every week,
while 61 per cent never read online newspapers. Free newspapers (e.g.
Segndagsavisen, Urban and MetroXpress) are read by 19 per cent almost
every day, while 26 per cent never read this type of newspaper.

79 per cent read district/local newspapers almost every week. 40 per
cent read professional journals and periodicals every week, while approx.
30 per cent seldom or never read such publications. 51 per cent read
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weekly magazines and other magazines almost every week, while 30 per
cent seldom or never read magazines.

Libraries and archives

10 per cent visit the library almost once a week, and 19 per cent visit the
library almost once a month, which means that a total of 29 per cent visit
the library almost every month and can thus be regarded as regular users.
On the other hand, 22 per cent never visit the library and 11 per cent visit it
less than once a year — this means that about one third of the population
seldom or never visit the library.

12 per cent visit the website(s) of one or several libraries almost every
week or month, while 73 per cent of the population never use library web-
sites.

5 per cent of those interviewed use national or local historical archives
at least once a year. 8 per cent use archives less than once a year, and 84
per cent never use them.

Sports and exercise
A total of 58 per cent stated that they had participated in a sport or had ex-
ercised at least once a week within the past year. Regular fitness activities
are particularly popular with a large part of the population. 16 per cent of
the population responded that they go for walks, 16 per cent jog or run
cross-country regularly. 12 per cent attend some sort of exercise class, 11
per cent do weight training/bodybuilding, and 11 per cent swim regularly.
Next on the list are badminton (9 per cent) and football and cycling (8 per
cent each).

35 per cent of the population are members of a sports club/athletics
association.

27 per cent of the population had been paying spectators at sports
events within the last year. Football matches are the most popular events.

Other leisure activities

15 per cent of the adult population had participated in evening classes or
study groups within the last year. 47 per cent had participated more than a
year earlier, while 39 per cent never participate.
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30 per cent of the adult population had attended a talk or debate
within the last year.

48 per cent of the adult population stated that they have regular leisure
activities that they attend or do at specific times on certain weekdays.

Active participation in cultural activities
12 per cent play music themselves, 8 per cent sing, and 2 per cent make
their own music. 3 per cent of the population work with films and videos
as a hobby. 9 per cent write in their leisure time. Of the latter group, 40 per
cent write short articles, etc., 48 per cent write poetry, short stories, novels,
etc., while 32 per cent write non-fiction.

About 2 per cent of the population take active part in theatre perform-
ances, while 9 per cent dance.

12 per cent draw or paint, 11 per cent weave, knit and/or sew, 4 per
cent take photographs (not merely family snapshots), while 2 per cent work
with pottery and sculpture.

The most significant trends over time

While the studies of cultural and leisure interests from 1964 to around
1987 showed a significant increase in the population’s use of most cultural
activities, the most recent studies have not demonstrated the same increase,
and from 1998 to 2004 no major changes were seen in many cultural areas,
so that the proportion of the population using the various cultural activities
Is at basically the same level as in 1998. Nevertheless, there have been
some changes, the most significant being the following:

Electronic media continue to gain ground — particularly the Internet.
Since 1998, considerably more people have begun to use the Internet in
their leisure time. In 1998, 79 per cent never used the Internet in their lei-
sure time — in 2004 this figure was 25 per cent. 43 per cent use the Internet
practically daily, compared to 5 per cent in 1998. 40 per cent play com-
puter games from time to time, 17 per cent do so practically daily or almost
every week. In 1998 there were 24 per cent who sometimes played com-
puter games.

Television consumption has increased steadily over the years, and
daily television consumption continued to increase from 1998 to 2004. As
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regards the radio, only a minor increase in consumption was registered at
weekends.

On the other hand, slightly fewer people than in 1998 listened to mu-
sic from CDs, MP3 files, etc. practically daily, but due to the variation over
the years it is not possible to identify an unambiguous trend. At the same
time, the consumption of videos and DVDs appears to have dropped
slightly, but the change is only minor.

The continuous increase in the use of electronic media does not seem
to have affected people’s reading habits. More or less the same percentage
of the population as previously read fiction, and more people read non-
fiction (specialist books on e.g. cars, sports, animals, psychology, history,
environmental issues, etc.). Professional journals and periodicals and
magazines have also attracted more readers. However, daily newspapers
are losing ground. Since 1964, a significant decline has been seen in the
percentage of the population reading newspapers practically every day —
from 92 per cent in 1964 to 56 per cent in 2004. Altogether, 64 per cent
read either daily newspapers, online newspapers or free newspapers almost
every day — which is still lower than in 1998 when 68 per cent read daily
newspapers almost every day.

Fewer people tend to visit the library almost once a month, but this
trend is not major. However, use of the library has changed since 1998, in
that considerably fewer people go to the library to use reference books/ en-
cyclopaedias and to get other information.

The percentage of the population that goes to the theatre is practically
the same as previously. However, more people go to the cinema. In 1993,
51 per cent had been to the cinema within the last year, in 1998 it was 60
per cent, and in 2004 it was 66 per cent. The percentage of the population
that visits art museums or art exhibitions remains practically unchanged
since 1998, while fewer seem to have visited other museums (cultural his-
tory, natural history or other).

In 2004, a total of 48 per cent of the population had been to some kind
of concert or music performance within the last year. In previous studies,
the figures were: 1998 — 52 per cent; 1993 — 45 per cent; 1987 — 39 per
cent; and 1975 — 24 per cent. 14 per cent had been to a classical concert
within the last year, a decline compared to the most recent studies. In 1975,
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7 per cent had been to a classical concert within the last year, while the
corresponding figures for 1987, 1993 and 1998 were 12, 16 and 17 per
cent, respectively.

The adult population’s interest in sports and exercise continues to
grow. A total of 58 per cent stated that they had participated in sports or
had exercised at least once a week within the last year. The corresponding
figure was 51 per cent in 1998 and 47 per cent in 1993. 30 years ago, in
1975, it was lower than 30 per cent.

The increase is attributable to exercise-related activities. The percent-
age of the population that regularly jogs/runs increased from 9 per cent in
1993 to 16 per cent in 2004. In the same period, regular walks/exercise
walks increased from 3 per cent to 16 per cent. Golf and cycling are grow-
ing in popularity. However, the number of people who swim has declined
since 1998, so that the 2004 level matches the 1993 level.

A lower percentage of the population had attended talks or debates
within the last year compared to 1998. Around half the population stated
that they have regular leisure activities that they attend or do at specific
times on certain weekdays. This is the same as previously.

Which population groups participate in the various cultural activities?

The analyses of the various cultural activities show which background
variables have a significant influence on whether someone is likely to par-
ticipate in a given cultural activity. An overview of these background vari-
ables is presented in Annex 2.

Children and young people

Electronic media

The daily lives of children also seem to be influenced by the electronic
media. Many children and young people have their own equipment in their
rooms. 69 per cent of the children have a television set in their room, 80
per cent have a radio (this is lower than in 1998 when the figure was 85 per
cent), 91 per cent have a stereo. 45 per cent of the children have their own
video/DVD player in their room — the corresponding figure was 19 per cent
in 1998 and 10 per cent in 1993. In 1987, 17 per cent of the children had
their own computer. This figure increased to 39 per cent in 2004. Video
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game consoles show more or less the same trend, from 14 per cent in 1993
to 42 per cent in 2004. While 4 per cent of the children had Internet access
from their own rooms in 1998, one child in five aged 7 to 15 now has ac-
cess. Finally, 59 per cent of the children have their own mobile phones -
compared to 3 per cent in 1998.

89 per cent of the children stated that they watch television almost
every day, and 31 per cent listen to the radio almost every day. Most of the
children listen to the radio for less than 30 minutes a day. Very few listen
for more than 2 hours. Older children do not watch television quite as often
as younger ones — however, they watch television for longer intervals.

In 2004, a total of 77 per cent of the children listened to music from
CDs, cassette tapes, MP3 files, etc. almost every day or several days a
week. Girls listen to more music than boys, and the older the children, the
more time they spend listening to music.

43 per cent of the children watch videos or DVDs at least once a week
at home or with friends; 12 per cent of this group do so almost every day.

Only 11 per cent of the children interviewed do not use a computer in
their leisure time, primarily the youngest children. Most of the children use
their computers to play computer games or use the Internet. However,
many also listen to music, use office programmes or draw, design and
make graphics.

Only 6 per cent of the children stated that they never play computer
games, while 64 per cent do so at least once a week, and 34 per cent almost
daily.

Most of the children also use the Internet in their leisure time, while
22 per cent never do so. 28 per cent of the children interviewed use it al-
most every day, 22 per cent use it several times a week. Most of them use
the Internet to play computer games, but many also seek information, use
e-mail, chat and surf.

Cultural activities outside the home

29 per cent of the children had been to a concert within the last year. 80 per
cent of the children had been to the cinema within the last six months.
Only 2 per cent of the children never go to the cinema.
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85 per cent of the children had seen a theatre performance within the
last year, but many had only seen one at school or in a club/after school
programme. 42 per cent of the children had been to the theatre outside
school/after school programmes.

44 per cent of the children had been to art exhibitions or art museums
within the last year, and 47 per cent had visited other museums.

Reading

88 per cent of the children stated that they sometimes read in their leisure
time (books, magazines or comics). Among those aged 13-15, the percent-
age is 90, but this also means that approx. 10 per cent in this age group
never read in their leisure time.

40 per cent read books (novels, books for young readers, stories and
fairy tales) at least once a week. 34 per cent never read books. 40 per cent
read comics at least once a week.

About 10 per cent of the children read newspapers you can buy at
least once a week. 78 per cent never read newspapers, 4 per cent read free
newspapers at least once a week, while 1 per cent read online newspapers
at least once a week.

35 per cent of the children read entertainment magazines (e.g. Vi
Unge and Donald Duck) at least once a week.

39 per cent of the children visit a public library/children’s library at
least once a month, and approx. 75 per cent of the children visit a school
library at least once a week.

Sports, exercise and other leisure activities
88 per cent of the children had participated in sports or had exercised
within the last year. Slightly more of the youngest children participate in
sports or exercise regularly. The most popular sports are football and
swimming, followed by gymnastics, aerobics, etc.

69 per cent of the children had been spectators at a sports event within
the last year, mostly football matches.

A great majority of the children (83 per cent) have regular leisure ac-
tivities that they go to at fixed times (e.g. sports, scouts, guitar, drama, film
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club, riding, sewing, dancing, etc.). This applies to all age groups and to
both girls and boys.

Active participation in cultural activities

23 per cent of all children play a musical instrument, which is more or less
the same as in 1998 (21 per cent) and 1987 (25 per cent). Approx. 3 per
cent make their own music, and 13 per cent sing in a choir or in a band.

23 per cent of the children take part in theatre performances, most of
them in a club/after school programme. Just over 12 per cent of those in-
volved in theatre performances go to drama school, while just under 10 per
cent are members of an amateur drama society and 25 per cent play role
games.

10 per cent of the children take dancing lessons, an increase from 6
per cent in 1998.

About 2 per cent of all children work with films and videos as a
hobby. Of this group, 14 per cent take lessons, while 29 per cent go to a
film or video workshop.

Many children work with visual arts or handicrafts in their leisure
time. 61 per cent paint and/or draw, 6 per cent take photographs, 8 per cent
work with pottery and/or sculptures, 23 per cent weave, knit and/or sew,
and 26 per cent do woodwork. Most of the children do these activities at
home or at an after school programme. In all categories, only few actually
take lessons. These children make up 5-8 per cent of those who sometimes
work with the various activities. Likewise, only few — 3 per cent — stated
that they take lessons in visual arts.

31 per cent of the children, mostly girls aged 10-12, write in their lei-
sure time, e.g. poetry or stories, or keep a diary.

The most significant trends over time

Children and young people seem to watch slightly less television than pre-
viously. In 2004, 89 per cent of the children stated that they watch televi-
sion almost every day, compared to 95 per cent in 1998. Children and
young people also seem to listen to the radio less than previously. In 2004,
only 31 per cent of children listened to the radio every day, compared to 43
per cent in 1998.
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Children and young people also play recorded music less frequently
than previously. In 2004, 77 per cent of the children played recorded music
almost every day or several times a week. This figure is somewhat lower
than in 1998 (93 per cent) and in 1987 (94 per cent).

Children and young people also seem to watch videos/DVDs a little
less frequently. In 2004, slightly fewer children than in 1998 watched vid-
eos/DVDs several times a week, while more children watched videos/
DVDs several times a month or less frequently.

On the other hand, there has been a growth in the number of children
who play computer games and use the Internet in their leisure time. In
1998, 72 per cent sometimes played computer games; in 2004 it is 94 per
cent. Similarly, 13 per cent of the children sometimes used the Internet in
their leisure time. In 2004 it is 78 per cent.

In 2004, fewer children had been to a concert within the last year; on
the other hand, only 32 per cent never attend a concert or music festival
(which is considerably lower than in 1998, when 47 per cent had never
been to a concert). At the same time, more children had been to a concert
more than one year earlier — 37 per cent in 2004, compared to 14 per cent
in 1998.

80 per cent of the children had been to the cinema within the last six
months, corresponding to the level in 1998.

Since 1998 the percentage of children visiting art exhibitions or art
museums has risen — from 30 per cent in 1998 to 44 per cent in 2004.

47 per cent of the children had visited other museums than art muse-
ums within the last year. This is equivalent to the 1998 level.

The number of children who read books at least once a week has also
increased slightly since 1993.

The percentage of children above the third grade who read news-
papers at least once a week has, however, declined from 49 per cent in
1987 to 13 per cent in 2004.

39 per cent of all children visit a public library/children’s library at
least once a month. This is somewhat lower than in 1998, when 51 per cent
of the children visited the library at least once a month. More children visit
the library less than once a month, however. The number of children who
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visit the school library at least once a week is practically the same as in the
previous studies.

The number of children and young people who have done sports or
exercise within the last year is in step with the 1998 level. Likewise, the
percentage of children (83 per cent) with regular leisure activities that they
go to at fixed times (e.g. sports, scouts, guitar, drama, film club, riding,
sewing, dancing, etc.) has remained unchanged over time — 84 per cent in
1998, 83 per cent in 1993 and 81 per cent in 1987.

Connection between the cultural activities of children and parents

It would seem evident that the interests and activities of the parents have a
decisive influence on the activities that the children get to know and be-
come interested in. The data provide a unique opportunity to analyse this
connection by linking the cultural interests of the children with those of the
adults, since the approx. 600-700 children and young people interviewed
were children of the adults (parents) interviewed. This gives us a good op-
portunity to analyse the link between the cultural interests of children and
adults.

The study generally shows that a considerably larger percentage of the
children was active within a cultural area if their parents were also active
within this area.

Overall there is, thus, a very clear link between the activities of the
children and those of their parents. However, the study also shows that the
children’s activities are not influenced by their parents’ interests alone. In
relation to cultural experiences such as theatres and visits to museums and
exhibitions, the school plays an important role, and in connection with a
number of other activities friends are a key factor.
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Noter

1.

10.

11.

Man skal dog vaere opmarksom pa, at det at sikre kontinuiteten ikke ngdvendigvis er
et spargsmal om at fastholde spergsmalene helt uendrede. Et spgrgsmal, som er helt
uzndret mellem fx 1964 og 2004, kan blive opfattet forskelligt i de to ar. Sa det er ikke
givet, at det med hensyn til tidsmassig sammenlignelighed af resultaterne altid er det
bedste at lade spargsmalsformuleringerne vere helt uendrede.

| Fridberg (2003) er der gjort et forsgg pa at sammenligne kulturvaneundersggelserne i
de nordiske lande over en arreekke.

Dette afsnit bygger pa notat udarbejdet af TNS Gallup, der har veret ansvarlig for og
har gennemfart hele dataindsamlingen.

Dette afsnit bygger pa notat udarbejdet af TNS Gallup.

De tidligere kulturvaneundersggelser er for de voksnes vedkommende gennemfgrt ved
telefoninterview med besggsopfalgning til dem, der ikke havde telefon eller ikke kunne
treeffes pr. telefon. For bagrnenes vedkommende blev der udelukkende gennemfart be-
sggsinterview. Der er imidlertid tale om et meget langt spgrgeskema — for de voksnes
vedkommende med en gennemsnitlig interviewlengde pa ca. 50 minutter. Telefonin-
terview af denne lengde kan gare respondenten utdlmodig. Treethedseffekten kan for-
ringe kvaliteten og serigsiteten i svarene (reliabiliteten), idet respondenten ikke ngd-
vendigvis giver sig den forngdne tid til refleksion og overvejelse, inden der svares.
Nogle af de samme problemer gar sig geeldende ved lange besggsinterview. Gennemfg-
relsesprocenten for besggs- og telefoninterview er endvidere dalende i hele den vestlige
verden. Der er flere arsager til dette. En af de mere tungtvejende er, at der konkurreres
mere og mere om den sparsomme fritid, og flere veelger det fra, som forstyrrer dem i
deres travle hverdag. Derfor omlagges flere og flere undersggelser med fordel til andre
mindre intervenerende interviewteknikker. Der er saledes ikke nu til dags ngdvendigvis
kvalitetsmaessige fordele forbundet med at bruge besggs- eller telefoninterviews som
primar dataindsamlingsmetode.

For at motivere deltagerne til at besvare undersggelsens spargsmal blev der trukket lod om
preemier blandt svarpersonerne. Der var i alt afsat 50.000 kr. til preemier.

Dette afsnit bygger pa notat udarbejdet af TNS Gallup.
Telefoninterview benyttes ikke til bgrneinterviewene.

Dette afsnit bygger pa notat udarbejdet af TNS Gallup.
Dette afsnit bygger pa notat udarbejdet af TNS Gallup.

Det er dog lidt lavere end i undersggelsen fra 1998, hvor der var en svarprocent pa 68.

435



12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.
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| beregningerne er dem, der ikke har svaret pa enkelte spgrgsmal, generelt ikke medta-
get i beregningsgrundlaget vedrarende dette spgrgsmal. | de tidligere kulturvaneunder-
sggelser, senest Fridberg (2000), er dem, der ikke har svaret pa enkelte spgrgsmal, ge-
nerelt medtaget i beregningsgrundlaget, og dem, der ikke har svaret, medtages, som om
de ikke har deltaget i den pagaeldende aktivitet. De forskellige beregningsmetoder giver
typisk kun anledning til afvigelser i frekvensberegningerne af starrelsesordenen 1-2%.

| Bille Hansen (1996) p. 149-151 er svarene pa, hvor ofte respondenterne havde varet i
Det Kgl. Teater, jf. kulturvaneundersggelsen fra 1993, sammenholdt med tilskuertallet
pa Det Kgl. Teater, hvilket viste en »overrapportering« pa ca. 20%, hvilket er ganske
meget.

Ifalge Gallups TvMeter-undersggelser, som bygger pa registrering af seeradferden i
1000 udvalgte husstande eller 2200 personer, var den gennemsnitlige daglige seertid i
2002 2 timer og 38 minutter. (Danmark i tal 2004, Danmarks Statistik, 2004).

Ifelge Gallups TvMeter var TV2 og DR1 i 2002 de mest sete kanaler, beregnet ud fra
gennemsnitlige daglig seertid med hhv. 55 og 47 minutter. Herefter falger TV3 med en
gennemsnitlige daglig seertid pa 10 minutter. (Danmark i tal 2004, Danmarks Statistik
2004.)

Falgende veerdier er brugt til at udregne en gennemsnitlig seertid: under % time: 15
min, ¥%2-1 time: 45 min, 2-3 timer: 180 min, 4-5 timer: 270 min, over 5 timer: 300 min.

Den gennemsnitlige daglige seertid i 2003 ifelge Gallups TvMeter er for barn i alderen
4-11 ar 1 time og 27 minutter, i aldersgruppen 12-20 ar drejer det sig om 1 time og 39
minutter.

Udregnet pa grundlag af medianerne i hver tidskategori. Ved kategorien »over 5 timer«
er brugt 300 minutter.

I undersggelsen fra 1987 blev der kun spurgt til, om bagrnene kom til koncerter og ikke
hvor ofte.

Spergsmalene fra 1998 var stillet, sa svarmulighederne var fra 1 dag om ugen til og
med 7 dage om ugen, en gang om maneden, mindre end én gang om maneden og aldrig,
Svarmulighederne i 1993 var hver dag, nasten hver dag, mindst én gang om ugen og
sjeeldnere/aldrig. 1 1987 blev der spurgt om mindst 4 gange om ugen, mindst 1 gang om
ugen, mindst 1 gang om maneden, sjeldnere og aldrig.

Denne andel er noget mindre end den andel, der har svaret, at de ikke bruger compute-
ren til at spille computerspil. Dette kan skyldes, at nogen kun spiller computerspil pa
andet end en almindelig computer, fx pa playstation o.1.



22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

Dette er et oplagt resultat af Linder-effekten (Linder 1970). Nar indkomsten stiger, sti-
ger skyggeprisen pa fritid, hvilket giver et incitament til at substituere tidsintensive ak-
tiviteter (som laesning) med mindre tidsintensive aktiviteter.

Udregnet pa grudlag af medianerne i tidskategorierne.

I 1998 blev bgrnene direkte bedt om at angive det antal timer og minutter, som de brug-
te pa sport og motion om ugen.

Se i gvrigt Bille Hansen (1996, pp 206-217) for en nermere diskussion af denne made
at sperge pa, som er meget anvendt i den politologiske litteratur, herunder i hvilken ud-
streekning svarene pa denne type spgrgsmal afspejler egeninteresse i forhold til almen-
interesser, samt en diskussion af informationsniveauets betydning.

Dette er Gallups officielle segmentbeskrivelser.

| positionskortene er gennemsnittet for denne undersggelsessampel placeret i origo,
hvorved der sa at sige er korrigeret for den skaevhed, der er i samplet med hensyn til, at
der er flere blandt det moderne-feellesskabsorienterede, der har responderet (jf. afsnit
1.3.6). Saledes er alle konklusioner baseret pa afvigelser i forhold til samplets gennem-
snit.

Dahl (1997) beskriver fx, hvordan de forskellige livsstiles forhold til musik og film,
kraever en sarlig omtale. Dette skyldes, at musik og film ikke indgar som positivt valo-
riserede kategorier i nogle klassifikationssystemer og som negative kategorier i andre af
den simple grund, at alle kan lide musik og film. Derfor er det for disse kulturformer
ngdvendig at se pa genrerne, hvis forskellene mellem de forskellige livsstile skal kate-
goriseres.

Bemark, at der her er spurgt, om man har set de forskellige genrer. For de andre kul-
turomrader, der har vearet naevnt i dette afsnit (musik, film og bgger), er der spurgt, om
hvorvidt man interesserer sig for disse genrer.

I egentlige paneldata falger man de samme personer over tid.
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