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Forord

Kulturvaneundersggelsen 2004 er finansieret af Kulturministeriet og er en
opfalgning og opdatering af de tidligere kulturvaneundersggelser, der har
veeret gennemfart i 1964, 1975, 1987, 1993 og 1998 vedrgrende voksne og
1 1987, 1993 og 1998 vedrgrende bgrn.

Undersagelsen skal belyse befolkningens (fra syv ar og opefter) aktu-
elle kulturvaner samt andringer heri over tid fra 1964 til 2004, herunder
e@ndringer i aktivitets- og forbrugsmgnstre som falge af nye tilbud og akti-
viteter. Dette skal ske med henblik pa at afdaekke relevante, aktuelle kultur-
faglige og kulturpolitiske problemstillinger, der kan indgd som grundlag
for kulturpolitiske og — faglige overvejelser samt til brug for forskning og
befolkningens almene orientering.

| undersggelsen har deltaget ca. 2900 voksne over 15 ar og ca. 1000
barn og unge i alderen 7-15 ar. Denne rapport indeholder de vaesentligste
resultater fra bade undersggelsen blandt voksne og blandt barn. Ud over en
preesentation af de vaesentligste resultater pa de enkelte kulturomrade i rap-
portens farste del, indeholder rapportens anden del nogle serlige analyser,
der gar pa tveers af de enkelte kulturomrader og iser tager udgangspunkt i
forskellige befolkningsgruppers kulturvaner og relevante kulturpolitiske
problemstillinger.

Undersggelsen er lavet i et samarbejde mellem akf, amternes og
kommunernes forskningsinstitut og TNS Gallup. akf har veeret ansvarlig
for og har udarbejdet spgrgeskemaet og har desuden gennemfart alle ana-
lyser af data og skrevet rapporten. Gallup har veeret ansvarlig for og har
gennemfart hele dataindsamlingen.



Seniorforsker, ph.d. Trine Bille, akf, har veeret ansvarlig for projektets
gennemfgrelse og har skrevet rapporten i samarbejdet med stud.scient.
Svend Storgaard og stud.scient.oceon. Erik Wulff, der desuden har udfert
det statistiske dataarbejde i forbindelse med projektet. Seniorforsker Tor-
ben Fridberg, Socialforskningsinstituttet har skrevet udkast til afsnit 11.1
(sport og motion — voksne), afsnit 12.1 (andre fritidsaktiviteter — voksne),
kapitel 14 (aktive og passive kulturforbrugere) samt kapitel 15 (sammen-
haengen mellem bgrn og deres foreeldres kulturaktiviteter).

akf og Gallup takker alle, der har bidraget til undersggelsens gennem-
farelse, ikke mindst de mange danskere — bgrn og voksne — der har givet
sig tid til at besvare det meget omfattende spargeskema. Ogsa en tak til
Kulturministeriets referencegruppe, der iser har bidraget med vasentlige
kommentarer i forbindelse med udarbejdelsen af spgrgeskemaerne.

Der er i dette 2. oplag foretaget mindre rettelser.

Sidst men ikke mindst skal det understreges, at de data, der er indsam-
let i forbindelse med kulturvaneundersggelsen — sammen med data fra de
tidligere undersggelser — udger en guldgrube af analysemuligheder, som
andre forskere mv. forhabentlig ogsa kan fa gleede af (kan rekvireres via
Dansk Data Arkiv). | denne rapport beskrives det, som vi har ment var
nogle af de vasentligste resultater. Men der er talrige andre muligheder for
at analysere forskellige problemstillinger, afprgve hypoteser og ga i dyb-
den med de forskellige omrader. S& med et citat fra tv-avisen: »Dette er,
hvad vi valgte at bringe.

Trine Bille
Juni 2005
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Sammenfatning

Formalet med undersggelsen er at belyse befolkningens (fra syv ar og op-
efter) aktuelle kulturvaner samt a&ndringer heri over tid fra 1964 til 2004,
herunder @&ndringer i aktivitets- og forbrugsmgnstre som falge af nye til-
bud og aktiviteter. Dette skal ske med henblik pa at afdeekke relevante,
aktuelle kulturfaglige og kulturpolitiske problemstillinger, der kan indga
som grundlag for kulturpolitiske og — faglige overvejelser samt til brug
for forskning og befolkningens almene orientering.

Kulturvaneundersggelsen 2004 er en opfelgning og opdatering af de
tidligere kulturvaneundersggelser, der har veret gennemfart i 1964, 1975,
1987, 1993 og 1998 vedrgrende voksne og i 1987, 1993 og 1998 vedrgren-
de barn.

Rapporten indeholder 2 dele. Bogens 1. del indeholder en analyse og
gennemgang af de veesentlige resultater vedrarende de enkelte kulturomra-
der. | bogens 2. del gennemfares nogle delanalyser, hvor szrlige problem-
stillinger behandles mere dybtgaende. | denne del gas der pa tveers af de
enkelte kulturomrader, og der fokuseres i stedet bl.a. pa forskellige befolk-
ningsgruppers kulturvaner og udviklingen over tid.

Voksne

De elektroniske medier

Undersggelsen viser, at danskerne i 2004 i gennemsnit ser tv i 2,5 time pa
hverdage og ca. 3 timer og 20 minutter i weekenden. 5% ser sjeldent tv.
Radioen lyttes der i gennemsnit til i knap 3 timer pa hverdage og ca. 2,5
time i weekenden. 8% hgrer aldrig radio.
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36% af de voksne lytter stort set dagligt til musik afspillet fra cd’er,
mp3-filer eller lign, og 35% lytter til afspillet musik naesten hver uge, hvil-
ket betyder, at 71% jeevnligt lytter til afspillet musik. 10% lytter aldrig til
afspillet musik.

30% ser film pa video/dvd hjemme hos sig selv eller hos bekendte
stort set dagligt eller naesten hver uge, mens 27% ser det nasten hver ma-
ned — lidt over 50% ser saledes video/dvd jeevnligt. Et fatal (5%) er meget
hyppige brugere og ser det stort set dagligt, mens 13% aldrig ser det, og
29% ser det sjaeldnere end en gang om maneden.

Tre fjerdedele af alle voksne bruger en computer i deres fritid. Dem,
der bruger computer i deres fritid, bruger den til mange forskellige ting.
Flest (80%) bruger den til at ga pa internettet. Der er ligeledes en stor del
som bruger computerens kontorprogrammer (69%). Herudover er der
mange, der bruger computerne til computerspil, hgre musik samt redigere
film og foto.

Af de adspurgte voksne er der 40%, som en gang imellem spiller
computerspil. 7% spiller stort set daglig, 10% spiller nasten hver uge, 7%
spiller naesten hver maned, og 16% spiller sjeldnere end hver maned. 60%
spiller aldrig computerspil.

De fleste voksne bruger internettet i fritiden. Der er 25%, der svarer,
at de aldrig bruger internettet i fritiden. 43% bruger det stort set dagligt,
22% bruger det nasten hver uge, og 11% bruger det neaesten hver maned el-
ler sjeeldnere.

Kulturaktiviteter uden for hjemmet

| alt har 48% af den voksne befolkning 1 2004 veeret til en eller anden
form for koncert eller musikarrangement inden for det seneste ar. 14% har
veeret til klassisk koncert.

66% har veeret i biografen inden for det seneste ar, 23% inden for den
seneste maned.

39% af den voksne befolkning har veeret i teatret (skuespil, opera, mu-
sical, ballet/dans, bgrneteater o.l.) inden for det seneste ar. 38% har set tea-
ter for mere end et ar siden, mens 22% aldrig ser teater.

35% af den voksne befolkning har veret pa kunstudstilling eller
kunstmuseum inden for det seneste ar, og 34% har veeret det for mere end
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et ar siden. 31% ger det aldrig. Tilsvarende har 32% veret pa anden slags
museum (kulturhistorisk, naturhistorisk eller andet) inden for det seneste
ar. 36% har veeret det for mere end et ar siden, og 28% gear det aldrig.

Der er forholdsvis mange, der besgger kulturhistoriske bygninger og
seveerdigheder. Saledes har 45% besggt kulturhistoriske bygninger (fx slot-
te, herregarde, kirker, fabrikker o.l.), 38% har besggt bymiljger, 32% har
besggt fortidsminder (fx gravhgje, ruiner, forsvarsveerker o.1.), og 40% har
besggt kulturlandskaber (fx Dyrehaven og Mols Bjerge) inden for det sene-
ste ar. 29% har besggt andre former for kulturhistoriske severdigheder.

Laesning

| 2004 er der i alt 31%, der laser skenlitteratur (romaner, digte og novel-
ler) stort set dagligt eller naesten hver uge. 24% laser aldrig skenlitteratur.
32% af befolkningen laeser faglitteratur (faglige bager om fx biler, idreet,
dyr, psykologi, historie, miljgspargsmal) stort set dagligt eller naesten
hver uge. 22% laeser aldrig faglitteratur. 10% angiver, at de aldrig laeser
hverken skenlitteratur eller faglitteratur.

56% leaeser dagblade stort set hver dag, og 21% leeser flere aviser pa en
dag. 20% laeser sjeeldent eller aldrig dagblade. Web-aviser laeses af 16%
stort set dagligt, mens 61% aldrig laeser web-aviser. Gratisaviser (fx Sgn-
dagsavisen, Urban og MetroXpress) laeses af 19% stort set dagligt, mens
26% aldrig laeser denne type aviser.

Der er 79%, der stort set dagligt eller naesten hver uge laeser distriks-
blade/lokalaviser. Fagblade og tidsskrifter laeses naesten hver uge af 40%,
mens ca. 30% sjeldent eller aldrig leeser fagblade og tidsskrifter. 51% lee-
ser magasiner og ugeblade nasten hver uge, mens 30% sjeeldent eller al-
drig leeser disse blade.

Biblioteker og arkiver

10% kommer pa biblioteket nasten en gang om ugen, og 19% kommer pa
biblioteket nasten en gang om maneden, saledes at der i alt er 29%, der
kommer pa biblioteket naesten hver maned og ma betegnes som jevnlige
brugere. Omvendt kommer 22% aldrig pa biblioteket, og 11% kommer
under en gang om aret — altsa i alt ca. en tredjedel af befolkningen, der
sjeeldent eller aldrig bruger biblioteket.
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12% benytter et eller flere bibliotekers hjemmeside nasten hver uge
eller maned, mens 73% af befolkningen aldrig benytter bibliotekernes
hjemmesider.

Der er 5% af de adspurgte, der bruger et statsligt eller lokalhistorisk
arkiv mindst en gang om aret. 8% bruger et arkiv mindre end 1 gang om
aret, og 84% bruger det aldrig.

Sport og motion
| alt har 58% oplyst, at de mindst en gang om ugen har dyrket sport og
motion inden for det seneste ar. Det er iser de mere motionspraegede ak-
tiviteter, der dyrkes regelmaessigt af stgrre dele af befolkningen. 16% af
befolkningen har svaret vandreture, og 16% har oplyst, at de regelmaessigt
dyrker jogging, motionslgb/orienteringslab. 12% dyrker gymnastik under
en eller anden form, 11% dyrker vaegttreening/bodybuilding, ligesom 11%
regelmaessigt svemmer. Herefter felger badminton med 9% og hhv. fod-
bold og cykelsport med 8%.

35% af befolkningen er medlem af en sportsklub/idraetsforening.

27% af befolkningen har inden for det seneste ar veeret til et sportsar-
rangement som betalende tilskuer. Det er farst og fremmest fodboldkampe,
mange har veeret til.

Andre fritidsaktiviteter
15% af den voksne befolkning har deltaget i aftenskoleundervisning eller
studiekredse inden for det seneste ar. Hertil kommer, at 47% har deltaget
for mere end et ar siden, mens 39% aldrig har deltaget.

30% af den voksne befolkning har veeret til et foredrag eller debatar-
rangement inden for det seneste ar.

48% af den voksne befolkning har oplyst, at de har nogle faste fritids-
interesser, som de gar til eller dyrker pa bestemte ugedage og tidspunkter.

Egne kulturelle aktiviteter

12% spiller musik, 8% synger selv, mens 2% laver deres egen musik. 3%
af befolkningen arbejder med film og video som fritidsinteresse. 9% skri-
ver i deres fritid. Af dem, der skriver i deres fritid, er der 40%, der skriver
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mindre artikler o.l., 48% skriver digte, noveller, romaner o.l., mens 32%
skriver faglitteratur.

Ca. 2% af befolkningen er selv aktive med teater, mens 9% gar til
dans.

12% tegner eller maler, 11% vaever, strikker og/eller syr, 4% fotogra-
ferer (ikke bare almindelige familiebilleder), og 2% arbejder med keramik
og skulptur.

De veaesentligste udviklingstendenser over tid

Hvor der i kultur- og fritidsvaneundersggelserne fra 1964 til omkring
1987 kunne konstateres en vaesentlig vaekst i befolkningens benyttelse af
de fleste kulturaktiviteter, har der i de seneste undersggelser ikke kunnet
konstateres samme vakst, og fra den seneste undersggelse i 1998 til nu i
2004 er der pa mange af kulturomraderne ikke de store &ndringer, saledes
at andelen af befolkningen, der benytter de forskellig kulturaktiviteter, er
stort set pa samme niveau som i 1998. Nogle andringer er der dog sket,
hvoraf nogle af de vaesentligste er faglgende:

De elektroniske medier vinder fortsat frem — ikke mindst internettet.
Siden 1998 er der vasentligt flere, som bruger internettet i deres fritid. |
1998 var der saledes 79%, som aldrig brugte internettet i deres fritid — i
2004 er det 25%. 43% bruger internettet stort set dagligt mod 5% i 1998.
40% spiller en gang imellem computerspil, 17% gar det stort set dagligt el-
ler naesten hver uge. |1 1998 var der 24%, der en gang imellem spillede
computerspil.

Tv-forbruget har veeret stadigt stigende over arene, og fra 1998-2004
kan der fortsat konstateres en stigning i det daglige tv-forbrug. For radio-
ens vedkommende kan der kun konstateres en mindre stigning i forbruget i
weekenden.

Til gengaeld er der lidt feerre end i 1998 der stort set dagligt lytter til
afspillet musik fra cd’ere, mp3-filer e.l., men pa grund af variationen over
arerne er det ikke muligt at identificere nogen entydig tendens over tid. Li-
geledes er der en tendens til, at der ses film pa video eller dvd lidt mindre
hyppigt end tidligere, men &ndringen er ikke markant.

Tilsyneladende er den fortsatte vaekst i brugen af elektroniske medier
ikke gaet ud over laesningen. Stort set samme andel af befolkningen laeser
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skanlitteratur som tidligere, og der er flere, der laeser faglitteratur (faglige
bager om fx biler, idreet, dyr, psykologi, historie, miljgspgrgsmal o.1.). Og-
sa fagblade og tidsskrifter samt magasiner og ugeblade er der flere, der lae-
ser. Til gengeeld gar det ned ad bakke for den daglige avislasning. Siden
1964 er der sket et markant fald i andelen, der laeser dagblade stort set dag-
ligt — fra 92% i 1964 til 56% i 2004. Samlet set leeser 64% enten dagblade,
webaviser eller gratisaviser naesten hver dag — hvilket stadig udger et fald i
forhold til 1998, hvor 68% laeste dagblade nasten hver dag.

Der er en tendens til, at faerre kommer pa biblioteket naesten en gang
om maneden, men tendensen er ikke markant. I forhold til 1998 er der der-
imod sket andringer i brugen af biblioteket, saledes at vaesentligt feerre
kommer pa biblioteket for at benytte handbgger/opslagsverker og fa anden
information.

Andelen af befolkningen, der gar i teatret, er stort set uendret i for-
hold til tidligere. Til gengeeld er der flere, der gar i biografen. 1 1993 var
det 51%, der havde veeret i biografen inden for det seneste ar, i 1998 var
det 60% og nu 66% i 2004. Andelen af befolkningen, der har veeret pa
kunstmuseum eller kunstudstilling, er stort set usendret siden 1998, mens
feerre tilsyneladende har vaeret pa anden slags museum (kulturhistorisk, na-
turhistorisk eller andet) end tidligere.

48% af befolkningen har i1 2004 veeret til en eller anden form for kon-
cert eller musikarrangement inden for det seneste ar. | de tidligere under-
sggelser var andelene: 1998 52%, 1993 45%, 1987 39% og i 1975 24%.
Inden for de sidste ar har 14% veeret til klassisk koncert, hvilket i forhold
til de seneste undersggelser udger et fald. |1 1975 havde 7% veeret til klas-
sisk koncert, i 1987, 1993 og 1998 havde hhv. 12, 16 og 17% veeret til
klassisk koncert inden for det seneste ar.

Der er en fortsat stigning i den voksne befolknings interesse for at
dyrke sport og motion. | alt har 58% oplyst, at de mindst en gang om ugen
har dyrket sport og motion inden for det seneste ar. | 1998 var det 51%, i
1993 47%. For 30 ar siden i 1975 var det under 30%.

Det er de mere motionspraegede aktiviteter, der har veeret i vaekst. An-
delen, der regelmaessigt jogger/lgber motionslab, er steget fra 9% i 1993 til
16% i 2004. Regelmaessige vandreture/motionsmarcher er i samme periode
gget fra 3% til 16%. Ogsa golf og cykelsport har oplevet en stigende inte-
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resse. Derimod har der fra 1998 varet et fald i andelen, der svemmer, sale-
des at niveauet i 2004 svarer til 1993.

En mindre andel af befolkningen har tilsyneladende deltaget i fore-
drag eller debatarrangementer inden for det seneste ar i forhold til 1998. Til
gengeld er det uandret ca. halvdelen af befolkningen, der har oplyst, at de
har nogle faste fritidsinteresser, som de gar til eller dyrker pa bestemte
ugedage og tidspunkter.

Hvilke befolkningsgrupper deltager i de forskellige kulturaktiviteter?

| undersggelsen er det for de enkelte kulturaktiviteter analyseret, hvilke
baggrundsvariabler der har signifikant betydning for sandsynligheden for,
om man deltager i en given kulturaktivitet. En oversigt over, hvilke bag-
grundsvariable der har betydning for deltagelsen i de forskellige kulturak-
tiviteter, er givet i bilag 2.

Bern og unge

De elektroniske medier

Ogsa bgrnenes hverdag synes at veere praeget af de elektroniske medier.
Og mange bgrn og unge har egne apparater pa deres verelser: 69% af
barnene har tv pa eget varelse, 80% har radio pa eget vearelse (hvilket er
lidt mindre end i 1998, hvor der var 85%), 91% har musikanlaeg pa eget
veerelse. 45% af bgrnene har deres egen video/dvd-afspiller pa deres vee-
relse — 1 1998 var det 19% og i 1993 10%. Hvor der i 1987 var 17% af
barnene, der havde computer pa eget verelse, er det i 2004 39%.
Spillecomputeren har gennemgaet stort set samme forandring fra 15% i
1993 til 42% i 2004. Hvor 4% af bgrnene i 1998 havde internetadgang pa
eget veerelse, er det i dag hvert femte barn mellem 7 og 15 ar. Endelig har
59% af bgrnene deres egen mobiltelefon — i 1998 var det 3%.

89% af barnene angiver, at de ser tv naesten hver dag, og 31% af bar-
nene hgrer radio nasten hver dag. Hovedparten af bgrnene hgrer radio un-
der %2 time om dagen. Meget fa harer over 2 timer. Zldre barn ser ikke tv
helt sa ofte som de yngre — til gengzeld ser de tv i l&engere tid ad gangen.

| 2004 er der i alt 77% af barnene, der »naesten hver dag« eller »nogle
dage om ugen« lytter til musik, som de afspiller fra cd’er, kassetteband,
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mp3-filer eller lign. Piger harer mere musik end drenge, og jo &ldre barne-
ne bliver, jo mere tid bruger de pa at hare musik.

43% af bgrnene ser video eller dvd mindst hver uge hjemme hos sig
selv eller hos kammerater og venner, hvoraf de 12% ser film pa video eller
dvd nasten hver dag.

Kun 11% af de adspurgte bgrn bruger ikke en computer i deres fritid,
og det er primert de mindste bgrn. Hovedparten af bgrnene bruger compu-
terne til at spille computerspil eller ga pa internettet. Men ogsa mange hg-
rer musik, bruger kontorprogrammer eller tegner, designer og laver grafik.

Kun 6% af barnene angiver, at de aldrig spiller computerspil, og 64%
ger det mindst hver uge, 34% gar det naesten hver dag.

Ogsa de fleste barn benytter internettet i deres fritid. 22% ger det al-
drig. 28% af de adspurgte bgrn benytter det naesten hver dag, 22% benytter
det nogle gange om ugen. De fleste bruger internettet til at spille computer-
spil, men ogsa mange sgger information og oplysninger, e-mailer og chat-
ter og surfer.

Kulturaktiviteter uden for hjemmet

29% af bgrnene har veeret til en koncert inden for det seneste ar. 80% af
barnene har veeret i biografen inden for det seneste halve ar. Kun 2% af
barnene gar aldrig i biografen.

85% af bgrnene har set en teaterforestilling inden for det seneste ar,
men heraf er der mange, der kun har set det pa skolen eller i klubben/SFO.
42% af bagrnene har saledes set teater uden for skolen/SFO.

44% af bgrnene har veret pa kunstudstilling eller kunstmuseum inden
for det seneste ar, og 47% af bgrnene har besggt andre museer end
kunstmuseer.

Laesning

88% af bgrnene angiver, at de sommetider laeser i deres fritid (bgger, bla-
de eller tegneserier). Blandt de 13-15-arige er andelen 90%, men det be-
tyder samtidig, at ca. 10% i denne aldersgruppe aldrig laeser i deres fritid.
40% laeser bgger (romaner, ungdomsbgger, historier og eventyr) mindst
en gang om ugen. 34% laser aldrig bgger. Ligeledes er der 40%, der lae-
ser tegneserier mindst en gang om ugen.
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Ca. 10% af bgrnene laser aviser, man kgber, mindst en gang om
ugen. 78% laeser aldrig avis, 4% laeser gratisaviser mindst en gang om
ugen, mens 1% laeser web-aviser mindst en gang om ugen.

35% af bgrnene laeser underholdende blade (fx Vi Unge og Anders
And) mindst en gang om ugen.

39% af barnene kommer pa et folkebibliotek/bgrnebibliotek mindst en
gang om maneden, og ca. 75% af barnene kommer pa et skolebibliotek
mindst en gang om ugen.

Sport og motion og andre fritidsaktiviteter

88% af barnene har dyrket sport eller motion inden for det seneste ar. Der
er en lidt sterre andel af de yngste, der regelmassigt dyrker sport og mo-
tion. De mest populeere sportsgrene er fodbold og svemning, hvorefter
falger gymnastik, aerobic o.l.

69% af bgrnene har veeret tilskuer til et sportsarrangement inden for
det seneste ar, hvoraf flest har veeret til fodboldkampe.

Langt de fleste af bgrnene (83%) har nogle faste fritidsinteresser, som
de gar til pa bestemte tidspunkter (fx sport, spejder, guitarspil, dramatik,
filmklub, ridning, syning, dans e.l.). Niveauet er gaeldende for alle alders-
grupper og bade piger og drenge.

Egne kulturaktiviteter

Der er 23% af alle bgrnene, som spiller et instrument, hvilket er no-
genlunde samme andel af barn, som spillede et instrument i 1998 (21%) og
I 1987 (25%). Der er ca. 3%, som laver deres egen musik, og 13% som
synger i sangkor eller band.

23% af barnene spiller selv teater, hvoraf hovedparten gar det i klub-
ben/SFO. Lidt over 12% af dem, der spiller teater, gar pa dramaskole,
mens lidt under 10% spiller teater i en amatgrteaterforening, og ca. 25%
spiller rollespil.

10% af bgrnene gar til dans, hvilket udger en stigning i forhold til
1998, hvor 6% gik til dans.

Der er ca. 2% af alle barnene, der selv arbejder med film og video
som fritidsinteresse. Af disse 2% er der 14%, som modtager undervisning,
0g 29%, som kommer i et film- eller videovaerksted.
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Mange bern beskaftiger sig selv med billedkunst eller kunsthandvaerk
I deres fritid. 61% maler og/eller tegner, 6% fotograferer, 8% arbejder med
keramik og/eller skulptur, 23% vaever, strikker og/eller syr, og 26% arbej-
der med tree/laver slgjd. Langt hovedparten af de bgrn, der arbejder med
disse aktiviteter, gar det derhjemme eller i SFO. | alle kategorier er der til
gengeld fa, som gar til det. Her drejer det sig om 5-8% af de bgrn, der no-
gen gange arbejder med de forskellige aktiviteter. Det er ligeledes kun et
fatal — 3% — der angiver, at de gar pa billedskole.

31% af bgrnene skriver selv i deres fritid, fx digte, historier eller dag-
bog, flest piger i alderen 10-12 ar.

De vasentligste udviklingstendenser over tid

For bagrn og unge ser der ud til at veere et mindre fald i tv-forbruget i for-
hold til tidligere. 1 2004 er der 89% af bgrnene, der siger, at de ser tv na-
sten hver dag, mod 95% i 1998. Omvendt er der saledes flere bgrn og un-
ge i 2004, der ser tv nogle dage om ugen. Bgrn og unge synes ogsa at hg-
re mindre radio end tidligere. Saledes er der i 1994 31% af barnene, der
hgrer radio naesten hver dag, mod 43% i 1998.

Bgrn og unge lytter ogsa lidt mindre til afspillet musik end tidligere. |
2004 lyttede 77% af bgrnene til afspillet musik »naesten hver dag« eller
»nogle dage om ugen«. Dette er noget feerre end i 1998, hvor der var tale
om 93%, og i 1987, hvor der var 94%.

Det ser ligeledes ud til, at der er sket et mindre fald i, hvor ofte bgrn
0g unge ser video/dvd. Der er saledes lidt faerre i 2004 end i 1998, der ser
video/dvd nogle dage om ugen, hvorimod der er flere, der gar det sjeeldne-
re, dvs. nogle dage om maneden eller sjeldnere.

Derimod har der veeret en veekst i andelen af bgrn, der spiller compu-
terspil og bruger internettet i fritiden. 1 1998 spillede 72% nogen gange
computerspil, i 2004 er det 94%. Tilsvarende brugte 13% af bgrnene nogen
gange internettet i fritiden. |1 2004 er det 78%.

| 2004 er der feerre, der har veeret til koncert inden for det seneste ar —
til gengzeld er der 32%, som aldrig gar til koncert eller musikfestival, hvil-
ket er vaesentligt mindre end 1 1998, hvor der var 47%, som aldrig havde
veeret til koncert, idet flere har veeret til koncert for mere end 1 ar siden —
37% i 2004 mod 14% i 1998.
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80% af bgrnene har veret i biografen inden for det seneste halve ar,
hvilket svarer til niveauet i 1998.

Der har siden 1998 veeret en fremgang i andelen af bgrn, der har vaeret
pa kunstudstilling eller kunstmuseum — fra 30% i 1998 til 44% i 2004.

Hvad angar andre museer end kunstmuseer, har 47% af bgrnene be-
sggt sadan et museum inden for det seneste ar. Dette svarer til niveauet i
1998. Til gengeeld har der veeret en veekst i andelen af bgrn, der har besggt
et oplevelsescenter siden 1998.

Siden 1993 er der sket en mindre stigning i andelen af barn, der laeser
bgger mindst en gang om ugen.

Andelen af bgrn over 3. klassetrin, der laeser aviser mindst en gang
om ugen, er til gengaeld faldet fra 49% i 1987 til 13% i 2004.

39% af barnene kommer pa et folkebibliotek/bgrnebibliotek mindst en
gang om maneden. Dette er noget mindre end i 1998, hvor 51% af bgrnene
kom mindst en gang om maneden. Derimod er der flere, der kommer
sjeldnere end 1 gang om maneden. Andelen af bgrnene, der kommer pa et
skolebibliotek mindst en gang om ugen, svarer stort set til niveauet i de tid-
ligere undersggelse.

Andelen af barn og unge, der har dyrket sport eller motion inden for
det seneste ar, svarer til niveauet i 1998. Ligeledes er andelen af bgrn
(83%), der har nogle faste fritidsinteresser, som de gar til pa bestemte tids-
punkter (fx sport, spejder, guitarspil, dramatik, filmklub, ridning, syning,
dans e.l.), uendret over tid, idet der i 1998 var 84%, som havde faste fri-
tidsaktiviteter, 83% i 1993 og 81% i 1987.

Sammenhzangen mellem bgrnenes og deres foraeldres kulturaktiviteter
Det forekommer selvindlysende, at foraeldrenes interesser og aktiviteter
ma have afggrende betydning for, hvilke aktiviteter barnene kommer til at
stifte bekendtskab med og kommer til at interessere sig for. Der ligger i
datamaterialet nogle enestaende muligheder for at analysere betydningen
af dette ved at koble bgrnenes kulturvaner med de voksnes, idet de ca.
600-700 interviewede bgrn og unge er bgrn af de voksne (foraldre), som
ogsa indgar i undersggelserne. Dvs. der er gode muligheder for at analy-
sere sammenhangen mellem bgrn og voksnes kulturvaner.
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Undersggelsen viser generelt, at betydeligt sterre andele af bgrnene
har vaeret aktive pa et kulturomrade, hvis foreldrene ogsa har vearet aktive
pa dette omrade.

Gennemgaende er der saledes meget klare sammenhange mellem
barns og deres foraeldres aktiviteter. Men undersggelsen viser ogsa, at det
ikke udelukkende er foreeldrenes interesser, der har betydning for bgrnenes
aktiviteter. Nar det geelder kulturoplevelser, som teater og besgg pa muse-
um og udstillinger, er skolen meget vigtig, og for flere af de gvrige aktivi-
teter er venner og kammerater vigtige.

24



1

Indledning

11 Overordnet formal

1.2

Undersggelsen skal belyse befolkningens (fra syv ar og opefter) aktuelle
kulturvaner samt andringer heri over tid fra 1964 til 2004, herunder &n-
dringer i aktivitets- og forbrugsmenstre som falge af nye tilbud og aktivite-
ter. Dette skal ske med henblik pa at afdaekke relevante, aktuelle kulturfag-
lige og kulturpolitiske problemstillinger, der kan indga som grundlag for
kulturpolitiske og -faglige overvejelser samt til brug for forskning og be-
folkningens almene orientering.

Indhold og afgraensning

Kulturvaneundersggelsen 2004 er en opfalgning og opdatering af de tidli-
gere kulturvaneundersggelser, der har veret gennemfert i 1964, 1975,
1987, 1993 og 1998 vedrgrende voksne og i 1987, 1993 og 1998 vedraren-
de bern. Falgende overordnede overvejelser og principper ligger til grund
for udarbejdelsen af denne kulturvaneundersggelse i 2004:

1) Kontinuitet

For det farste er det vigtigt, at kontinuiteten bevares, saledes at det bliver
muligt at felge udviklingen i befolkningens kulturvaner tilbage i tiden.
Danmark har i international sammenhang en enestaende fordel ved med
jeevne mellemrum at have gennemfart mere eller mindre sammenlignelige
kulturvaneundersggelser tilbage til 1964. Der leegges derfor afggrende
vaegt pa at sikre kontinuiteten og sammenligneligheden for de veasentligste
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kulturvanespgrgsmal, hvor det er interessant at kunne falge den overordne-
de udvikling.!

2) Fornyelse

Undersggelsen skal indeholde spargsmal om alle vaesentlige tilbud og akti-
viteter af betydning inden for de forskellige kulturomrader. Nye kulturtil-
bud — og udfoldelsesmuligheder er derfor blevet medinddraget, saledes at
spgrgsmalene geres indholdsmaessigt og sprogligt tidssvarende.

3) Ensartethed
De enkelte kulturomrader behandles sa ensartet som muligt, hvad angar
udformningen af spargsmal, herunder formuleringer, spargsmalstyper og
kategorisering af svarmuligheder, af hensyn til sammenligneligheden pa
tveers af disse felter.

Herudover har et fjerde princip veere tilstraebt fra starten, nemlig:

4) International sammenlignelighed

Hvor det er muligt, og hvor det ikke er i modstrid med hensynet til konti-
nuiteten i undersggelsen, justeres spargsmalene, saledes at der sikres en
starre sammenlignelighed til Nordiske og Europeeiske kulturvaneanalyser.?
| praksis har det dog vist sig at veere vanskeligt at efterleve dette, nar hen-
synet til de tre ovenstaende principper farst og fremmest har skullet vareta-
ges.

1.2.1 Hvilke kulturomrader er undersggelsens genstandsfelt?
Falgende kulturomrader er omfattet af undersggelsen:
e Radio og tv
e Musik
e Film
e Computerspil
¢ [nternettet
e Litteratur, blade og aviser
e Biblioteker
o Teater
e Andre forngjelser (Tivoli m.m.)
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1.2.2

123

e Billedkunst og kunsthandveerk

e Kulturarv, herunder arkiver

e Folkekirken

e Sport og motion

e Foredrag og debatarrangementer
e Aftenskoler og fritid

Hvilke spargsmal skal undersggelsen afdaekke?

Med udgangspunkt i de ovenfornavnte kulturomrader skal kulturvaneun-
dersagelsen helt overordnet afdekke falgende spargsmal om befolknin-
gens kulturvaner:

1. Hvor ofte man gar det (hyppighed/tidsanvendelse)

Hvornar man gar det (i hvilke situationer)

Hvad man ser eller hgrer (indhold)

Hvordan man ger det (anvendelse af medier og institutioner)

Hvorfra man har mediet (fx lant pa biblioteket, kabt etc.)

Hvor man gar det (pa hvilke apparater eller rent geografisk)

Egen kreativ udfoldelse

Hvem gar det (forskellige befolkningsgrupper)

O N Ok W

Ikke alle disse spgrgsmal vil imidlertid veere relevante for alle kulturomra-
der.

Sammenhangen mellem indhold, medier/institutioner
0g apparater

Nar man skal undersgge befolkningens kulturvaner, kan det veere hen-
sigtsmaessigt at skelne mellem fglgende tre dimensioner:

1. Kulturomrade (indhold)

2. Medie/institutioner

3. Apparater

Der tages i undersggelsen udgangspunkt i de enkelte kulturomrader, jf.
ovenfor, og skal befolkningens benyttelse af disse forskellige kulturomra-
der afdaekkes, er det vigtigt at veere opmarksom pa de mange forskellige
medier og institutioner disse kulturomrader kan formidles igennem.
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Sammenhangen mellem de forskellige kulturomrader og forskellige
indholdsbaerende medier og institutioner fremgar af nedenstaende tabel.

Tabel Sammenhaeng mellem kulturomrader og indholdsbaerende medier og

1.1 institutioner

Kultur- | Radio/ | Musik | Film Com- | Litte- | Blade | Teater | Billed | Kultur
omrade | tv-ud- puter | ratur og kunst | Arv
Medier, sen- Spil aviser
institutioner delse

Radio X X

Tv X

Video/dvd X X
X

Cd’er/band/
Mp3-filer

Cd-rom X X

Trykte medier X X

Internet X X X X X X X X

Biografer X

Koncerter - X
live

Teatre X

Museer X X
/gallerier

Historiske X
bygninger/
mindesmeerker

Arkiver X

Biblioteker X X X X X X X X

Tabellen viser, at de enkelte kulturomrader kan »forbruges« via mange for-

skellige distributionskanaler, medier og institutioner. Kulturvaneundersg-

gelsen skal kunne afdaekke alle disse forskellige mader at »forbruge« ind-
holdet pa.

Tabel 1.1 viser falgende sammenhange mellem de forskellige kultur-
omrader og forskellige indholdsbaerende medier og institutioner:

e Radio og tv er selvsteendige kulturomrader med eget indhold. Herud-
over er det medier, der formidler indhold fra andre kulturomrader, pri-
maert musik og film. Radio- og tv-udsendelser kan dels formidles og
forbruges direkte over radio og tv, dels via internettet. Herudover kan
udsendelser lagres pa video og kassetteband/mp3-filer m.m.
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Musik kan hgres i radio og pa tv, over internettet, pa cd’ere, kassette-
band og mp3-filer, live til koncerter og musikarrangementer, og musik
kan lanes pa biblioteket.

Film kan ses i tv, over internettet, pa video/dvd, og de kan ses i biogra-
fen. Desuden kan film ses og lanes pa biblioteket.

Computerspil kan spilles pa internettet og pa cd-rom, og de kan lanes pa
biblioteket.

Litteratur kan laeses i trykte medier af alle mulige forskellige slags, litte-
ratur kan downloades fra internettet og fas pa cd-rom. Desuden kan lit-
teratur lanes pa biblioteket.

Aviser kan lases i trykt udgave og pa internettet.

Teater ses fortrinsvis i teatre, men ogsa andre steder fx pa biblioteket.
Billedkunst kan opleves pa udstillinger, gallerier og kunstmuseer. Her-
udover er der virtuelle kunstudstillinger pa internettet.

Kulturarv kan bl.a. opleves pa kulturhistoriske museer, i historiske byg-
ninger og fortidsminder. Herudover kan virtuelle udstillinger m.m. op-
leves pa internettet. Endelig er der arkiverne, som bade kan benyttes
rent fysisk og via internettet.

Med hensyn til medierne og institutionerne, som formidler indholdet, sa er
der to af de i tabel 1.1 navnte indholdsbharende medier/institutioner, der
skiller sig ud, nemlig:

Bibliotekerne, der er en formidlingsinstitution, som formidler bredt for-
skellige kulturformer til forbrug i hjemmet, herunder bager, film, musik
m.m. samt oplevelser pa stedet i form af film, teater, foredrag m.m.
Internettet har pa dette punkt mange ligheder med bibliotekerne som
formidler af mange kulturomrader, her er der blot tale om en virtuel for-
midling.

Derfor medtages disse to omrader som selvsteendige analyseomrader i un-
dersggelsen.

Mange af de nevne medier kan bruges og anvendes pa forskellige ap-

parater. Tabel 1.2 illustrerer dette.
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Tabel
1.2

13

Sammenhangen mellem indholdsbaerende medier og apparater

Radio Tv Internet Video/dvd | Cd'er, Cd-rom
Band,
Mp3-filer
Radio- X
Apparat
Tv-apparat X
Video/dvd- X
afspiller
Musikafspiller X
Spillemaskine X
Computer X X X X X X
Mobiltelefon X X X

Hvor der for de fem farste apparater er en entydig sammenhang mellem
apparattype og indholdsbarende medie, gealder det ikke for computere og
mobiltelefoner, som kan anvendes til flere forskellige medier. Derfor er det
valgt at lade anvendelsen af computere og mobiltelefoner til forskellige
kulturformal indga i kulturvaneundersggelsen som selvstendige analyse-
omrader.

Ud over ovennavnte kulturomrader, indholdsharende medier og ap-
parater, behandles fglgende emner i kulturvaneundersggelsen:
e Andre forngjelser (Tivoli m.m.)
e Folkekirken
e Sport og motion
Faste fritidsaktiviteter
Aftenskoleundervisning og studiekredse
Foredrag og debatarrangementer
Spergsmal om offentlige og private udgifter til kultur.

Metode

Med udgangspunkt i ovennavnte indholdsmaessige retningslinjer beskrives
det i dette afsnit, hvordan undersggelsen er tilrettelagt og gennemfart med
henblik pa at sikre repraesentativitet m.m.
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1.3.1 Stikpragven®

Tabel
1.3

Stikprgven skal kunne danne udgangspunkt for en repreesentativ undersg-
gelse af befolkningens kulturvaner. Malgruppen bestar af to undergrupper,
henholdsvis bgrn (7-15 ar) og voksne (16+). For bade bgrn og voksne geel-
der det, at bade personer med og uden dansk statsborgerskab pa datoen for
udveelgelsen er omfattet af universet. Desuden kraves, at de udtrukne per-
soner skal have bopel i Danmark, ekskl. Fergerne og Grgnland.

For at kunne analysere sammenhangen mellem bgrnenes og deres
foraeldres kulturvaner er en del af de voksne udvalgt qua deres foraldrerol-
le, dvs. via et barn, der indgar i bgrnesamplet. En ikke-stratificeret stikprea-
ve pa ca. 1000 begrn (7-15 ar) er indhentet via CPR-registret. Herefter er der
udvalgt en voksen fra hver familie. | familier med mere end en forzl-
der/varge er den voksne i husstanden, der har fadselsdag tidligst pa aret,
udvalgt.

Som supplement til gruppen af voksne udvalgt via bgrneudtraekket er
der via CPR-registret udvalgt et repraesentativt udtreek af voksne pa 1900
adresser.

Denne udvalgelsesprocedure har medfert en samplemaessig skaevhed
I voksenudtraekket, idet voksne med bgrn bliver overrepraesenteret i det
samlede voksenudtrek. Datamaterialet omfattende den voksne del af be-
folkningen er derfor efterfglgende blevet veaegtet (poststratificering).

Stikpragven er udtrukket fra CPR-registeret og udgjorde i alt 3876 per-
soner. Tabel 1.3 viser, hvordan fordelingen af den samlede stikprave ser
ud:

Stikprgvens sammensaetning

Univers Delunivers Brutto-
stikprgve

Barnefamilier (med bgrn i alderen 7-15 ar) | Voksne — 1 interview pr. familie | 988

Barnefamilier (med barn i alderen 7-15 &r) | Bgrn — 1 interview pr. familie 988

Voksne (16 ar og derover) Nej 1900

| alt 3876
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1.3.2 Dataindsamlingsmetoder*
Der er udarbejdet et selvsteendigt spargeskema til hhv. bgrn i alderen 7-15
ar og voksne (16 ar og derover). | det falgende beskrives de valgte dataind-
samlingsmetoder. Derefter beskrives nogle overvejelser i forbindelse med
de serlige forhold, der ger sig geeldende ved interview af hhv. bgrn og
danskere med anden etnisk baggrund.

De to veesentligste udfordringer i forhold til dataindsamlingen er sik-
ring af en hgj svarprocent samt kvalitet/palidelighed i svarene (reliabilitet).

| denne undersggelse er alle respondenterne blevet tilbudt at veelge
mellem tre forskellige made at besvare spgrgsmalene pa, idet alle respon-
denterne kunne valge mellem at gennemfare et telefoninterview, at besva-
re spgrgsmalene over internettet eller at indsende svarene pa et trykt spar-
geskema. | det metodiske design ligger saledes en indbygget frivillighed
for svarpersonen, idet svarpersonerne frit kunne veelge, hvilke made de gn-
skede at svare pa.

Fordelene ved postal dataindsamling er, at svarpersonerne kan se
spgrgsmalene og give sig bedre tid til omtanke, inden spargsmalene besva-
res. Herudover gelder det, at respondenterne har mulighed for at afbryde
besvarelsen, nar hun eller han bliver traet, og genoptage den pa et senere
tidspunkt. Praecis de samme fordele gar sig geldende ved den webbaserede
lgsning, der ligeledes mindsker ulemperne forbundet med lange interview.’

Inden dataindsamlingen blev pabegyndt, blev der gennemfart en pilot-
test. Formalet var at teste, hvorvidt spargeskemaet var forstaeligt og kunne
besvares af respondenterne. Der blev gennemfart 16 pilotinterview pr.
skema fordelt pa henholdsvis telefoninterviewmetoden og den posta-
le/webbaserede metode, i alt 32 pilotinterview. Pilottesten blev gennemfart
pa tilfaeldigt udvalgte svarpersoner. Af de naevnte 32 pilotinterview blev 16
gennemfart med familier med bern i alderen 7-15 ar. | disse familier blev
bade bgrneskemaet og voksenskemaet besvaret. Pa baggrund af pilottesten
blev der foretaget nogle mindre korrektioner af spgrgeskemaet. Pilotinter-
viewene med bgrn gav kun anledning til fa kommentarer.

For sa vidt muligt at opna en hgj svarprocent og en god kvalitet i sva-
rene er falgende procedure blevet fulgt®:

Dataindsamlingsdelen indledes med, at der udsendes orienteringsbre-
ve til alle de udtrukne respondenter. | brevene introduceres undersggelsen
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samt de mader, hvorpa det er muligt at besvare spgrgeskemaet. Den del af
respondenterne, der har telefon og har abent nummer, blev efterfglgende
kontaktet af Gallup telefonisk. Det drejer sig om ca. 80% af adresserne.
Disse respondenter blev spurgt, om de var motiveret for at gennemfare in-
terviewet med det samme over telefonen eller foretrak at udfylde et webba-
seret eller et postalt skema.

| de husstande, der er udvalgt via barnet, anvendes sa vidt muligt den
samme metode pa voksen og barn. Her forklares det endvidere til den
voksne, at det er ngdvendigt, at barnet modtager hjelp til at udfylde dele af
spargeskemaet (se afsnit 1.3.3). Spgrgeskemaet til bgrnegruppen var for
omfattende til, at det med held kunne gennemfares telefonisk. Valget stod
derfor mellem et webbaseret skema eller et postalt skema for bgrnenes
vedkommende.

De ca. 20% af adresserne, der ikke har nogen telefon eller har hemme-
ligt nummer, blev kontaktet pr. orienteringsbrev, i hvilket respondenterne
blev gjort opmarksom pa muligheden for at besvare skemaet pa nettet. Det
postale spgrgeskema blev sendt ud med brevet.

Der er i alt foretaget op til syv kontaktforsgg. Efter udsendelse af in-
troduktionsbrev er respondenterne blevet ringet op, som beskrevet ovenfor.
Derefter er spgrgeskemaet typisk udsendt. Hvis svarpersonen ikke har sva-
ret inden for tidsfristen, er der sendt op til to pamindelsesbreve. Sparge-
skemaet og frankeret svarkuvert blev medsendt ved ferste pamindelses-
brev. Efterfglgende blev der gennemfart en telefonisk rykkerprocedure
over for dem, der stadig ikke havde svaret pa trods af, at de i telefonen (i
andet kontaktforsgg) havde indvilget i at deltage i undersggelsen. | sidste
forsgg blev der i august udsendt et sidste rykkerbrev med spargeskema og
frankeret svarkuvert.

Selve dataindsamlingen fandt sted i perioden fra primo maj til ultimo
august 2004. De tidligere kulturvaneundersggelser er gennemfgrt om efter-
aret eller vinteren, og den seneste undersggelse blev gennemfart novem-
ber/december 1998 (Fridberg 2000). Denne forskel 1 tidspunktet for data-
indsamlingens gennemfgrelse kan have en mindre betydning for nogle af
resultaterne vedrgrende saesonafhaengige aktiviteter, herunder ikke mindst
spgrgsmal vedrgrende »inden for den seneste uge« eller »seneste maned.
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1.3.3 Seerlige forhold vedr. interview af barn’

Der er som tidligere nevnt gennemfart en seerlig undersggelse blandt bgrn
og unge i alderen 7-15 ar. Der er udarbejdet et serligt spagrgeskema til den-
ne gruppe, som adskiller sig fra spgrgeskemaet til de voksne farst og frem-
mest ved at veere vasentlig kortere og enklere. Selve dataindsamlingen er
udfart ved hjalp af et postalt skema/internetspargeskema®, idet vi i lyset af
undersggelsens emne og karakter har vurderet, at denne dataindsamlings-
metode er hensigtsmaessig i forhold til barnene, hvis man er opmaerksom
pa og tager hensyn til en reekke forhold, som beskrives i det falgende.

At benytte bgrn som respondenter er et relativt nyt fenomen. Tidlige-
re har vidensindsamling direkte fra bgrn primeert veeret i form af kvalitative
interview. De seneste ar er der kommet stigende opmaerksomhed pa veerdi-
en af, at barn rent faktisk kan vare gode respondenter. Dette hanger blandt
andet sammen med, at barn i hgjere grad i dag end for bare 20 ar siden be-
tragtes som kompetente individer. Som malgruppe for kvantitative inter-
view er bgrn fuldt ud lige sa anvendelige som andre malgrupper. Dog er
kvantitativ dataindsamling blandt bgrn stadig sa nyt, at der stadig skal me-
todeudvikles og opsamles erfaringer (se bl.a. Andersen og Kjerulff 2003;
Andersen og Ottesen 2002; Hansen et al. 2002; Scott 1997 og Scott 2000).

| forhold til at interviewe bgrn er der en raekke forhold, som man skal
veere opmaerksom pa i forbindelse med selve opbygningen af spargeske-
maet. Nar voksne skal interviewes, kan man til en vis grad tage for givet, at
respondenterne kan svare pa de spargsmal, der stilles, safremt spargsmale-
ne grundleeggende giver mening for voksne. | forhold til bgrn er det i hgje-
re grad ngdvendig at veere kritisk i forhold til, hvad der giver mening for
barn, da barn ikke kan forventes at svare pa de samme ting som voksne.
Generelt er faktuelle spgrgsmal nemmere for bgrn at svare pa end hold-
ningsspgrgsmal. Men faktuelle spgrgsmal kan have forskellige »sveerheds-
grader«. Et eksempel pa dette er falgende to mader at sparge til responden-
tens alder:

e Hvor gammel er du?
e Hovilket ar er du fadt?
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Ifalge Scott (2000) vil de fleste bgrn kunne svare pa, hvor gamle de er.
Derimod vil en betydelig andel have svaert ved at svare pa, hvilket ar de er
fadt. Jo &ldre barnene er, desto flere vil selvfglgelig kunne svare, men selv
blandt bgrn farst i puberteten vil der veere en andel, som ikke kan fortzlle,
hvilket ar de er fadt.

Generelt er interviewets kontekst meget vigtig, nar barn interviewes,
uanset om det er ved selvudfyldelse, »face to face« eller telefonisk. Dette
skyldes, at der er starre risiko for »responsforurening«, nar det er barn, der
interviewes. Hvis bgrn eksempelvis interviewes i skolen, kan de vere til-
bgjelige til at »sammenligne resultater« eller svare, som de andre ger. Li-
geledes kan interview i hjemmet veere svaere at gennemfare uden tilstede-
veerelse eller/og indblanding fra foreldre og seskende. Pa den made kan
konteksten veere direkte udslagsgivende i forhold til besvarelsen, ligesom
det kan veere sveert at holde besvarelsen anonym. Derfor bgr konteksten for
besvarelsen altid inddrages i den overordnede planlegning af en
undersggelse.

| undersggelser, hvor bgrns besvarelser er blevet sammenlignet med
foreeldrenes opfattelse af deres barn, har det vist sig, at der kan veere en stor
forskel. Fx i forhold til barns helbred er foraldre tilbgjelige til at have et
mere positivt billede af barns helbred end bgrnene selv (Scott 1997). For
eldre bgrns vedkommende kan der veere tale om, at de vil skjule adferd,
som eventuelt kan medfgre sanktioner eller bekymring, ligesom bgrnenes
personlige udvikling i sig selv kan medfare, at der er ting, som bgrnene slet
og ret vil holde fra foreeldrene. Omvendt kan der selvfglgelig ogsa veere til-
feelde, hvor foreeldrenes svar pa spgrgsmal vedrgrende deres barn er mere
»palidelige« end bgrnenes svar. Det kan eksempelvis vare i forhold til
sygdomshistorie eller andet, som kraever viden om faktuelle ting fra den
tidlige barndom. Det kan ogsa veere antallet af fritidsaktiviteter. | en under-
sggelse af Andersen og Kjerulff (2003) steg sandsynligheden for, at bagrn
glemte at naevne en eller flere fritidsaktiviteter, i takt med at det faktiske
antal aktiviteter steg. Hvis et barn eksempelvis ikke gik til nogen fritidsak-
tiviteter, stemte 95% af svarene (hhv. barn og forzlder) overens, hvorimod
der kun var overensstemmelse i1 75% af tilfeeldene, hvis foreldrene havde
angivet fire aktiviteter.
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Herudover er det bl.a. vigtigt at veere opmarksom pa fglgende for-
hold, nar barn interviewes:

e Det er vigtigt, at barnene far en grundig introduktion til spargsmalene,
0g at det understreges, at det er bgrnenes egne svar, der gnskes. Ligele-
des skal fortroligheden og anonymiteten understreges.

e Born skal eksplicit have at vide, at det er legalt at svare »ved ikke«, da
barn er mere tilbgjelige til at geette eller konstruere et svar, hvis de faler
sig forpligtet til at vaelge. Desuden skal det understreges, at der ikke er
en facitliste, og at alle svar er lige gode.

e Spgrgsmalene skal sa vidt muligt preesenteres pa en letforstaelig og
overskuelig made. Der sgges at minimere svarmulighederne til de en-
kelte spergsmal, sa spgrgsmalene bliver sa enkle som muligt at svare pa
for bgrnene.

e Det er lettere for bgrn at svare pa faktuelle spgrgsmal end pa holdnings-
spgrgsmal. Nar der er tale om faktuelle spargsmal, vil foraldrenes po-
tentielle pavirkning af bgrnenes svar generelt ikke udggre nogen vee-
sentlig fejlkilde.

Det er indlysende, at mindre bgrn har en anden forstaelse af spgrgsmalene
end &ldre bgrn. Spargeskemaet er derfor tilrettelagt saledes, at der tages
starst mulig hensyn til de mindre bgrns forstaelse af spargsmalene og mu-
lighed for at besvare dem. Der er desuden fokuseret pa at designe sparge-
skemaet pa en enkel og overskuelig made, som imgdekommer bgrnenes
kognitive feerdigheder.

Foreldrene har faet en generel instruktion vedrarende deres rolle i
forhold til barnets interview (se bilag 1). Rollen vil veere forskellig afhan-
gig af barnets alder. For helt unge barns vedkommende skal foraldrene sa-
ledes have en styrende rolle, hvilket de er blevet instrueret i. Det vil sige, at
de er blevet instrueret i at hjeelpe bgrnene. Generelt kan foreeldreindflydel-
se veere problematisk, men i lyset af spgrgsmalenes meget faktuelle karak-
ter vurderes den positive indvirkning veesentligt stgrre end den potentielt
negative. Foraeldrene kan eksempelvis validere bgrnenes erindringer om
antallet af fritidsaktiviteter og biografbesgg. Desuden har foraeldrene svaret
pa lignende spargsmal og er derfor bekendt med indholdet og har formo-
dentlig ogsa en del fakta om bgrnenes adfard frisk i erindringen.
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Anderledes forholder det sig med de ldste bgrn. Her skal bgrnene

som udgangspunkt besvare spagrgsmalene selvsteendigt og fortroligt uden
om foraldrene, men skal samtidig have mulighed for at spgrge foreeldrene
til rads, hvis der er tvivl om et spargsmal, eller hvad der skal svares.

Pa denne baggrund foretages en opdeling af barnene i de 7-10-arige

og de 11-15-arige, saledes at foraeldrene vejledes forskelligt med hensyn til
deres rolle i forbindelse med bgrnenes besvarelser:

De 7-10-arige:

Besvarelse foretages sammen med foraldrene, da foraldrene saledes
har mulighed for at verificere svarene.

Introduktionen til foreldrene er vigtig. Foreldrene har selv svaret pa
lignende spgrgsmal, men de skal instrueres i at hjelpe bgrnene. Blandt
andet skal de »spgrge ind uden at presse«, ligesom de ikke ma afkrave,
kritisere eller problematisere svarene eller begrundelserne for svarene.
Besvarelsen af spgrgsmalene foregar via et postalt skema/over internet-
tet. Grunden til at medtage et internetspagrgeskema til denne aldersgrup-
pe er, at et spagrgeskema pa internettet kan have sterre appel end et pa
papir for nogle i malgruppen og kan dermed hgjne besvarelsesprocen-
ten.

De 11-15-arige:

Barnene skal have mulighed for at sparge foraldrene til rads, uden at
svarene afslgres for foraeldrene.

Kombinationen mellem internet/postalt skema betyder, at bgrnene kan
vaelge den form for besvarelse, som de er mest fortrolig med, og som de
faler fortroligheden og anonymiteten er starst ved.

Nedenstaende skema resumerer i stikord nogle af de vigtige forhold, som
der skal tages i betragtning nar barn interviewes:
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Tabel
1.4

134

Opsummering af seerlige forhold vedrgrende interview af bgrn

Yngre bgrn (7 til 10 ar) /Eldre barn (11 til 15 ar) Alle bgrn

Visuelle stimuli nyttige, da de | Adfeerd i mindre grad kendt af | Eksplicit tilladt at svare »ved
er mere konkrete end verbal foraeldre, sammenlignet med ikke« for at undga »bedste
preesentation. barn under 11 ar. bud«. Barn mere tilbgjelige til

at konstruere svar pa trods af
manglende viden, frem for at
svare »ved ikke«.

»L@sere struktur« i spgrgsma- | Relativ lille tilpasning af »vok- | Simple formuleringer tilstrae-

lene. Kan evt. efterkodes. senspgrgsmal«. Laeseevne bes. Komplekse spargsmal al-
skal tages i betragtning. tid problematiske.

Mere tilbgjelige til at fremhae- Ved tvivl om spg.: Hellere om-

ve formodet »rigtige« svar. formulere end at henvise til

Kan se spgrgeskema som en subjektiv forstaelse.

prave.

7-8-ariges koncentration raek- Kan lide at svare pa »voksen-

ker ikke til mere end 15-20 spgrgsmal« uanset hold-

minutter. ning/forstaelse af spgrgsmal.

Spg. vedrgrende far/mor tve-
tydige, nar barn lever med
stedfar/-mor.

Etikken mere stringent end
ved voksne, blandt andet ift.
anonymitet.

Barn tilbgijelige til at vaelge
farste svarmulighed, hvis pree-
senteret for fem eller flere
muligheder.

Seerlige forhold vedr. interview af danskere med anden
etnisk baggrund”®

| Danmark er der ca. 8% indvandrere og efterkommere, hvoraf omkring
en fjerdedel er efterkommere. Ud af de 8% indvandrere og efterkommere
er ca. en tredjedel fra Europa (eksklusive EU), en tredjedel fra Asien, en
sjettedel fra EU og en tiendedel fra Afrika. Det er altsa forholdsvis fa af
respondenterne, som har en etnisk baggrund, som er fremmed for dansk
kultur.

For at sikre repraesentativiteten i kulturvaneundersggelsen er der gjort
en serlig indsats for at sikre en tilstreekkelig repraesentation af danskere
med anden etnisk baggrund.

| forbindelse med opringningen til respondenterne er der foretaget en
skgnsmaessig screening af respondenterne, saledes at eksempelvis en tyr-
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kisk talende interviewer har ringet op til respondenter med et tyrkisk klin-
gende navn. Ud over at intervieweren saledes har veeret bedst muligt sprog-
ligt rustet ved hvert enkelt opkald, kan denne procedure signalere en vis
imgdekommenhed i forhold til den ikke-dansktalende respondent, hvis in-
tervieweren kan tale respondentens sprog. Hvis screening ikke kunne gen-
nemfares pa grund af sprogvanskeligheder, sa er navn og nummer noteret.
Efterfalgende er personen blevet ringet op af en interviewer, der kan spro-
get. Ved saledes at tage hgjde for interviewernes sproglige feerdigheder i
den overordnede planleegning og i selve gennemfgrelsen af undersggelsen
har potentielle sprogproblemer kunne mindskes.

Det er dog vigtigt at understrege, at selv om der saledes er taget hgjde
for sproglige barrierer i selve rekrutteringsprocessen, kan det ikke forven-
tes, at motivationen til at deltage i undersggelsen er lige sa hgj blandt dan-
skere med anden etnisk baggrund, som den er blandt danskere med en
dansk baggrund, hvorfor svarprocenten i denne gruppe ma forventes at bli-
ve noget lavere end gennemsnittet, hvilket ogsa har vist sig at veere tilfael-
det (jf. kapitel 19).

1.35 Svarprocent®

Tabel
15

Den samlede svarprocent for hele undersggelsen er 65, hvilket ma siges at
vere pant for en undersggelse af denne karakter.*

Svarprocent
Bruttostikpragve Nettostikprove

Voksne 1900 1149 (60%)
(ikke foraeldre)

Voksne 988 681 (69%)
(foreeldre)

Born 988 683 (69%)
Sum 3876 2513 (65%)

Ved farste henvendelse var der 24% af de voksne, der pa forhand naegtede
at deltage 1 undersggelsen, hvilket er ensbetydende med, at den maksimalt
opnaelige svarprocent ville veare 76. Et yderligere frafald i forhold til dette
udgangspunkt kan ikke undgas. Effekten pa svarprocenten af rykkerproce-
duren fremgar af nedenstaende tabel:
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Tabel
1.6

1.3.6

Effekt af rykkerprocedure

Voksen Barn Foreeldre
Sample Gennemfart Gennemfart
Gennnemfart
Far farste rykker 631 (55%) 450 (66%) 467 (68%)
Efter forste skriftlige rykker | 303 (26%) 123 (18%) 74 (11%)
Efter anden skriftlige rykker | 91 (8%) 76 (11%) 86 (13%)
Efter tredje skriftlige rykker | 124 (11%) 34 (5%) 54 (8%)
| alt 1149 (100%) 683 (100%) 681 (100%)

Herudover der nogle personer, der ikke har besvaret alle spargsmal i spar-
geskemaet'?.

| forhold til de tre forskellige dataindsamlingsmetoder var der klart
flest, der valgte at besvare spgrgeskemaet postalt. For de voksnes ved-
kommende blev der saledes gennemfart 1620 interview postalt, 198 pa
web og 12 pr. telefon. For barnenes vedkommende var de 611 svar postale
0g 72 pa web.

Bortfaldsanalyse

Der er gennemfart en bortfaldsanalyse med henblik pa, sa detaljeret som
muligt, at vurdere bortfaldets betydning for stikpravens reprasentativitet.
Baggrundsoplysninger fra stikprgven med gennemfarte interview er sam-
menlignet med baggrundsoplysninger fra hele samplet. Bortfaldsanalysen
er foretaget med udgangspunkt i tilgengelige oplysninger fra Danmarks
Statistik (via IDA-databasen). Dette muligger en statistisk test af nettostik-
prgvens repraesentativitet med hensyn til kan, alder, civilstand, uddannelse,
beskeeftigelse, antal hjemmeboende bgrn, geografi etc. Hermed gives der
mulighed for en dybdegaende analyse af, hvordan bortfaldet er karakterise-
ret ud fra kendte demografiske data i forhold til bruttostikpraven. Dette
sikrer, at der kan korrigeres for evt. skaevheder i nettostikpraven, saledes at
datagrundlaget bliver optimalt.

Som naevnt ovenfor er der blevet foretaget en vaegtning af voksenud-
treekket som fglge af at udvalgelsesproceduren har medfert en sample-
maessig skevhed i1 voksenudtraekket, idet voksne med bgrn bliver overre-
praesenteret i det samlede voksenudtreek. Sammenligner man herefter den
veegtede nettostikprgve med bruttostikprgven, kan der ikke pavises nogen
skaevheder, som giver anledning til bekymring.
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Figur
1.1

Lidt anderledes forholder det sig, hvis man ser pa, hvordan svarene
fordeler sig pa livsstilssegmenterne i Gallup Kompas, som bygger pa be-
folkningens veerdier og holdninger. Som det er nermere beskrevet i kapitel
16, er Gallup Kompas konstrueret saledes, at der er stort set lige store an-
dele af befolkningen i de forskellig segmenter, saledes som det fremgar af

figur 1.1, der bygger pa Gallup Index, DK.

Gallup Kompas Index DK

Undersggelse : Index DK/Gallup Marketing 1H 2004 - 11. okt. 2004
Kontrolgruppe : Alle personer

Kontrolgruppestr. : 4564 (000) / Stikpreve : 9486

Malgruppe : Alder : 18+

Mélgruppestr. : 4182 (000) / Stikpregve : 9020
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Ser man pa dem, der har besvaret kulturvaneundersggelsen (figur 1.2),
fremgar det, at der er en overrepraesentation af de moderne-faellesskabs-
orienterede, som ogsa er det segment, der er klart mest interesseret i alle
former for kultur. Dette er der ikke noget overraskende i, og det har for-
mentlig med lige stor veaegt veeret tilfeeldet 1 de tidligere kulturvaneunder-

sggelser, der har det blot ikke vaeret undersggt.
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Figur Gallup Kompas — Kulturvaneundersggelsen

1.2

Undersggelse : P29972 Kulturaktiv eteter 2004
Kontrolgruppe : Alle personer
Kontrolgruppestr. : 4199 (000) / Stikprgve : 1830
Malgruppe : Alle personer
Malgruppestr. 1 4199 (000) / Stikpreve : 1830

Moderne
(10,5% / 100)

Moderne-f zelleskabsorienterede Moderne-indiv idorienterede
(13,8% / 100) ' (8,5% / 100)
Feelleskabsorienterede Center Indiv idorienterede
21,4%/ 100

(10,6% / 100) (9,4% / 100)

Traditionelle-indiv idorienterede
(8,4% / 100)

Traditionelle-f zelleskabsorienterede
(8,6% / 100)

Traditionelle
(8,9% / 100)

Gallup Kompas

Denne konstatering giver anledning til fglgende overvejelser:
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e man kunne forsgge at vagte stikpraven i forhold til livsstile, men det
har vi ikke gjort. Dels ville det vaere noget utraditionelt, dels ville det
betyde, at tallene ikke kunne sammenlignes med tidligere undersggel-

Ser.

e man skal derfor veere opmarksom pa, at tallene formentlig i en vis ud-
streekning er overvurderede, idet der er en tendens til, at det er de mest
kulturinteresserede, der svarer (og sadan har det formentlig ogsa varet

tidligere).

| kapitel 16 er der gennemfart en nermere analyse af de forskellige livs-

stilssegmenters kulturvaner.
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1.3.7 Overrepraesentation af gnskelig adfeerd?

14

Ud over at man jf. ovenfor kan konstatere, at de meget kulturinteresserede
er mere tilbgjelige til at svare pa undersggelsen end resten, skal man vere
opmarksom pa, at der ved denne type surveyundersggelser er tale om selv-
rapporteret adferd, hvilket stiller store krav til, at respondenterne svarer i
fuld overensstemmelse med deres faktiske adfeerd. Det vil selvfglgelig ikke
altid veere tilfaeldet. Saledes kan der i en undersggelse som denne fx vere
en tendens til, at respondenterne overvurderer deres kulturforbrug — iseer,
hvis de mener, at kulturforbrug er godt, og egentlig gerne ville gere det no-
get mere, end de faktisk far gjort. Det kan ogsa give sig udtryk i, at respon-
denterne siger, at de er mere kulturelle, end de egentlig er (gar mere i tea-
tret, pd museer etc.), fordi de tror, det »forventes« af dem.®* Denne form
for bias vil normalt vaere starre, nar der er en personlig kontakt til inter-
vieweren. En kontakt, der er starst ved besggsinterview, mindre — men dog
tilstedevaerende — ved telefoninterview, og mindst ved brev/internet-
metoden, hvor respondenterne svarer helt anonymt uden direkte kontakt
med et andet menneske (intervieweren).

Da der i denne undersggelse primert er anvendt brev og internet i re-
spondenternes svar, mens der i de tidligere kulturvaneundersggelser er an-
vendt telefoninterview og besggsinterview, kunne denne form for bias an-
tages at veere lidt mindre i denne undersggelse end i de tidligere, men det er
selvsagt ikke noget, der kan siges med sikkerhed.

Under alle omsteendigheder er en overvurdering af aktiviteten altsa
noget, man skal vaere opmarksom pa kan forekomme, og uden tvivl ogsa
forekommer i denne type undersggelser, men der er altsa ikke noget, der
tyder pd, at denne bias skulle vere stgrre end i de tidligere gennemfarte
kulturvaneundersggelser — maske snarere tvaertimod.

Rapportens indhold

Rapporten indeholder to dele.

1. del: Analyse af de enkelte kulturomrader
Bogens 1. del indeholder en analyse og gennemgang af resultaterne af de
enkelte kulturomrader. Dvs. for hvert af kulturomraderne gennemfares en
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deskriptiv analyse af de generelle tendenser og eventuelle mgnstre i be-
folkningens kulturvaner samt af de vigtigste tendenser inden for de enkelte
kulturomrader, herunder andringer over tid.
Analyserne pa de enkelte kulturomrader har primeert til formal at sva-
re pa felgende spgrgsmal:
a. Hvor stor en andel af befolkningen deltager i de enkelte kulturaktivite-
ter?
b. Hvordan varierer kulturvanerne for forskellige befolkningsgrupper in-
den for de enkelte kulturomrader?
c. Hvordan har udviklingen veaeret over tid i »kulturforbruget« inden for de
enkelte kulturomrader?

2. del: Generelle tendenser og magnstre i befolkningens
kulturvaner

| bogens 2. del gennemfgres nogle delanalyser, hvor serlige problemstil-
linger behandles mere dybtgaende. De sarlige problemstillinger er begrun-
det med veesentlige kulturpolitiske malsatninger og den aktuelle situation
inden for kultur- og samfundsliv. | denne del gas der saledes pa tvers af de
enkelte kulturomrader, og der fokuseres i stedet pa fx forskellige befolk-
ningsgruppers kulturvaner og udviklingen over tid. De udvalgte analyser er
falgende:

Aktive og passive kulturforbrugere

De aktive og passive kulturforbrugere analyseres og beskrives, idet det
undersgges, i hvor stor udstreekning det er de samme personer, der er me-
get aktive med hensyn til flere af kultur- og fritidsaktiviteterne, samt hvil-
ke kulturomrader der i givet fald er tale om. Til analyse af dette er faktor-
analyser velegnet, idet faktoranalyser bestar i at undersgge, om man kan
finde nogle grupper af aktiviteter, hvor der er signifikant stgrre sammen-
fald af deltagere i disse aktiviteter, end der ville veere tilfeeldigt, og om-
vendt er signifikant mindre sammenfald mellem de forskellige aktivitets-
grupper, end der ville veere tilfeeldigt. Herved lokaliseres de personer, der
hhv. benytter mange af kultur- og fritidstilouddene, og dem, der stort set
iIkke benytter sig af nogen af tilouddene. Derefter analyseres det ved
hjeelp af multivariate regressionsmodeller, hvem der er hhv. de aktive og
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de passive kulturforbrugere, dvs. hvilke baggrundsvariabler der kan for-
klare hhv. et stort og et lille kulturforbrug.

Sammenhangen mellem bagrnenes og deres foraldres kulturaktiviteter
Der er meget, der tyder pa, at barn og unges kulturvaner i hvert fald i en
vis udstraekning er pavirket af deres foraldres deltagelse og interesser pa
kulturomradet. Der ligger i datamaterialet nogle enestaende muligheder
for at analysere betydningen af dette ved at koble bgrnenes kulturvaner
med de voksnes, idet de ca. 600-700 interviewede bgrn og unge er barn af
de voksne (forzeldre), som ogsa indgar i undersggelserne. Dvs. der er go-
de muligheder for at analysere sammenhangen mellem bgrn og voksnes
kulturvaner. For nogle udvalgte kultur- og fritidsaktiviteter for bgrn gen-
nemfares en rekke multivariate regressionsanalyser, hvor bgrnenes brug
af disse aktiviteter forklares med udvalgte baggrundsvariabler for savel
barnene som foreeldrene, herunder foraeldrenes kulturvaner.

Emnets relevans kan understreges af, at andre undersggelser (fx PISA
2000, OECD 2001) har vist, at bgrnenes »kulturelle kapital«, herunder de-
res deltagelse pa kulturomradet, kan have selvstendig betydning for, hvor-
dan de klarer sig i skolen og senere i livet.

Livsstilsanalyser

De tidligere kulturvaneundersggelser har for de fleste kulturomrader fun-
det en generel stigende benyttelse, samt en udligning af kulturvaner pa
tvaers af befolkningsgrupper. Saledes har undersggelserne vist, at der er
sket en betydelig udjaevning af de store forskelle, der i 1964 konstateredes
pa variablerne ken, alder, urbanisering og uddannelsesniveau. Meget ty-
der pa, at disse mere traditionelle baggrundsvariabler til en vis grad er
»udtgmt« for forklaringsmuligheder, og at der er et behov for at inddrage
andre variabler, herunder andre typer af forklaringer, fx livsstilsanalyser.
Danskernes kulturvaner analyseres derfor i forhold til forskellige livs-
stilsgrupper med udgangspunkt i Gallup Kompas. Denne form for analyse
kan give et nyt indblik i sammenhangen mellem folks livsstil og kultur-
vaner. | lgbet af de sidste 10-15 ar har denne form for analyse spillet en
stadig starre rolle i forbrugsanalyser, og dette skyldes, at netop livsstilen
er blevet en afggrende faktor i at forsta befolkningens adferd.
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Udviklingen i kulturvaner inden for og mellem generationer

For udvalgte kulturomrader felges udviklingen i deltagelsen i disse kul-
turaktiviteter for forskellige generationer, hvilket ggr det muligt, at udvik-
lingen inden for en generation kan fglges og sammenlignes med udviklin-
gen inden for andre generationer, hvorved mulige ligheder og forskelle i
deltagelsesmanstret fra en generation til en anden kan identificeres. For
forskellige aldersintervaller vil det bl.a. veere muligt at sammenligne del-
tagelsen i de udvalgte kulturaktiviteter i forskellige successive fadselsko-
horter og dermed deltagelsen pa samme tidspunkt i livsforlgbet for de for-
skellige generationer. Dette er en tilgang, som ligeledes vil kunne give ny
viden om udviklingen i befolkningens kulturvaner.

Kulturens geografi

De tidligere kulturvaneundersggelser har vist en tydelig sammenhang
mellem urbaniseringsgrad og kulturvaner, saledes at der kan konstateres
klare sammenhange mellem kulturvaner og om, hvorvidt man bor i ho-
vedstadsomradet, i store byer eller pa landet. En sammenhang, som dog
er blevet noget udjevnet med tiden, om end den stadig findes. Spargsma-
let om »kulturens demokratisering« ma derfor stadig siges at vere aktuel i
forhold til befolkningens forskellige muligheder for kulturelle aktiviteter i
forskellige dele af landet. Desuden er det med den stigende internationali-
sering og en hgj rejseaktivitet blandt danskerne interessant at undersgge, i
hvilket omfang kulturbesgg finder sted i forbindelse med besgg i udlan-
det. P udvalgte kulturomrader foretages derfor en analyse af, i hvilken
udstreekning kulturaktiviteterne finder sted hhv. i respondents egen
by/kommune, i den omkringliggende region, i helt andre dele af landet el-
ler i udlandet. Herudover undersgges det, pa hvilke kulturomrader geo-
grafien (dvs. urbaniseringsgsraden og landsdelen) ser ud til at have selv-
steendig betydning for deltagelsen.

Kulturvaner blandt danskere med anden etnisk baggrund

Kultur som integrationspolitisk instrument er et tema, som har veret dis-
kuteret meget i de senere ar. Sproget har selvfglgelig en helt afggrende
betydning for integrationen af flygtninge, indvandrere og danskere med
anden etnisk baggrund i det danske samfund, men herudover kan kultur-
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politikken spille en vesentlig rolle for disse befolkningsgruppers intro-
duktion til og integration i det danske samfund.

Ved at analysere kulturvanerne i forhold til nogle oplysninger om et-
nisk tilhgrsforhold og nationalitet er det muligt at lokalisere eventuelle for-
skelle i kulturvaner med baggrund i etnisk oprindelse. Det bgr dog bemaer-
kes, at omfanget af analysemuligheder med hensyn til dette spgrgsmal er
begraenset pa grund af den forholdsvis lille andel af respondenter med an-
den etnisk baggrund, som indgar i undersggelsen. Men temaet er introduce-
ret og kan evt. fglges op af en mere omfattende undersggelse i en fremtidig
kulturvaneundersggelse.
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> Tv og radio

2.1

2.11

Tabel
2.1

Tv —voksne

Hvor lang tid bruges der pa at se tv-udsendelser?
Undersggelsen viser, at der i gennemsnit bliver set tv i 2 timer og 30 mi-
nutter p& hverdage, og 3 timer og 21 minutter pr. dag i weekenden.'* 5%
angiver, at de sjeldent ser tv. Det kan desuden navnes, at 8% angiver, at
de nogen gange ser tv-programmer over internettet (se kapitel 5).

Hvor lang tid bruger den voksne befolkning over 15 ar normalt om
dagen pa at se tv? 2004 (procent)

2004 1998 1993
hverdage | weekend hverdage lgrdage sgndage

Under % time 8 4 12 8 8 12
1-1% time 13 10 32 16 20 33
1%2-3% timer 58 47 46 49 49 45
3Y2-5 timer 16 27 9 22 17

over 5 timer 4 12 2 5 6

Ved ikke 1 1 0 0 0

| alt 100 100 100 100 100 100
Gennemsnit 2t.30min. | 3t. 21 min. | 2t. 4 min. 2t.45min. | 2t. 38 min. | 2t. 3 min.

Anm.: Ser man sjeeldent tv, indgar det i gennemsnitstiden som O timer.

Tv-forbruget har veeret stadigt stigende over arene. |1 1998-undersggelsen
blev der i gennemsnit set tv i 2 timer og 4 minutter pa hverdage, i 2004 2
timer og 30 minutter. 1 1993 var gennemsnittet pa en normal dag dvs. in-
gen adskillelse mellem hverdage og weekender, 2 timer og 3 minutter. Pa
trods af at undersggelserne ikke er fuldsteendigt sammenlignelige, ma det
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Tabel
2.2

konkluderes, at der er sket en stigning i, hvor lang tid der i gennemsnit ses
tv pa hverdage. Der er ligeledes fra 1998 til 2004 sket en stigning i, hvor
lang tid der ses tv i weekenderne. Der bliver i 2004 i gennemsnit settv i 3
timer og 21 minutter pr. dag. Tallene for weekender var i 1998 opdelt pa
lardage og sendage, og den gennemsnitlige seertid var hhv. 2 timer og 45
minutter for lgrdage og for sendage 2 timer og 38 minutter.

Halvdelen kan modtage over 20 kanaler, mens 21% kan modtage un-
der 5 kanaler. 1% har ikke fjernsyn. Gennem perioden er der sket en stig-
ning i andelen, der kan modtage over 20 kanaler, mens andelen, der har
under 5 kanaler, er faldet.

Andele af befolkningen over 15 ér, der kan modtage forskellige antal

tv-kanaler, 2004, 1998 og 1993 (procent)
2004 1998 1993

Har ikke fijernsyn 1 2 1
Under 5 kanaler 21 19 34
5-10 kanaler 14 16 22
11-20 kanaler 13 17 22
Over 20 kanaler 50 46 21
Ved ikke 1

| alt 100 100 100

Forklarende faktorer for omfanget af tv-forbruget
Anvendes en statistisk sandsynlighedsmodel til at undersgge, hvilke bag-
grundsvariabler der har betydning for, hvor lang tid man bruger pa at se tv
(se bilag 2), viser det sig, at falgende variabler har en signifikant betyd-
ning: Uddannelse, beskeaftigelse og livsstilstype. Desuden ser mennesker,
der har et fysisk handicap, der heemmer deres mobilitet, mere tv end an-
dre. Herudover er der en sammenhang mellem antallet af kanaler, der kan
modtages, og hvor lang tid der bruges pa at se fjernsyn. Saledes ser per-
soner, der kan modtage flere end 5 kanaler, mere fjernsyn end de perso-
ner, der kan modtage faerre kanaler. Alt dette gelder bade pa hverdage og
i weekender. Pa hverdage gealder det desuden, at antal bgrn i familien har
signifikant betydning, saledes at barnefamilier ser mindre tv end andre.
Generelt er der en tendens til, at personer med hgjere uddannelser ser
mindre tv end personer, der har en kortere uddannelse. | forhold til beskaef-
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tigelsen er det personer, der er uden for arbejdsmarkedet, der bruger mest
tid pa at se tv. Figur 2.1 illustrerer desuden, at der er en tendens til, at det er
de traditionelle segmenter, der ser mest tv.

Figur Ser tv over 2% time pa hverdage, 2004

2_ 1 Undersggelse : P29972 Kulturaktiv eteter 2004
Kontrolgruppe : Alle personer
Kontrolgruppestr. : 4199 (000) / Stikpreve : 1830
Malgruppe : Har gjort ... : Ser tv over 2 % time pa hverdage
Malgruppestr. : 1543 (000) / Stikpreve : 603

Moderne
(8,6% / 82)

Moderne-individorienterede
(7,4% / 87)

Moderne-f zelleskabsorienterede
(8,6% / 62)

Indiv idorienterede
(9,5% / 101)

Traditionelle-indiv idorienterede
(11,8% / 140)

Feelleskabsorienterede
(10,2% / 96)

Center
21,5% /100

Traditionelle-f zelleskabsorienterede
(11,6% / 135)

Traditionelle
(10,8% / 121)

Affinitet

B 140+

[ 110139
[] 90-109

Gallup Kompas = w029

Pa trods af at alderen ikke har signifikant betydning for tv-forbruget, er

der alligevel et interessant mgnster. Optegnes tv-forbruget i forhold til
alderen, ser det ud som pa figur 2.2.
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Figur Gennemsnitlig tid brugt pa at se tv, opdelt pa alder, saerskilt for hver-
2.2 dage og weekend, 2004
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Tv-forbruget 1 weekenderne er kendetegnet ved, at de yngre aldersgrupper
bruger mere tid pa at se tv, i forhold til hverdage. Blandt de aldste alders-
grupper er forskellen mellem weekender og hverdage begranset.

Sammenhang med andre typer af kulturforbrug

Undersgges det i en statistisk sandsynlighedsmodel, hvilke andre typer af
kulturforbrugere der gger sandsynligheden for at se meget tv pa hverdage,
fremgar det bl.a., at sandsynligheden for at se meget tv pa hverdage fal-
der, hvis man dyrker meget sport, og hvis man bruger internettet ofte i sin
fritid. Omvendt stiger sandsynligheden, bl.a. hvis man ser meget tv i
weekenden eller harer meget radio i weekenden.

Nar det gelder sandsynligheden for at se meget tv i weekenden, stiger
sandsynligheden, hvis man ser meget video/dvd og ofte spiller computer-
spil samt ser meget tv pa hverdage og ofte hgrer radio pa hverdage. Om-
vendt falder sandsynligheden bl.a., hvis man ofte laeser skenlitteratur
og/eller ofte laeser fagblade og tidsskrifter.
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2.1.2 Hvad ses der patv?

Tv-kanaler
Den mest sete kanel er DR1, skarpt efterfulgt af TV2, idet hhv. 77 og
76% ser disse kanaler stort set dagligt. Andelen, der ser DR1 og TV2 stort
set dagligt eller mindst hver uge, er hhv. 94% og 93%. DR2 er med 29%,
der stort set dagligt ser kanalen, den tredjemest sete kanal. Herefter falger
TV3, TV3+ og Tv Danmark 2 som de nastmest sete kanaler.™

| 1998 var TV2 den mest sete kanal med 83%, der naesten dagligt sa
kanalen, efterfulgt af DR1, som der var 69%, der sa nasten dagligt. | for-
hold til 1998 er der saledes flere, der stort set dagligt ser DR1, mens lidt
feerre ser TV2 stort set dagligt. DR2 ses langt mere i dag end i 1998, idet
der var 38%, der sa DR2 naesten dagligt eller mindst hver uge i 1998, mod
56%, der i 2004 ser DR2 enten stort set dagligt eller mindst hver uge. | for-
hold til 1998 er der derimod farre, der set tv fra vore nabolande, i 1998 var
der 9%, der nasten dagligt sa svensk/norsk/tysk tv mod kun 5% i 2004.

Tabel Andele af befolkningen over 15 ar, der ser forskellige tv-kanaler,
2.3 2004 (procent)

Stort set | Mindst Mindst Sjeeldne- | Aldrig | alt
Pct. dagligt hver uge | hver re
maned

DR1 77 17 3 2 1 100
DR2 29 27 14 13 17 100
TV2/TV2 regioner 76 17 3 3 2 101
TV3 23 29 11 9 28 100
TV3+ 15 29 13 12 31 99
Tv Danmark 1 11 21 14 15 38 99
Tv Danmark 2 14 23 15 17 30 99
TV2 Zulu 10 20 13 16 41 100
Lokal tv 5 6 7 21 61 100
Svensk/norsk/tysk tv 5 11 12 25 48 101
Nyhedskanaler 5 11 13 20 51 100
Sportskanaler 7 13 10 18 52 100
Musikkanaler 4 9 8 20 58 99
Filmkanaler 6 13 11 19 51 100
Andet 5 11 9 25 51 101
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Tabel
2.4

Andelene, der ser DR1 og TV2, stiger begge med alderen. DR1 har de
starste seerandele blandt de aldste aldersgrupper, hvorimod TV2 har bed-
re fat i de yngre seergrupper, set i forhold til DR1. Andelen, der ser DR2
stort set dagligt, er stigende med alderen, og kun en begranset del af per-
sonerne under 30 ar ser DR2 stort set dagligt. For TV3’s vedkommende
er andelen, der ser kanalen stort set dagligt, faldende med alderen, om end
der er en stigning i andelen blandt de &ldste aldersgrupper.

Andele af forskellige aldersgrupper, der stort set dagligt ser udvalgte

kanaler, 2004 (procent)
Pct. %5-19 g0—29 §0-39 ?0—49 §0-59 ?0—66 ?7-74 75- ar
ar ar ar ar ar ar ar

DR1 52 59 76 81 81 83 90 52
DR2 3 9 15 21 36 46 73 3
TV2 67 74 73 75 78 80 83 67
TV3 41 42 27 19 15 12 16 41
Programtyper

Nyheder er den type udsendelse, som absolut flest interesserer sig for,
herefter falger udenlandske film og underholdning. I forhold til 1998 er
der sket @ndringer i, hvilke programmer som der er den starste interesse
for. Tidligere var de mest populere udsendelser nyheder, dokumentar-
programmer, udsendelser om natur, regional/lokal tv samt danske tv-
serier.
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Figur Andele af befolkningen over 15 ar, der er interesseret i forskellige
2.3 programtyper, 2004 (procent)
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De mest markante forskelle i interessen for forskellige programtyper for
forskellige aldersgrupper er fglgende: Interessen for nyhedsudsendelser
ligger mellem 93 og 98%, undtagen for den yngste aldersgruppe, de 15-
19-arige, hvor 69% har givet udtryk for interesse for nyhedsudsendelser.
Interessen for udsendelser om aktualitet og debat er stigende med alderen,
ligesom interessen for danske film er svagt stigende med alderen.

Ved langt de fleste programtyper er der ikke store forskelle pa mand
og kvinders interesse, dog er der enkelte undtagelser. Sport er den pro-
gramtype, hvor der er starst forskel, idet ca. 60% af mandene er interesse-
ret i sport mod kun ca. 30% af kvinderne. Til gengeld er kvinderne mere
interesseret i1 danske serier og udsendelser om oplysning og kultur, dog er
forskellen ikke neer sa udpraeget, som det er tilfeeldet med sport.

Interessen for udsendelser om aktualitet og debat samt oplysning og
kultur er stigende med hgjere uddannelsesniveau. Omvendt falder interes-
sen for udenlandske serier med stigende uddannelsesniveau.
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22 TV —b@rn og unge

2.2.1 Hvor meget tv ser bgrn og unge?
Blandt bgrnene er der 89%, der siger, at de ser tv nasten hver dag. Gen-
nem perioden er der sket et fald i andelen, der ser tv nasten hver dag, men
tilsvarende stiger andelen, der ser tv nogle gange om ugen.
Tabel Hvor ofte ser bgrn og unge tv? 2004 (procent)
2.5 | Pct. 2004 1998 1993
Neesten hver dag 89 95 98 (a)
Nogle gange om ugen 9 4 1
Nogle gange om maneden 1 0 (b)
Sjeeldnere 0 0 0
Ved ikke 0 0 (b)
| alt 99 99 99
(@ Sum af svarkategorierne hver dag og naesten hver dag.
(b) Indgik ikke som en svarkategori.
4% angiver, at de ser tv-programmer pa internettet.

Pa spargsmalet om, hvor lang tid man normalt plejer at bruge om da-
gen pa at se tv, bruger 46% under en time pa hverdage og 47% over to ti-
mer. | weekenden er det 71%, der bruger over to timer.

Tabel Hvor lang tid bruger barn og unge over 3. klassetrin normalt pa at se
2.6 tv om dagen? 2004 (procent)

Pct. 2004 hverdage 2004 weekend 1998 (a) (b) 1993 (a) (b)
Under % time 8 4 3 7

-1 time 38 19 29 38

2-3 timer 41 45 52 45

4-5 timer 20 14

Over 5 timer 6 2

Ved ikke 6 0

| alt 99 100 100 99
Gennemsnit 1t49 min. 2t 39 min. 2t21 min. 1t57 min.

(&) 1993- og 1998-undersggelserne skelner ikke mellem hverdage og weekender.

(b)  11998- og 1993-undersggelserne blev tidsforbruget angivet direkte i timer og minutter. Disse
angivelser er blevet konverteret til kategorierne anvendt i 2004 undersggelsen, saledes at ¥5-
1 time omfatter 31-90 min., 2-3 timer omfatter 91-210 min., 4-5 t omfatter 211-300 min. og
over 5 timer mere end 300 min.
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Udregnes et gennemsnit for det daglige tv-forbrug med udgangspunkt i
medianerne for tids kategorierne™® giver det en gennemsnitlig seertid pé 1
time og 49 minutter for barn over 3. klasse."’

| 2004-undersggelsen er der et Kklart billede af, at der ses tv i leengere
tid i weekender (2t 39m) i forhold til hverdage (1t 49m). Det er sveert at si-
ge noget entydigt om udvikling af, hvor leenge der dagligt ses tv, i kraft af
at 1998-undersggelsen ikke er opdelt pa hverdage og weekender med en
gennemsnitlig seertid pa 2 t og 21 min., men samlet set synes bgrn og un-
ges tv-forbrug at veere faldet en anelse siden 1998.

Alder og kan
Hyppigheden med hensyn til, hvor ofte der ses tv, falder lidt med alderen.
93% af de 7-9-arige ser tv nasten hver dag mod 89% af de 13-15-arige.
Modsat stiger tidsforbruget pa tv pa hverdage med alderen. Zldre bgrn
ser saledes ikke tv helt sa ofte, men til gengeald ser de tv i leengere tid, i
forhold til de yngre bgrn. Denne udvikling er ny i forhold til 1998-
undersggelsen, hvor der ikke var nogen forskelle mellem aldersgrupperne,
idet 95% i alle aldersgrupperne i 1998 havde angivet, at de sa tv nasten
hver dag.

Der er ikke klare forskelle mellem kgnnene i, hvor meget og hvor
leenge der ses tv.

Tv pa eget veerelse
Der har varet en kraftig stigning i andel af bagrn, der har tv pa eget verelse.
| 2004 havde 69% tv pa eget veerelse, i 1998 havde 53% tv pa eget vaerelse.
Har barnet tv pa eget vaerelse, er der en tendens til, at der ses tv oftere,
idet 91% af de, der har tv pa eget varelse, ser tv nasten hver dag, mod
84% af dem, der ikke har tv pa eget veerelse.
Herudover ser de barn, der har tv pa eget veerelse, ikke alene oftere tv
end de bgrn, der ikke har tv pa eget varelse, men ogsa i laengere tid ad
gangen.
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2.2.2 Hvad ser bagrn i tv?
De mest populeere programtyper blandt barn og unge er tegnefilm, danske
spillefilm, udenlandske spillefilm, bgrne-tv, ungdomsprogrammer og mu-
sik (video, hitlister o.1.), som over 50% af barnene er interesserede i.

Tabel Andele af bgrn og unge, der ser forskellige programtyper. 2004 (pro-

2.7 cent)
Pct. 2004 1998 (a) 1993 (a)
Nyheder/tv-avis 34 34 28
Musik (video, hitlister o.1.) 56 42 41
Underholdning, fx quizzer 53 34 36
Danske spillefilm 66 72 51
Danske tv-serier 47 62 62
Udenlandske spillefilm 57 57 63
Udenlandske ungdomsserier 36 46 (b)
Andre udenlandske serier 24 25 (b)
Sport 44 48 49
Tegnefilm 84 81 74
Barne-tv 57 59 47
Ungdomsprogrammer (fx Boogie) 56 48 (b)
Andet 21 (b) 7
Ved ikke / Ingen af delene 0 (b) (b)

(a) Omfatter bade tv og video.
(b) Spgrgsmalet indgik ikke i undersggelsen.

Gennem perioderne er der sket de stgrste stigninger i interessen for pro-
gramtyperne underholdning (fx quizzer), musik- og ungdomsprogrammer.
Mens de starste fald er at finde i interessen vedrgrende danske tv-serier og
udenlandske ungdomsserier.

Alder og kan

Bgrnenes alder er den vasentligste faktor, der pavirker, hvilke programmer
barnene ser, men der er ogsa forskelle mellem kgnnene. Blandt de 7-9-
arige er de mest populaere udsendelser tegnefilm, bgrneprogrammer og
danske spillefilm. For de 10-12-arige er det tegnefilm, danske spillefilm og
udenlandske spillefilm, der ses. For de &ldste, dvs. de 13-15-arige, er det
udenlandske spillefilm, musik og ungdomsprogrammer, der har den starste
interesse.
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2.3
2.3.1

Tabel
2.8

Blandt drengene er de mest populaere udsendelser tegnefilm samt dan-
ske og udenlandske spillefilm. Hos pigerne er de mest sete udsendelser
tegnefilm, danske spillefilm og musik. Der er dog ogsa andre forskelle
mellem kennene end i forhold til de mest foretrukne udsendelser. Saledes
ser 57% af drengene sport, mens dette kun er tilfeeldet for 31% af pigerne.
Omvendt ser 54% af pigerne danske tv-serier, mens dette kun er tilfaeeldet
for 39% af drengene. Samme tendens ger sig gaeldende for udenlandske
ungdomsserier, hvor 45% af pigerne ser disse, mod kun 28% af drengene.

Radio — voksne

Hvor lang tid bruges der pa at hare radio?
Pa hverdage lyttes der til radio i gennemsnitlig 2 timer og 57 minutter om
dagen, og i weekender 2 timer og 34 minutter om dagen. 8% hgrer aldrig
radio. Ifelge 1998-undersggelsen blev der pa hverdage i gennemsnit hart
radio i 2 timer og 59 minutter, og i weekenden 2 timer og 19 minutter —
altsa lidt mindre end i 2004 i weekenden, mens forbruget pa hverdage er
ugendret. | 1993 blev der ikke skelnet mellem hverdage og weekender, og i
dette ar blev der gennemsnitlig pa en normal dag hert radio i 3 timer og 13
minutter.

8% hgrer radio over internettet, mens 4% hgrer radio pa deres mobil-
telefon. 8% optager ofte eller af og til musik direkte fra radio/tv.

Hvor lang tid hgres der radio. 2004, 1998 091993 (procent)

Pct. 2004 2004 1998 1998 1993
hverdage weekend hverdage weekend

Under ¥z time 25 31 22 30 18
%-1% time 21 20 24 22 22
1%%-3% timer 22 23 24 25 27
3Y%-5 timer 12 12 10 10 11
Over 5 timer 18 12 20 13 22

Ved ikke 2 2 0 0 0

| alt 100 100 100 100 100
Gennemsnit 2157 min. 2t 34 min. 2t 59 min. 2119 min. 3113 min.

Anm.:  Hgrer man aldrig radio, indgdr det i gennemsnitstiden som 0O timer.

60



Tabel
2.9

Der hares farst og fremmest radio under transport, nar der ordnes praktiske
ting 1 hjemmet, og mens der arbejdes. Samtidig er der en stor andel (63%),
der aldrig »seetter sig ned« for at hare en bestemt udsendelse.

Andele af befolkningen over 15 ar, der hgrer radio, der gar det i be-

stemte situationer. 2004 (procent)
Pct. Aldrig Af og til Ofte
Jeg »seetter mig ned« for at hgre en bestemt udsen- 63 31 7
delse
Mens jeg ordner praktiske ting i hiemmet 11 33 56
Mens jeg arbejder 32 26 42
Under transport 12 23 65
Nar jeg har besgg/gaester 58 33
Andet 64 29

Forklarende faktorer for omfanget af radioforbruget

Anvendes en statistisk model til at undersege, hvilke baggrundsvariabler
der har betydning for, hvor lang tid man bruger pa at hgre radio (se bilag
2), viser det sig, at fglgende variabler har en signifikant betydning for, hvor
meget radio der hgres pa hverdage: alder, ken, urbaniseringsgrad, uddan-
nelse og beskeftigelse. Saledes er radioforbruget stigende med alderen,
mand harer mere radio end kvinder pa hverdage, og der hgres mere radio
pa landet end i starre byer. | weekenden er billedet lidt anderledes — her hg-
rer bgrnefamilier mindre radio end andre. Til gengaeld mister kan, urbani-
seringsgraden og beskaeftigelsen betydning. | det falgende beskrives disse
tendenser narmere.

Alder

Der er en positiv sammenhang mellem alder, og hvor lang tid der bruges
pé at here radio. Arsagen til, at personer i alderen 20-50 ar hgrer mere ra-
dio pa hverdag, end weekender, ligger sandsynligvis i, at mange hgrer ra-
dio under transport.
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Figur Gennemsnitlig tid brugt pa at hgre radio, opdelt pa alder og saerskilt
2.4 pa hverdage og weekend. 2004
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Alder

Andelen, der ofte harer radio under transport, er rimelig konstant til og
med gruppen af 50-59-arige, hvor andelen ligger mellem 64% og 77%,
herefter falder andelen markant til 31% i gruppen af personer over 69 ar.
Dette haenger sandsynligvis sammen med, at disse aldersgrupper er ved at
treekke sig tilbage fra arbejdsmarkedet eller allerede har trukket sig tilba-
ge, hvorved deres daglige transportbehov reduceres. Til gengeld stiger
andelen, der ofte setter sig ned for at hagre en bestemt udsendelse, med
alderen. Saledes er der stort set ingen blandt grupperne under 50 ar, der
ofte seetter sig ned for at hgre en bestemt udsendelse. Herefter stiger ande-
len fra 6% blandt de 50-59-arige til 30% blandt personerne over 69 ar.

Kan

Mand lytter noget mere til radio pa hverdage end kvinder. Kvinder lytter
saledes bade pa hverdage og i weekender i gennemsnit til radio i 2 timer
0g 45 minutter, mens mand i gennemsnit lytter til radio i 3 timer og 10
minutter pa hverdage og i weekender 2 timer 21 minutter.
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Denne forskel skyldes maske, at der er en stgrre andel af kvinder
(61%), der ofte hgrer radio, mens der ordnes praktiske ting i hjemmet
(hvilket typisk foregar i weekenden), end det er tilfeldet for 51% af meen-
dene. Omvendt er der en stgrre andel maend (48%), der ofte hgrer radio,
mens de arbejder (hvilket typisk foregar pa hverdage), end kvinder 35%.

Uddannelse, beskeftigelse og livsstil

Der er en generel tendens til, at der med stigende uddannelse lyttes mindre
til radio. Personer, der har en lang videregaende uddannelse, harer saledes
gennemsnitligt radio i kortere tid set i forhold til personer med en kortere
uddannelse. Beskaftigelsen har betydning for, hvor meget radio, der hgres
pa hverdage, saledes at der er en tendens til, at folk under uddannelse og
selvsteendige hgrer mindre radio end andre.

Pa trods af at livsstilen ikke fremstar som en signifikant forklarings-
faktor for radiolytninger, fremgar det af nedenstaende figur, at der er en
tendens til, at det er de individorienterede og traditionelle, der hgrer mest
radio.

Figur Lytter til radio over tre timer pa hverdage, 2004

2 5 Undersggelse : P29972 Kulturaktiv eteter 2004
: Kontrolgruppe : Alle personer
Kontrolgruppestr. : 4199 (000) / Stikpreve : 1830
Malgruppe : Har gjort ... : Harer radio over 3 timer pa hverdage
Malgruppestr. : 1414 (000) / Stikpreve : 616

Moderne
(8,6% / 82)

Moderne-individorienterede
(8,7% / 102)

Moderne-f zelleskabsorienterede
(8,4% / 61)

Feelleskabsorienterede Center Individorienterede
(9,4% / 89) (19,8%/ 93) (13,4% / 143)

Traditionelle-indiv idorienterede
(11,9% / 142)

Traditionelle-f zelleskabsorienterede
(8,4% / 98)

Traditionelle Affinitet
(11,4% / 128)
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2.3.2

Tabel
2.10

Sammenhang med andre typer af kulturforbrug

Undersgges det i en statistisk sandsynlighedsmodel, hvilke andre typer af
kulturforbrug der gger sandsynligheden for at hgre meget radio pa hver-
dage, fremgar det bl.a., at sandsynligheden falder, hvis man ofte laeser
skenlitteratur, men stiger, hvis man ofte hgrer radio eller ser tv i weeken-
den. | weekenden stiger sandsynligheden for at hegre radio, bl.a. hvis man
gar til rytmisk koncert, og/eller hvis man laser skanlitteratur, samt hvis
man hgrer meget radio og ser meget tv pa hverdage.

Hvad hgres der i radioen?

Radiostationer

De oftest hgrte radiostationer er DR P4 efterfulgt af hhv. DR P3 og lokal-
radio. DR P3 er den radiokanal, feerrest aldrig harer. Alligevel er der 22%,
der aldrig herer den.

Andele af befolkningen over 15 ar, der hgrer radio, der lytter til for-

skellige radiokanaler. 2004
Stort set Mindst Mindst Sjeeldnere Aldrig | alt
Pct. dagligt hver uge hver ma-
ned
DR P1 16 9 6 16 53 100
DR P2 10 7 6 18 59 100
DR P3 31 22 12 13 22 100
DR P4 44 11 6 9 31 100
Sky radio 15 18 11 11 46 101
Radio 100 13 12 8 11 56 100
FM
Lokalradio 21 16 8 12 43 100
Udenland- 4 5 3 14 75 101
ske
Andre 4 3 4 16 73 100
Alder

Alderen er en vigtig forklarende faktor med hensyn til, hvilke kanaler der
lyttes til. Saledes er DR P3 og lokalradio de meste populare stationer
blandt de yngre aldersgrupper op til 29 ar. Herefter far DR P4 stigende
betydning og bliver fra 40-ars-alderen den mest populare radiokanal. For
DR P1 og DR P2 galder, at det farst er omkring 40-50-ars-alderen, at dis-
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se kanaler for alvor begynder at optreede blandt de kanaler, som bliver
hart stort set dagligt. Denne udvikling stemmer i gvrigt godt overens med,
hvilke programtyper der interesserer de forskellige aldersgrupper jf. efter-
falgende afsnit.

Tabel Andel af aldersgrupper, der stort set dagligt lytter til de mest hgrte
2.11 kanaler. 2004
Pct. 15-19 &r | 20-29 &r | 30-39 &r | 40-49 & | 50-59 &r | 60-69 & | 70- &r
DR P1 0 2 4 9 20 25 62
DR P2 0 0 2 6 12 21 42
DR P3 26 39 38 40 25 12 23
DR P4 2 4 25 44 64 75 73
Lokalradio 49 24 33 19 12 7 4
Kan

Blandt mandene er der 36%, der stort set dagligt lytter til DR P3, blandt
kvinderne er der 25%. Ogsa med hensyn til lokalradioerne er der en starre
andel blandt maendene end blandt kvinderne, der stort set dagligt lytter til
disse kanaler, nemlig hhv. 24% og 18%. For de gvrige kanaler er der ingen
vaesentlige kansforskelle.

Programtyper
Figur Andelen af befolkningen over 15 ar, der harer radion, der er interes-
2.6 seret i forskellige programtyper, opdelt pa kan. 2004 (procent)
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Nyheder og musik er de programtyper, som langt hovedparten er interes-
serede i. | forhold til 1998 er interessen for nyheder steget en smule fra
79% i1 1998 til 84% i 2004. Til gengeld er interessen for regionalstof fal-
det. Godt 60% tilkendegav i 1998, at de var interesseret 1 regionalradio,
mod 40% i 2004.

Alder

Interessen for nyheder er stigende med alderen. 31% af gruppen af de 16-
19-arige er interesseret i nyheder, denne andel stiger til 92% hos gruppen
af de 40-49-drige, hvilket ogsa er niveauet for de efterfalgende alders-
grupper. Samme udvikling ses ved regionalstof. Her stiger interessen fra
12% blandt de 16-19-arige til 46% blandt de 40-49-arige, hvilket ogsa er
niveauet for de efterfglgende aldersgrupper. Omvendt falder interessen
for musik med alderen: hvor alle i gruppen af de 16-19-arige er interesse-
ret i musik, falder interessen til 58% hos gruppen over 69 ar. Ved pro-
gramtyperne oplysning samt aktualitet og debat stiger interessen med al-
deren.

Kgn

Generelt er der ikke store variationer med hensyn til, hvilke programtyper
mand og kvinder interesserer sig for, dog undtagen sport som interesserer
42% af maendene mod 13% af kvinderne. Endvidere er interessen for ny-
heder hos maendene en lille smule starre end hos kvinderne. Omvendt er
interessen for musik lidt stgrre hos kvinderne end hos mandene.

Uddannelse

Med stigende uddannelsesniveau stiger interessen for nyheder, fra 77% af
personerne med ingen eller kort uddannelse til 96% af personerne med en
lang videregaende uddannelser. Samme tendens findes ogsa for pro-
grammerne aktualitet og debat samt oplysning. Omvendt falder interessen
for underholdningsprogrammer med stigende uddannelse.
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2.4

Radio — bgrn og unge

2.41 Hvor meget radio hgrer bagrn og unge?

Tabel
2.12

Der er 31% af bgrnene, der herer radio nasten hver dag, hvilket er ferre
end i 1998. Ligeledes er der 52%, der hgrer radio nasten hver dag eller
nogle gange om ugen i 2004, mod 62% i 1998. Tilsvarende er der flere i
2004 end i 1998, der sjeldnere harer radio. Alt i alt tegner der sig saledes
et billede af et faldende radioforbrug blandt bgrn og unge.

Hvor tit hgrer barn og unge radio? 2004 og 1998 (procent)

Pct. 2004 1998
Neesten hver dag 31 43
Nogle gang om ugen 21 19
Nogle gange om maneden 10 7
Sjeeldnere 13

Aldrig 21 26
Ved ikke 3 1
| alt 99 100

Pa spergsmalet om, hvor lang tid man normalt plejer at bruge om dagen
pa at hare radio, viser det sig, at lidt over hovedparten hgrer radio under
Y time om dagen. Dette er lidt flere end i 1998, ligesom flere hgrer under
1 time om dagen. Ogsa tabel 2.13 afspejler saledes et faldende radiofor-
brug. Ca. ¥ harer 2-1 time om dagen, mens de farreste harer mere. Der
hares lidt mere radio i weekenden end pa hverdage.

Udregnes et estimat for det gennemsnitlige tidsforbrug pa radio med
udgangspunkt i medianerne i tidskategorierne, fas i gennemsnit 49 minutter
pa hverdage og gennemsnitligt 56 minutter i weekenden pa dage, hvor der
hgres radio. 1998-undersggelsen skelner ikke mellem hverdage og week-
ender, og her fas et gennemsnitligt tidsforbrug pa 1 time og 3 minutter.
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Tabel Hvor lang tid hgrer bgrn og unge over 3. klassetrin normalt radio om

2.13 dagen? 2004 og 1998 (procent)

Pct. 2004 hverdage 2004 weekend 1998 (a) (b)
Under % time 55 53 52

% -1 time 24 20 30

2-3 timer 8 15

4-5 timer

Over 5 timer 2

Ved ikke 11 13

| alt 100 100 100
Gennemsnit 0t 49 min. 0t 56 min. 1t3 min.

(@ 1998-undersggelsen skelner ikke mellem hverdage og weekend, men er et gennemsnit for
hele ugen.

(b) 11998-undersggelsen er der blevet bedt om at angive tidsforbruget direkte i timer og minutter.
Denne angivelse er blevet konverteret til kategorierne anvendt i 2004-undersggelsen, ved at
-1 time omfatter 31-90 min., 2-3 timer omfatter 91-210 min., 4-5 t omfatter 211-300 min. og
over 5 timer mere end 300 min.

Alder
Alderen er en vesentlig faktor for, hvor hyppigt der hgres radio. Saledes
harer 19% af de 7-9-arige radio nasten hver dag, mens denne andel stiger
til 44% for de 13-15-arige. Hvor lenge der hares radio, afhaenger ogsa af
alderen, saledes at &ldre barn hgrer radio i leengere tid i forhold til yngre
bern.

Kan

Pigerne hgrer radio mere hyppigt end drengene, saledes svarer 37% af pi-
gerne, at de hgrer radio nasten hver dag, mens der for drengenes vedkom-
mende er tale om 25%. Endvidere hgrer pigerne radio i leengere tid end
drengene.

Radio pa eget vaerelse

| 2004 har 80% af bgrnene radio pa eget vearelse. Andelen, der har radio
pa eget varelse har vearet faldende siden 1987, hvor 94% havde radio pa
eget veerelse.
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Tabel
2.14

Tabel
2.15

2.4.2

Andelen af bagrn og unge, der har radio pa eget veerelse
1987 1993 1998
94% 90% 85%

2004
80%

Har radio pa eget veerelse

Barn, der har radio pa eget verelse, harer oftere radio end barn, der ikke
har radio pa eget verelse. Saledes hgrer 35% af de bgrn, der har radio pa
eget veerelse, radio naesten hver dag, mens der blandt bgrn, der ikke har ra-
dio pa eget vaerelse, kun er 19%, der harer radio neesten hver dag.

| alt 8% hgarer radio over internettet. Flere piger end drenge lytter til
radio over internettet, og med stigende alder stiger andelen, der lytter til ra-
dio over internettet. Der er 7%, der lytter til radio pa deres mobiltelefon,
men her er der ingen forskel mellem kgnnene. Igen stiger andelen, der lyt-
ter radio pa deres mobiltelefon, med stigende alder.

Andelen af bgrn og unge, der hgrer radio via internet eller mobiltele-

fon (procent)
| alt drenge piger 7-9 ar 10-12 &r | 13-154&r
Harer radio over in- 8 6 9 1 5 16
ternettet
Harer radio pa mo- 7 7 6 0 4 14
biltelefon

Hvad harer barn i radioen?

De mest populare radiokanaler er de mere underholdningspraegede musik-
kanaler som lokalradio (fx VVoice og PopFM), DR P3, Sky radio og Radio
100 FM. Der er ikke de store variationer med hensyn til ken og alder, dog
stiger andelen, der hgrer lokalradio, Sky radio og Radio 100 FM, med alde-
ren.
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Tabel Andelen af bgrn og unge, der hgrer radio, der hgrer forskellige radio-
2.16 nanaler. 2004 (procent)

Kagn Alder
Pet. Drenge Piger 7-9 ar 10-12 &r | 13-154&r | alt
DR P1 4 3 3 3 4 3
DR P2 3 6 5 8 1 5
DR P3 40 36 39 40 35 38
DR P4 12 12 14 15 8 12
Sky radio 30 33 22 35 34 32
Radio 100 FM 22 29 19 27 28 26
Lokal radio 55 52 39 48 68 54
Udenlandske 3 4 2 4 5 4

Tabel Andelen af barn og unge, der hgrer radio, der hgrer forskellige pro-
2.17 gramtyper i radioen. 2004 (procent)

oot 2004 | alt | alt
7-9 ar 100-12 130-15 Drenge | Piger 2004 1998
ar ar
Nyheder 10 23 34 24 25 25 18
Musik 89 94 98 93 96 94 85
Underholdning 10 21 39 22 28 25 €)
Sport 16 24 29 32 16 24 €)
Ungdomsprogrammer 1 9 19 10 12 11 18
Bgrneprogrammer 27 19 6 14 17 16 19
Andet 2 8 13 8 9 9 8

(a) Spargsmalet indgik ikke i 1998-undersggelsen.

Musik er ubetinget det, barn og unge hgrer mest i radioen, idet 94% hgarer
dette, og andelen har veeret stigende siden 1998. Ogsa flere harer nyheder.
25% i 2004 mod 18% i 1998. Hvad angar ungdomsprogrammer og til dels
bgrneprogrammer, har lytterandelen derimod veeret faldende.

Alder

Lytterandelen stiger for de fleste programtyper med alderen, undtagen
dog for bgrneprogrammer, hvor lytterandelen ikke overraskende falder
med stigende alder.
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Kgn

De tre mest populaere programtyper hos pigerne er: musik, underholdning
og nyheder. Tilsvarende for drengene er de mest populaere programtyper:
musik, sport og nyheder. Den vesentligste forskel mellem kgnnene er
derfor drengenes praeferencer for at lytte til sport.

25 Sammenfatning — tv og radio

Undersggelsen viser, at tv-forbruget blandt de voksne har veeret stadigt
stigende over arene, saledes at der i 2004 i gennemsnit om dagen bliver
set tv i 2,5 time pa hverdage og ca. 3 timer og 20 minutter i weekenden.
5% ser sjeeldent tv, mens 8% angiver, at de nogen gange ser tv over inter-
nettet (se kapitel 5 for en uddybning af dette).

Uddannelse, beskeftigelse og livsstilstype samt antallet af tv-kanaler,
man kan modtage, synes at have signifikant betydning for, hvor meget man
ser tv. Herudover ser bgrnefamilier mindre tv pa hverdage end andre.

For bgrn og unge ser der derimod ud til at veere et mindre fald i tv-
forbruget, herunder i andelen af bgrn, der ser tv nasten hver dag.

Nar det geelder radiolytningen, viser undersggelsen, at de voksnes
radioforbrug pa hverdage er uendret, mens der er en mindre stigning i den
gennemsnitlige tid, der bruges pa at lytte til radio i weekenden, saledes at
der i 2004 i gennemsnit om dagen lyttes til radio i knap 3 timer pa hverda-
ge og ca. 2,5 time i weekenden. 8% hgrer aldrig radio, og 8% angiver, at de
nogen gange hgrer radio over internettet (se i gvrigt kap. 5).

Alder, kan, urbaniseringsgrad, uddannelse og beskeftigelse synes at
have signifikant betydning for, hvor ofte der bliver lyttet til radio pa hver-
dage. | weekenden hgrer bgrnefamilier mindre radio end andre, men til
gengeld mister kan, urbaniseringsgrad og beskeftigelse deres betydning,
saledes at det alene er alderen, antal bgrn i familien og uddannelsen, der er
afgarende for radiolytningen i weekenden.

Bgrn og unge synes derimod at hgre mindre radio end tidligere. Sale-
des er der i 2004 31% bgrnene, der hgrer radio naesten hver dag, mod 43%
1 1998. Det er de mere underholdningspraegede musikkanaler, bgrnene hg-
rer, mens 25% af barnene, der hgrer radio, angiver, at de er interesserede i
nyheder.
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s Musik

3.1

Musik — voksne

3.1.1 Afspillet musik

Tabel
3.1

36% lytter stort set dagligt til musik afspillet fra cd’er, mp3-filer eller lig-
nende, og 35% lytter til afspillet musik naesten hver uge, det betyder, at
71% jeevnligt lytter til afspillet musik. 10% lytter aldrig til afspillet musik.

| forhold til 1998 er der ferre, der lytter til musik stort set dagligt,
men pa grund af variation mellem arene er det ikke muligt at identificer
nogen entydig tendens over tid.

Andelen af befolkningen over 15 ar, der lytter til afspillet musik, udvik-

ling over tid (procent)

2004 1998 1993 1987
Stort set dagligt 36 43 36 51
Neesten hver uge 35 35 (a) 27 (@) 25
Naesten hver maned 10 6 (b) 9 (b)
Sjeeldnere 9 7 11
Aldrig 10 9 17
| alt 100 100 100 100

(&) Hver uge.
(b) Hver méned.

Hvem lytter ofte til musik?

Ved hjelp af statistiske sandsynlighedsmodeller er det belyst, hvilke vari-
abler der har betydning for, hvor ofte der lyttes til afspillet musik (se bilag
2). Falgende variabler har vist sig at have signifikant betydning: alder,
urbaniseringsgrad, livsstil, beskeftigelse og civilstatus. Saledes falder an-
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Figur
3.1

delen, der ofte lytter til afspillet musik, med stigende alder. Bykommuner,
hovedstaden og dens forsteeder er de omrader, hvor der oftest lyttes til af-
spillet musik.

Gruppen under uddannelse skiller sig ud ved, at 85% lytter til musik
stort set dagligt. Dette kan skyldes, at denne gruppe er domineret af yngre
personer, der ofte lytter til afspillet musik. Desuden lytter enlige mere til
afspillet musik end samboende og gifte par.

Det moderne segment og det moderne feaellesskabsorienterede segment
er de segmenter, hvor flest jeevnligt (stort set dagligt eller naesten hver uge)
Iytter til afspillet musik.

Lytter til afspillet musik stort set dagligt, 2004

Undersggelse : P29972 Kulturaktiv eteter 2004

Kontrolgruppe : Alle personer

Kontrolgruppestr. : 4199 (000) / Stikpreve : 1830

Malgruppe : Har gjort ... : Lytter 'stort set dagligt' til musik
Mélgruppestr. : 1469 (000) / Stikpreve : 612

Moderne
(13,6% / 130)

Moderne-indiv idorienterede
(9,5% / 112)

Moderne-f zelleskabsorienterede
(19,7% / 143)

Fezelleskabsorienterede Center Indiv idorienterede
(12,8% / 121) (17,6%/ 82), (8,6% / 91)

Traditionelle-indiv idorienterede
(5,3% / 63)

Traditionelle-f zelleskabsorienterede
(6,6% / 77)

Traditionelle Affinitet
(6,2% / 70)
B 140+
[ 110139
[] 90-109

D X
Gallup Kompas =

Alderen er en vasentlig faktor for, hvor ofte der lyttes til afspillet musik;
med stigende alder falder andelen, der ofte lytter til musik. Saledes lytter
81% af de 16-19-arige stort set dagligt til musik, mens der for gruppen pa
70 ar og derover kun er tale om 20%.
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Tabel Andelen, der lytter til afspillet musik opdelt pa aldersklasser, 2004

3.2

Tabel
33

Alder (ar)

Pct. | alt 16-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70-

Stort set daglig 36 81 57 41 32 24 25 20
Neesten hver uge 35 28 37 45 44 38 21
Naesten hver maned 10 12 10 10 11 13 6
Sjeeldnere 9 3 9 8 11 14 12
Aldrig 10 0 4 6 10 11 42
| alt 100 100 100 101 101 100 101 101

| hvilke situationer lyttes der til musik?

De primere situationer, hvor der ofte lyttes til afspillet musik, er, nar der
ordnes praktiske ting i hjemmet og under transport. Men ogsa mange hg-
rer afspillet musik, nar de har besgg/gaester, og 68% setter sig af og til el-
ler ofte ned for at hgre noget bestemt musik.

Andele af dem, der lytter til afspillet musik, der gar det i forskellige si-
tuationer. 2004 (procent)

Pct. Aldrig Af og til Ofte Meend Kvinder
»af og »af og
til« til«
samt samt
»ofte« »ofte«

Jeg »seetter mig ned« for at hagre 33 51 17 69 65

noget bestemt musik

Mens jeg ordner praktiske ting i 9 41 51 87 95

hjemmet

Mens jeg arbejder 45 30 25 60 50

Under transport 20 36 44 83 77

Nar jeg har besgg/gaester 21 46 34 78 81

Andet 63 28 10 39 35

Flere kvinder end mand lytter af og til eller ofte til afspillet musik, mens
de ordner praktiske ting i hjemmet, mens flere maend end kvinder lytter til
afspillet musik, mens de arbejder.

Andelen, der lytter til afspillet musik under transport, falder kraftigt
fra 63% af de 16-19-arige til 29% hos gruppen over 69 ar.
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Tabel
34

Hvorfra anskaffes musikken?

Den mest almindelige made at anskaffe sig den musik pa, der hgres, er
ved at kgbe den. 94% af dem, der lytter til afspillet musik, kaber musik
enten af og til eller ofte, dernest kommer modtager som gave, hvilket
92% ger. Omvendt er der 81% af dem, der lytter til afspillet musik, der
aldrig downloader fra internettet, 75%, der aldrig laner musik pa bibliote-
ket, og 89%, der aldrig optager direkte fra radio/tv.

Andele af dem, der lytter til afspillet musik, der anskaffer deres musik

pa forskellige mader. 2004 (procent)
Aldrig Af og til Ofte | alt

Kaber den pa cd e.l. 7 63 31 101
Modtager som gave 9 73 19 101
Laner hos venner 55 38 7 100
Laner pa biblioteket 75 21 5 101
Optager direkte fra 89 10 1 100
radio/tv

_Downloader fra 81 15 4 100
internettet

Andre mader 81 16 3 100

Alderen har stor betydning for, hvordan man anskaffer den musik, man hg-
rer. Det er karakteristisk, at de yngre benytter et bredere spektrum af an-
skaffelsesmuligheder end @ldre. Saledes er det primeert de yngre argange,
der laner musik hos venner og bekendte, og hvad angar at downloade fra
internettet, er denne tendens endnu mere udpraeget. Saledes har 57% af de
16-19-arige angivet, at de af og til eller ofte skaffer sig den musik, de lytter
til, ved at downloade fra internettet, for de 20-29-arige er andelen 43%,
mens andelen for de efterfalgende argange er begraenset — der er ikke man-
ge over 50 ar, der downloader. Ligeledes er andelen, der laner pa bibliote-
ket og optager direkte fra radio/tv, faldende med alderen. Andelen, der af
og til eller ofte kaber den musik, de lytter til, stiger med alderen indtil de
40-49-arige, hvorefter andelen falder for de efterfalgende aldersgrupper.
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Tabel Andele af dem, der lytter til afspillet musik, der anskaffer deres musik
3.5 pa forskellige mader (»af og til« og »ofte«), opdelt pa alder. 2004

(procent)
Pct. 16-19 | 20-29 | 30-39 | 40-49 | 50-59 | 60-69 70-
Kaber den pacd e.l. 89 93 96 97 93 91 88
Modtager som gave 98 90 90 93 92 88 90
Laner hos venner 87 74 45 41 32 24 26
Laner pa biblioteket 43 25 26 25 22 19 26
Optager direkte fra radio/tv 24 11 5 9 11 12 30
Downloader fra internettet 57 43 17 15 8 6 5
Andre mader 51 33 18 14 12 9 13
Antal kilder til musik 4 3 3 3 2 2 1

Ses det over tid, fremgar det, at flere far musik i gave, laner hos venner og
bekendte eller laner pa biblioteket.

Tabel Andele af dem, der lytter til afspillet musik, der anskaffer deres musik
3.6 pa forskellige mader, udvikling over tid (procent)

Procent 2004* 1998 1993 1987
Kaber 94 92 82 76
Far som gave 91 70 54 44
Laner hos venner eller bekendte 45 21 30 35
Laner pa biblioteket 26 13 12 12
Optager fra radio/tv 11 11 26 48
Downloader 19

Andre i familien har det 27 37
Andre mader 19 3 2 2

* »Af og til« + »ofte«.

Hvilken slags musik lyttes der til?

De mest populere musikgenrer er rock, pop, som 76% er interesserede i,
herefter falger klassisk musik, folkemusik og viser, soul, funk, blues mv.
samt jazz.

Der er store forskelle pa, hvilke musikgenrer de forskellige alders-
grupper interesserer sig for. Interessen for klassisk musik, jazz samt folke-
musik og viser stiger med alderen, dog er der et lille fald ved den/de &ldste
aldersgrupper. Omvendt falder interessen for rock, pop, soul, funk, blues

76



Tabel
3.7

mv. samt techno og lignende med alderen. Desuden er der en tendens til, at
med stigende alder bliver interessen indskraenket til feerre genrer, de 16-19-
arige interesserer sig i gennemsnit for 3 genrer, mens gruppen 70 ar i gen-
nemsnit kun interesserer sig for 2 genrer.

Andele af befolkningen, der interesserer sig for forskellige musikgen-

rer, opdelt pa alder. 2004 (procent)

Pct. | alt Alder (ar)

16-19 | 20-29 | 30-39 | 40-49 | 50-59 | 60-69 70-
Klassisk musik 38 19 28 25 34 47 57 48
Jazz 25 19 25 19 18 29 39 29
Rock, pop 76 94 95 96 93 81 48 14
Soul, funk, blues mv. 35 47 51 44 45 32 18 9
Folkemusik og viser 37 13 7 20 32 53 65 62
Techno og lignende 11 44 32 15 7 1 0 1
Verdensmusik 20 22 24 20 19 21 20 11
Andet 22 51 37 23 16 19 14 12
Antal genrer 3 3 3 3 3 3 3 2

Med hensyn til livsstilssegmenter er de feellesskabsorienterede de grupper,
der har den starste interesse for klassisk musik. Den starste interesse for
rock, pop findes blandt de moderne segmenter samt hos det individoriente-
rede segment. De traditionelle segmenter er de grupper, der har den starste
interesse for folkemusik. Generelt har de moderne-faellesskabsorienterede
en bred interesse for de forskellige musikgenrer (se i gvrigt afsnit 16.4).

3.1.2 Koncerter og musikarrangementer

Inden for det sidste ar har 14% veeret til klassisk koncert, hvilket i forhold
til de tidligere undersggelser udgar et fald. 1 1975 havde 7% veeret til klas-
sisk koncert, for 1987, 1993 og 1998 havde hhv. 12, 16 og 17% veeret til
klassisk koncert inden for det sidste ar. 1 2004 har 41,9% veeret til rytmisk
koncert og 16,4 til anden koncert inden for det sidste ar.

Alt i alt har 48% i 2004 veeret til en eller anden form for koncert eller
musikarrangement inden for det sidste ar. | de tidligere undersggelser var
andelene: 1998 52%, 1993 45%, 1987 39% og i 1975 24%.
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Figur Udvikling i andelen af befolkningen over 15 ar, der har veeret til kon-
3.1 cert, musikarrangement eller musikfestival inden for de sidste 12 ma-
neder
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Anvendes en statistisk sandsynlighedsmodel (se bilag 2) til at belyse, hvil-
ke baggrundsvariabler der har betydning for, om man har veeret til koncert
eller musikarrangement, viser det sig, at falgende variabler har signifikant
betydning for at ga til klassisk koncert: alder, ken, antal bgrn i familien,
urbaniseringsgrad, livsstil, uddannelse og beskeftigelse. Saledes er der
med stigende alder starre sandsynlighed for, at en person har veeret til klas-
sisk koncert, og kvinder gar mere til klassisk koncert end mand. Med sti-
gende antal hjemmeboende bgrn falder sandsynligheden for at have veeret
til klassisk koncert. Personer bosat i hovedstaden og bykommuner er dem,
der oftest gar til klassisk koncert. Af livsstilstyperne er det de moderne feel-
lesskabsorienterede, det feellesskabsorienterede og det moderne individori-
enterede segmenter, der har stgrst sandsynlighed for at have veeret til klas-
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Figur
3.2

sisk koncert. Et hgjere uddannelsesniveau gger sandsynligheden for, at ha-
ve veret til klassisk koncert, ligesom beskeaftigelsen har betydning.

Nar sandsynligheden for at ga til klassisk koncert stiger signifikant
med alderen, hanger det formentlig sammen med, at det at lytte til klassisk
musik i en vis udstreekning er en ferdighed, der skal tilleres, eller i hvert
fald at nytten af klassisk musik stiger med det hidtidige forbrug. Stigler og
Becker (1977) har opstillet en model, som kan anskueliggare dette. Model-
len viser, at for det enkelte individ vil det hidtidige forbrug af klassisk mu-
sik pavirke den efterfalgende efterspargsel efter klassisk musik. Forbruget
vil for det enkelte individ stige med tiden — ogsa med uaendrede praeferen-
cer. Dette skyldes, at forbrugeren via sit forbrug akkumulerer en forbrugs-
kapital (se i gvrigt afsnit 17.2 om generationseffekter).

Har veeret til klassisk koncert inden for det seneste ar, 2004

Undersggelse : P29972 Kulturaktiv eteter 2004

Kontrolgruppe : Alle personer

Kontrolgruppestr. : 4199 (000) / Stikprgve : 1830

Malgruppe 1 Har gjort ... : Veeret til klassisk koncert indenfor det seneste ar
Malgruppestr. : 508 (000) / Stikprgve : 198

Moderne
(6,3% / 60)

Moderne-individorienterede
(5,9% / 69)

Moderne-f zelleskabsorienterede
(25,8% / 187)

Feelleskabsorienterede
(14,5% / 137)

Indiv idorienterede
(5,1% / 54)

Traditionelle-indiv idorienterede
(3,4% / 40)

Traditionelle-f zelleskabsorienterede
(11,3% / 131)

Traditionelle
(10,0% / 112)

Affinitet
B 140+
[ 110139
[] 90-109

D -
Gallup Kompas =
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Figur
3.3

Ved rytmiske koncerter har falgende variabler signifikant betydning: alder,
urbaniseringsgrad, livsstil, beskaftigelse og etnisk oprindelse. Saledes gar
yngre personer oftere til rytmisk koncert end ldre. De feellesskabsoriente-
rede, det moderne-fallesskabsorienterede og det moderne segment er de
livsstilstyper, der har stgrst sandsynlighed for at have veeret til rytmisk
koncert. Danskere med ikke-vestlig baggrund gar mindre til rytmiske kon-
certer end andre, ligesom personer uden for arbejdsmarkedet, dvs. pensio-
nister, efterlansmodtagere, arbejdslgse og kontanthjeelpsmodtagere, har
mindre sandsynlighed for at have veeret til rytmisk koncert.

Har veeret til koncert med rytmisk musik inden for det seneste ar,
2004

Undersggelse : P29972 Kulturaktiv eteter 2004

Kontrolgruppe : Alle personer

Kontrolgruppestr. : 4199 (000) / Stikprgve : 1830

Malgruppe : Har gjort ... : Veeret til koncert med rytmisk musik indenfor det seneste ar
Malgruppestr. : 1602 (000) / Stikpreve : 736

Moderne
(15,5% / 148)

Moderne-indiv idorienterede
(8,3% / 98)

Moderne-f elleskabsorienterede
(21,4% / 155)

Feelleskabsorienterede Center Indiv idorienterede
(12,1% / 114) (17,3%/ 81) (9,7% / 103)

Traditionelle-indiv idorienterede
(4,2% 1 50)

Traditionelle-f zelleskabsorienterede
(6,0% / 70)

Traditionelle
(5,5% / 62)

Affinitet

B 140+
[ 110139
[] 90-109

D X
Gallup Kompas = o

Langt de fleste, der har veeret til koncert, musikarrangement eller musik-

festival inden for de sidste 12 maneder, har vaeret det 1-2 gange. Rock- og
popkoncerter er der lidt flere, der har veeret til 3-5 gange.
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Tabel Andele af befolkningen over 15 ar, der har veeret til koncert inden for

3.8 seneste ar, 2004

Heraf andele, der har veeret:

Har veeret 1-2 gange 3-5 gange Mere end 6

af hele sam- gange

pel
Klassisk koncert 13 10 2 1
Jazzkoncert 9 6 2 1
Rock- eller popkoncert 34 24 7 3
Soul, funk, blues o.l. 12 9 2 1
Folkemusik/visearrangement 11 9 1 1
Techno o.l. 4 3 0 1
Koncert med verdensmusik 5 5 0 0
Andet 7 6 1 0

Det kan desuden konstateres, at personer, der gar flere gange til koncert i
lgbet af aret, ogsa oftere lytter til afspillet musik end personer, der ikke gar
til koncerter eller musikfestivaler.

4% af befolkningen er abonnent pa koncertserier eller er medlem af en
musikforening eller lignende, hvorigennem de blandt andet keber deres

koncertbilletter.

Hvor gar danskerne til koncerter henne?

Af dem, der har veret til koncert inden for det seneste ar, gar de fleste i
den landsdel/region, de bor, eller i deres egen by/kommune. Feerre gar til
koncert i andre dele af Danmark, og endnu faerre gar til koncerter i udlan-

det.
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Figur Andele af befolkningen, der har veeret til koncert inden for det sene-
3.4 ste ar, der gar til koncert forskellige steder. 2004 (procent)
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3.1.3 Egen musikudgvelse
12% spiller musik, og 8% synger selv, mens 83% hverken spiller, synger
eller laver egen musik. 2% laver deres egen musik.
| forhold til tidligere er der lige mange, som spiller, men lidt feerre, der
synger.

Tabel Udvikling i musikudgvelsen over tid

3.9 | Pct. 1975 1987 1993 1998 2004
Spiller (kun) 6 8 9 8 8
Synger (kun) 6 10 6 6 4
Bade synger og spiller 6 7 4 5 4

Analyseres det, hvem det er, der i hgjere grad spiller eller synger selv, vi-
ser resultatet af en statistisk sandsynlighedsmodel (jf. bilag 2), at falgende
variabler bliver signifikante: ken, antal hjemmeboende barn i familien,
urbaniseringsgrad, livsstil og indkomst. Mand spiller eller synger selv i
hgjere grad end kvinder. Med en hgjere indkomst og med hjemmeboende
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Figur
3.5

bgrn i familien er der mindre sandsynlighed for, at man spiller eller syn-
ger selv.

| forhold til livsstilstype er det tydeligt, at det er de moderne felles-
skabsorienterede, der er mest aktive.

Spiller eller synger selv, 2004

Undersggelse : P29972 Kulturaktiv eteter 2004
Kontrolgruppe : Alle personer

Kontrolgruppestr. : 4199 (000) / Stikprgve : 1830
Malgruppe : Har gjort ... : Spiller eller sy nger selv
Malgruppestr. : 689 (000) / Stikprgve : 273

Moderne
(10,6% / 101)

Moderne-indiv idorienterede
(9,7% / 114)

Moderne-f zelleskabsorienterede
(25,6% / 186)

Feelleskabsorienterede
(13,2% / 125)

Indiv idorienterede
(4,3% / 46)

Traditionelle-indiv idorienterede
(6,7% / 80)

Traditionelle-f zelleskabsorienterede
(7,9% / 92)

Traditionelle Affinitet
(6,7% / 75)
B 140+
[ 110139
D 90-109

D -
Gallup Kompas =

Der er lidt flere maend end kvinder, der spiller musik, til gengeaeld er der
flere kvinder, der synger, end mand. Det er stort set kun blandt mandene,
at man finder personer, der laver egen musik. De yngste aldersgrupper er
de mest aktive til at spille, mens de 30-39-arige er dem, hvoriblandt faerrest
spiller musik. Der er ikke nogen entydig sammenhzang mellem alder, og
om personen synger, dog er det igen gruppen af de 30-39-arige, der er
mindst aktiv. Det er primert de yngste aldersgrupper, der laver egen mu-
sik, mens der stort set ingen er over 30 ar, der laver egen musik.
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Tabel Andele af befolkningen over 15 ar, der selv spiller eller synger, opdelt

3.10

Tabel
3.11

a ken og alder. 2004 (procent

Pct. kon Alder (ar)
lalt | Meend | Kvin- | 16-19 | 20-29 | 30-39 | 40-49 | 50-59 | 60-69 70-
der
Spiller 12 13 11 26 17 8 11 12 12 11
Synger 8 7 9 7 12 5 6 8 10 12
Bade synger og
spiller
Laver selv musik 2 3 0 6 5 1
Ingen af delene 83 82 84 71 74 88 87 83 84 83

Der kan desuden konstateres, at personer, der enten spiller eller synger
selv, oftere lyttere til afspillet musik end personer, der ikke hverken spil-
ler, synger eller laver musik.

Instrumenter

Andelen, der spiller klaver, er den samme som i 1998, derimod er der sket
et mindre fald i andelene, der spiller hhv. guitar el. andre strengeinstrumen-
ter og blaeseinstrumenter. Andelen, der spiller pa strygeinstrumenter, er ste-
get fra 1998 og er nu pa samme niveau som i 1993. Slagtajsinstrumenter er
den instrumentgruppe, hvor der er sket den starste stigning, saledes at der i
2004 er 15%, der spiller pa disse instrumenter.

Andele af dem, der spiller, som spiller forskellige instrumenter. Udvik-

ling over tid

Pct. 1975 1987 1993 1998 2004
Klaver, elorgel 43 46 43 48 48
Strygeinstrumenter 6 7 5 2 5
Guitar el. andre strenge- 23 27 34 37 34
instrumenter

Bleeseinstrumenter 7 18 15 14 12
Slagtgjsinstrumenter 3 5 8 7 15
Andet 8 18 17 17 5

Der er flest kvinder, der spiller pa klaver. Det samme gar sig galdende
for strygeinstrumenter. For strengeinstrumenter og slagtgj er der flest
mend, der spiller. Andelen, der spiller klaver, er markant stigende med
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alderen. Guitar har den stgrste udbredelse blandt de yngre aldersgrupper.
Slagstgjsinstrumenter er primert udbredt blandt de 16-29-arige, hvorimod
kun fa eller slet ingen af de @ldre aldersgrupper spiller pa slagtgjsinstru-
menter.

Andele af dem, der spiller, der spiller forskellige instrumenter, opdelt
pa kan og alder. 2004 (procent)
Pct. Kan Alder (ar)

| alt Ma | Kvin | 16- 20- 30- 40- 50- 60- 70-
nd der | 19 29 39 49 59 69

Klaver, elorgel 48 33 73 25 14 51 54 60 83 86
Strygeinstrumenter 5 3 8 0 0 0 8 3 17 20
Guitar el. andre

strengeinstrumenter 34 40 21 43 44 39 45 16 9 14
Blaeseinstrumenter 12 12 11 0 19 12 13 12 9 14
Slagtgjsinstrumenter 15 25 3 33 38 15 6 0 0
Andet 5 3 10 0 0 0 12 9 14
Antal instrumenter 1,2 1,2 1,3 1,0 11 1,2 14 11 1,3 15

Hvilken genrer af musik udgves?

De mest udbredte genrer, der spilles, er rock, pop (52%), klassisk musik
(42%) og folkemusik (31%). Genreopdelingen er mere nuanceret end i de
tidligere undersggelser, sa det er alene klassisk musik og jazz, der kan
sammenlignes. | 1998 var der 41%, der spillede klassisk musik, og 13%,
der spillede jazz (mod 17% i 2004). Alt i alt synes der saledes ikke at vee-
re sket vasentlige andringer siden 1998 i forhold til, hvilke genrer der
spilles.

Som det ogsa var tilfeeldet i 1998-undersagelsen, er der flest kvinder,
der spiller klassisk musik (34%), mod 22% af mandene. Til gengeld er
der flere mand, der spiller jazz (16%), mod 5% af kvinderne. 43% af
mandene spiller rock, pop, hos kvinderne er det 25%, soul, funk, blues
spilles af 24% af mandene mod 8% af kvinderne. Andelen, der spiller
rock, pop, er hgjest blandt gruppen af de 20-29-arige, andelen er herefter
faldende med stigende alder. Ogsa med hensyn til soul, funk, blues falder
andelen med alderen. For folkemusik er andelen stigende med alderen, dog
er det et fald blandt de alleraeldste. Klassisk musik spilles i alle aldersgrup-
per.

85



Tabel Andele af dem, der spiller, der spiller forskellige musikgenrer, opdelt
3.13 pa kan og alder. 2004 (procent)

Alder (ar)
Pct. | alt 16-19 | 20-29 | 30-39 | 40-49 |50-59 |60-69 | 70-
Klassisk 42 25 37 47 38 37 53 66
Jazz 17 12 19 17 13 19 26 14
Rock, pop 52 68 82 74 61 43 14 7
Soul, funk, blues 23 55 35 18 33 16 11
Folkemusik og viser 31 0 14 37 37 26 65 49
Techno o.l. 2 0 8 0
Verdensmusik 9 13 15 10
Antal genrer 2 2 2 2
Antal respondenter 23 37 30 33 38 25 27

32 Musik — bgrn og unge

3.2.1 Afspillet musik

| 2004 er der i alt 77% af bgrnene, der »naesten hver dag« eller »nogle
gange om ugen« lytter til musik, som de afspiller fra cd’er, kassetteband,
mp3-filer eller lignende. Dette er noget feerre end i 1998, hvor der i alt var
93% i disse grupper. |1 1998 var der endvidere 55%, som lyttede til musik
syv dage om ugen, hvilket betyder, at der siden 1998 er sket et vaesentligt
fald blandt dem, som lytter til musik dagligt eller naesten dagligt. Et fald,
som ydermere kan fares tilbage til 1987, hvor der var 86%, som lyttede til
musik mindst fire gange om ugen. En andel, som i 1998 var faldet til
69%.
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Tabel Andele af bgrn og unge, der lytter til afspillet musik, udviklingen over

3.14 tid

Pct. 1987 1998 2004
Naesten hver dag 86° 55% 40
Nogle gange om ugen 8 38° 37
Nogle gange om maneden 29 3° 13
Sjeeldnere 2 1° 6
Nej aldrig 2 3 2
Ved ikke 1 2

a  Hgrer musik 7 eller 6 dage om ugen.

b  Fra 1 dag om ugen til og med 5 dage om ugen.

¢ Engang om maneden.

d  Mindre end en gang om méaneden.

e Mindst 4 gange om ugen.

f Mindst 1 gang om ugen.

g Mindst 1 gang om méaneden.

Hovedparten af bgrnene hgrer musik over 1 time om dagen — bade pa hver-
dage og i weekenden — men der hgres lidt mere musik i weekenden. Det er
ikke muligt at foretage en fuldstendig sammenligning mellem tids-
forbruget i 1998 og 2004, eftersom der ikke skelnes mellem hverdags- og
weekendforbrug i undersggelsen fra 1998.

Tabel Procentandel over hvor lang tid bgrn over 3. klassetrin bruger om
3.15 dagen pa at hgre musik i 1998 og 2004
1998 (a) 2004 (hverdag) 2004 (weekend)

Under ¥ time 37 35 29

Y%-1 time 39 39 36

2-3 timer 18 15 21

4-5 timer 3 4 4

Over 5 timer 2 1 3

Ved ikke 1 6 8

Gennemsnit 1t16 min. 1t9 min. 1t23 min.

Tabellen omfatter alene bgrn over 3. klassetrin.

(@ 11998 blev tidsforbruget angivet direkte i timer og minutter. Disse angivelser er blevet konver-
teret til kategorierne anvendt i 2004-undersggelsen, sdledes at %-1 time omfatter 31-90 min.,
2-3 timer omfatter 91-210 min., 4-5 t omfatter 211-300 min. og over 5 timer mere end 300
min.

Den tid, som barn over 3. klassetrin bruger pa at hgre musik om dagen, er
stort set ueendret siden 1998. | 1998 blev der blandt bgrnene i gennemsnit
brugt 1 time og 16 minutter pa at hgre musik pa en dag, hvor der Iyttes til
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musik. 1 2004 skelnes der mellem tidsforbruget pa en hverdag og en dag i
weekenden. Pa hverdage hgres der blandt bern over 3. klassetrin i gen-
nemsnit musik i 1 time og 9 minutter og i weekenden 1 time og 23 minut-
ter.'®

Kgn og alder

Piger hgrer oftere musik end drenge. Ifglge figur 3.6 er der flere piger,
som hgrer musik nasten hver dag (49%), hvor der blandt drengene er
30% i samme kategori. Alle af de adspurgte piger hgrer musik, hvor der
blandt drengene er 4%, som aldrig hgrer musik.

Figur Andelen af barn og unge, der lytter til afspillet musik, opdelt pa kan.
3.6 2004 (procent)
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hver dag dage om dage om
ugen maneden

Der er ogsa en tendens til, at piger i gennemsnit bruger lidt leengere tid pa
at hgre musik.

Der er desuden en generel tendens til, at jo &ldre bgrn bliver, jo mere
tid bruger de pa at hare musik. Som det er vist i figur 3.7, er der en sam-
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Figur
3.7

menhang mellem alder, og hvor lang tid der bruges pa at here musik. Fi-
guren viser, hvor meget tid barn bruger pr. dag i weekenden pa at hare mu-
sik. Det er det samme billede, som tegner sig for tidsforbruget pa en hver-
dag.

Hvor meget tid barn og unge bruger pa at hare musik i weekenden,
pr. dag, opdelt pa alder. 2004 (procent)
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Musikanlaeg pa eget vearelse

De fleste bgrn har et musikanlaeg pa deres eget veerelse (91%). De barn,
som har deres eget anleg, lytter ogsa oftere til musik. Blandt de barn,
som ikke har deres eget musikanlag, er der 20%, som afspiller musik nee-
sten hver dag, hvorimod der blandt bgrn med eget musikanlaeg er 43%.

Hvor har bgrnene den musik fra, som de hgrer?
Som det fremgar af figur 3.8, keber mange barn enten selv den musik, de
harer, pa cd’er og lignende, eller de far den i gave. Hovedparten optager
aldrig direkte fra radio/tv (91%), downloader fra internettet (78%) eller
laner pa biblioteket (69%). Ligeledes er det over halvdelen, der aldrig |a-
ner hos kammerater og venner.

Herudover er der nogle tendenser, som kan fremhaves. Med alderen
bliver det mere normalt at lane hos venner og kammerater. Der er saledes
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blandt de 7-9-arige drenge 82%, som aldrig laner hos kammerater og ven-
ner, hvorimod der blandt de 13-15-arige drenge er 37% i samme kategori.
Den tendens gar sig ogsa gaeldende, nar det drejer sig om at downloade fra
internettet. Her er der blandt de yngste barn meget fa, som benytter sig af
denne mulighed (3%), og ca. 13% af de &ldste bgrn, som ger det tit. Det er
populeert at modtage musik som gave i alle aldersgrupper. Aldersudviklin-
gen har heller ikke nogen betydning, nar det drejer sig om at kabe musik-
ken pa cd, kassetteband eller lignende.

Figur Andele af bgrn og unge, der lytter til afspillet musik, der anskaffer de-
3.8 res musik pa forskellige mader. 2004 (procent)
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3.2.2 Koncerter og musikfestivaler
| 2004 var der 66% af bgrnene, som havde varet til en koncert pa et eller
andet tidspunkt. Denne andel var p& 53% i 1998 og 17% i 1987"°.
| 2004 var der 29% af bgrnene, som havde veret til en koncert inden
for det seneste ar. | 1998 var tallet 39% - altsa et fald pa omkring 10%. Til
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gengeeld var der i 2004 langt flere, der havde veeret til koncert for mere end
1 ar siden — 37% mod 14% i 1998.

| 2004 er der altsa feerre, der har vaeret til koncert inden for det seneste
ar — til gengeeld er der 32%, som aldrig gar til koncert eller musikfestival,
hvilket er vaesentligt mindre end i 1998, hvor der var der 47%, som aldrig
havde veeret til koncert.

Denne udvikling har veret sterkest blandt de 7-9-arige, hvor der i
1998 var 61%, som aldrig gik til koncert, mod 35% i 2004. Ogsa blandt de
10-12-arige har der veret et fald blandt dem, som aldrig gar til koncert, fra
45% 1 1998 til 31% i 2004. Der har derimod ikke vaeret nogen navnevaer-
dig forskel blandt de &ldste bgrn (13-15-arige).

Der er ikke nogen bemarkelsesverdig forskel pa, hvor meget drenge
og piger gar til koncert eller musikfestival. Der er heller ikke nogen forskel
pa, hvor ofte de gar til koncert, alt afheengig af om de bor i byerne eller i
landdistrikterne.

Andele af bgrn og unge, der har veeret til en koncert eller musikfesti-
val. 2004 og 1998 (procent)

2004 1998
Ja, inden for seneste maned 9 5
Ja, inden for seneste halve ar 8 26
Ja, inden for seneste ar 12 8
Ja, men mere end 1 ar siden 37 14
Nej, gor det aldrig 32 47
Ved ikke 2 0

Hvem gar barn til koncert eller musikfestival med?

Af de bgrn, der har vaeret til koncert inden for det seneste ar, er der flest,
som tager til koncert sammen med deres mor og/eller far (79%). Her er
det specielt de yngste bagrn, som tager til koncert eller musikfestival med
deres foraldre. Nar bgrnene bliver &ldre, er foreldrene ikke de foretrukne
ledsagere til koncerter eller musikfestivaler. Derimod er der en tendens
til, at jo &ldre barn bliver, jo flere tager til koncert med deres venner og
kammerater. Der er saledes en stigning fra 22% blandt de 7-9-arige til
60% blandt de 13-15-arige. Tendensen er mest udbredt blandt piger, hvor
der er 66% blandt de 13-15-arige, som gar sammen med vennerne, mod
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3.2.3

45% blandt de 13-15-arige drenge. Desuden er der en negativ sammen-
haeng mellem alder og det at ga til koncert sammen med ens bedsteforel-
dre. Denne andel er helt fraveerende blandt de &ldste bagrn. At det er sko-
len som fremstar som vearende den aktive institution, er ligeledes falden-
de med alderen.

Hvem gar bgrn og unge til koncert eller musikfestival sammen med?
Andele af dem, der har veeret til koncert inden for det seneste ar, op-
delt pa alder (procent)

7-9 ar 10-12 ar 13-15 ar Total
Min mor og/eller far 94 83 64 79
Mine sgskende 48 50 33 44
Mine bedsteforaeldre 16 9 1 8
Andre i min familie 6 13 17 13
Mine venner og kammerater 22 40 60 42
Med skolen 28 35 6 23
Andre 2 5 8 5

Hvilken musik interesserer bgrn og unge sig for?

Det overordnede billede med hensyn til, hvilken musik bgrn interesserer
sig for, viser, at det er genrer som rock og pop (92%), techno, elektronica
og lignende (29%) samt soul, funk, blues og lignende (18%), der er domi-
nerende blandt bgrn. Drenge udviser iser stgrre interesse for techno,
elektronica og lignende. Pa neer techno, elektronica og lignende viser
pigerne imidlertid generelt mere interesse for musikken. Det gaelder iser
rock og pop, soul, funk, blues og lignende, som flere piger end drenge
interesserer sig for.
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3.24

Interessen for forskellige musikgenrer blandt bgrn og unge, fordelt pa
kan. 2004 (procent)

Pct. Dreng Pige | alt
Klassisk musik 7 10

Jazz 6 9

Rock, pop 89 94 92
Soul, funk, blues og ligende 16 21 18
Techno, elektronica og lign. 36 21 29
Verdensmusik

Folkemusik og viser 5 6

Andet 30 32 30

Langt stgrstedelen af barnene udviser interesse for 0-2 forskellige genrer.
Totalt set er der saledes 73%, som holder sig til én eller to genrer. 21%
interesserer sig for 3-4 genrer, og det er kun et fatal, der interesserer sig
for fem forskellige genrer og derover.

Antal musikgenrer, som bgrn og unge interesserer sig for. 2004 (pro-
cent)

Dreng Pige Total
0-2 genrer 74 72 73
3-4 genrer 19 23 21
5 genrer og derover 3 3 3

Egen musikudgvelse

Der er ca. 23% af alle bgrnene, som spiller et instrument, hvilket er no-
genlunde samme andel af barn, som spillede et instrument i 1998 (21%)
0g 11987 (25%).

Der er ca. 3%, som laver deres eget musik, og 13%, som synger i
sangkor eller band. Dog er det de feerreste (5%) drenge, som synger i sang-
kor eller band. Det er mere populart blandt piger, hvor der er 20%, som
synger 1 kor eller band. Der er lige mange drenge og piger, som spiller et
instrument, og der er generelt flere af de eldste barn (28%), som spiller et
instrument, end der er blandt de yngste (17%).

Desuden er de aktivt musikudgvende generelt mere fokuseret pa mu-
sik i deres hverdag. Der er saledes en signifikant positiv sammenhzang mel-
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lem de bgrn, som spiller et instrument, og dem, som oftere gar til koncerter
og musikfestivaler. Blandt de barn, som spiller et instrument, er det 39%,
som har veret til en koncert eller musikfestival inden for det seneste ar,
mod 25% blandt de bgrn, som ikke spiller et instrument. Desuden er der en
tendens til, at de barn, som spiller et instrument, ogsa oftere lytter til musik
pa musikanlaeg. Der er saledes 46% af de barn, som selv spiller, der lytter
til musik naesten hver dag, mod 38% af de barn, der ikke selv spiller.

Instrumenter

Som det fremgar af tabel 3.20, er klaver og elorgel de mest populare in-
strumenter, efterfulgt af trommer og andre slagtgjsinstrumenter, guitar og
andre strengeinstrumenter og endelig blaeseinstrumenter.

Fra 1998 til 2004 har der veeret en nedgang i den andel, der spiller pa
klaver eller elorgel. Omvendt har der vaeret en stigende tendens for blaese-
instrumenter og isaer trommer eller andre slagtgjsinstrumenter.

Blandt drenge, der spiller, er det mest populert at spille trommer og
slagtaj (42%) og guitar eller andre strengeinstrumenter (34%). Blandt pi-
gerne er der flest, som spiller klaver eller elorgel (48%) og blaeseinstru-
menter (28%).

For klaver eller elorgel er der en tendens til, at flere af bgrnene be-
gynder at spille disse instrumenter, efterhanden som de bliver ldre (31%
blandt de 7-9-arige og 41% for de 13-15-arige). Omvendt er der et fald
med alderen blandt de bgrn, som spiller blaeseinstrumenter, og for dem,
som spiller trommer eller andre slagtajsinstrumenter (39% for de 7-9-arige
0g 18% blandt de 13-15-arige).

Tabel Andele af bgrn og unge, der spiller, som spiller forskellige instrumen-

3.20 ter (procent)

Dreng Pige Total i Total i

2004 1998
Klaver eller elorgel 28 48 38 46
Strygeinstrument 5 3 4 2
Guitar eller andre strengeinstrumenter 34 15 25 26
Bleeseinstrument 16 28 22 18
Trommer eller andre slagtgjsinstrumenter 42 15 28 21
Andet 8 15 11 4
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22% af barnene, som spiller, spiller mere end ét instrument, og det er isar
drengene, hvor 24% spiller mere end 1 instrument, mens 18% af pigerne
spiller mere end 1 instrument.

Hvilken slags musik spiller bgrnene?

| 2004 er andelen, som spiller klassisk, 25% blandt dem, som spiller. Ryt-
misk musik spilles af 66% og andet musik af 45%. 15% beskaftiger sig
bade med klassisk og rytmisk musik.

Der har siden 1998 vaere en nedgang i andelen af bgrn, der spiller
klassisk musik. 1 1998 var der blandt de barn, som spillede, 34%, som spil-
lede klassisk, og 91%, som spillede rytmisk (her indgik andet musik ikke
som svarkategori).

Der er flere drenge end piger som spiller rytmisk musik. Omvendt er
der lidt flere piger end drenge, som spiller klassisk musik.

Andele af bgrn og unge, der spiller, som spiller forskellig slags musik,
fordelt pa kan. 2004 (procent)

Drenge Piger | alt
Klassisk musik 23 26 25
Rytmisk musik 72 60 66
Andet 43 46 45
Bade klassisk og rytmisk musik 14 15 15

Musikundervisning

Af de bgrn, der spiller, er der 61%, som gar til spil pa musikskole, 22%,
som far privat musikundervisning, og 16%, som spiller i orkester eller
band.

Som det fremgar af figur 3.9, er musikskolen det mest benyttede un-
dervisningstilbud i alle aldersgrupper. Andelen, der far privatundervisning,
er generelt stigende med alderen. Der er flere drenge end piger, som spiller
| orkester eller band, og med alderen bliver der flere, som spiller i orkester
eller band.
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Figur Andele af bagrn og unge, som spiller, der modtager musikundervis-
3.9 ning og/eller spiller i orkester/band. 2004 (procent)
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33 Sammenfatning — musik

Voksne

Undersggelsen har vist, at 71% af de voksne jevnligt lytter til musik
(mindst hver uge). Der har siden 1998 varet et mindre fald i andelen, der
lytter til musik stort set dagligt. Flest er interesserede i rock og pop, heref-
ter folger klassisk musik, folkemusik og viser, soul, funk, blues mv. samt
jazz.

Der har ligeledes veeret et fald i andelen af befolkningen, der har vee-
ret til en eller anden form for koncert eller musikarrangement inden for det
sidste ar. | 2004 havde 48% veeret dette, i 1998 var det 52%. Denne fal-
dende tendens gar sig ikke mindst geeldende i forhold til klassiske koncer-
ter, hvor andelen, der har veeret til klassisk koncert inden for det seneste ar,
er faldet fra 17% i 1998 til 14% i 2004.

12% af befolkningen spiller et instrument i 2004, hvilket svarer til an-
delen i 1998. Der er 8%, der synger, i 2004 mod 11% i 1998. Nasten halv-
delen af dem, der spiller, spiller klaver eller elorgel, og denne andel er
uendret fra 1998. Derimod har der veret en vakst i slagtgjsinstrumenter-
ne, saledes at der i 2004 er 15%, der spiller disse instrumenter.
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Det er desuden interessant, at der kan konstateres en klar sammen-
haeng i de voksnes musikinteresse. Saledes kan de ved hjalp af statistiske
sandsynlighedsmodeller vises, at der er en signifikant positiv sammenhang
mellem ofte at lytte til afspillet musik, ga til rytmisk koncert og spille og
synge selv.

Dem, der gar til klassiske koncerter, skiller sig dog lidt ud. Undersg-
ges det i en statistisk sandsynlighedsmodel, hvilke andre typer af kulturfor-
brug der gger sandsynligheden for ogsa at ga til klassiske koncerter, viser
det sig, at det at spille og synge selv signifikant gger sandsynligheden,
hvorimod det ikke har betydning, om man gar til rytmiske koncerter eller
ofte lytter til afspillet musik. Derimod gger det sandsynligheden for at ga
til klassiske koncerter, hvis man ogsa laeser skanlitteratur og faglitteratur,
leeser flere aviser pa en dag, gar i teatret, pa kunstmuseum, besgger kultur-
landskaber og/eller gar pa aftenskole. Hvorimod hvis man ser meget vi-
deo/dvd eller gar til sportsarrangementer som tilskuer, mindsker det sand-
synligheden for, at man ogsa gar til klassiske koncerter.

Barn og unge

Ogsa for barnenes vedkommende har der veret et fald i andelen af barn,
der lytter til afspillet musik. 1 1998 var det 93% af bgrnene, der naesten
hver dag eller nogle gange om ugen lyttede til afspillet musik, i 2004 er
tallet 77%.

Tilsvarende kan der konstateres et fald i andelen af barn, der har veeret
til koncert inden for det seneste ar — fra 39% i 1998 til 29% i 2004. Om-
vendt har der veeret en kraftig stigning i andelen af barn, der har veret til
koncert for mere end et ar siden, og dermed samlet set et fald i andelen, der
aldrig har veeret til koncert, hvor 47% aldrig havde veeret i 1998 mod 32% i
2004. Det er iser for de yngste bgrn, at disse andringer har fundet sted.

23% af bgrnene spiller et instrument, hvilket svarer til niveauet i de
tidligere undersggelser. Der har veeret et fald i andelen, der spiller klaver
eller elorgel, men til gengeeld en veekst i trommer og andre slagtajsinstru-
menter. Ligeledes er der en mindre andel af bgrnene, der spiller klassisk
musik (25% mod 34% i 1998), hvilket kan haenge sammen med &ndrin-
gerne i instrumenterne, der spilles.
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2 FIlm

4.1

Film — voksne

4.1.1 Video og dvd

Tabel
41

| 2004 ser 25% film pa video/dvd hjemme hos sig selv eller hos bekendte
naesten hver uge, mens 27% ser det naesten hver maned — lidt over 50% ser
saledes video/dvd jevnligt. Et fatal (5%) er meget hyppige brugere og ser
video/dvd stort set dagligt, mens 13% aldrig ser det, og 29% ser det sjeld-
nere end en gang om maneden.

Gennem perioden er andelen, der ser film pa dvd eller video stort set
dagligt, konstant, mens andelen, der ser video nasten hver uge, er faldet ef-
ter at have veret stigende gennem de foregaende perioder. Andelen, der ser
film pa video/dvd nasten hver maned, er stort set uzgndret i forhold til
1998. Tilsammen betyder det, at der er en tendens til, at der ses film lidt
mindre hyppigt i forhold til tidligere, selv om andelen, der aldrig ser vi-
deo/dvd, er faldet gennem hele perioden.

Andele af befolkningen over 15 ar, der ser film pa video/dvd. 1987-

2004 (procent)
Pct. 2004 1998 1993 1987
Stort set dagligt 5 5 6 5
Naesten hver uge 25 30 (a) 27 (a) 17 (a)
Naesten hver maned 27 26 (b) 22 (b) 13 (b)
Sjeeldnere 29 24 20 22
Aldrig 13 16 25 43

(& Hveruge.
(b) Hver maned.
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Tabel
4.2

Hvem er det, der ofte ser film pa video/dvd?

Statistiske sandsynlighedsmodeller (jf. bilag 2) viser, at falgende variabler
har en signifikant betydning for, hvor ofte der ses film pa video eller dvd:
alder, kan, beskaftigelse, civilstand og handicap. Saledes ser yngre perso-
ner oftere film pa video/dvd end @ldre personer, ligeledes ser mand oftere
video/dvd i forhold til kvinder. | forhold til lanmodtagere pa hgjeste niveau
ser pensionister/efterlgnsmodtagere, personer under uddannelse oftere film
pa video/dvd. Enlige og personer med en samleverske ser oftere film pa
video/dvd i forhold til personer, der lever i et egteskab. Desuden ser men-
nesker med et handicap, der hemmer deres mobilitet, oftere video/dvd end
andre.

Yngre personer ser vasentligt oftere film pa video/dvd i forhold til
eldre personer. Ligeledes stiger andelen, der aldrig ser film pa video/dvd,
med alderen, saledes er der ingen af de 16-19-arige, der aldrig ser det,
mens der for personerne pa 70 eller derover er tale om 43%. Mand ser of-
tere film pa video/dvd end kvinder, om end andelen, der stort set dagligt
ser det, er nasten lige stor for maend og kvinder.

Andele af befolkningen over 15 ar, der ser film pa video/dvd, opdelt

pa ken og alder. 2004 (procent)
Pct. Kan Alder (ar)

Meend |Kvin- |16-19 |20-29 |30-39 [40-49 [50-59 |60-69 |70-

der

Stort set dagligt 5 5 22 10 4 2 3 4 4
Naesten hver uge 30 21 49 44 28 20 16 19 18
Naesten hver ma-
ned 28 27 20 29 35 34 26 25 10
Sjeeldnere 26 32 8 15 27 38 41 28 26
Aldrig 12 15 0 2 6 6 14 24 43
| alt 101| 100 99| 100 100| 100| 100| 100| 101

Nedenstdende figur viser desuden, at det er det moderne-faellesskabs-
orienterede segment og det moderne segment, der oftest ser video/dvd —
dog er livsstilen ikke signifikant i de statistiske modeller.
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Figur Ser video eller dvd »stort set dagligt« eller »naesten hver uge«, 2004
4.1

Undersggelse 1 P29972 Kulturaktiv eteter 2004

Kontrolgruppe : Alle personer

Kontrolgruppestr. : 4199 (000) / Stikpreve : 1830

Malgruppe : Har gjort ... : Ser video eller dvd 'stort set dagligt' ell. 'naesten hver uge'
Malgruppestr. : 1235 (000) / Stikprave : 488

Moderne
(13,9% / 132)

Moderne-f zelleskabsorienterede
(15,0% / 109) |

Feelleskabsorienterede Center
(10,4% / 98) (19,6% / 92)

Traditionelle Affinitet
(8,0% / 90)
B 140+
[ 110139
[ ] 90-109

Gallup Kompas B oo

Moderne-indiv idorienterede
(10,0% / 118)

Indiv idorienterede
(9,6% / 102)

Traditionelle-indiv idorienterede
(6,9% / 82)

Traditionelle-f zelleskabsorienterede
(6,6% / 77)

Hvor anskaffes filmene fra?

De fleste kaber de film, de ser, eller de ser optagede tv